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Par Konkurences likuma 13.panta pirmas dalas 3.punkta parkapumu
SIA ,,Consultant” darbibas

2010.gada 10.februari Konkurences padomé tika sanemts SIA ,,Melons” 10.02.2010.
iesniegums (turpmak — Iesniegums), kura ligts uzsakt izmekleéSanu par SIA ,,Consultant”
iesp&jamo domingjosa stavokla launpratigu izmantoSanu.

SIA ,Melons”, kas ir interneta doména www.kurpirkt.lv ipasnieks, lesnieguma
noradija, ka interneta portala www.salidzini.lv administracija izsttija vairakiem interneta
veikaliem, kuri izvieto informaciju par saviem piedavajumiem portala www.salidzini.lv,
elektroniskas véstules, kuras noradits, ka, ja interneta veikala majas lapa satur
www.salidzini.lv konkurgjoso portalu bannerus’, tad www.salidzini.lv izslégs $os interneta
veikalus no savas sist€émas.

Izvertgjot Iesnieguma minéto, Konkurences padomes riciba esoSo un papildus iegiito
informaciju, Konkurences padome 2010.gada 26.februari, pamatojoties uz Konkurences
likuma 7.panta pirmas dalas 1.punktu, 8.panta pirmas dalas 1.punktu, 22.panta 1.punktu,
23.pantu, pienéma lémumu ierosinat lietu par Konkurences likuma 13.panta pirmas dalas
3.punkta noteikta aizlieguma iesp&amo parkapumu SIA ,,Consultant” darbibas. Min&ta norma
nosaka, ka: ,Jebkuram tirgus dalibniekam, kas atrodas dominéjosa stavokli, ir aizliegts
jebkada veida launpratigi to izmantot Latvijas teritorija. Dominéjosa stavokla launpratiga
izmantoSana var izpausties ari ka (..) tadu noteikumu izvirzisana, kuri darijuma slégsanu,
grozisanu vai izbeigSanu ar citu tirgus dalibnieku padara atkarigu no ta, vai Sis tirgus
dalibnieks uznemas papildu saistibas, kuras péc biitibas un péc komerciala lietojuma
neattiecas uz konkreéto darijumu’” .

2010.gada 1.julija SIA ,,Consultant” tika nositita vestule Nr.1351 ,,Pazinojums par
lémuma pienemsanai nepiecieSamo faktu konstat€Sanu lieta Nr.173/10/03.01.-01./2”, kura
SIA ,,Consultant” tika iepazistinata ar faktiem lieta, vienlaicigi tika uzaicinata iepazities ar

! Banneris - ir standartizméra laukums, kura tiek ievietots reklamas teksts un grafiska vizualizacija. Parasti,
ieklikskinot §aja laukuma, apmeklétajs noklist reklamdev€&ja majas lapa. Informacija ieglta -
http://en.wikipedia.org/wiki/Web_banner


http://www.salidzini.lv/

lietas materialiem un izteikt savu viedokli lieta. 2010.gada 23.julija SIA ,,Consultant”,
pamatojoties uz Konkurences likuma 27.% panta otro dalu, Konkurences padomei iesniedza
rakstveida apnemsanos.

SIA ,,Melons” ir Latvijas Republikas Komercregistra 2006.gada 5.decembri registréta
sabiedriba, reg.Nr. 40003879612, ar juridisko adresi: Riga, Duntes icla 28-181, LV-1005.

SIA ,,Consultant” ir Latvijas Republikas Komercregistra 2006.gada 19.junija registréta
sabiedriba, reg.Nr.40003835035, ar juridisko adresi: Riga, Tallinas iela 33-4, LV-1012,

Izvertgjot lesnieguma ietverto, ka art lieta papildus iegiito informaciju, Konkurences
padome
konstatéeja:

1. Konkrétie tirgi

Konkrétais tirgus Konkurences likuma 1.panta 4.punkta izpratn€ ir konkrétas preces
tirgus, kas izvertéts saistiba ar konkréto geografisko tirgu. Atbilstosi Konkurences likuma
l.panta 5.punktam ,.konkrétas preces tirgus — noteiktas preces tirgus, kurd ietverts ari to
precu kopums, kuras var aizstat So noteikto preci konkretaja geografiskaja tirgi, nemot véra
pieprasijuma un pieddavajuma aizstajamibas faktoru, precu pazimes un lietoSanas ipasibas”.
Savukart atbilstosi Konkurences likuma 1.panta 3.punktam ,,konkrétais geografiskais tirgus —
geogrdfiska teritorija, kura konkurences apstakli konkrétas preces tirgii ir pietiekami lidzigi
visiem $a tirgus dalibniekiem, un tadé] So teritoriju var noskirt no citam teritorijam”.

1.1. Konkréetas preces tirgus

SIA , Melons” darbiba ir saistita ar interneta portala Www.kurpirkt.lv uzturesanu. S
interneta portala, 11dzigi ka interneta portala www.salidzini.lv, bitiba ir izvietot informaciju
par dazadu interneta veikalu piedavajumiem (precém, to cenam). So izzinas informaciju var
izmantot interneta lietotaji, mekl&jot iesp&jas iegadaties vajadzigas preces un salidzinot cenas
dazados interneta veikalos. Interneta portals satur vairaku (lielakajiem portaliem Latvija —
vairaku simtu) interneta veikalu bannerus, uz kuriem ,,uzklikSkinot”, ,atveras” attieciga
interneta veikala lapa (timekla vietne) ar informaciju par precém (piedavajumiem).

Konkurences padome konstatja, ka pastav $adi divi galvenie varianti, ka potencialais
pircgjs caur interneta resursiem var nonakt lidz sev nepiecieSamai informacijai par interneta
veikalu piedavajumiem:

- potencialais pirc€js var meklet interes€joSo piedavajumu sakotngji caur interneta
meklétaju, tadu, ka, pieméram, Google. Tika konstatéts, ka, izmantojot So iespgju,
potencialais pirc€js var iziet cauri vismaz 3 interneta resursiem, kamér atrod vajadzigo
informaciju — caur interneta mekl&taju un péc tam vai nu nonak lidz interneta veikala lapai,
kuras atraSana mekl&taja datu bazg prasa papildus laiku (dazreiz ievérojamu, jo interneta
mekl&taji parasti satur tikstoSiem banneru par potencialam pircgjam interesgjoSo t€mu, bet ne
konkrétu informaciju par vajadzigas preci un tas cenu), vai nu nonak lidz specializétajiem
piedavajumu (t.sk. cenu) salidzinasanas portaliem, pieméram, Www.salidzini.lv. Piedavajumu
salidzinasanas portala ir izvietoti vairaku interneta veikalu, kuru piedavajums atbilst
potenciala pirc€ja pieprasijumam, banneri. Potencialam pirc€jam var nebilt nepiecieSams
izmantot ,,pa vidu” piedavajumu salidzinaSanas portala izvietoto informaciju, ja nepiecieSamo
informaciju sniedz interneta mekl&tajs uzreiz, bet tas atkarigs no pieprasijuma noformulésanas
un konkrétas meklgjamas temas?;

2 Pieméram, ievadot interneta meklétaja Google pieprasijumu ,,Head tenisa raketes”, interneta meklétajs piedava
dazus interneta bannerus, kas piedava pieprasijuma min&tas preces (banneru skaits var nebiit tik izsmeloSs ka
piedavajumu salidzinaSanas portalos). Tadgjadi varétu nebiit nepiecieSams izmantot papildus interneta resursu —
piedavajumu salidzinasanas portalu. Toméer ir ar1 cits piemérs: ievadot interneta mekl&taja pieprasijumi ,,ziedi”,
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- potencialais pirc€js var arl neizmantot interneta mekl€taja servisu, un meklet
informaciju uzreiz caur piedavajumu salidzinasanas portalu, 1pasi nemot véra, ka pircgja
vajadzibam vairak atbilst portala pakalpojumi, kas tieSi specializ€jas uz informacijas par
pirkSanu/pardosanu, nevis vispargjo informaciju sniedzoss interneta mekletajs.

Meklgjot informaciju par prec€m un to cenam, potencialam pirc€jam svarigi ir, lai
mekléSanas laiks biitu péc iesp€jas 1saks. Ta ka piedavajumu salidzinaSanas portali ir uz
piedavajumiem specializéti portali, secinams, ka plasas informacijas par interneta veikalu
piedavajumiem mekl€Sana caur specializ€tajiem portaliem ir atraka un konkrétaka (mérkéeta
tieSi uz konkrétas preces atrasanu uzreiz cenu salidzinosa formata), neka caur vispargja
rakstura interneta meklétajiem. Vienlaikus janorada, ka informacijas mekl€Sanas atrumu un
,,mérka informacijas iegtiSanu” tiesi ietekmé informacijas pieprasijuma precizs formul&ums.

Nemot véra minéto, Konkurences padome uzskata par pamatotu piedavajumu
salidzinasanas portalu pakalpojumu izdalit ka atseviSku tirgu no vispargja rakstura
informacijas interneta mekletaju pakalpojumiem.

Ievérojot interneta portalu darbibas specifiku, Konkurences padome konstaté, ka
tirgus, kura darbojas piedavajumu salidzinasanas portali, ir divpuséjs (t.s. ,,platformas”
tirgus), tas iedalas starp informacijas izvietotajiem-interneta veikaliem no vienas puses un
informacijas mekletajiem-potencialiem So interneta veikalu klientiem (precu pirc€jiem) no
otras puses. Saja platforma ,satiekas” patérétaji, kas meklé iespéjas iegadaties noteiktas
preces par iesp&jami zemako cenu, un preCu pardeveji, kuri izvieto informaciju par
piedavatajam precem $aja interneta telpa. Platformam sekmigai darbiba jaievero princips, ka
jo lielaka ir auditorija viena no platformas pusém, jo lielaka auditorija biis ari otraja pusg, t.i.,
platformu pusu savstarp&jas mijiedarbibas princips. Saja gadijuma tas nozimé to, ka jo lielaks
ir portala lietotaju-potencialo pirc€ju skaits, jo pievilcigaks Sis portals ir informacijas
izvietotajiem-interneta veikaliem. Un otradi — jo lielaks interneta veikalu skaits izvieto
informaciju par saviem piedavajumiem, jo visaptvero$saka ir §1 informacija — jo vairak
potencialo pirc€ju apmekles portalu.

Pamatojoties uz iepriek§ minéto, ka ar1 zemak izklastitajiem argumentiem,
Konkurences padome lieta ir noteikusi divus konkrétas preces tirgus:

1) informacijas par interneta veikalu piedavajumiem sniegSanas pakalpojuma tirgus
(pakalpojuma sniedzgjs — portals, pakalpojuma sanemejs — pircgjs);

2) informacijas par interneta veikalu piedavajumiem izvietoSanas piedavajumu
salidzinasanas portalos pakalpojuma tirgus (pakalpojuma sniedzgjs — portals, pakalpojuma
sanéméjs — interneta veikals).

1.1.1. Informacijas par interneta veikalu piedavajumiem sniegS§anas pakalpojumu tirgus

Informacijas par interneta veikalu piedavajumiem snieg$anas pakalpojumi dod iesp&ju
ikvienam interneta lietotajam atrast un salidzinat interneta veikalos eso$o precu cenas un
precu klastu vienota sistéma. Piedavajumu salidzinasanas portalu galvenais darbibas princips
ir laut patérétajam atra veida samekl&t sev izvelétas preces cenu, piegades izmaksas, turklat ir
iesp€ja salidzinat vairaku veikalu piedavajumus.

Piedavajumu salidzinaSanas portals ir mekléSanas sistéma, kura interneta veikali
levieto savus piedavajumus par precém, kas ir noperkami interneta veikala viena kopiga
saraksta, kas patérétajam ir aplikojams vienkopus. Ar komplekso mekléSanas funkciju
piedavajumu salidzinaSanas portala potencialais pircéjs var meklét péc konkrétam iezimém
sev veélamo preci, pieméram péc sadalas nosaukuma, interneta vidid tas tiek saukts par
»atslégas vardu”. Parasti patérétaja riciba ir sekojosas filtracijas funkcijas:

1) skiroSana péc cenas;

interneta mekl&tajs piedava bannerus uz visdazadakajiem interneta resursiem, kas satur informaciju par ziediem.
Saja gadijuma konkréta informacija par ziediem ka par preci, kuru var nopirkt, atrak un ertak mekl&jama caur
piedavajumu salidzinaSanas portaliem.



2) piegades cena;

3) uznémeéja komentari,

4) pirc€ja komentari,

5) citu klientu viedoklis;

6) ka ar1 pastav citas funkcijas (tas atkarigs no portala darbibas un uzbuves).

Parasti potencialie pirc€ji apskata visus pieejamos piedavajumus par mekléto preci.
Ievadot mekl&taja ,,atsleégas vardu” vini sanem visu informaciju par mekléto preci, tas ir
attelus, parskatus, aprakstus, siitiSanas izmaksas un piegades laiku. Potencialais pircéjs,
atrodot v€lamo preci, to var iegadaties, spiezot ,,pogu” ,,pirkt”, pirc€js automatiski nok]ast
interneta portala, kur atrodas vina izveléta prece. Ar speciali izveidotu saiti® ving noklust pie
informacijas par izvéléto produktu paris sekunzu laika. Pircéjs var $o preci vélreiz ,,aplikot”,
ka arT nositit jautajumus pardevéjam un noformét pasiitijumu par izveleto preci.

Vertejot aizvietojamibu, Konkurences padome secina, ka $1 pakalpojuma tirga ir
janem véra divi aspekti — informacijas saturs un informacijas piedavasanas veids Klientiem,
kas $aja gadijuma ir interneta portali.

Aizvietojamiba informacijas satura zina, ka ar1 informacijas pasniegsanas lidzekla zina
(internets) no patérétaja viedokla nepastav, jo patérétajs nevar iegiit informaciju par interneta
veikalu cenam no citiem avotiem vienkopus, ka to sniedz piedavajumu salidzinasanas portali.
Neviens cits pakalpojumu veids nedod tadu iesp&ju ka piedavajumu salidzinasanas portali, kas
lauj patérétajam atri un precizi atlasit informaciju par vajadzigam precém (kas regulari tiek
aktualizéta) un veikt to iegadi, neveicot papildus darbibas. Vertgjot aizvietojamibu no
pakalpojuma sniedz&ja viedokla, aizvietojamiba pastav, jo pakalpojuma sniedz€js interneta
var ievietot jebkadu informaciju, ka ari piedavajumu salidzinaSanas portaliem ir plasa
darbibas joma. Konkrétaja gadijjuma Konkurences padome uzskata, ka aizvietojamiba vairak
blitu vertejama, pamatojoties uz paterétaju viedokli, jo tieSi vini nosaka pakalpojuma
piedavajuma formatu (internets, vai (teoretiski) drukatie izdevumi, informacijas pasniegSanas
veids un portala funkcijas), un pakalpojumu sniedzgji pielagojas pieprasijumam, lai padaritu
savu pakalpojumu pievilcigaku pateérétajiem un lidz ar to iegttu lielaku auditoriju. Nemot véra
minéto, Konkurences padome secina, ka aizvietojamiba informacijas satura zina un
pakalpojuma nians@s nepastav.

1.1.2. Informacijas par interneta veikalu piedavajumiem izvietoSanas piedavajumu
salidzinasanas portalos pakalpojuma tirgus

Interneta veikalu piedavajumu izvietosanas pakalpojums dod iesp&ju interneta
veikaliem informaciju par precém ievietot piedavajuma salidzinasanas portalos, izpildot
vairakas salidzinasanas portalu uzliktas prasibas, tas, piem&ram, ir:

1) informaciju par preces piegadi un tas izmaksam;

2) informacijai par preces atmaksas iesp&jam un kartibu;

3) izveidots XML fails*;

4) interneta veikala lapa izvietots cenu salidzinasanas portala reklama.

Izpildot §is prasibas piedavajumu salidzinaSanas portala, interneta veikals automatiski
tiek ieklauts portala datu baze, kas dod iesp&ju interneta veikaliem reklamét savu piedavato
preci plasakam pircgju lokam neka varbut tas biitu iesp&jams bez Siem piedavajumu
salidzinasanas portaliem, kas ne tikai vairo pircgju skaitu, bet arT parsvara kalpo ka bezmaksas
reklamas iesp€ja paSam piedavajumu salidzinasanas portalam.

Latvija parsvara piedavajumu salidzinaSanas portali darbojas neslédzot ligumus ar
interneta veikaliem, neiekasgjot maksu par ,unikalajiem apmekl&tajiem” no interneta

¥ Saite jeb “Links” ir elements, elektronisks informacijas avots, kas lauj lietotajam nokliit no vienas vietas uz
nakamo, izmantojot saites.
* XML fails - ir dokuments vai datu fails, kura saturs ir aprakstits, izmantojot paplaginamas iezim&$anas valodas.
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veikaliem, ka to dara citu valstu portali. Iznémuma gadijums Latvija paSlaik ir
www.salidzini.lv, kas ar 2010.gada 27.februari ir ieviesis maksas pakalpojumus interneta
veikaliem.

Vert€jot aizvietojamibu no interneta veikalu viedokla, konstatéjams, ka pastav iesp&jas
izvietot informaciju par precém interneta vidé bez piedavajuma salidzinasanas portaliem, tie
varétu but sludinadjumu portali interneta, laikraksti, televizija, bet tie nedod tik lielu
informacijas apjomu pirc&jiem, ka to dod piedavajumu salidzinasanas portalu pakalpojumi, ka
ar1 alternativie pakalpojumi parsvara ir maksas pakalpojumi, ka ari nav tik &rti lietojami
pirc§jiem, galvenokart tapec, ka pirc€js var iegiit informaciju tikai par viena veikala piedavato
preci un nevar salidzinat cenas, kadas bitu, ja pirktu prece cita veikala. Tadél aizvietojamiba
informacijas izvietosanas pakalpojumu zina nepastav.

1.2. Konkrétais geografiskais tirgus

Konkurences padomes veért§juma attieciba uz interneta veikalu un piedavajumu
salidzinasanas portalu, ka ari uz piedavajumu salidzinasanas portala un patcrétaju saskarsmi
interneta vide, konkrétais geografiskais tirgus $aja lieta defingjams ka Latvijas teritorija. So
viedokli pamato veiktas interneta veikalu aptaujas rezultati, kur vairums interneta veikali
noradija, ka vipu galvenie klienti ir Latvijas iedzivotaji, ka ar1 parsvara piedavajumu
salidzinasanas portalos informacija par prece€m ir ievietota latvieSu valoda un visa darbiba tiek
orientéta uz Latvijas iedzivotajiem, uz Latvijas teritoriju. Gadijumi, kad interneta veikali
izvieto informaciju arvalstu interneta resursos, vai kad interneta veikalu pircgji ir arvalstu
personas, vai kad arvalstu interneta veikali izvieto informaciju Latvijas piedavajumu
salidzinaSanas portalos, ir reti. Tas saistits, acimredzot, ar interneta veikalu piedavajumu
pietickamibu Latvija. Konkurences padome secina, ka informacijas plismai interneta faktiski
nekadu fiziski - geografisko robezu nav, tapéc aizvietojamibai ir neierobezotas iespgjas
(portala administrators, potencialais pirc€js un interneta veikals var atrasties jebkura valsti),
bet nemot véra faktisko situaciju, taja skaita valodas faktoru, geografiskais tirgus konkrétas
lictas ietvaros nosakams ka Latvijas teritorija.

Nemot véra augstak minéto, Konkurences padome definé konkréto geografisko tirgu
ka Latvijas teritoriju. ST definicija attiecas ka uz potencialiem pircgjiem, ta ari uz interneta
veikaliem un piedavajumu salidzinaSanas portaliem.

Apkopojot iepriek§ minéto, Konkurences padome secina, ka atbilstoSi Konkurences
likuma 1.panta 4.punktam $aja lieta definétie konkrétie tirgi ir:

1) informacijas par Latvijas interneta veikalu piedavajumiem snieg8anas pakalpojumu
tirgus Latvija;

2) informacijas par Latvijas interneta veikalu piedavajumiem izvieto$anas
piedavajumu salidzinasanas portalos pakalpojuma tirgus Latvija.

2. Piedavajuma salidzinasanas portala salidzini.lv stavoklis tirga

Saskana ar Konkurences likuma 1.panta 1.punktu ,.dominéjosais stavoklis ir tirgus
dalibnieka (..) ekonomisks (saimniecisks) stavoklis konkrétaja tirgii, ja Sis dalibnieks (..) spéj
ievérojami kavet, ierobezot vai deformet konkurenci jebkura konkrétaja tirgu pietiekami ilga
laika posmd, darbojoties pilnigi vai daléji neatkarigi no konkurentiem, klientiem,
piegadatajiem vai patérétajiem”. Nemot véra minéto, tika izvertets, vai SIA ,,Consultant”,
darbojoties konkrétaja tirgli, izmantojot interneta resursu www.salidzini.lv, uzturot So
piedavajumu salidzinasanas portalu, piemit sp&ja darboties pilnigi vai dalgji neatkarigi no
klientiem, t.i. interneta veikaliem, patérétajiem — interneta lietotajiem un konkurentiem.
Turpmak [émuma teksta, izvertgjot SIA ,,Consultant” stavokli konkrétaja tirgg, tiks izmantots
portala nosaukums www.salidzini.lv.



Piedavajuma salidzinasanas portals www.salidzini.lv Latvija darbojas jau kop$
2006.gada 23.maija. Portals ir ieguvis lielu atsaucibu gan interneta veikalu vidd, gan ari
pircgju vidl, ko apliecina apmekléjumu statistika. Izp@tot situaciju piedavajumu
salidzinasanas portalu tirgd, par galveno konkurentu www.salidzini.lv jauzskata piedavajumu
salidzinasanas portalu www.kurpirkt.lv, kas konkrétaja tirgt ari darbojas pietiekami ilgi, un
ienem nozimigi vietu piedavajumu salidzinasanas portalu starpa. Bez Siem diviem mingtajiem
piedavajumu salidzinasanas portaliem vadoties no pieejamas informacijas konkrétaja tirgt
darbojas tadi portali ka www.tavacena.lv, www.cenuinfo.lv, www.cenugids.lv,
www.mekletajs.lv.

Konkurences padome, lai iegiitu péc iesp€jas skaidraku redz&€jumu par konkréta tirgus
struktiiru, salidzinaja divus lielakos piedavajumu salidzinaSanas portalus Latvija, tas ir
www.salidzini.lv. un www.kurpirkt.lv saskana ar datiem, kas iegiti no trim lielakajiem
statistikas uzskaites veicgjiem Latvija: www.statistika.lv, www.reitingi.lv, www.stats.tunt.lv.>
Konkurences padome salidzinaja datus par doménu www.salidzini.lv un www.kurpikt.lv
interneta resursu apmekl&juma statistiku laika periodos - 01.01.2007.-01.06.2007.,
30.06.2007.-31.12.2007., 01.01.2008. — 01.06.2008., 31.06.2008. — 31.12.2008., 01.01.2009.
—01.06.2009., 31.06.2009. — 31.12.2009.

2.1. Iegiito datu apkopojums par visiem pieprasitajiem periodiem
Visi iegitie dati apkopoti, skaitot kopa unikalos portala apmekI&jumus ar kopgjo
apmekl&jumu skaitu, katra no noraditajiem laika periodiem un atteloti grafiski.

2.1.1. www.statistika.lv datu bazeé konstatéta statistika
Sagemto datu grafiskais att€lojums:
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Domeéna Www.salidzini.lv registracijas datums resursa www.statistika.lv ir 2007.gada
8.oktobris. Doména www.kurpirkt.lv registracijas datums resursa www.statistika.lv ir
2008.gada. 11.janvaris.

2.1.2. www.reitingi.lv datu baze konstatéta statistika

® Tirgus dalibnieki ir sniegusi viedokli, ka, lai salidzinajums p&c apmeklgjumu statistikas batu objektivs, biitu
nepiecieSams izmantot datus no vairakiem interneta resursu statistikas kompanijam, jo katrai no tam, iespgjams,
ir savas, atSkirigas datu apkopoSanas metodes.



No iepriek$ nosauktajiem periodiem www.reitingi.lv datu bazg ir pieejami dati tikai
par 31.06.2008.-31.12.2008., 01.01.2009.-01.06.2009., 31.06.2009.-31.12.2009.

Sanemto datu grafiskais att€lojums:
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2.1.3. www.stats.tunt.lv datu baze registréta statistika
Sanemto datu grafiskais att€lojums par laika periodiem: 01.01.2007.-31.12.2007.,
01.01.2008.-31.12.2008., 01.01.2009.-31.12.20009.
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2.2. Iegiito datu analize par 2009.gadu

Apkopojot sanemtos datus no interneta resursu apmekl&uma skaitiSanas kompanijam
Latvija, var secinat, ka kops 2007.gada www.salidzini.lv apmeklgjumu skaits ir ievérojami
lielaks neka tuvaka konkurenta www.kurpirkt.lv. apmekl&jumu skaits. Lai datu analiz€ iegiitu
pec iesp&jas objektivaku redz&jumu par abu portalu popularitati, sikak tika analizéti dati par
2009.gadu.

Salidzinot abu piedavajumu salidzinaSanas portalu pédgja, ti., 2009.gada
apmekl&umu statistiku, ir redzams, ka saskana ar www.statistika.lv datiem www.salidzini.lv
portalu vid€ji ménesT apmekle 3 929 434 apmeklétaji, bet portalu www.kurpirkt.lv — 874 517
apmekletaji. Tadgjadi interneta portalu www.salidzini.lv ménest apmekle par 3 054 917 (64%)
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apmeklétajiem vairak neka interneta portalu www.kurpirkt.lv. Analogisks aprékins no
www.reitingi.lv iegitajiem datiem (par 2009.gadu) liecina, ka portalu www.salidzini.lv vidgji
ménesi apmekle par 3 381978 (80%) apmekletajiem vairak neka interneta portalu
www.kurpirkt.lv. Turpreti wwwe.stats.tunt.lv aprékini liecina, ka portalu www.kurpirkt.lv
vid&ji ménesT apmekI€ par 103 645 (58%) vairak neka interneta portalu www.salidzini.lv.

Apkopojot datus par augstak minéto laika periodu, Konkurences padome secina, ka
kop$ 2007.gada www.salidzini.lv apmekléjumu skaits ir bijis ievérojami lielaks par ta
konkurenta www.kurpirkt.lv apmekléjumu skaitu, ka ari apskatot datus par 2009.gadu,
situacija nav biitiski mainijusies. Analiz€jot minétos datus par 2009.gadu, ka arT noverojot
apmekI&jumu skaita tendences, ir secinams, ka portala www.kurpirkt.lv popularitate laika
gaita mazliet piecaug, bet ta nepiecaug tik atros tempos, lai apsteigtu www.salidzini.lv.
Konkurences padome uz statistisko datu pamata secina, ka portals www.kurpirkt.lv uz
2009.gada beigam vél nav lidzvertigs portalam www.salidzini.lv p&€c popularitates raditaja,
tomér potenciali tas var sasniegt [idzigu popularitates limeni turpmakajos gados. Dati liecina,
ka konkurence piedavajumu salidzinaSanas portalu vidu pastav, bet ta nav tik liela, lai
tuvakaja laika portals www.kurpirkt.lv spétu panakt, vai apsteigt auditorijas zina
www.salidzini.lv.

Vienlaikus Konkurences padome secina, ka www.stats.tunt.lv statistikas dati lietas
ietvaros nevar tikt izmantoti, jo nav izskaidrojama tik krasa atSkiriba no www.statistika.lv un
www.reitingi.lv datiem, turklat tie ir diametrali preté&ji.

2.3. Piedavajumu salidzinaSanas portalu savstarpéja aizvietojamiba

Konkurences padome $is lietas ietvaros veica interneta veikalu aptauju, lai noteiktu
dazadu piedavajumu salidzinasanas portalu nozimi interneta veikalu attistiba. No aptaujas
rezultatiem var secinat, ka vairums interneta veikalu uzskata par Joti nozimigu sastavdalu sava
attistiba sadarbibu ar piedavajumu salidzinasanas portaliem, jo tie veicina vieglaku, atraku
pirc€ja sasniegSanu, ka arT papildus bezmaksas reklamu. Raugoties no pircgja puses, parasti
pircgji dod priekSroku veikt pirkumus, nonakot uz konkréto interneta veikalu caur
piedavajumu salidzinaSanas portalu, jo pirc€jiem vieglak ir atceréties viena portala doména
nosaukumu, kura var atrast tukstosiem piedavajumu.

Vertgjot www.salidzini.lv nozimi, interneta veikali uzskata, ka $is portals piesaista
lielu apmeklgjuma skaitu, ka art pirkuma skaitu, bet nevar noteikt to apméru péc sadarbibas ar
piedavajuma salidzinasanas portalu, jo $ada uzskaite netiek veikta un ari praktiski to nav
iesp&jams noteikt. Dazi interneta veikali www.salidzini.lv vertg, ka nozimigu partneri, jo kops
sadarbibas uzsaksanas ar www.salidzini.lv ir novérojams apgrozijuma pieaugums pat par 50%
lidz 60%. Interneta veikali uzskata, ka bez www.salidzini.lv portala interneta veikaliem pastav
ar citi cenu salidzinasanas portali, kuros var izvietot informaciju par precu cenam, bet tie nav
tik efektivi un populari Latvija ka www.salidzini.lv un tie nedod vélamo efektu. Min&to
iemeslu dg] interneta veikali norada, ka vélas turpinat sadarbibu ar www.salidzini.lv p&c
iesp&jas ilgak. Interneta veikali norada, lai sekmétu sava portala attistibu ir loti svarigi izvietot
informaciju par precém portalos, kam ir plass apmekl&juma skaits. Starp interneta veikaliem
Latvija www.salidzini.lv popularitati mazliet samazinaja apstaklis, ka sakot ar 2010.gada
15.februari tika ieviesta maksa interneta veikaliem par unikalajiem apmeklétaju ,klikskiem”,
maksimala maksa diena 1,50 Ls tiek noteikta gadijuma, ja ir bijusi 300 klikski un vairak®, tas
nozimé papildus izmaksas interneta veikaliem. Vienlaicigi Konkurences padome uzskata, ka
ST maksas ievieSana norada uz portala www.salidzini.lv parliecibu par savu ietekmi tirgt, jo
paslaik neviens cits cenu salidzinasanas portals Sajos ekonomiskajos apstaklos nav ieviesis
maksu par unikalajiem apmekl&tajiem Latvija.

® http://www.tavacena.lv/blogs/kurs-maksas-par-salidzini-lv-pakalpojumiem/33.html (skatits 21.07.2010)
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Finansialas vai administrativas barjeras ienakSanai konkrétaja tirgti nepastav, darbibas
uzsakSanai praktiski nav nepiecieSsamas lielas investicijas vai specifisks tehniskais
nodroSinajums. Ka butisku problému (barjeru), ienakot konkrétaja tirgt, var minét, ka
jaunajiem (mazak populariem) portaliem ir griiti noturties tirga ilglaicigi un panakt strauju
apmeklétaju skaita palielinaSanos, jo Latvija tirgus nav tik liels, lai taja varétu lidzvertigi
konkurét vairaki tirgus dalibnieki, Ipasi nemot véra, ka www.salidzini.lv ir uzsacis darbibu
agrak neka konkurenti un paspgjis panakt méroga efektu.

Nemot véra augstak minéto, Konkurences padome secina, ka www.salidzini.lv
piedavajumu salidzinaSanas portala pakalpojumi nav aizvietojami. Interneta veikaliem pastav
citas informacijas izvietoSanas iesp&jas, bet tas nedod tadu efektu, ka www.salidzini.lv, jo
www.salidzini.lv sp€j piesaistit plasu auditoriju interneta veikaliem, pateicoties savai
popularitatei pircéju vida. Tadgjadi SIA ,,Consultant” (portals www.salidzini.lv) darbibas ir
saskatami Konkurences likuma 1.panta 1.punkta noteiktie kritériji un Konkurences padome
secina, ka SIA ,Consultant” (ar portalu www.salidzini.lv) atrodas domingjoSaja stavokli
konkrétajos tirgos:

1) informacijas par Latvijas interneta veikalu piedavajumiem sniegSanas pakalpojumu

tirgus Latvija;

2) informacijas par Latvijas interneta veikalu piedavajumiem izvieto$anas

piedavajumu salidzinaSanas portalos pakalpojuma tirgus Latvija.

2.4. Portala www.salidzini.lv aizvietojamibas un ricibas izveértejums

Konkurences padome analiz§ja ari interneta veikalu reakciju uz www.salidzini.lv
izvirzito noteikumu, ka interneta veikals tiks izslégts no www.salidzini.lv datu bazes, ja sava
lapa izvietos ar www.salidzini.lv konkur&joso portalu bannerus. Interneta veikalu sniegta
informacija liecina, ka ne visi interneta veikali péma véra www.salidzini.lv izsatito
bridingjumu’ un dazi nav izsleégusi konkurgjoso portalu bannerus no savam interneta lapam.

Ta, interneta veikals www.tehniskais.lv sanéma $adu bridinajumu, bet no sava portala
neiznéma wWww.kurpirkt.lv banneri, bet www.santehnet.lv, www.beautysalon.lv sadu
bridinajumu sapé€ma un izpildija $o nosacijumu, iznemot www.kurpirkt.lv banneri no savas
majas lapas. P&c interneta veikalu www.xnet.lv un www.l1a.lv sniegtas informacijas vini $adu
bridinagjumu nav sanémusi. Vienlaicigi konstat€jams fakts, ka konkrétaja tirgii paterétaju
(potencialo pircgju-interneta lietotaju) vidi portals www.salidzini.lv ir loti populars un
atpazistams doména vards, lai veiktu pirkumus interneta. Portals www.salidzini.lv nav
izvirzijis savas prasibas interneta portaliem ar lieliem tirdzniecibas apjomiem, bet izvirza
prasibas interneta veikaliem ar maziem tirdzniecibas apjomiem, jo pamatojoties uz sniegto
informaciju, neviens no Latvijas interneta portaliem ar lieliem tirdzniecibas apjomiem, ka
www.xnet.lv, www.la.lv, $adu bridinajumu nav sanémis.

Izveértéjot, vai pastav klientu-interneta veikalu atkariba no www.salidzini.lv
Konkurences padome izmantoja veiktas interneta veikalu aptaujas rezultatus, ka art publisko
informaciju — laikraksta ,,Dienas Bizness™ veikto pétijumu par interneta veikaliem.

Saskana ar publisko informaciju pedgjo divu gadu laika viena treSdala interneta veikali
ir beigusi savu darbibu ekonomisku apsveérumu dél. Paslaik arT nekas neliecina, ka $aja nozaré
biitu veérojama izaugsmes tendences. Konkurences padome secina, ka Saja ekonomiskaja
situacija pastav liela konkurence starp esoSajiem interneta veikaliem Latvija. Tadel, lai
interneta veikali spetu konkurét interneta vidé un iegiit pec iesp€jas vairak klientu, tiem ir
nepiecieSams sadarboties ar cenu salidzinasanas portaliem. Viens no galvenajiem un

" Mingtais noteikums bija ievietots www.salidzini.lv interneta lapa, ka ari izsitits interneta veikaliem pa
elektronisko pastu
®http://mww.diena.Iv/lat/business/hotnews/trade/petijums-divu-gadu-laika-darbibu-beigusi-viena-tresdala-
interneta-veikalu



popularakajiem reklamas izvietoSanas portaliem Latvija péc apmekI&juma statistikas paslaik ir
www.salidzini.lv.

Portals www.salidzini.lv izsitija informaciju interneta veikaliem, ka, ja interneta
veikala lapa tiks izvietoti konkurenta reklamas banneri, tad interneta veikals tiks izslégts no
www.salidzini.lv sistémas. ST riciba izraisfja negativas atsauksmes galvenokart konkurentu
vida, ka arT mazo interneta veikalu vida, jo neizpildot §is prasibas, interneta veikals tiktu
zslégts no www.salidzini.lv sist€émas, zaud€tu lielu potencialo pirc€ju auditoriju un rezultata,
iespgjams, samazinatos apgrozijums un pelpa. Sie apstakli var tie$i ietekmdt ari
www.salidzini.lv konkurentu stavokli, jo tie zaud€tu klientus, ka rezultata kristos to kopé€ja
popularitate ar1 potencialo pirc€ju vidi.

Konkurences padome konstatéja, ka portala www.salidzini.lv bridinajums par
sadarbibas partraukSanu bija iznemts no wwwe.salidzini.lv interneta lapas 2010.gada februari
(interneta veikaliem izsttitais bridinadjums saskana ar riciba esoSo informaciju netika
atsaukts).

Konkurences padomes uzskata, ka, nemot véra, www.salidzini.lv doming&joso stavokli
konkrétajos tirgos, izslédzot interneta veikalus no www.salidzini.lv sist€émas par augstak
minétd noteikuma neievéroSanu, pirmkart, negativu ietekmi izjustu patérétaji, jo butu
saSaurinatas to iesp&jas izveleties tiem piemerotako (péc atlases kritérijiem, atlases atruma vai
citam pazim€m) interneta veikalu piedavajuma salidzinaSanas pakalpojuma sniedzgju. Otrkart,
tas bitiski ietekm& ari konkurenci starp specializ€tajiem piedavajuma salidzinasanas
portaliem, jo minétas portala www.salidzini.lv darbibas rada maksligu ierobeZojumu interneta
veikalu sadarbibai ar www.salidzini.lv konkurgjoSajiem specializétajiem piedavajuma
salidzinaSanas portaliem. Specializéto piedavajuma salidzinaSanas portalu shiegtais
pakalpojums ir butisks un nozimigs tieSi interneta veikalu (atSkiriba no veikaliem, kas
nedarbojas interneta vide) piedavajuma reklaméSanai, atpazistamibas veidoSanai un attiecigi ir
neatnemams efektivas konkurences elements interneta veikalu starpa.

Faktiski, minétas portala www.salidzini.lv darbibas vérstas uz konkurentu iesp&jas
veikt un attistit savu darbibu vispar bloké$anu - jo mazaks skaits interneta veikalu, kuru starpa
izveleties, jo attiecigais specializ€tais piedavajuma salidzinaSanas portals nepievilcigs ar1 gala
patérétajiem. Savukart, zaudot gala paterétaju auditoriju, mazinas palikuSo klientu -
interneta veikalu interese par attiecigo portalu, kas nozimé ar1 reklamdev€ju aizplasanu.

Sada veida domingjoss tirgus dalibnieks var atri un efektivi panakt konkurentu
»1zslégSanu” no tirgus, jo no domingjosa tirgus dalibnieka atkarigie klienti, sanemot prasibu
nesadarboties ar konkurentiem vai draudus par sadarbibas partrauk$anu, ja prasiba netiks
ievérota, dod priekSroku sadarboties ar doming€joSo tirgus dalibnieku, lai nezaudétu
privilégijas un iespgjas (liclas gala paterétaju auditorijas — potencialo pircgju veida), ko dod
sadarbiba ar domingjoSo tirgus dalibnieku.

3. SIA ,,Consultant” apnemsanas pildit noteiktus tiesiskos pienakumus

Konkurences likuma 27.2 panta otraja dala noteikts, ka (...) ,, lémumu par lietas izpétes
izbeigsanu var pienemt, ja tirgus dalibnieks rakstveida apnemas pildit noteiktus tiesiskos
pienakumus, kas novers konkurences kavésanu, ierobezosanu vai deformésanu, un
Konkurences padome, izvértejusi lietas faktiskos un tiesiskos apstakjus, uzskata to par
lietderigu”. Tadgjadi tirgus dalibniekam pirms gala l@muma pienemsSanas ir tiesibas sniegt
priekslikumus, ar kuriem tas uznemas tadus tiesiskos pienakums, kas nover$ negativas sekas
konkurencei.

SIA ,,Consultant” 2010.gada 23.julija iesniedza appemsanos, ar ko apliecina uznemties
ieverot tiesiskos pienakumus, t.i., atturéties tiesa vai netiesa veida dot interneta veikaliem
noradijumus par to sadarbibu ar tirgus dalibniekiem, kas darbojas interneta veikalu
piedavajumu izvietoSanas specializetajos salidzinasanas portalos tirgii (vai kontrolétu Sadu
sadarbibu), ka arf tiesi vai netiesi izvirzitu sadarbibas nosacijumus atkariba no ta, vai interneta
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veikali sadarbojas ar citiem tirgus dalibniekiem, kas darbojas interneta veikalu piedavajumu
izvietoSanas specializ&tajos salidzinasanas portalos tirgi.

Konkurences padome uzskata, ka $ada appems$anas un ievéroSana ir pietiekama, lai
noverstu un turpmak neraditu negativas sekas konkurencei.

Konkurences padome konstaté, ka, nemot véra iepriek§ minéto, ir lietderigi pienemt
léemumu par lietas izpétes izbeigSanu. Pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta pirmas
dalas 4.punktu, 13.panta pirmas dalas 3.punktu un 27.? panta otro dalu, Konkurences padome

noléma:

izbeigt lietu Nr.173/10/03.01-01/2 ,,Par Konkurences likuma 13.panta pirmas dalas
3.punkta noteikta aizlieguma parkapumu SIA ,,Consultant” darbibas”.

Saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu, Konkurences padomes 1émumu var
parsiidzet Administrativaja apgabaltiesa viena méneSa laikd no §1 lémuma spéka stasanas
dienas.

Pielikuma: SIA ,,Consultant” 2010.gada 23.jilija Rakstveida apnemsSanas lieta
Nr.173/10/03.01-01/2 (Pielikums Nr.1) uz vienas lapas.

Priekssédetaja I.Jaunzeme
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