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Par SIA “COLGATE-PALMOLIVE (LATVIA)” iesniegumu
Lieta Nr. 439/01/06/21a

21.09.2001. Konkurences padome sanéma SIA “COLGATE-PALMOLIVE
(LATVIA)” iesniegumu Nr.48-i-2001 (talak teksta - iesniegumu), kurda tika noradits uz
iesp&jamo Reklamas un Konkurences likuma parkapumu zobu pastas Blend-a-Med izplatitaju
darbibas.

[esnieguma ir mingts, ka 2001.gada septembri SIA “Procter&Gamble Marketing
Latvia Ltd.” un SIA "Procter&Gamble Eastern Europe S’ izplata Latvija 100ml zobu pastu
Blend-a-Med plastmasas tiibinas uz kuras iepakojuma malas ar izceltiem sarkaniem cipariem
uz zelta vai dzeltena fona veidotais uzraksts “75ml+25ml” ir radits ar nodomu maldinat
pircgjus attieciba par faktu, ka par to pasSu cenu tiek piedavats 25% vairak zobu pastas
produkta. Tadgjadi ir parkapts Reklamas likuma 8.panta noteiktais maldinoSas reklamas
aizliegums. Savukart uzraksts uz iepakojuma “/00ml ar “Mineral Action” sistemu” tiekot
izmantots ka pagémiens piesaistit pirc€ja uzmanibu, “(..) radot iespaidu, ka “Mineral Action”
sisteémai ir kadas 1pasas iedarbes sp&jas”.

Izvertgjot iesniegto informaciju, lieta esoSos materialus un ar lietu saistitos apstaklus
atbilstoSi Reklamas likuma normam, Konkurences padome

konstatéja:

Reklamas likuma 1.pants nosaka, ka: “Reklama ir ar wuzpeéméjdarbibu vai
profesionalo darbibu saistits jebkuras formas vai jebkura veida pazinojums vai pasakums,
kura nolitks ir veicinat precu vai pakalpojumu (ari nekustama ipasuma, tiesibu un saistibu)
popularitati vai pieprasijumu péc tiem” .

Konkurences padome izvertgja, vai SIA “Procter&Gamble Marketing Latvia Ltd.”
darbibas, t.i., Blend-a-Med zobu pastas iepakojuma ar uzrakstu “75ml+25ml” izplatiSana
mazumtirdznieciba, ir uzskatamas par reklamu.
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Saskana ar Reklamas likuma 15.panta nosacijumiem SIA “Procter&Gamble Marketing
Latvia Ltd.” sniedza skaidrojumu Konkurences padomei, ka minétais uzraksts “75ml+25ml”
uz iepakojuma tika veidots pircéju inform&Sanas noltka, lai daritu zinamu, ka jaunaja Blend-
a-Med zobu pastas iepakojuma pircéjs atradis nevis 75ml, bet gan 100ml zobu pastas
(Konkurences padomes un SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” 06.12.2001.
Jautajumu apsprieanas un ar pieradfjumiem iepazistinaganas protokols). Sadas informacijas
izvietoSanas nepiecieSamibu izraisijis fakts, ka uznéméjsabiedribai bija radusies parlieciba, ka
pateérétajiem ir grutibas atskirt 75 ml zobu pastas iepakojumu no 100 ml iepakojuma.

Minéto SIA “Procter&Gamble Marketing Latvia Ltd.” skaidrojumu Konkurences
padome uzskata par pamatotu.

Konkurences padome uzskata par pamatotu Latvijas Iepakojuma asociacijas viedokli
(12.11.2002. vestule), ka spilgta josla ar skaitliem “75ml+25ml” nav uzskatama par reklamu,
bet par informaciju pirc€jam. Minéta informacija ir uzskatama par etiketi, kas satur visu
nepiecieSamo rakstisko un grafisko informaciju produkta identifikacijai un instrukciju
produkta lietoSanai, un uzglabaSanai, un ta ir iepakojuma sastavdala.

Vera tika nemts ar1 Patérétaju tiesibu aizsardzibas centra viedoklis (11.01.2002.
vestule Nr.7/05-76), ka: “(..) uzraksts “75ml+25ml” vértgjams ka dekorativs elements, kas
vizuali uztveramaka un pirc€ju uzmanibu piesaistosaka veida dublé informaciju par preces
tilpumu (..)” un to, ka “(..) potencialajam pirc€jam konkrétaja gadijuma nav objektiva pamata
pienemt vai uzskatit citadi”.

Konkurences padome vérté spilgto joslu ar skaitliem “75ml+25ml” ka papildu
informaciju pirc€jiem par produkta tilpumu, kuras noliiks nav veicinat preces popularitati vai
pieprasijumu péc tas. Uzraksts “75ml+25ml” uzskatams ka ipasi veidots grafisks elements,
kas ir uztveramaks pirc€jiem un atkarto informaciju par preces tilpumu.

Savukart par uzlimi, uz kuras dzeltena fona ar izceltiem burtiem ir uzraksts “100ml
ar “Mineral Action” sistemu”, SIA “Procter&Gamble Marketing Latvia Ltd.” 06.12.2001.
tikSanas laika (Konkurences padomes un SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.”
06.12.2001. Jautajumu apsprieSanas un ar pieradijumiem iepazistinaSanas protokols) sniedza
skaidrojumu Konkurences padomei, ka ta informé par zobu pastas tilpumu un uzsver
informaciju par zobu pastas iedarbibas kvalitati nodroSino§am ipasibam.

Konkurences padome vérté uzlimi “/00ml ar “Mineral Action” sistému” ka 1pasi
veidotu grafisku elementu, kas atkarto informaciju par Blend-a-Med zobu pastas tilpumu un
tas Tpasibam.

Tadgjadi Konkurences padome secina, ka uzraksts “75m/+25ml” un uzraksts “100ml
ar “Mineral Action” sistemu” nav uzskatami par reklamu Reklamas likuma 1.panta izpratné.

’

Nemot véra minéto un pamatojoties uz Reklamas likuma 1.pantu, Reklamas likuma
14.panta treSo dalu, Konkurences padome

noléma:
konstatét, ka Reklamas likuma parkapums SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia

Ltd.” darbibas nav noticis un izbeigt lietas Nr. 439/01/06/21a izpéti SIA “COLGATE-
PALMOLIVE (LATVIA)” iesnieguma sakara.
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Konkurences padomes lemumu var parsiidzét Rigas pilsétas Vidzemes priekSpilsétas
tiesa saskana ar LR Civilprocesa likuma Parejas noteikumu 1.punktu, Latvijas Civilprocesa
kodeksa 24.-A nodalu un Reklamas likuma 17.panta otro dalu viena ménesa laika no 1émuma
pienemsanas dienas.

Prick$sédétajs P.Vilks



