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LEMUMS
Riga

Nr.E02-57

2008. gada 14.maija

Par Reklamas likuma parkapuma konstatéSanu,
tiesiska pienakuma un naudas soda uzlik§anu

Lieta Nr.R/08/08/2

Par Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas, 8.panta un 9.panta otras dalas un
tresas dalas 1. un 3.punkta, 9.panta otras dalas (20.12.1999. likuma redakcija) un
tresas dalas 2.punkta (20.12.1999. likuma redakcija) noteikta aizlieguma
parkapumu un Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166."*panta otraja
dala paredzéeto parkapumu SIA ,,Inchcape Motors Latvia” darbibas

Konkurences padome 11.03.2008. sanéma SIA ,,Domenikss” 22.02.2008. iesniegumu
par iesp&jamiem parkapumiem SIA ,Inchcape Motors Latvia” darbibas (turpmak teksta —
»lesniegums”), kura noradits sekojosais.

Kops 2007.gada decembra SIA ,,Inchcape Motors Latvia” uzsaka Jaguar S-Type 2.7D
Business Exclusive, 3.0 Exclusive, X-Type 2.5AWD Business Exclusive automobilu modelu un
Jaguar S-Type 2.7D un X-Type 2.0D Exclusive automobilu modelu reklamu izplatiSanu.
Mingétas reklamas izplatitas tieSa pasta veida, ka art SIA ,,Inchcape Motors Latvia” (turpmak
teksta — ,,Inchcape”) interneta majas lapa.

Tiesa pasta veida izplatitaja Jaguar S-Type 2.7D Business Exclusive, 3.0 Exclusive, X-
Type 2.5AWD Business Exclusive automobilu modelu reklama, pirmkart, salidzinatas Jaguar
S-Type 2.7D Business Exclusive un Mercedes-Benz E280 CDI modelu cenas. Ka noradits
reklama, informacija ieglita no Latvijas autotirgotaju majas lapam interneta 05.12.2007. SIA
,Domenikss” majas lapa Mercedes-Benz E280 CDI bazes modela cena noradita EUR 42
300.00, kas saskana ar Latvijas bankas fiks€to lata kursu pret eiro, ir Ls 29 728,60. Tacu
reklama noradita Mercedes-Benz E280 CDI cena ir Ls 32 891,00, tadgjadi starpiba starp
reklama noradito un SIA ,,Domenikss” majas lapa noradito cenu ir Ls 3 162,40. Reklama
noradita cena atbilst automobila Mercedes-Benz E280 CDI 4MATIC cenai, kuram
automatiska atrumkarba ir jau bazes komplektacija. Otrkart, reklama salidzinatas Jaguar S-
Type 3.0 Exclusive un Mercedes-Benz E280 modelu cenas. Ka noradits reklama, informacija
iegiita no Latvijas autotirgotaju majas lapam interneta 05.12.2007. SIA ,,Domenikss” majas
lapa Mercedes-Benz E280 bazes modela cena noradita EUR 41 000,00, kas saskana ar



Latvijas bankas fiks€to lata kursu pret eiro, ir Ls 28 814,96. Tacu reklama noradita Mercedes-
Benz E280 cena ir Ls 31977,00, tadgjadi starpiba starp reklama noradito un SIA
,Domenikss” majas lapa noradito cenu ir Ls 3 162,04. Reklama noradita cena atbilst
automobila Mercedes-Benz E280 4MATIC cenai, kuram automatiska atrumkarba ir jau bazes
komplektacija.

Turklat SIA ,,Domenikss” (turpmak teksta — ,,Domenikss”) reklama noraditajam
automobilu 2 gadu garantijas laikam piedava bezmaksas obligatas tehniskas apkopes lidz
80 000 km nobraukuma sasniegSanai vai 4 gadu laika no pirmas registracijas datuma bez
papildus samaksas, kas ietver automobila periodisko parbaudi, motora ellu un tas mainu,
motora ellas filtru un ta nomainu, gaisa filtru un ta nomainu, degvielas filtru un ta nomainu,
aizdedzes sveces un to nomainu, citus materialus un to nomainu. Domenikss nodrosSina auto
apkopes programmu visiem Mercedes-Benz vieglajiem un apvidus automobiliem, ko sakot no
19.04.2004. pardevusi Domenikss. Augstak minéta informacija ir izvietota Mercedes-Benz
majas lapa. Auto apkopes programmas izmaksas vid&ji sastada 2% no automobila cenas.

Saskana ar Domenikss riciba esoSo informaciju §1 reklama uzsakta izplatit 2007.gada
decembri, un tas riciba nav zinu, ka reklama izplatita laika péc 2007.gada decembra.

Interneta izplatitaja reklama salidzinatas Jaguar S-Type 2.7D un Mercedes-Benz E 280
CDI cenas. Domenikss majas lapa Mercedes-Benz E280 CDI bazes modela cena noradita
EUR 42 300.00, bet interneta reklama noradita Mercedes-Benz E280 CDI cena ir EUR 46
3000, tadgjadi starpiba ir EUR 4 000.00. Turklat Mercedes-Benz E 280 CDI bazes modela
komplektacija neietilpst automatiska atrumkarba, metaliska krasa, ksenona lukturi, adas
apdare pretgji interneta reklama noraditajam. Sis reklamas izplatiSana uzsakta 2007.gada
decembrT un turpinas joprojam.

Domenikss ikvienam klientam, kas iegadajas automobili, piedava bezmaksas obligato
civiltiesisko apdroSinasanu uz 3 ménesiem, automobilu registraciju Celu satiksmes drosibas
direkcija (turpmak teksta — “CSDD”) un automobila numura zimes.

Iesniedz&ja ieskatd auditorija, kuru var ietekmét reklama, konkr€taja gadijuma ir
saméra plasa. Pirmkart, nemot vera tie$a pasta veida izplatitas reklamas materiala pirmaja
lappus€ izvietoto pazinojumu, ta ietver visas personas, kas jau ir iegadajusas Mercedes-Benz
E280 CDI, E280, C280 4MATIC automobilu modelus, tadgjadi liekot Saubities par veiktas
automobila markas un modela izv€li un ietekmgjot pirc€ju, kas jau ir izdarijusi izveli par labu
Mercedes-Benz markas automobiliem, turpmako izvéli. Otrkart, reklama var ietekmé@t visus
potencialos vieglo automobilu pircgjus, kas iegadajas vai plano iegadaties automobili, un kuri
vel nav izdarTjusi izveli par labu kadai konkrétai automobilu markai un modelim.

Reklamas vestijuma sanéméji tiek maldinati par patiesajam Mecedes-Benz piedavato
automobilu cenam, t.sk. automobilu apkopi, kas var atturét tos no izvéles par labu Domenikss
piedavatajiem automobiliem, tadgjadi Sadas reklamas izplatiSanas rezultata var samazinaties
pieprasijums p&c Domenikss ka konkurgjosa tirgus dalibnieka piedavatajiem automobiliem un
tas var kaitét tai ka konkurentam.

Nemot veéra, ka reklama noraditas Domenikss izplatito Mercedes-Benz automobilu
cenas neatbilst tam cenam, par kadam reklama noraditie Mercedes-Benz E280 CDI un E280
automobilu modeli tiek piedavati patérétajiem, ka arT netiek sniegta nekada veida informacija
par Domenikss piedavato Auto apkopes programmu, bezmaksas OCTA uz 3 méneSiem,
automobilu registraciju CSDD un automobilu numura zimes, situacija netiek atainota patiesi
un objektivi.

Reklamas izplatiSanas rezultata var€tu rasties konkurences deforméSana, turklat
Domenikss ka Inchcape konkurentam var tikt nodariti zaud@umi, jo Sadas reklamas
izplatiSanas rezultata var samazinaties pieprasijums péc Domenikss ka konkurgjosa
uznémuma piedavatajiem automobiliem. Vadoties no minéta, reklama neatbilst godigas
konkurences principiem un godpratigai reklamas praksei. Jebkuras normativajiem aktiem
neatbilstosas reklamas izplatiSana nepamatoti dod prieksSrocibas tirgus dalibniekam (reklamas
dev€jam) attieciba pret citiem tirgus dalibniekiem, kas neizmanto prettiesiskus reklaméSanas
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lidzeklus. Normativo aktu prasibam neatbilstoSas reklamas izplatiSana pati par sevi var kaitet
konkurentu tiesiskajam intereseém uz godigu konkurenci.

Iesniedz&ja ieskata, vadoties no augstak minéta, Inchcape 2007.gada decembri un
janvari izplatita reklama neatbilst Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala, 8.panta otraja dala
un 9.panta otras dalas un tresas dalas 1. un 3.punkta noteiktajiem obligatajiem nosacijumiem,
kas tiek izvirziti tiesiskai reklamai.

Pamatojoties uz Reklamas likuma 1., 3.panta pirmo dalu, 8.panta otro dalu, 9.panta
pirmo, otro un tresas dalas 3.punktu, 14.panta pirmo dalu, 15.panta ceturto dalu, 16.pantu,
Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166."*panta otro daJu, Domenikss lidz:

1) izvertét Inchcape reklamas ietvertas informacijas atbilsttbu Reklamas likuma
prasibam;

2) pieprasit Inchcape atsaukt reklamu;

3) aizliegt Inchcape turpmak izplatit reklamu;

4) uzsakt lietvedibu administrativa parkapuma lieta un piemérot Inchcape naudas
sodu.

20.03.2008. tikSanas laika ar Konkurences padomes amatpersonu Domenikss parstavji
sniedza sekojosu informaciju.

Saskana ar Latvijas Pilnvaroto autotirgotaju asociacijas izstradato klasifikaciju
reklama minétas Mercedes-Benz un Jaguar automasinas ir E klases (liela klase) automasinas.
Sads salidzinajums pats par sevi ir pielaujams. So automasinu pircgji ir gan fiziskas, gan
juridiskas personas. Tas perk uzpémumu vaditaji dienesta vajadzibam. Fiziskas personas,
kuras pérk Sos automobilus, ir ar vid€ji augstiem ienakumiem, parsvara ar augstako izglitibu,
uznemeji.

Reklama ,,Soks visiem” tika izplatita kopa ar laikrakstu ,,Dienas bizness”, Domenikss
to sapeémusi ka §1 laikraksta abonents. Vispirms tika dots uzdevums parbaudit reklamu,
juristiem sagatavot iesniegumu, kur§ péc tam iesniegts Konkurences padomé. Mercedes-Benz
E280 CDI ir klasiskas piedzinas auto, ar1 Jaguar. Bet reklama noradita pilnpiedzinas
automasinas cena. Klasiskas un pilnpiedzinas automasinas nevar salidzinat, jo tas ir divas
dazadas lietas.

Auto apkopes programma ir neatpemama sastavdala, tas ir Domenikss izstradats
produkts. Tai vajadzgja biit noraditai reklama. Savukart, interneta reklama ir nepareizi
noradita cena un aprikojums, jo tas nav ieklauts standarta. Tas nav korekti, bija janorada
sastavdalu cenas. Aprikojums, kas reklama it ka noradits standarta komplektacija, varétu
izmaksat aptuveni EUR 4900, tad kop€ja automasinas vertiba varétu biit par 1000 vairak neka
noradits reklama. Sis salidzinajums nav korekts. Informacija par automasinu cenam un
aprikojumu Domenikss majas lapa nav mainita jau kop§ 2007.gada sakuma.

Inchcape reklama ir ietekm&usi publikas viedokli par Domenikss parstaveto
automobilu marku. Informacija ir kliidaina ne tikai attieciba pret Jaguar, bet arT attieciba pret
citiem reklama miné€tajiem modeliem. Lidz ar to ar1 nav tik liela cenas atSkiribas Domenikss
automobiliem ar BMW un Audi. So reklamu rezultata pircgji var izvéleties Jaguar, tapat BMW
vai Audi, tiesi noradito neprecizitasu dél. Interneta reklamas rezultata var gadities, ka pircgjs
prasitu Domenikss automobili tieSi par noradito cenu un ar So aprikojumu, bet Domenikss
tadu piedavat nevarétu. Domenikss var tikt nodarits materials kait€jums nenotikusu darfjumu
del, un moralais kait&jums - uzpémuma telam.

Konkurences padome 31.03.2008., pamatojoties uz Administrativa procesa likuma
55.panta 1l.punktu un Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu, noléma ierosinat lietu
Nr.R/08/08/2 uz SIA ,Domenikss” 22.02.2008. iesnieguma Nr.A/N-08-136 pamata par
Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas, 8.pantd un 9.panta otras dalas un tresas dajas 1. un
3.punkta, 9.panta otras dalas (20.12.1999. likuma redakcija) un tresas dalas 2.punkta
(20.12.1999. likuma redakcija) noteiktd aizlieguma parkapumu un Latvijas administrativo



parkapumu kodeksa 166."*panta otraja dala paredzéto parkapumu SIA ,, Inchcape Motors
Latvia” darbibas, sniedzot automobilu Jaguar reklamu.

Konkurences padome 31.03.2008., pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro
dalu, noléma pagarinat l€@muma pienemsanas terminu lieta Nr.R/08/08/2 uz laiku lidz
14.05.2008.

Konkurences padome, nemot vera iesnieguma ietverto un papildus iegiito informaciju
lieta,

konstateja:

Lieta iegiita informacija

(1) Konkurences padome 08.04.2008. san@ma no Inchcape informaciju par sniegto
reklamu, t.sk. sekojosus paskaidrojumus.

Jaguar salidzino$as reklamas devéjs un apmaksatajs ir Inchcape, ta izplatita vienu
reizi kopa ar laikrakstu ,,Diena” 13.12.2007., bet interneta majas lapa www.jaguar.lv, sakot no
13.12.2007. Iidz 03.04.2008. Jaguar salidzinoSa cenu reklama nav izplatita citos veidos.
Sanemot véstuli no Konkurences padomes, reklama no interneta majas lapas www.jaguar.lv
tika nekav€joties iznemta. Jaguar salidzinoSo cenu reklamas idejas autors bija SIA ,,Leo
Burnett Riga”. Reklamas mérkis — inform@t par to, ka Jaguar markas automasinu cenas nav
augstakas par tadas paSas klases citu ,,Premium” marku automasinam. Galvenais reklamas
uzdevums — lauzt stereotipu par to, ka Jaguar automasinas ir loti dargas un d€l ta ari
nepieejamas.

Salidzinot cenas, tika nemta véra informacija, kura bija pieejama 05.12.2007. interneta
majas lapa www.mercedes-benz.lv. Taja pat laika izdrukas, kas kalpotu par pieradijumu, ka
informacija tika nemta tiesi 05.12.2007. Inchcape nevar piestadit, jo cenu lapas interneta
majas lapa www.mercedes-benz.lv ir PDF formata. Tadgjadi nav iespgjas iegiit datetu izdruku
un Sodien konstatet patieso stavokli, kas bija 05.12.2007. Cenu salidzinajums tika veikts bez
nodoma maldinat patérétajus, iesp&jama kliida vargja rasties sajaucot Mercedes-Benz markas
modelus un aprikojumu. Noteikti tas nav ticis darits ar iepriek§€ju nodomu. Minétas reklamas
rezultata Jaguar pardoSanas rezultati neuzlabojas, Jaguar pardoSana no 2007.gada decembra
palikusi iepriek$&jo meéneSu Itmeni (1-3 automasinas menesi), ko pierada CSDD statistikas
izdrukas. Salidzinajumam, Mercedes-Benz pardoSana tai pasa perioda bijusi 28-52
automasinas meénesi. Nav tikusi ietekmeta citu marku, t.sk. Mercedes-Benz, automaSinu
pardosana, tap€c tam nekadi zaud&jumi nevargja tikt raditi.

Inchcape atzist savu iesp&jamo vainu neprecizas informacijas public€Sana un ir gatava
to atsaukt. Inchcape atvainojas Domenikss par §o parpratumu.

(2) 08.04.2008. tiksanas laika ar Konkurences padomes amatpersonu Inchcape
parstavis, tirdzniecibas vaditajs, sniedza sekojosu informaciju.

Inchcape atzist, ka reklama ir pielauta kltida. Reklama tika izplatita kopa ar laikrakstu
»Diena”, kopa 47 000 eks. gan abonentiem, gan tirdzniecibas vietas. Jaguar reklama vél bija
pa radio, tacu taja netika pieminétas cenas. Reklamas meérkis bija paradit, ka Jaguar cena
nemaz nav tik briesmiga, salidzinot ar ,,Premium” Luxus klases automasinam. Jaguar perk
tie, kuri grib atSkirties un izv€las to imidza, nevis cenas d€l. Pircgji parasti ir ar augstako
izglitibu, ar augstiem ienakumiem. Parsvara Jaguar perk tie, kuriem jau ir bijusas Jaguar
automasinas. No ieprieks€ja gada pardotajam automasinam aptuveni tikai piektajai dalai ta
bija pirma Jaguar automasina.

Reklamas idejas autors bija reklamas agentira, bet tabulas, t.sk. cenas, aizpildija
Inchcape tirdzniecibas vaditajs. No 05.12.2007. izdrukas nav saglabatas. BMW un Audi
izplatitajiem nebija nekadu pretenziju. Reklama salidzinajums veikts, izv€loties péc iespejas
lidzigakus dzingjus, tilpumus, virsbiives tipus un degvielas veidus. Interneta reklama
salidzinatas automasinas péc ta pasa principa. Reklama, kas izplatita ar laikrakstu ,,Diena”,
salidzinajuma izmantota Mercedes-Benz E 280 CDI automasina. Cena kliidas d€] panemta no
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E 280 CDI 4MATIC automasinas. Ar to negrib&ja salidzinat, jo tad salidzinajums nebiitu
korekts, jo ta ir ar 4x4 piedzinu. Cena tika rékinata p&c Latvijas bankas kursa, tacu ta, ka
noradits Domenikss iesnieguma, ierakstita nepareizi. Ar1 2.tabula salidzinajumam izmantota
tieSi Mercedes-Benz E 280, bet nepareizi noradita cena. Interneta reklamas 1.tabula
Mercedes-Benz E 280 CDI automasinai noradita nepareiza cena. Inchcape parstavis neatceras,
no kurienes nemta informacija par noradito cenu un aprikojumu, kas ietilpst standarta
komplektacija. Jaguar automasinam netiek piedavata bezmaksas apkopes programma, OCTA,
automasinu registracija un numura zimes. Inchcape bija zinams, ka tadas ir Mercedes-Benz
automas$inam, tacu reklama So informaciju neieklava. Jaguar automas$inam, pieméram, ir
garantija 3 gadi bez kilometru ierobezojuma. Garantijas laika tiek sniegta bezmaksas
palidziba uz cela. Inchcape izvel€jas neieklaut reklama informaciju par papildus bonusiem, jo
taja ieklauta 1sa, konkréta un lakoniska informacija.

Interneta reklamu Inchcape iznémusi ara 03.04.2008., tiklidz sanéma veéstuli no
Konkurences padomes. Kops reklamas izplatiSanas ir pardotas divas Jaguar S-Type 2.70 BE
automasinas. Viens no klientiem to iegadajas péc reklamas agentiiras ieteikuma. Inchcape
uzskata, ka reklama nav devusi rezultatus.

Inchcape atzist, ka, noradot Mercedes-Benz cenas reklama, ir neapzinati klidijusies, to
valsirdigi noz€lo un vairak ta nedaris. Inchcape norada, ka ir ar mieru atsaukt reklamu
publiski, atzistot, ka ir kludijusies. Inchcape atzist, ka ir parkapusi Reklamas likuma 3.panta
pirmo dalu, 8. un 9.pantu, Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166."*panta otro dalu.

(3) Saskana ar Administrativa procesa likuma 61.pantu Inchcape 23.04.2008.
iepazinas ar lieta Nr.R/08/08/2 esoSajiem materialiem un izteica sekojosu viedokli par tiem.
Inchcape uzpemas atbildibu par klidu un ir gatava atvainoties, tacu ar o reklamu nevienam
nav radijusi zaud@umus, jo no tas Inchcape nav guvusi ienakumus. Klida reklama nebija
apzinata. Inchcape uzskata, ka tas darbibas nav radijuSas nekadas sekas, tade] tas atbildiba ir
vairak morala, neka materiala. Inchcape ir gatava publicét atsaukumu. Jaguar automasinu
pardosanas apjoms ir saglabajies ieprieks€ja lIimeni. Ar pardoto automasinu skaitu Inchcape
nekadi nevar ietekmét citu automasSinu marku pardoSanas raditajus. Inchcape valsirdigi noz€lo
kludu reklama un radusos situaciju, jo Inchcape darbibas pamatprincipi ir bt godigai pret
klientu un konkurentu.

(4) Saskana ar Administrativa procesa likuma 61.pantu Domenikss 06.05.2008.
iepazinas ar lieta Nr.R/08/08/2 esoSajiem materialiem, tacu tiesibas izteikt viedokli par tiem
neizmantoja.

(5) Konkurences padomes séde 14.05.2008. Domenikss parstavis nebija ieradies,
Inchcape parstavis bija ieradies un sniedza sekojoSus paskaidrojumus. IepriekS jau
paskaidrojumi ir sniegti, un Sobrid neka 1pasi nav ko piebilst. Tas, kas ir noticis, nav bijis
apzinati ar mérki kadam kaitet. Inchcape darbiba nav radijusi sekas, Inchcape nav neko
pardevusi, pateicoties reklamai. Inchcape nav atp€musi nevienu klientu Domenikss. Inchcape
atvainojas un uznemas atbildibu par kliidu. Jaunu vainu mikstinoSu apstaklu Inchcape nav.
Inchcape parstavis biitu atvainojies Domenikss parstavim, ja vin$ biitu ieradies uz sédi. Bet
Inchcape parstavis apstiprina, ka ir gatavs un atvainosies Domenikss publiska veida, prese,
kur bija pati reklama, neatkarigi no Konkurences padomes [émuma.

Pamatojuma dala
(6) Domenikss ir LR Uzpémumu registra 20.10.1997. registréta (vienotais reg.

Nr.40003363354) komercsabiedriba (ierakstita komercregistra 20.07.2004.), kuras galvenais
darbibas veids ir automasinu tirdznieciba.



Inchcape ir

tirdznieciba.

LR Uzpémumu
Nr.40003706707) komercsabiedriba,

kuras

registra  22.10.2004.
galvenais

darbibas

registréta (vienotais reg.
veids

automasinu

Domenikss izplata Mercedes-Benz automaSinas, bet Inchcape — Jaguar automasinas,
t.sk. lielas klases vieglas automasinas, tad&adi ir uzskatamas par vieglo automasinu
tirdzniecibas tirgus dalibniekiem, kas konkurg.

(7) 13.12.2007. tika izplatita sekojosa Inchcape reklama (turpmak teksta — ,,reklama
Nr.17) laikraksta ,,Diena” abonentiem un pircgjiem. Uz A4 formata lapas (ar baltiem burtiem
uz melna fona) vienas puses drukats $ads teksts:
,Soks visiem BMW 525D/530i/325iX Audi A6 2.7 V6 TDI/A6 2.8 FSI/A4 3.2 FSI
Quattro Mercedes Benz E280 CDI/E280/C280 4MATIC 1ipasniekiem! Lapas otra pusé
atradisi tr1s tabulas, kuras var nopietni iedragat Tavu paSapzinu!”.
Lapas otra pusé zem virsraksta ,MAINIES UZ AUGSU!” sniegta, t.sk. 3ada

informacija:
JAGUAR S-TYPE

S-Type BMW Audi A6 Mercedes-

DIZELIS 2.7D Business 525d 2.7V6TDI Benz E 280
Exclusive CDI

Cena (Ls) Ls 29,990.00 Ls 29,346.00 Ls 30,120.00 Ls 32,891.00
Jauda (ZS) 207 195 180 190
Automatiska atrumkarba std Ls 1,505.00 std Ls 1,492.00
Metaliska krasa std Ls 648.00 Ls 704.00 Ls 680.00
Salons ar adas apdari std Ls 1,400.00 Ls 1,477.00 Ls 630.00
Ksenona gaismas std Ls 536.00 Ls 770.00 Ls 833.00
Parkosanas sensori std Ls 564.00 Ls 296.00 Ls 563.00
Klimata kontrole std Ls 613.00 Ls 389.00 std
Signalizacija std Ls 320.00 std Ls 220.00
Garantija 3 gadi 2 gadi 2 gadi 2 gadi
Kopa (Ls) 29,990 Ls 34,932.00 Ls 33,756.00 Ls 37,309.00
Zaud@jums, nepérkot 0 Ls 4,942.00 Ls 3,766.00 Ls 7,319.00
Jaguar S-Type (Ls)

S-Type BMW Audi Mercedes-
BENZINS 3.0 530i A62.8 Benz E 280

Exclusive FS!

Cena (Ls) Ls 29,990.00 Ls 31,560.00 Ls 27,486.00 Ls 31,977.00
Jauda (ZS) 240 272 210 231
Automatiska atrumkarba std Ls 1,505.00 std Ls 1,492.00
Metaliska krasa std Ls 648.00 Ls 704.00 Ls 680,00
Salons ar adas apdari std Ls 1,400.00 Ls 1,477.00 Ls 630.00
Ksenona gaismas std Ls 536.00 Ls 770.00 Ls 833.00
ParkoSanas sensori std Ls 564.00 Ls 296.00 Ls 563.00
Klimata kontrole std Ls 613.00 Ls 389.00 std
Signalizacija std Ls 320.00 std Ls 220.00
Garantija 3 gadi 2 gadi 2 gadi 2 gadi
Kopa (Ls) 29,990 Ls 37,146.00 Ls 31,122.00 Ls 36,395.00
Zaud&jums, nepérkot 0 Ls 7,156.00 Ls 1,132.00 Ls 6,405.00

Jaguar S-Type (Ls)




Kops 13.12.2007. 1idz 03.04.2008. tika izplatita Inchcape reklama (turpmak teksta —
»reklama Nr.2”) interneta majas lapa www.jaguar.fi. Reklama Nr.2 izplatita tada veida, ka
ievadot adresi www.jaguar.lv, interneta  lietotdjs nonak  interneta  adresé
www.jaguar.fi/default.asp?1=lv, kuras apaksa ir baneris ar tekstu ,,CENU UN KVALITATES
RADITAIJI Business Exclusive-izcili. Skatit salidzinoSo tabulu”. Noklikskinot uz banera,
interneta lietotajs var apskatit t.sk. sekojosu tabulu:

»S-Type salidzinos§a tabula

S-Type 2.7D BMW 525d Audi A6 2.7 V6 M-B E 280 Volvo S80

/EUR Exclusiv TDI CDI D5
cena

automatiska 44960 41263 42858 46300 48557
parnesumkarba / EUR std 2137 std std std
metaliska krasa ) EUR std 916 1002 std 883
adas apdare / std 1882 2987 std 1267
ksenona lukturi / EUR std Std 1538 otd 55

salidzinama cena / EUR 11900 46198 48385 46300 51462

cenas noraditas ar PVN
Informacija no Latvijas auto tirgotaju majas lapam interneta”.

(8) Inchcape sniegta salidzinosa informacija (skat. 7.punktu), nemot véra tas saturu,
pasniegSanas veidu, ir uzskatama par reklamu Reklamas likuma 1.panta izpratné.

(9) Nemot vera iepriekS§ noraditos un parbauditos pieradijumus, ir iegiits
apstiprinajums faktam, ka Iesnieguma noradito reklamu devgjs, ievérojot Reklamas likuma
10.panta pirmaja dala noteikto, ir Inchcape. Saskana ar Reklamas likuma 10.panta otro dalu
reklamas devéjs ir atbildigs par reklamas saturu. Savukart, Reklamas likuma 10.panta tresa
dala nosaka, ka reklamas devéjs ir tiesigs izgatavot, pasitit, izplatit vai nodot izplatisanai
tikai tadu reklamu, kas nav pretrund ar So likumu un citiem normativajiem aktiem.

(10) Domenikss iebildumi péc biitibas ir par to, ka Inchcape reklama Nr.1 sniegta
nepatiesa informacija par Mercedes-Benz automasinu cenam, bet reklama Nr.2 par cenu un
aprikojumu, kas ietilpst standarta komplektacija. Domenikss uzskata ari, ka Inchcape
reklamas bija jaietver informacija par papildus bezmaksas pakalpojumiem, kurus piedava
Domenikss vieglo automobilu pircgjiem.

Inchcape atzist, ka gan reklama Nr.l1, gan reklama Nr.2 ir kladas, t.i., nepareizi
noraditas cenas un informacija par aprikojumu, ka to noradijusi Domenikss iesnieguma.
Inchcape uzskata, ka informacija par papildus bezmaksas pakalpojumiem nebija jaietver
reklamas, jo tajas bija izmantota tikai 1sa un lakoniska informacija, turklat ari Jaguar
automasinu pircgjiem tiek piedavata, piem&ram, bezmaksas palidziba uz cela.

(11) Saskana ar Reklamas likuma 9.panta pirmo dalu salidzinosa reklama ir jebkura
reklama, kurd izmantots salidzinajums, kas tiesi vai netiesi norada uz konkurentu vai
konkurenta piedavatajam precém vai pakalpojumiem. Tad€jadi atbilstoSi min&tajai tiesibu
normai salidzinajumam reklama tiesi vai netie$i janorada uz konkurentu vai ta piedavatajam
precém vai pakalpojumiem, kas ir arT konkrétaja gadijuma.

Sada salidzino3as reklamas interpretacija atbilst Reklamas likuma 9.panta ietverta
tiesiska reguléjuma jégai un mérkim un izriet no Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivas
(12.12.2006.) 2006/114/EK par maldinoSu un salidzinoSu reklamu 2.panta c)punkta, kas
nosaka, ka salidzinosa reklama ir jebkura reklama, kas tiesi vai netiesSi identificé konkurentu
vai konkurenta piedavatas preces vai pakalpojumus.
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Inchcape reklama Nr.1 un reklama Nr.2 tiesi noraditas un salidzinatas reklamas devéja
piedavatas Jaguar markas noteiktu modelu automasinas ar attiecigu aprikojumu cenas un
konkurentu izplatito noteiktas markas un modelu automasinu ar attiecigu aprikojumu, t.sk.
Domenikss izplatito Mercedes-Benz markas noteiktu modelu automasSinu ar attiecigu
aprikojumu, cenas, tad€jadi tiesi identificéta konkurenta piedavata prece. Nemot véra minéto,
Inchcape reklama Nr.1 un reklama Nr.2 ir uzskatdmas par salidzinoSo reklamu Reklamas
likuma 9.panta pirmas dalas izpratné.

(12) Parbaudot apstridéto reklamu atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem,
Konkurences padome konsekventi ir némusi véra to, ka reklama sniegto informaciju uztvertu
vidusme@ra patérétajs (Konkurences padomes 15.11.2006. lémums Nr.131, publ. 08.12.2006.
Latvijas Veéstnesis Nr.196; Konkurences padomes 06.12.2006. [émums Nr.140, publ.
30.12.2006. Latvijas Véstnesis Nr.208; Konkurences padomes 26.02.2007. 1émums Nr.11,
publ. 07.03.2007. Latvijas Ve&stnesis Nr.39; Konkurences padomes 18.07.2007. I€émums
Nr.E02-89, publ. laikr. Latvijas Veéstnesis 31.07.2007., Nr.122). Iesp&jama maldinajuma
meérogs nav pavirss, nolaidigs un vieglpratigs, bet gan vidusmera patérétajs, tas ir, paterétajs,
kur$ ir saméra labi informéts, veérigs un piesardzigs.

Mingéto reklamas izvertéSanas veidu par pamatotu un pareizu ir atzinusi
Administrativa apgabaltiesa (Administrativas apgabaltiesas 08.11.2005. spriedums lieta
Nr.AA597-05/6, 17.punkts), un tas atbilst ari Eiropas Kopienu tiesas praksé atzitajiem
reklamas izveértejuma kriterijiem (skat. Eiropas Kopienu tiesas 25.10.2001. spriedums lieta
Nr.C-112/99, 52.paragrafs, http://curia.europa.eu/jurisp...; Eiropas Kopienu tiesas 08.04.2003.
spriedums lieta Nr.C-44/01, 55.paragrafs, http://curia.europa.eu/jurisp...; Eiropas Kopienu
tiesas 19.09.2006. spriedums lieta Nr.C-356/04, 78.paragrafs, http://curia.europa.eu/jurisp...).

Ar1 konkrétaja lieta Konkurences padome nem véra tas lidzsingjo praksi un reklamu
Nr.1 un reklamu Nr.2 vérté no vidusméra patérétaja uztveres viedokla, tas ir, vai ar reklamu
Nr.1 un Nr.2 var tikt maldinats vidusméra patérétajs. Reklamu Nr.1 un Nr.2 mérkauditorija
saskana ar procesa dalibnieku sniegto informaciju ir juridiskas personas un fiziskas personas
ar vidgji augstiem un augstiem ienakumiem, parsvara ar augstako izglitibu, piem&ram,
uznémumu vaditaji u.c.

(13) Reklama Nr.1

Domenikss Iesnieguma noradijusi uz Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas, 8.panta
un 9.panta parkapumiem Inchcape darbibas.

Reklamas Nr.1 izplatiSanas laika, t.i., 13.12.2007., bija spéka sekojosa Reklamas
likuma 9.panta redakcija: (1) SalidzinoSa reklama ir jebkura reklama, kurd izmantots
salidzindjums, kas tiesi vai netiesi norada uz konkurentu vai konkurenta piedavatajam precém
vai apkalpojumiem.

(2) Salidzinajums nedrikst biit maldinoss. Salidzinajumu veido atbilstosi godigas
konkurences principiem, izmantojot faktus, kurus var pieradit.

(3) SalidzinoSa reklama, ciktal tas attiecas uz salidzindjumu, ir atlauta, ja ievéroti visi
turpmak minétie nosacijumi:

2) ta objektivi salidzina vienu vai vairakas attiecigo precu vai pakalpojumu
materialds, saistitds, parbaudamdas un raksturigds pazimes, kas var ietvert ari cenu.

Saskana ar Reklamas likuma 9.panta treSaja dala noteikto salidzinoSa reklama ir
atlauta, ja ieveroti visi Reklamas likuma 9.panta tresaja dala no 1. lidz 7.punktam ietvertie
nosacijumi, kas attiecinams arT uz konkréto reklamu Nr.1. Papildus nosacijumi, kas jaievéro,
lai salidzinoSu reklamu atzitu par tiesisku, ir noteikti Reklamas likuma 9.panta otraja dala.

Saskana ar Reklamas likuma 8.panta pirmo dalu maldinosa reklama ir aizliegta.
Reklamas likuma 9.panta otraja dala ir noteikts, ka salidzinajums nedrikst biit maldinoss. (..)
Nemot véra to, ka péc satura minétie tiesiskie sastavi parklajas, turklat Reklamas likuma
9.panta otraja dala noteiktais tiesiskais sastavs aptver Reklamas likuma 8.panta noteikto
tiesisko sastavu, un, ievérojot to, ka konkréta reklama Nr.l ir salidzinoSa reklama, tas
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tiesiskajam noveért€§jumam ka speciala norma piemerojama Reklamas likuma 9.panta otra
dala. Nosakot, vai reklamas dev€js ir ieverojis So Reklamas likuma 9.panta otraja dala
salidzinoSai reklamai izvirzito nosacijumu, janem véra Reklamas likuma 8.panta otraja dala
un treSaja dala noteiktais. Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu maldinosa reklama
ir tada reklama, kura jebkada veida, ieskaitot tas pasmiegSanas veidu, tiesi vai netiesi
maldina vai varétu maldinat un kura sava maldinosa rakstura de] varétu ietekmét personas
ekonomisko ricibu vai kura kaité vai varétu kaitet konkurentam. Reklamas likuma 8.panta
treSaja dala noteikts, ka, nosakot, vai reklama ir maldinosa, nem véra visas reklamas pazimes
—atsevisko sastavdalu un kopéjo saturu, noforméjumu, ipasi jebkuru informaciju, kas reklama
sniegta par (2.punkts) cenu vai cenas aprékinasanas veidu un nosacijumiem ar kadiem tiek
piegadatas preces vai sniegti pakalpojumi.

(14) Izvertgjot lietas procesa dalibnieku paskaidrojumus un iegiito informaciju
kopsakara ar par€jiem lietas materialiem, Konkurences padome norada sekojoso.

Reklamas Nr.1 1.tabula reklamas deveja izplatitas automasinas Jaguar S-Type 2.7D
Business Exclusive cena salidzinata, t.sk. ar Mercedes-Benz E 280 CDI automasinas modela,
kuru izplata iesniedzg€js, cenu. Lieta nav strida par to, ka konkréto marku un modelu
automasinu salidzinajums pats par sevi var but tiesisks un korekts, tomér iesniedzgja
iebildums ir par to, ka ta izplatitajai automasinai reklama Nr.1 noradita nepareiza cena, t.i., Ls
32 891, tai pasa laika faktiska automasinas cena, kas art noradita Domenikss interneta majas
lapa, ir Ls 29 728,60. Tadgjadi reklama Nr.1 Mercedes-Benz E 280 CDI automasinas cena
noradita par Ls 3 162,40 lielaka, neka ir patiesiba.

Savukart, 2.tabula reklamas Nr.1 dev&ja izplatitas automaSinas Jaguar S-Type 3.0
Exclusive cena salidzinata, t.sk. ar Mercedes-Benz E 280 automaSinas modela, kuru izplata
iesniedzgjs, cenu. Lieta nav strida par to, ka konkréto marku un modelu automasinu
salidzinajums pats par sevi var bt tiesisks un korekts, tomér iesniedz€ja iebildums ir par to,
ka ta izplatitajai automasinai reklama Nr.1 noradita nepareiza cena, t.i., Ls 31 977, tai pasa
laika faktiska automasSinas cena, kas arT noradita Domenikss interneta majas lapa, ir Ls
28 814,96. Tadgjadi reklama Nr.1 Mercedes-Benz E 280 automasinas cena noradita par Ls
3 162,04 lielaka, neka ir patiesiba.

No minéta izriet, ko ar1 atzinusi Inchcape, ka reklama Nr.1 automaSinu Mercedes-
Benz E 280 CDI un Mercedes-Benz E 280 cenas noraditas neatbilstosi faktiskajiem
apstakliem. Sada veida salidzino$aja reklama Nr.l sniegtd nepatiesa informacija par
Mercedes-Benz automaSinu cenam var ietekméet patérétaju ekonomisko izveli par labu tam
(reklamas dev€ja) automasinam, kuram noraditas zemakas cenas. Lidz ar to Konkurences
padome secina, ka Inchcape sniegta reklama Nr.1 ir maldinosa Reklamas likuma 8.panta otras
dalas izpratng, jo taja sniegta maldinosa informacija par automasinu Mercedes-Benz E 280 un
Mercedes-Benz E 280 CDI cenam.

Tadgjadi Konkurences padome konstaté, ka Inchcape nav ieveérojusi Reklamas likuma
9.panta otraja dala izvirzito nosacijumu salidzinosai reklamai, ka ta nedrikst biit maldinosa un
veidojama atbilstoSi godigas konkurences principiem, ka ari atzist, ka Inchcape sniegusi
neatlautu reklamu, jo nav iev€rojusi 9.panta tresas dalas 2.punkta izvirzito nosacijumu, ka
reklama precu pazimju, t.sk. cenu, salidzinajumam jabut objektivam.

(15) Reklama Nr.2

Domenikss Iesnieguma noradijusi uz Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas, 8.panta
un 9.panta parkapumiem Inchcape darbibas.

Saskana ar Inchcape noradito Reklama Nr.2 izplatita laika no 13.12.2007. lidz
03.04.2008. Lidz 31.12.2007. bija speka 10.punkta noradita Reklamas likuma 9.panta
redakcija, tacu kops 01.01.2008. ir speka sekojoSa Reklamas likuma 9.panta redakcija: (1)
Salidzinosa reklama ir jebkura reklama, kura izmantots salidzinajums, kas tiesi vai netiesi
nordada uz konkurentu vai konkurenta piedavatajam precém vai apkalpojumiem.
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(2) Salidzinajumu veido atbilstosi godigas konkurences principiem, izmantojot faktus,
kurus var pieradit.

(3) Salidzinosa reklama, ciktal tas attiecas uz salidzinajumu, ir atlauta, ja ievéroti visi
turpmak minetie nosacijumi.:

1) ta nav maldinosa saskana ar sa likuma 8.pantu vai citiem normativajiem aktiem,

3) ta objektivi salidzina vienu vai vairdakas attiecigo precu vai pakalpojumu
materialas, saistitas, parbaudamas un raksturigas pazimes, kas var ietvert ari cenu.

LR Augstakas tiesas Senata Administrativo lietu departaments ir atzinis, ka
publiskajas tiesibas jauna tiesibu norma parasti ir piemérojama tiem apstakliem, kas radusies
pirms, bet turpinas péc jaunas tiesibu normas spéka stasanas, citiem vardiem sakot, jaunajai
tiesibu normai ir talit€js speks (skat. Administrativo lietu departamenta 11.01.2005.
spriedums lieta Nr.SKA-13, 11.punkts, 14.02.2006. spriedums lieta Nr.SKA-23, 13.punkts,
16.05.2006. spriedums lieta Nr.SKA-168, 16.punkts). Tad&jadi, nemot véra to, ka reklama
Nr.2 ir ilgstosi izplatita un ta sakta izplatit 20.12.1999. Reklamas likuma redakcijas laika, bet
turpinata 13.12.2007. likuma redakcijas laika, reklamas Nr.2 izveért€juma piemérojama
Reklamas likuma 13.12.2007. 9.panta redakcija.

Saskana ar Reklamas likuma 9.panta treSaja dala noteikto salidzinoSa reklama ir
atlauta, ja ieveroti visi Reklamas likuma 9.panta tresaja dala no 1. lidz 8.punktam ietvertie
nosacijumi, kas attiecinams ar1 uz konkréto reklamu Nr.2.

Reklamas likuma 9.panta tres$as dalas 1.punkta noteikts, ka salidzinosa reklama ir
atlauta, ja ta nav maldinosa saskana ar 8.pantu. Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu
maldinosa reklama ir tada reklama, kura jebkdada veida, ieskaitot tdas pasniegSanas veidu,
tiesi vai netiesi maldina vai varetu maldinat un kura sava maldinosa rakstura de] varetu
ietekmét personas ekonomisko ricibu vai kura kaité vai varétu kaitét konkurentam. Reklamas
likuma 8.panta treSaja dala noteikts, ka, nosakot, vai reklama ir maldinosa, nem véra visas
reklamas pazimes — atsevisko sastavdalu un kopéjo saturu, noforméjumu, ipasi jebkuru
informdciju, kas reklama sniegta par (2.punkts) cenu vai cenas apréekinasanas veidu un
nosacijumiem ar kadiem tiek piegadatas preces vai sniegti pakalpojumi.

(16) Izvertgjot lietas procesa dalibnieku paskaidrojumus un iegiito informaciju
kopsakara ar pargjiem lietas materialiem, Konkurences padome norada sekojoso.

Reklamas Nr.2 1.tabula reklamas dev€ja izplatitas automasinas Jaguar S-Type 2.7D
cena salidzinata, t.sk. ar Mercedes-Benz E 280 CDI automaSinas modela, kuru izplata
iesniedz€js, cenu. Lieta nav strida par to, ka konkréto marku un modelu automasinu
salidzinajums pats par sevi var biit tiesisks un korekts, tomér iesniedzgja iebildums ir par to,
ka ta izplatitajai automasinai noradita nepareiza cena, t.i., EUR 46 300, tai pasa laika faktiska
automasinas cena, kas arT noradita Domenikss interneta majas lapa, ir EUR 42 300. Tadgjadi
reklama Nr.2 Mercedes-Benz E 280 CDI automasinas cena noradita par EUR 4 000 lielaka,
neka ir patiesiba. Turklat, reklama Nr.2 nepareizi noradits, ka automaSinas Mercedes-Benz E
280 CDI standarta komplektacijas aprikojuma un lidz ar to kop&ja cena ietilpst automatiska
parnesumkarba, metaliska krasa, adas apdare un ksenona lukturi.

No mingta izriet, ko arT atzinusi Inchcape, ka reklama Nr.2 automasinas Mercedes-
Benz E 280 CDI cena noradita neatbilstosi faktiskajiem apstakliem, t.sk. ka cena ietilpst
aprikojums, kas netiek piedavats standarta komplektacija. Sada veida salidzino$aja reklama
Nr.2 sniegtd nepatiesa informacija par Mercedes-Benz automaSinas cenu un taja ietverto
aprikojumu var ietekmét patérétaju ekonomisko izvéli. Lidz ar to Konkurences padome
secina, ka Inchcape sniegta reklama Nr.2 ir maldinoSa Reklamas likuma 8.panta izpratng, jo
taja sniegta maldinoSa informacija par automasSinas Mercedes-Benz E 280 CDI cenu, t.sk.
standarta komplektacija ietilpstoSo aprikojumu.

Tadgjadi Konkurences padome konstate, ka Inchcape nav ievérojusi Reklamas likuma
9.panta otraja dala izvirzito nosacijumu salidzinosai reklamai, ka ta veidojama atbilstosi
godigas konkurences principiem, ka ar1 atzist, ka Inchcape sniegusi neatlautu reklamu, jo nav
ieverojusi 9.panta treSas dalas 1.punkta izvirzito nosacijumu, ka reklama nav maldinoSa
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saskana ar $a likuma 8.pantu, un 3.punkta izvirzito nosacijumu, ka reklama precu pazimju,
t.sk. cenu, salidzinajumam jabiit objekttvam.

(17) Attieciba uz Domenikss iebildumu, ka reklama Nr.1 un reklama Nr.2 nav ietverta
informacija par tas piedavato auto apkopes programmu, bezmaksas registraciju CSDD un
numura zimém, Konkurences padome norada, ka ta ir reklamas devé€ja ricibas briviba, kadas
precu vai pakalpojumu pazimes salidzinat, ciktal ir ievéroti visi Reklamas likuma 9.panta
salidzinoSai reklamai izvirzitie nosacijumi. Konkrétaja gadijuma reklama Nr.1 un Nr.2 par
salidzinajuma pazimé€m ir izvéléta noteiktas markas un modelu automaSinu ar attiecigu
aprikojumu cena, kas ir materiala, saistita, parbauddma un raksturiga pazime. Sada veida
reklamas devgja izvE€lets preces pazimju salidzinajums pats par sevi neparkapj Reklamas
likuma 9.panta salidzinos$ai reklamai izvirzitos nosacijumus.

(18) Nemot vera 13.,14.,15.,16.,17.punkta konstateto, Konkurences padome secina, ka
reklama Nr.1 un reklama Nr.2 ietvertais reklamas devéja Jaguar markas automasinu cenu un
iesniedz€ja izplatito Mercedes-Benz markas automasinu cenu salidzinajums nav patiess, jo
neatbilst faktiskajiem apstakliem, lidz ar to nav objektivs. Sadi veidots salidzinjums
objektivi neataino patieso situaciju attieciba uz konkurenta piedavato precu cenam. Tadgjadi
Konkurences padome atzist, ka Inchcape nav ievérojusi Reklamas likuma 3.panta pirmaja
dala reklamai izvirzitos visparigos nosacijumus, t.i., ka reklamai jabut patiesai un objektivai,
ka arT tai jaatbilst godigas konkurences principiem.

(19) Saskanpa ar Reklamas likuma 14.panta treSo dalu Uzraudzibas iestade pienem
vismaz vienu no Reklamas likuma 15.panta ceturtaja dala minétajiem lémumiem, ja konstate,
ka reklama neatbilst normativo aktu prasibam. Reklamas likuma 15.panta ceturtds dalas
4.punkts nosaka, ka Uzraudzibas iestade ir tiesiga pienemt léemumu, kurd pieprasa atsaukt
reklamu. Sada tiesiska pienakuma uzlik$ana ir saistita ar mérki novérst Reklamas likuma
noteikumiem neatbilstosas reklamas negativo ietekmi un sekas, kas Saja gadijuma izpauzas ka
patérétaju maldinasana, ka ar1 atturét parkap€u un citus tirgus dalibniekus no Reklamas
likuma parkapumu izdariSanas. Minéta mérka sasniegSana iesp&jama, pieprasot reklamas
devgjam tas atsaukumu.

Konkurences padome uzskata, ka nav nozimes Inchcape argumentam, ka reklama Nr.1
un Nr.2 nav devusi nekadus rezultatus, un tade] nevar€ja nodarit iesniedz&jam zaud€jumus.
Pirmkart, saskana ar Reklamas likuma 15.panta piekto dalu §a panta ceturtaja dala minetos
lemumus Uzraudzibas iestade ir tiesiga pienemt ari tad, ja tai nav pieradijumu par
nodaritajiem zaudejumiem. Tad€jadi, Konkurences padomei pienemot [émumu un uzliekot
tiesisko pienakumu vai naudas sodu, nav nozimes tam, vai ar reklamu iesniedz&jam nodariti
zaud€jumi vai ar tie ir tikai iesp&jami. Administrativa rajona tiesa noradijusi, ka atbilstosi
Reklamas likuma 15.panta piektajai dalai Sa panta ceturtaja dala minétas darbibas tiek
veiktas ari tad, ja nav pieradijumu par nodaritajiem zaudejumiem, ka ari trikst pieradijumu
par to, ka reklamas devejs darbojies laund nolikd vai nevérigi. No minétdas normas tiesa
secina, ka atbildetajam konkrétu ierobeZojumu noteikSanai nav nepieciesams konstatét
zaudéjumus vai reklamas raditas sekas (skat. Administrativas rajona tiesas 30.01.2008.
spriedums lieta Nr.A42461406, 17.punkts). Ar1 Administrativa apgabaltiesa ir atzinusi, ka
pieradijumiem par zaud&jumiem treSajai personai sakara ar nelikumigu reklamu nav nozimes,
noradot, ka Tiesas ieskatd nav pamatota pieteicéjas nordade, ka vinas riciba nav radijusi
redzamus zaudejumus tresajai personai, jo Sadu zaudéjumu pastavesanu praktiski vispar ir
neiespéjami aprekinat, turklat, ka jau minéts ieprieks, Reklamas likuma 15.panta piekta daja
neprasa radito zaudéjumu pieradiSanu (skat. Administrativas apgabaltiesas 29.04.2008.
spriedums lietad Nr.AA42473505, 5.9.3.punkts).

Otrkart, Inchcape ir noradijusi uz zemajiem automasinu Jaguar pardoSanas apjomiem
2007.gada beigas un 2008.gada. Tomér Konkurences padomes ieskata $adam argumentam
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nav nozimes lieta, jo, ka noradijusi Administrativa rajona tiesa, Reklama tiek izplatita ar
konkrétu meérki — radit sekas, proti, piesaistit patéretaju uzmanibu. Tiesa nevar pienemt
pretéjo un, domdjams, ka ari pieteicéja reklamu izplatijusi, lai kaut ko panaktu, proti, raditu
sev labvéligas sekas. Tacu, ievérojot to, ka reklama bijusi maldinosa, $is sekas jameégina ar
visefektivakajiem lidzekliem vérst par labu. Par Sadu lidzekli nevar kalpot vienkarss reklamas
izplatisanas partraukums, jo nevienam nebiis zinams, kapéc reklama vairs netiek izplatita
(skat. Administrativas rajona tiesas 30.01.2008. spriedums lieta Nr.A42461406, 17.punkts).
Turklat reklamas izplatiSanas laika un ari péc tam ekonomisko apstaklu rezultata Latvija
kopuma vairakas tautsaimniecibas nozar€s ir samazinajies apgrozijums, t.sk. arT vieglo
automasinu tirdznieciba, par ko cita starpa liecina gan Inchcape iesniegtie CSDD dati
attieciba uz Mercedes-Benz automasinu pardoSanas apjomiem, gan, pieméram, 12.05.2008.
raksts ,,Pormalis: cina par pircgjiem tirgotaju starpa bus loti siksta” portala www.db.lv
(skat.http://www.db.lv/Default2.aspx?ArticleID=7¢76fdc4-539d-4500-9bb5-
8fc417e24922&open=sec#). Inchcape iesniegtie CSDD dati liecina, ka tiesi 2007.gada
decembr1 Jaguar markas automaSinu pardoSanas apjoms (3) ir palielindjies, salidzinot ar
2007.gada septembri (0), oktobri (0) un novembri (1). Saskana ar Inchcape parstavja
08.04.2008. sarunu protokola noradito kops reklamu izplatiSanas ir pardotas divas S-Type
2.70 automasinas. Bez tam Konkurences padome uzskata, ka vieglo automasinu tirdznieciba
ir viena no nozarém, kuras reklamai ir ilgtermina iedarbibas raksturs. Respektivi, potencialie
pircgji atseviskos gadijumos automaSinu var iegadaties arT impulsivi, uzreiz péc reklamas
vestljuma sanemsanas, bet, visticamak, automasinas ka pietiekami dargas preces pirkumu veic
arl péc zinama laika, t.sk. iepriek§ redzetas reklamas iedarbibas rezultata. Tadel Jaguar
markas automasinu pardoSanas raditaji reklamas Nr.1 un Nr.2 izplatiSanas laika nevar but
vienigais apliecinajums par reklamas efektivitati, jo tas rezultativitate var izpausties arT ilgaku
laiku péc tam, kad reklama Nr.1 un Nr.2 vairs netiek izplatita.

(20) Konkurences padome konstate, ka Inchcape, sniedzot reklamu Nr.1 un Nr.2, ir
parkapusi Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala, 9.panta otraja dala un tre$as dalas 1. un
3.punkta ietvertos nosacijumus, tadgjadi ir izdarfjusi administrativo parkapumu, par kuru
atbildiba paredz&ta Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166.'* panta otraja dala.

Parbaudot materialus lieta, Konkurences padome konstaté, ka Inchcape ir vainiga
Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166.* panta otraja dala paredzeéta parkapuma
izdariSana, un to var saukt pie administrativas atbildibas. Konkurences padome nav
konstat€jusi, vai administrativa parkapuma rezultata ir nodarits mantiskais zaud&ums, tacu
parkapuma rezultata var tikt ietekméta paterétaju ekonomiska riciba, un var tikt nodarits
kait€§jums iesniedzgjam, tadgjadi ar parkapumu aizskartas personas, tas ir, Domenikss,
mantiskais zaud@jums ir iesp&jams. Saskana ar Latvijas administrativo parkapumu kodeksa
37.panta pirmo dalu administrativo sodu var uzlikt ne vélak ka cetru ménesu laika no
parkdapuma izdariSanas dienas. Konkurences padome konstaté, ka no reklamas Nr.1
izplatiSanas dienas lidz administrativas lietas izskatiSanas bridim ir pagajis Latvijas
administrativo parkapumu kodeksa 37.panta pirmaja dala noteiktais termins, un tadel par So
parkdpumu administrativa parkapuma lietvediba nav pielauyjama un tiek izbeigta.
Konkurences padome konstatg, ka lieta nav apstaklu, kas nepielauj lietvedibu administrativa
parkapuma lieta un kas ir pamats lietvedibas izbeig$anai par darbibam, izplatot reklamu Nr.2,
ka arT nepastav apstakli, lai nepiemérotu administrativo sodu par reklamas Nr.2 sniegSanu.

Inchcape lietas izpétes laika, pieméram, 23.04.2008. sarunu protokola, noradijusi, ka
atzist un valsirdigi noz€lo kludu reklama Nr.2, kuras rezultata Mercedes-Benz automasinai
noradita nepareiza cena, kas atbilsto$i Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 33.panta
pirmas dalas 1.punktam uzskatams par atbildibu mikstinosu apstakli. Konkurences padome
konstate, ka lieta nepastav citi Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 33.panta pirmaja
dala noteiktie atbildibu par administrativo parkapumu mikstinoSie apstakli. Saskana ar §1
panta treSo dalu institticija (amatpersona), kas izlemj administrativa parkapuma lietu, var atzit
par mikstinoSiem ar1 apstaklus, kuri likuma nav mingti. Konkurences padome atzist par
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atbildibu mikstinoSu apstakli to, ka 03.04.2008. péc Konkurences padomes pazinojuma par
lietas ierosinaSanu Inchcape labpratigi ir izp€musi reklamu Nr.2 no interneta majas lapas
www.jaguar.lv, tad€jadi parkapums ir izbeigts p€c lietas ierosinasanas. Latvijas
administrativo parkapumu kodeksa 34.panta pirmaja dala noraditie apstakli, kas pastiprinatu
Inchcape atbildibu par administrativo parkapumu, lieta nav konstateti.

Saskana ar Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166." panta otro dalu ,, Par
likuma aizliegtas reklamas sniegsanu vai izplatisanu uzliek naudas sodu (..) juridiskajam
personam — lidz desmit titkstos latiem”.

Lai atturétu parkap€u un citus tirgus dalibniekus no administrativo parkapumu
izdariSanas, ka ar1 $adu parkapumu atkartotas izdariSanas, nepiecieSams Inchcape piemérot
administrativo sodu. Lemjot par naudas soda pieméroSanu par administrativo parkapumu,
Konkurences padome nem véra Administrativa procesa likuma 5., 12. un 13.pantu un
66.panta pirmo dalu, lai noteiktu I€muma par personas sodiSanu nepiecieSamibu, piemérotibu,
vajadzibu un atbilstibu, konkrétaja gadijuma ieverojot sameéribu starp pie atbildibas saukta
tirgus dalibnieka ricibu un tam uzliekamo ierobezojumu, konkurentu, ka ari patérétaju (visas
sabiedribas) tiesiskas intereses, t.sk., tiesibas sanemt Reklamas likuma noteikumiem
atbilstoSu reklamu, tiesibas uz godigu konkurenci, un S$o intereSu aizskarumu, to, ka
piemérojamam sankcijam jabiit efektivam un atturo§am no parkapuma izdariSanas.

Nosakot Inchcape uzlieckamo naudas soda apméru, Konkurences padome nem véra
reklamas Nr.2 atseviSko sastavdalu un kopgjo saturu, pasniegSanas veidu un noform&umu
(Reklama sniegta nepatiesa informacija par konkurenta piedavatas preces cenu), reklamas
Nr.2 izplatiSanas ilgumu, kas veért€jams ka samera ilgs laika periods (Reklama izplatita laika
perioda no 13.12.2007. lidz 03.04.2008. viena, t.i., latvieSu, valoda), un reklamas Nr.2
izplatiSanas apjomu (reklama Nr.2 bija pieejama visiem interneta lietotajiem, kuri atveérusi
majas lapu www.jaguar.lv), Inchcape finansialo stavokli, Jaguar automaSinu nelielo
pardosanas apjomu kop$ reklamas Nr.2 izplatiSanas, lieta konstat€tos Inchcape atbildibu
mikstinoSos apstaklus un to, ka nav konstatéti atbildibu pastiprinosi apstakli.

Izvertjusi iepriek§ mingtos apstaklus un apsvérumus, Konkurences padome uzskata,
ka Inchcape ir uzlickams naudas sods Ls 500 apmeéra par Reklamas likuma noteikumiem
neatbilstosas reklamas Nr.2 sniegSanu.

Konkurences padome, nemot véra lieta konstat€tos apstaklus un pamatojoties uz
Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu, 8.pantu un 9.panta otro dalu un tresas dalas 1. un
3.punktu, 9.panta otro dalu (20.12.1999. likuma redakcija) un tresas dalas 2.punktu
(20.12.1999. likuma redakcija), 10.panta pirmo, otro un treSo dalu, 13.panta pirmo dalu,
14.panta treSo dalu, 15.panta ceturtas dalas 4. un 5.punktu, piekto, sesto un septito dalu un
Administrativa procesa likuma 5.,12.,13.pantu un 66.panta pirmo dalu pantu, Latvijas
administrativo parkapumu kodeksa 14." pantu, 23.panta pirmas dalas 2.punktu, 33.pantu,
34.pantu, 166." panta otro dalu, 215.* pantu, 239., 272. un 274.pantu, 275.panta pirmas dalas
1.punktu un 299.pantu,

noléma:

1) Uzlikt Inchcape tiesisko pienakumu 45 dienu laika laika no §1 [émuma sanemsanas
dienas pat€rétajiem saprotama un viegli uztverama veida, tada pasa apjoma un izméra ka
izplatita reklama Nr.1, ka atseviSku informacijas vienibu atsaukt reklamu Nr.1 laikraksta
»Diena”, viena laidiena, ievietojot atsaukumu ka ieliktni laikraksta vai public€jot atsaukumu
laikraksta.

Reklamas Nr.1 atsaukumu izplatit ar $adu atsaukuma saturu:

»Atbilsto$i Konkurences padomes 14.05.2008. léemumam SIA ,,Inchcape Motors
Latvia” atsauc 13.12.2007. kopa ar laikrakstu ,,Diena” izplatitaja Jaguar markas
automasinu reklama sniegto informaciju, kura Jaguar automasinu cenas salidzinatas ar
Mercedes-Benz automasinu cenam. Minétais salidzinajums nav objektivs un ir
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maldinoSs, jo SIA ,Inchcape Motors Latvia” noradija patiesibai neatbilstoSas
automasinu Mercedes-Benz E 280 CDI un E 280 cenas.”

Par uzlikta tiesiska pienakuma izpildi Inchcape 7 dienu laika no tiesiska pienakuma
izpildes dienas iesniegt Konkurences padomei pieradijumus.

2) Uzlikt Inchcape tiesisko pienakumu 45 dienu laika no §1 1émuma sanemsanas dienas
vienu ménesi paterétajiem saprotama un viegli uztverama veida atsaukt reklamu Nr.2, izplatot
atsaukumu interneta majas lapas www.jaguar.lv galvenaja lapa (sakuma lapa) ka atsevisku
informacijas vienibu.

Reklamas Nr.2 atsaukumu izplatit ar $adu atsaukuma saturu:

»Atbilsto$i Konkurences padomes 14.05.2008. léemumam SIA ,,Inchcape Motors
Latvia” atsauc no 13.12.2007. Iidz 03.04.2008. Saja interneta majas lapa izplatitaja
Jaguar markas automasinu reklama sniegto informaciju, kura Jaguar automasinas cena
salidzinata ar Mercedes-Benz automasinas cenu. Minétais salidzinajums nav objektivs
un ir maldinoSs, jo taja SIA ,,Inchcape Motors Latvia” noradija patiesibai neatbilstoSu
automasinas Mercedes-Benz E 280 CDI cenu.”

Par uzlikta tiesiska pienakuma izpildi Inchcape 7 dienu laika no tiesiska pienakuma
izpildes dienas iesniegt Konkurences padomei pieradijumus.

3) Uzlikt Inchcape, vienotais reg.Nr. 40003706707, naudas sodu Ls 500 (pieci simti
latu) apmeéra. Uzlikto naudas sodu ne vélak ka 30 (trisdesmit) dienu laika no l€émuma
sanemsanas dienas ieskaitit valsts budzeta (Valsts kas€, reg.Nr.90000050138, konta
Nr.LV78TREL1060001019900, kods TRELLV22), noradot Iémuma par naudas soda
uzlik§anu numuru un datumu.

Par uzlikta naudas soda samaksu Inchcape 7 dienu laika p&c naudas soda samaksas
pazinot Konkurences padomei.

Konkurences padomes léemumu var parsiidz€t Administrativaja apgabaltiesa viena
méneSa laika no 1@émuma spéka stasanas dienas. Lémuma parsiidz€Sana neaptur 1€muma
noteikta tiesiska pienakuma izpildi.

Priekssedétaja v.i. S.Abrama

Sekretare D.Laukmane
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