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Par parkapuma konstatéSanu, tiesiska
pienakuma un naudas soda uzlik§anu

Lieta Nr.1071/05/05/1
Par a/s ,,Diena” 10.12.2004. iesniegumu Nr.3-23/171

Konkurences padome 15.12.2004. sanéma (reg. Nr.1071) a/s "Diena"
10.12.2004. iesniegumu Nr.3-23/171, kura noradits, ka tas pamatdarbiba ir ari
preses izdevumu piegades pakalpojumi, kurus sniedz a/s "Diena" struktiirvieniba
AbonéSanas centrs "Diena" (turpmak - ACD). Iesniedz€js uzskata, ka tieSais un
galvenais ACD konkurents preses izdevumu piegades pakalpojumu tirgt ir VAS
"Latvijas pasts" (turpmak - LP), turklat LP mingtaja tirgli ir doming&joSs stavoklis
- ta tirgus dala konkrétaja tirgii parsniedz 60% (Latvijas Preses Izdeveju
asociacijas dati).

LP ir izstradajusi un 2004. gada septembri preses izdevejiem Latvija
nositijusi sadarbibas piedavajumu preses izdevumu abonéSanas organiz€Sana, to
piegade abonentiem Latvija, ka ar1 laikrakstu un Zurnalu realizacija
mazumtirdznieciba 2005. gada. Sadarbibas piedavajums paredz 2005. gada
sadarbibas liguma preses izdev€jam "(..) samazinat piegades maksu par 10 %
un/vai par 20% katram piegades zonas tarifam attiecigi pie nosacijuma, ja
izdev€js nosaka, ka preses izdevuma abonementa pamatcenas Latvijas pasta
gada sadarbibas akcijas ietvaros "Aboné Pasta letak" ir attiecigi zemakas par
citos preses izdevumu piegades tiklos noteikto pamatcenu par 10% un/vai 20%."

Ligumi ar izdev€jiem ir noslégti, informacija par preses izdevumu
abonéSanas cenam ieklauta LP "Laikrakstu un Zurnalu kataloga 2005. gadam".



LP ar preses izdev€jiem, kuru izdotajiem preses izdevumiem tiek
piemérota 10% un/vai 20% piegades tarifu atlaide, noslegto ligumu rezultata
vairaku preses izdevumu ("Latvijas Avize", "Televizijas Programma", "Sieviete"
u.c.) abonementus 2005. gadam dala klientu, kuri iepriekS preses izdevumus
abongja ACD, vélas iegadaties LP, radot zaudeéjumus a/s "Diena".

To, ka ar Sadiem ligumu ar izdev€jiem noteikumiem LP vé€las panakt
ACD sniegto preses izdevumu piegades pakalpojumu apjoma samazinaSanos,
radot priekSrocibas savai ekonomiskajai darbibai, parada "Latvijas Avizes"
piemers - tas abon€Sanas cena LP palikusi iepriek$€ja gada limeni (Ls 47,00
gada), bet, lai ieglitu LP piedavato atlaidi 1idz 20% no piegades maksas un
izstumtu LP konkurentu no tirgus, izdev€js par 10% ir paaugstinajis "Latvijas
Avizes" abonéSanas cenu ACD.

Ieverojot iepriek§ minéto, iesniedzgjs uzskata, ka LP ar atseviskiem
izdevejiem:

1) noslégto ligumu mérkis ir kavet, ierobeZot un deformét konkurenci,

2) noslégtajos ligumos ieklautajiem noteikumiem ir pielavis negodigu
konkurenci un savu domingjoSo stavokli izmanto, lai palielinatu ienakumus un
nostiprinatu savu ietekmi tirgt, vajinot konkurentu.

Pamatojoties uz iepriek§ minéto, iesniedzgjs lidz:

1) veikt parbaudi, vai LP ar atseviSkiem izdev€jiem nosleégtajos ligumos nav
aizliegtas vienosSanas pazimes,

2) veikt parbaudi, vai LP darbibas nav saskatamas negodigas konkurences
pazimes,

3) veikt parbaudi, vai LP darbibas nav saskatamas domingjoSa stavokla
launpratigas izmantoSanas pazimes,

4) veikt parbaudi, vai LP darbibas nav saskatamas ES konkurences tiesibu
iesp€jamais parkapums,

5) konstatgjot LP darbibas ES konkurences tiesibu iesp&amo parkapumu,
pienemt léemumu par pagaidu noregul&jumu,

6) konstat€jot aizliegtas vienoSanas pazimes un/vai negodigas konkurences,
un/vai domingjoSa stavokla launpratigas izmantoSanas pazimes, pienemt
lémumu par parkapuma konstatéSanu, tiesiska pienakuma un naudas soda
uzlikSanu konkurentam.

Konkurences padome 13.01.2005.:

- pamatojoties uz Eiropas Kopienas (turpmak — EK) Liguma 81. un 82. pantu,
Konkurences likuma 6. panta pirmas dalas 1. punktu, 8. panta pirmas dalas 1.
punktu, 18. panta pirmo un otro dalu, 30. panta pirmo dalu, pienéma lémumu
neierosinat lietu par Konkurences likuma 18. panta noteikta negodigas
konkurences aizlieguma iesp&jamo parkapumu LP darbibas un par EK
Dibinasanas liguma 81. un 82. panta noteikto aizliegumu iesp&jamo parkapumu
LP darbibas,



- pamatojoties uz Konkurences likuma 22. panta 1. punktu, pienéma lémumu uz
a/s ,,Diena” iesnieguma pamata ierosinat lietu par Konkurences likuma 11. panta
pirmas dalas un Konkurences likuma 13. panta iesp&amo parkapumu LP
darbibas.

Konkurences padome 10.06.2005. noléma precizét Konkurences padomes
13.01.2005. pienemto I1€émumu, izsakot to 8§ada redakcija: ,,Konkurences
padome, pamatojoties uz Konkurences likuma 22. panta 1. punktu, nolemj
ierosinat lietu uz a/s ,,Diena” iesnieguma Nr.3-23/171 pamata par iesp&jamiem
Konkurences likuma 13. panta generalklauzulas, 13. panta 3. punkta, 11. panta
generalklauzulas, 11. panta pirmas dalas 4. un 7. punkta parkapumiem VAS
»Latvijas pasts” darbibas”, ka ari, pamatojoties uz Konkurences likuma 27.
panta otro dalu, noléma pagarinat (Prot. Nr.32, 4.§) léemuma pienemsanas
terminu lieta Nr.1071/05/05/1 ,,Par a/s ,,Diena” iesniegumu Nr.3-23/171” uz
laiku I1idz 13.10.2005.

Konkurences padome 05.10.2005., pamatojoties uz Konkurences likuma
27. panta otro dalu, noléma pagarinat (Prot. Nr.50, 2.§) lémuma pienemsanas
terminu lieta Iidz 10.12.2005.

Konkurences padome 07.12.2005., pamatojoties uz Konkurences likuma
27. panta otro dalu, noléma pagarinat (Prot. Nr.67, 3.§) lémuma pienemsanas
terminu lieta Iidz 13.01.2006.

Konkurences padome 11.01.2006., pamatojoties uz Konkurences likuma
27. panta treSo dalu, noléma pagarinat (Prot. Nr.2, 3.§) lémuma pienemsSanas
terminu lieta Iidz 30.03.2006.

Konkurences padome 29.03.2006., pamatojoties uz Konkurences likuma
27. panta treSo dalu, noléma pagarinat (Prot. Nr.21, 4.§) [émuma pienemsanas
terminu lieta Iidz 02.05.2006.

Izvert§jot iesnieguma ietverto un papildus sanemto informaciju,
Konkurences padome

konstatéja:

1. Lieta iesaistitas puses

1.1. VAS ,Latvijas pasts” ir LR Uzpémumu registra registréta (reg.
Nr.000305279) valsts akciju sabiedriba, kuras pamatdarbibas veidi ir pasta un
kurjeru darbiba, izdevejdarbiba, cita monetara starpnieciba u.c. statiitos
paredzeta darbiba.

1.2. A/s ,,Diena” ir LR Uzpémumu registra registréta (reg. Nr.000308610)
akciju sabiedriba, kuras pamatdarbibas veidi ir izdevéjdarbiba, laikrakstu
1zdoSana, poligrafiska izpilde un ar to saistitie pakalpojumi u.c. statutos
paredzeta darbiba.



1.3.25.07.2005. LR Uznémumu registra ir registréta SIA ,,Abongsanas centrs
Diena” (reg. Nr.000375749), kas izveidota reorganizacijas procesa, atdalot SIA
,,Abonésanas centrs Diena” no a/s ,,Diena”.

2. LP darbibu regulgjosa likumdoSana

,,Pasta likuma” noteikts, ka:

- Latvijas pasta uzdevums ir nodroSinat visu valsti aptveroSa pasta pakalpojumu
tikla funkcioné€Sanu noliika radit vienotu komunikaciju standartu Latvija (22.
panta pirmas dalas 1. punkts),

- Latvijas pastam ir tiesibas izdarit ar1 citas ar pasta siitijumiem savienojamas
operacijas, t.sk., pienemt periodisko preses izdevumu pasiitijumus un veikt
preses izdevumu piegadi abonentiem (22. panta treSas dalas 2. punkts).

- péc 2004. gada 1. maija Latvijas Pastam ir monopoltiesibas pienemt, parsutit
un izsniegt valsts robezas gan iekSzemes, gan starptautiskos vestulu
korespondences siitfjumus, kuru svars neparsniedz 100 gramus. (..) (4. panta
1'dala).

Saskana ar ,,Latvijas Republikas pasta nozares pamatnostadnés 2005. —
2009. gadam” (apstiprinatas ar Ministru kabineta 21.04.2005. rikojumu Nr.254)
noteikto, Iidz ar Latvijas Republikas iestaSanos Eiropas Savieniba (turpmak —
ES) pasta nozares politika tiek realizéta ES kopg€jas politikas ietvaros.

ES ir pienemta Eiropas Parlamenta un Padomes 1997. gada 15. decembra
Direktiva 97/67/EK par kopé€jiem noteikumiem Kopienas pasta pakalpojumu
iekS§gja tirgus attistibai un pakalpojumu kvalitates uzlaboSanai (turpmak —
Direktiva) un 2002. gada 10. jiiniyja Direktiva 2002/39/EK, ar kuru groza
Direktivu attieciba uz Kopienas pasta pakalpojumu turpmako atverSanu
konkurencei, ka ari Komisijas pazinojums par konkurences noteikumu
piemeroSanu pasta pakalpojumu nozaré un par dazu ar pasta pakalpojumiem
saistitu valsts pasakumu noverteéjumu (98/C 39/02) (turpmak — Pazinojums).

Direktiva un Pazinojuma noteikts, ka pasta pakalpojumi ir pakalpojumi,
kas ietver pasta sitijumu savakSanu, SkiroSanu, parvadasanu un piegadi
(Direktivas 2. panta 1. punkts), bet pasta siitijums — adres€ts sutijums galiga
forma, kada vispargjo pakalpojumu sniedz€am tas janogada. Pie Sadiem
sutijjumiem pieder ari avizes, periodiskie izdevumi (Direktivas 2. panta 6.
punkts). Piegade ir process no SkiroSanas piegades centra Iidz pasta siitijumu
piegadei adresatiem (Direktivas 2. panta 5. punkts).

Tatad saskana ar ES pasta nozari regul§joSajiem dokumentiem par pasta
pakalpojumu ir uzskatami pakalpojumi, kas ietver (ar1) avizu, periodisko
izdevumu savaksSanu, SkiroSanu, parvadasSanu un piegadi, t.i., [idz pasta siitijumu
(avizu, periodisko izdevumu) piegadei adresatiem.



Sis lietas sakara konkrétais tirgus 81 Iémuma 3. dala ir noteikts saskana ar
Konkurences likuma noteikto, ieveérojot konkréta gadijuma tiesiskos un
faktiskos apstaklus konkrétaja tirgd un regiona (Latvijas teritorija), bet
Pazinojums un Direktiva izmantota ka paliglidzeklis tirgus noteikSanai.

3. Konkrétais tirgus
3.1. Konkrétas preces tirgus

Saskana ar Konkurences likuma 1. panta 4. punkta noteikto par konkr&to
tirgu uzskatams konkrétas preces tirgus, kas izvertets saistiba ar konkr&to
geografisko tirgu.

Par konkréetas preces tirgu uzskatams noteiktas preces tirgus, kura ietverts
arT to precu kopums, kuras var aizstat So noteikto preci konkrétaja geografiskaja
tirgli, nemot v€ra pieprasijjuma un piedavajuma aizstajamibas faktoru, precu
pazimes un lietoSanas pasibas (Konkurences likuma 1. panta 5. punkts).

Par preci Konkurences likuma 1. panta 8. punkta izpratné uzskatama
kermeniska vai bezkermeniska lieta vai pakalpojums, kas apmierina kadu
vajadzibu un kam var noteikt cenu, to perkot vai pardodot tirgi.

Lai nodroSinatu patérétajam iesp€ju abonét preses izdevumu, preses
izdev€jam no pakalpojuma sniedz€ja (piemeram, LP) ieprieks ir japerk preses
izdevumu aboné€Sanas pakalpojums un preses izdevuma piegades pakalpojums.
Atbilstosi Konkurences likuma 1. panta 8. punktam minétie pakalpojumi katrs
atseviski ir uzskatami par preci (katrs no Siem pakalpojumiem apmierina kadu
vajadzibu, un katram no tiem ir noteikta cena, to pardodot). Mingétie pakalpojumi
veido atSkirigus konkrétas preces tirgus atbilsto§i Konkurences likuma 1. panta
5. punktam. No lietas materialiem izriet, ka preses izdevéji, izvéloties veikt
preses izdevumu piegadi paterétajiem, kuri vélas tos abonét, no LP, ACD, SIA
,Press A Pasts” (turpmak - Press A Pasts), SIA ,,Aboné&Sanas agentiira P.K.S.”
(turpmak — P.K.S.) pérk abus ieprieks min€tos pakalpojumus:

- ka noradits preses izdeveéju véstuleés (SIA “Novadnieks. Redakcija”
17.10.2005. véstule, a/s “Lauku Avize” 19.10.2005. véstule Nr.368, SIA ’Balvu
Vaduguns” 18.10.2005. veéstule Nr.90, SIA “lzdevniecibas nams FENSTER”
27.10.2005. vestule Nr.313/05), ligumi par preses izdevumu abong&Sanas un
piegades pakalpojumu sniegSanu tiek slégti kopuma, neslédzot atseviski ligumus
tikai par preses izdevumu abonéSanas pakalpojumu sniegSanu un ligumus tikai
par preses izdevumu piegades pakalpojumu sniegSanu — tadgjadi ieprieks
minétais liecina, ka preses izdevumu abon&Sanas pakalpojums un piegades
pakalpojums uzskatami un vertejami ka komplekss pakalpojums;

- preses izdevumu abon€Sanas un piegades pakalpojumu sniegSanas
komercsabiedribas neveic to preses izdevumu piegadi, kuru abonementi



noforméti kada cita preses izdevumu abon€Sanas un piegades pakalpojumu
sniegSanas kompanija — tatad starp Stm komercsabiedribam faktiski nepastav
ligumattiecibas par pakalpojumu sniegSanu gadijuma, ja viena nodroSina
abonéSanas pakalpojumu sniegSanu, bet kada cita — piegades pakalpojumu
sniegSanu (a/s “Diena” 17.10.2005. veéstule Nr.3-23/124, LP 26.10.2005. vestule
Nr.01-10.2/372, Press A Pasts 24.11.2005. vestule Nr.24112005-01, P.K.S.
04.11.2005. vestule Nr.4/11). Ka noradijis LP 26.10.2005. véstule Nr.0l-
10.2/372, LP ir noslédzis ligumu ar abon&Sanas agenttiru P.K.S., lai miné&ta
kompanija varétu nodroSinat saviem klientiem preses izdevumu piegadi arpus
apkalpoSanas zonas (Rigas) teritorijas, bet Saja gadijuma preses izdevumi
abonentam tiek piegadati bandrol€s ar LP starpniecibu, piemérojot tarifus, kuri
attiecinami uz bandrolu sttijumiem, nevis preses izdevumu piegades
pakalpojumiem.

Nemot vera iepriek§ mingto, ka abon€Sanas pakalpojumi un piegades
pakalpojumi ir saistiti, un ka pakalpojuma sanéméjs, pérkot vienu pakalpojumu,
pérk art otru, konkretas lietas ietvaros konkrétas preces tirgus tiek definéts ka
viens tirgus — preses izdevumu abonéSanas un piegades pakalpojumu tirgus.
Sadi konkrétas preces tirgus $is lietas ietvaros definéts, nemot véra ne tikai
faktisko situaciju raksturojoso informaciju lieta, bet ari abu iepriek§ min€to
pakalpojumu bitibu — tie ir uzskatami par saistitiem. Katrs no Siem
pakalpojumiem (abonéSana un piegade) ir identificéts arT atseviski. Lieta netiek
verteti jebkadi blakus abonéSanas pakalpojumam un piegades pakalpojumam
papildu sniedzami pakalpojumi, bet gan Sie divi atseviskie pakalpojumi, kuri
uzskatami par saistitiem peéc biittbas un uz kuriem attiecinami LP akcijas
,»Abon€ pasta 1étak” nosacijumi.

LP 31.01.2006. vestule Nr.01-10.2/34 noradijis, ka ligumu slégSana par
preses abonéSanas un piegades pakalpojumu sniegSanu kopuma, nevis atseviski
par katru pakalpojumu, ir katra preses izdevé€ja briva izvéle.

Konkurences padome secina, preses izdev§ja izvele slégt atseviSkus
ligumus (par preses izdevumu abongSanas pakalpojumu sniegSanu un piegades
pakalpojumu sniegSanu) ar  dazadam  pakalpojumu sniegSanas
komercsabiedribam, nemaina konkr€tas preses tirgu (abonéSanas un piegades
pakalpojumu tirgus).

3.2. LP viedoklis par konkréta tirgus defingjumu

LP 20.07.2005. wvéstule Nr.01-10.2/242 LP izteicis viedokli, ka
Konkurences padome ir nepareizi defin€jusi konkréto tirgu (preses izdevumu
abonéSanas un piegades pakalpojumu tirgus) saskana ar Konkurences likuma 1.
panta 4. punkta doto terminu skaidrojumu un ES vadlinijam, izsakot viedokli,
kas pamato min€to secinajumu.



Konkurences padome izverteja LP 20.07.2005. vestulé Nr.01-10.2/242 un
16.08.2005. véstule Nr.01-10.2/272 sniegtos argumentus par:
- konkréta tirgus defin€jumu (,,LP uzskata, ka Saja izpétes lieta pareizi konkréto
tirgu ir definét ka preses izdevumu mazumtirdzniecibas tirgus Latvija”, LP
20.07.2005. vestule Nr.01-10.2/242),
- LP domingjoso stavokli preses izdevumu abon&Sanas un piegades pakalpojumu
tirgl (,,(..) ja Konkurences padome uzskata un var ar saviem pieradijumiem
pieradit, ka (..) konkr&tais tirgus Saja lieta ir (..) preses abong&Sanas un piegades
pakalpojumu sniegSanas tirgus, tad lidzam nemt veéra, ka Sads abonéSanas tirgus
(..) noteikti ir regionals, par ko KP var parliecinaties, analiz&jot konkurences
apstaklus (..). Ja pienemam 8§adu tirgus definiciju, LP var drosi apgalvot, ka LP
Rigas pilséta un citas lielajas pilsétas neatrodas tirgii domingjosa stavokli.”, LP
16.08.2005. véstule Nr.01-10.2/272),
vairakiem preses izdevejiem, Latvijas preses izdevéju asociacijai, LP
konkurentiem preses izdevumu abonéSanas un piegades pakalpojumu sniegSanas
tirgl tika nosiititas informacijas pieprasijuma véstules, lai noskaidrotu,
galvenokart,
- LP tirgus dalu preses izdevumu abonéSanas pakalpojumu tirgii, piegades
pakalpojumu tirgli Latvijas geografiskaja teritorija kopuma un atseviskos
regionos,
- tirgus dalibnieku un preses izdevéju viedokli par to, vai preses izdevumu
abon€Sanas un piegades pakalpojumu tirgus un preses izdevumu
mazumtirdzniecibas tirgus ir uzskatami par atseviSkiem tirgiem (no finansiala
u.c. aspektiem).

LP uzskata, ka preses izdevumu abonéSanas un piegades pakalpojums un

preses izdevumu realizacija tirdznieciba (mazumtirdznieciba) ir uzskatami par
aizvietojamiem, sava 20.07.2005. veéstule Nr.01-10.2/242 noradot, ka:
-,, preses izdevumu mazumtirdzniecibu un abon€Sanu var uzsakt jebkur§, kuram
ir tirdzniecibas vietas. Lai saktu realiz€t presi mazumtirdznieciba, nepiecieSams
noslégt vienu ligumu ar preses vairumtirgotaju, kas var piedavat un piegadat
lielako preses izdevumu klastu, vai arT atseviski vienoties ar katru no izdevejiem,
- lai saktu sniegt abon€Sanas pakalpojumus, nepiecieSams vienoties ar katru
izdev€ju individuali, ka ari jabut nodroSinatai abon€to preses izdevumu
piegadei”.

No mingtas LP véstulé sniegtas informacijas var secinat, ka abonéSana un
piegade uzskatama par vienotu pakalpojumu, turklat, lai nodroSinatu abongto
preses izdevumu piegadi, jaizveido savs preses piegades tikls (papildu
darbinieki, to tehniskais nodroSinajums u.c.), kas nav nepiecieSams preses
izdevumu mazumtirdzniecibai (to var nodrosinat jebkurs, kuram ir tirdzniecibas
vieta).

LP 31.01.2006. vestule Nr.01-10.2/34 noradijis, ka lietas izp&tes gaita:



- nav nemtas ,,(..) véra tadas tirgus ipatnibas, ka abon€Sanas pakalpojumu var
organizet pasi preses izdevEji, ka preses izdevumus iesp&jams abonét ari,
izmantojot Internetu (..)”.

Izvertejot lieta esoSos materialus, Konkurences padome secinaja, ka

gadijuma, ja preses izdevEjs pats organizé sava izdota preses izdevuma
abonéSanu, LP (ar1 par€jas komercsabiedribas, kuras sniedz abon€Sanas un
piegades pakalpojumus) Sim preses izdev€jam sniedz pakalpojumu, saistitu ar
abonéSanu, to apliecina LP 2004. gada noslegto standarta ligumu par preses
izdevumu abon€Sanu un piegadi 2005. gada, kas noslégti ar: republikaniskas
preses izdev&jiem — 35. punkts, regionalas preses izdevéjiem — 26. punkts (**).
Tadgjadi gadijuma, ja preses izdevejs pats organize savu izdoto preses izdevumu
abonéSanu (ari, izmantojot Internetu), informacija par katra konkréta preses
izdevuma abonentiem saskana ar ligumu tiek nodotas komercsabiedribam, kuras
sniedz abon&Sanas un piegades pakalpojumus. Iepriek§ min&tais norada, ka
preses izdevéji, lai arT nodroSina sava izdota preses izdevuma abongSanu, tie pasi
abon&Sanas un piegades pakalpojumu nesniedz. To ar1 §ada gadijuma sniedz LP,
ACD u.c., jo tie veic ar preses izdev€ja starpniecibu abonéto preses izdevumu
abonementu p&capstradi (uzskatams par preses abon€Sanas tirgus sastavdalu), uz
kuru secigi tiek balstita preses izdevumu piegade (preses izdevumu piegades
tirgus). lepriek§ minétais papildus norada, ka preses izdevumu abonéSanas
pakalpojumu un piegades pakalpojumu tirgus ir saistiti, un ari gadijjuma, kad
preses 1zdevejs nodroSina sava  izdota preses izdevuma abonéSanu, ta
nosledzoSo (apstrades) dalu nodroSina kada no abon&Sanas un piegades
pakalpojumu sniegSanas komercsabiedribam.
- nav ,(..) petits tirgus, nemot ve€ra ari preses izdevumu iedalijumu péc
sortimenta (avizes, zurnali, valoda, izdoSanas regularitate u.c.), (..) lai gan LP
savas vestulés noradijis, (..) ka ir mainijies preses izdevumu tirgus kopuma, jo
paterétajs ir mainijis savas iepirkumu ierazas un tradicijas, arvien vairak
1zveloties ikned€las laikrakstus ikdienas laikrakstu vieta™.

Konkurences padome uzskata, ka patérétaju iepirkumu un ieraZzu maina
neattiecas uz konkrétas izpetes lietas buitibu un konkréta tirgus definiciju, jo LP
akcijas ,,Abong pasta letak” sadarbibas piedavajums attiecinams uz visiem
preses izdevumiem, neatkarigi no to veida (avize, zurnals, valoda u.c.).

3.3. Preses izdev&ju un konkréta tirgus dalibnieku viedoklis par tirgus
defingjumu

Lieta sanemta informacija (a/s ,,Diena” 19.10.2005. véstule Nr.3-23/126,
Press A Pasts 24.10.2005. véstule Nr.241005-1, P.K.S. 04.11.2005. vestule
Nr.4/11, SIA ,,Novadnieks. Redakcija” 17.10.2005. véstule Nr.b/n, SIA ,,MarKS
MEDIA” 18.10.2005. vestule Nr.22, a/s ,,Lauku Avize” 19.10.2005. vé&stule
Nr.368, SIA ,,Balvu Vaduguns” 18.10.2005. véstule Nr.90, SIA ,,Izdevniecibas



nams FENSTER” 27.10.2005. véstule Nr.313/05, SO ,,Latvijas Preses izdeveju
asociacija” 26.10.2005. vestule Nr.1-05/-38) liecina, ka gan preses izdeveju, gan
preses izdevumu abon&Sanas un piegades pakalpojumu sniedzgju vidi nepastav
vienots viedoklis par tirgu aizvietojamibu. Analiz€jot iepriek§ minéto
komercsabiedribu sniegto pamatojumu (dazadas preses izdevumu cenas,
piegades, realizacijas nosacijumi u.c.), kapec preses izdevumu abon€Sanas un
piegades pakalpojumu tirgus un preses izdevumu mazumtirdzniecibas tirgus ir
uzskatami par atseviSkiem tirgiem, secinam, ka ar1 tie preses izdeveji un preses
abon&Sanas un piegades pakalpojumu sniedzgji, kuri uzskata, ka iepriekS miné&tie
tirgi nav uzskatami par atSkirigiem tirgiem norada uz aspektiem, kas raksturo So
tirgu atSkiribas (piegades un norékinu veidi, atSkiriga pakalpojumu biitiba un
konkréta preses izdevuma cena u.c.). Arl paterétdjs, izveloties abonét kadu
konkrétu preses izdevumu, iegiist garantiju sanemt katru konkréta preses
izdevuma numuru, kuru piegada konkréts abonéSanas un piegades pakalpojumu
sniedzgjs (LP, ACD, Press A Pasts vai P.K.S.) visa abon€Sanas perioda par
sakotngji (abonéSanas perioda sakuma) noteiktu nemainigu cenu.

3.4. Preses izdevumu realizacija tirdznieciba

LP 20.07.2005. vestule Nr.01-10.2/242, salidzinot preses izdevumu
pirkSanas un abongSanas priekSrocibas, noradijis tris galvenos preses izdevumu
pirkSanas iemeslus:

1) nav jaizdod lielas naudas summas,

2) nav nepiecieSams katrs laikraksta numurs,

3) pastav izvéeles iesp€ja mainit vai variét laikrakstus;
ka arT tris galvenos abonéSanas iemeslus:

1) abongt ir €rtak — pienes majas,

2) abonét ir 1etak,

3) ir garantijas sanemt katru laikraksta numuru.

Mingtaja vestulé LP ir noradijis biitiskakas preses izdevumu abong&Sanas
un piegades un mazumtirdzniecibas tirgus atSkiribas, tad€jadi ir pamatojama So
pakalpojumu neaizvietojamiba. Preses 1izdevumu iegadajoties
mazumtirdznieciba, patérétajs nesanem konkréta preses izdevuma piegades
pakalpojumu (jo iepriekS preses izdevums nav abonéts). Ja preses izdevuma
abonents jau sakotngji ir izvel&jies abonét kadu preses izdevumu, tad vin$ ir
1zvelgjies sanemt konkrétu pakalpojumu — abonéta preses izdevuma piegadi,
sanemot ar1 garantiju sanemt katru uz noteiktu laika periodu abon&ta preses
1izdevuma eksemplaru par salidzinos$i zemaku cenu neka mazumtirdznieciba.

Tadgjadi var secinat, ka, veicot preses izdevumu abonéSanu, tiek iegiitas
noteiktas garantijas — preses izdevumam ir garantéta piegade, tas tiek sanemts



par zemaku cenu neka mazumtirdzniecibas tikla (pieméram, preses kioskos), uz
abonéto periodu nemainas preses izdevuma cena. Mingtais konkrétais
pakalpojums nav aizvietojams ar mazumtirdzniecibu. Mazumtirdznieciba nav
uzskatama par pakalpojumu, kurs tiek pardots, lai konkrétaja geografiskaja tirgii
aizstatu preses izdevumu abonéSanas un piegades pakalpojumu.

Izdeveja izmaksu (uz vienu preses izdevuma eksemplaru) salidzinajums,
abongjot un realizgjot preses izdevumu mazumtirdznieciba 2004. gada

Tabula Nr.1
Preses Cena AbonéSanas un Cena pérkot | Izmaksas, | [zmaksas,
izdevums abongjot | piegades m/t realiz€jot | realiz€jot
izmaksas  (par m/t Ls|m/t %
standarta (**) (**)
formatu)Ls (**)
Latvijas 0,15- (**) 0,30 (**) (**)
Avize 0,17
Apryment | 0,21- (**) 0,35 (**) (**)
bl U daktel | 0,25
Bectn 0,28- (**) 0,35 (**) (**)
0,33
Bectu 0,10- (**) 0,20 (**) (**)
cerogus 0,13
7eMb 0,28- (**) 0,35 (**) (**)
CEKpPETOB 0,33
Diena 0,16- (**) 0,25-0,39 (**) (**)
0,20

SIA ,,Izdevniecibas nams FENSTER” 27.10.2005. véstule Nr.313/05
noradijis savu izdoto preses izdevumu mazumtirdzniecibas cenas 2004. gada, a/s
sLauku  Avize” 19.10.2005. vestule Nr.364 - ,Latvijas Avizes”
mazumtirdzniecibas cenu 2004. gada. Ta ka LP 26.10.2005. véstule Nr.01-
10.2/372 noradijis, ka LP preses izdevumu piegades zonas un tarifi 2004. gada
bija analogi 2005. gada piegades zonam un tarifiem, bet LP noteiktais tarifs par
preses izdevumu méneSa abonementa noformeésanu 2004. gada saskana ar LP un
a/s ,,Diena” 16.10.2003. noslegto ligumu Nr.PR-1001/2004-B ir (**), aprekina
izmantoti dati (piegades tarifi, bez atlaidem), kas noraditi LP un SIA
,.Jzdevniecibas nams FENSTER”, LP un a/s ,,Lauku Avize”, LP un a/s “Diena”
noslégtajos ligumos par preses izdevumu abon€Sanu, parsutiSanu, piegadi,
realizaciju mazumtirdznieciba 2004. gada, bet abonéSanas tarifs sadalits
proporcionali viena ménesa abonementa eksemplaru skaitam.

LP 31.01.2006. véstule Nr.01-10.2/34:
- pauz viedokli, ka lielu dalu no preses izdevumu realizacijas ienakumiem veido
reklamas laukumu pardosana preses izdevumos reklamdevéjiem.

Konkréetas lietas izpetes ietvaros Konkurences padome nevértéja preses
izdevumu realizacijas ienakumus no reklamas laukumu pardoSanas, jo Sis
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ienakumu veids ir attiecinams tieSi uz katru konkréto preses izdevumu un
izdevéju, nevis uz preses izdevuma realizacijas veidu, preses izdevumu
abonéSanu un piegadi ka pakalpojumu, kas tiek analiz€ts Saja konkretaja izpé&tes
lieta.

- norada, ka Konkurences padome ,(..) izdara nevis konkretu iepémumu,
izdevumu poziciju salidzinajumu abiem pakalpojumu veidiem (abon€Sanai un
mazumtirdzniecibai), bet gan vélas viest parliecibu, ka aboné€Sanas un piegades
procesa zaud€jumi nav planojami, bet ir planojami ien€mumi un tirazas apjoms,
savukart mazumtirdznieciba ir planojami zaud€jumi, tacu nav planojams tirazas
apjoms un iepémumi’.

Salidzinot izmaksas, kas rodas preses izdevejiem (piedavajuma puse),
secinam, ka abon&Sanas, piegades izmaksas un izmaksas (tirdzniecibas atlaide,
kuru izplatitajs par izdevuma realizaciju sanem no izdevéja par izdevuma
realizaciju) vertejamas ka pietuvinatas. Tatad izdev€jam viena preses izdevuma
realizacija, [idz tas nonak lidz patérétajam, izmantojot abon€Sanu un piegadi vai
mazumtirdzniecibu, no izmaksu viedokla uzskatama par aizvietojamu.

Ligumos, kurus preses izdev€ji noslégusi ar uznéméjsabiedribam par
preses izdevumu izplatiSanu mazumtirdznieciba, noteikts paredzamais
nerealiz€to eksemplaru daudzums ( % no realizacijai nodotas tiraZas). Miné&tais
raksturlielums veido no (**) (SIA “Izdevniecibas names FENSTER” un SIA
»Press KS” 01.12.2003. ligums, SIA “Izdevniecibas names FENSTER” un SIA
»R.EN.” 01.12.2003. ligums) lidz (**) (a/s ,,Lauku Avize” un SIA ,Preses
agentiira” 02.01.2004. ligums Nr.71, a/s ,,Lauku Avize” un SIA ,,Press A Pasts”
02.01.2004. ligums Nr.72) no realizacijai nodotas preses izdevumu tirazas.
Tatad nododot noteiktu tirazu realizacijai tirdznieciba preses izdevejam japaredz
zaud€jumi no nerealizétas tirdzas, turpreti realiz€jot preses izdevumus,
izmantojot abong€Sanas un piegades pakalpojumus, izdevejs iepriek$ var planot
izdodamas tirazas apmeru, ienakumus no preses izdoSanas, ar preses izdevumu
abonéSanu un piegadi saistitas izmaksas. Ka noradijusi a/s ,,Diena” 19.10.2005.
veéstule Nr.3-23/126, ,,(..) perkot abonementu, abonents samaksu (preses
izdevums un piegade) veic avansa kadam no operatoriem vai maksajot pasam
preses izdevuma izdevejam (redakciju pardotie abonementi), bet
mazumtirdznieciba samaksa tiek veikta pirkuma bridi (..)” — tadgjadi preses
izdevejs var planot iepeémumus un savu komercdarbibu, vadoties no avansa
sanpemtajam  maksam (ka  garantija  preses izdev€jam), savukart
mazumtirdzniecibas gadijuma preses izdev€js samaksu par izdotajiem preses
izdevumiem sanem tikai péc to realizacijas, un Saja gadijuma planot savus
ilen€mumus preses izdevejs var aptuveni (vadoties no realizacijas apjoma
ieprieks$eja atskaites perioda u.c.). LP 20.07.2005. vestule Nr.01-10.2/242
noradijis, ka preses izdevumu abong&Sana veido uzpémumam garant€tus
ienakumus noteikta perioda un laikrakstu tirazas dalu bez ,,makulatiiras”.

11



Tadgjadi ar1 LP atzist, ka preses izdevumu abonéta tirazas dala ir tada, kas dod
preses izdevéjam garant€tus ienakumus, $aja gadijuma neparedzot ,,makulattru”
un ar to saistitos zaud€jumus, $aja pasa vestul€ ar1 noradot, ka ,,preses izdevumu
mazumtirdzniecibas tirgus nav vienkarSs, jo saistits ar pastavigu piegazu
savlaicigu nodroSinasanu, nenopirktas ,,makulatiiras”, kas loti liels procents —
65% no piegadatas, atgrieSanu, preses izdevejiem (..)”.

No iepriek§ miné€ta secinam, ka preses izdevumu abonéSanas un piegades
pakalpojums un preses izdevumu realizacija tirdznieciba nav uzskatami par
aizvietojamiem.

Salidzinot viena noteikta preses izdevuma viena eksemplara cenas,
secinam, ka iegadajoties preses izdevumus tirdznieciba, to cenas ir no,
pieméram, 76 — 100% (,,Latvijas Avize”) lidz 6 — 25% (,,Bectu”) augstakas neka
abongjot. Tad¢jadi no paterétaju viedokla, preses izdevumu pieprasijuma puses,
preses izdevuma vienu (vairakus) eksemplaru abon€jot vai iegadajoties
mazumtirdznieciba, preses izdevumu abonéSana, piegade un iegade
mazumtirdznieciba nav uzskatama par aizvietojamu, jo preses izdevuma viena
eksemplara cenu uzskatama par krit€riju aizvietojamibas veérte¢jumam. Cenas
krit€rija no pieprasjuma puses nozimi ir uzsveéris ari LP 20.07.2005. véstule
Nr.01-101.2/242.

Analizéjot preses izdevéju izmaksas, realiz€ot preses izdevumus
tirdznieciba vai izmantojot preses abonéSanas un piegades pakalpojumus, ka ar1
viena konkréta preses izdevuma viena eksemplara cenu, par kadu tas nonak pie
gala paterétaja konstat€jam, ka preses izdevumu abon€Sanas un piegades
pakalpojums un preses mazumtirdznieciba uzskatama par atseviskiem
konkrétajiem tirgiem. Preses izdevumu abonéSanas un piegades pakalpojumu
raksturo regularitate, zemakas cenas, garantijas, bet bitiba ir pasa pakalpojuma,
kas tiek sniegts, piegadajot pasta sttijumu (preses izdevumu) uz noteiktu adresi
par uz abonésanas periodu nemainigu cenu, kas butiski atSkiras no ta pasa preses
izdevuma viena eksemplara cenas viena un taja pasa laika perioda
mazumtirdznieciba.

3.5. Konkrétais geografiskais tirgus

Konkréetais tirgus, kura darbojas LP, sniedzot preses izdevumu abongSanas
un piegades pakalpojumus, ir preses izdevumu abonéSanas un piegades
pakalpojumu tirgus Latvijas geografiskaja teritorija.

LP 2004. gada nodroSinaja preses izdevumu abong&Sanas un piegades
pakalpojumu sniegSanu visa Latvijas teritorija, un pasta nodalu kop¢ja
apkalpoSanas zona ir analoga Latvijas geografiskajai teritorijai.

ACD preses izdevumu aboné&Sanu un piegadi 2004. gada nodroSindja
Riga, dala Rigas rajona, Jurmala, Bauska, dala Bauskas rajona, Cg&sis, dala Césu
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rajona, Jelgava, dala Jelgavas rajona, Limbazos, dala Limbazu rajona, Ogre, dala
Ogres rajona, Tukuma, dala Tukuma rajona, Kuldiga, dala Kuldigas rajona,
Valmiera, dala Valmieras rajona, Liepaja, dala Liepajas rajona, Talsos, dala
Talsu rajona, Ventspili, Rézekné (a/s ,,Diena” 31.01.2005. véstule Nr.3-23/17,
17.10.2005. véstule Nr.3-23/124).

Press A Pasts nodroSina parakstiSanas pienemsanu uz preses izdevumiem
Riga un piegada parakstitos preses izdevumus sava apkalpes zona — Riga
(03.02.2005. véstule Nr.01-030205).

P.K.S. apkalpo periodisko izdevumu pasutitajus Latvijas teritorija un aiz
tas robezam, dienas preses izdevumus piegadajot tikai Rigas pilsétas
pasiititajiem, bet Latvijas un aizrobeZu pasiititajiem preses izdevumus piegada ar
LP starpniecibu saskana ar tarifiem, kurus nosaka LP un P.K.S. noslégta liguma
nosactjumi (18.02.2005. vestule).

Vadoties no iepriek§ mingta par geografiskam teritorijam, kuras
abonéSanas un piegades pakalpojumus sniedz LP, ACD, Press A Pasts, P.K.S.,
geografiskais tirgus var tikt sadalits un vértéjams ka regionals. Saskana ar
Konkurences likuma 1. panta 3. punktu nosakami $adi konkrétie geografiskie
tirgi — geografiskas teritorijas, kuras konkurences apstakli konkrétas preces tirgt
ir pietickami lidzigi visiem §a tirgus dalibniekiem, un tade] So teritoriju var
noskirt no citam teritorijam:

- Riga, Rigas rajons, Jurmala (Rigas regions) — darbojas visas Cetras ieprieks
minétas komercsabiedribas,

- Ogre un Ogres rajons (darbojas LP un ACD),

- Valmiera un Valmieras rajons (darbojas LP un ACD),

- LimbaZi un Limbazu rajons (darbojas LP un ACD),

- Cesis un Cesu rajons (darbojas LP un ACD),

- Liepaja un Liepajas rajons (darbojas LP un ACD),

- Kuldiga un Kuldigas rajons (darbojas LP un ACD),

- Ventspils (darbojas LP un ACD),

- Talsi un Talsu rajons (darbojas LP un ACD),

- Jelgava un Jelgavas rajons (darbojas LP un ACD),

- Bauska un Bauskas rajons (darbojas LP un ACD),

- Tukums un Tukuma rajons (darbojas LP un ACD),

- Rézekne un Rézeknes rajons (darbojas LP un ACD),

- par¢ja Latvijas geografiska teritorija, kura 2004. gada darbojas tikai LP.

LP 31.01.2006. vestuleé Nr.01-10.2/34 noradijis, ka Konkurences padome
ir salidzinajusi datus, kas jau sakotn€ji atSkiras. Konkurences padome uzskata,
ka tirgus dalas noteikSanai ir izmantots regionalais princips, un salidzinati dati
tajas pils€tas un pilsétu rajonos, kuros aboné€Sanas un piegades pakalpojumus
sniedz abi konkréta tirgus dalibnieki — LP un ACD, Konkurences padomes
19.12.2005. vestule Nr.1830 noradot konkrétas geografiskas teritorijas, kuras
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konkurences apstakli konkrétas preces tirgii ir pietickami 11dzigi visiem $a tirgus
dalibniekiem, un tadel So teritoriju var noskirt no par€jam teritorijam.
Konkurences padome, vert€jot katra tirgus dalibnieka tirgus dalas, nemot vera to
sniegto pakalpojumu péc butibas, uzskatot, ka finansu dati, kas raksturo
apgrozijumu no abongSanas pakalpojumu un piegades pakalpojumu sniegSanas,
raksturo ari katra uzpémuma finansialas darbibas raditajus katra konkrétaja
darbibas geografiskaja teritorija.

4. Konkréta tirgus dalibnieku dalas preses izdevumu abonéSanas
pakalpojumu, preses izdevumu piegades pakalpojumu un preses izdevumu
abongSanas un piegades pakalpojumu tirgii Latvija kopuma un konkrétos
geografiskos tirgos.

Konkurences padome informacijas pieprasijuma veéstulés LP, ACD, Press
A Pasts un P.K.S. liidza noradit datus par apgrozijumu, kadu katra no min€tajam
komercsabiedribam guvusi 2004. gada, sniedzot preses izdevumu abonéSanas un
piegades pakalpojumus (atseviSki). Ta ka LP 26.10.2005. vestule Nr.01-
10.2/372 noradijis, ka LP (**), ka konkrétais geografiskais tirgus tika noteikts
Rigas regions.

Apgrozijums no abon&Sanas pakalpojumu sniegSanas Latvija (Ls) un tirgus dalas (%)
2004. gada

Tabula Nr.2
N.p.k. | Geogr. Apgrozijums (Ls) Tirgus dalas (%)
teritorija
LP ACD | Press | PKS | Kopa | LP ACD | Press | PKS
A A
L [Rigas |5 [ [ |5 |65 [¢H [ [ |9
regions
2. Ogre, %) | (%) %) | )
Ogres 1.
3. Valmiera, | (¥¥) (**) (**) (¥*) | (*%)
Valm.raj.
4. Limbazi (**) (**) (**) (*%) | (*%)
5. Césis, (**) (**) (**) (¥%) | (*%)
C@su raj.
6. Liepaja, | (**) | (**) %) )
Liepajas
r
7. Kuldiga, | (**) | (**) ) )
Kuld.raj.
8. Ventspils | (**) | (**) G I G B )
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9. Talsi, (**) | (*%) %) [ () [ (*H)
Talsu raj.

10. Jelgava, | (**) | (*¥) *)y | ) | (*)
Jelg. raj.

11. Bauska, | (**) | (**) %) | (%) | (*%)
Bauskas r

12. Tukums, | (**) | (**) C*) [ [ ()
Tukuma r

13. Rézekne, | (**) | (**) %) | (%) | (*%)
Ré&z. raj.

(KOPA)

15. | Latvijas | (**) | (*%) | (%) (%) [ | () |5 | D | ()
teritorija,
kura
darbojas
LP un
ACD

Apgrozijums no piegades pakalpojumu sniegSanas Latvija (Ls) un tirgus dalas (%)
2004. gada

Tabula Nr.3

N.p.k. | Geogr. Apgrozijums (Ls) Tirgus dalas (%)

teritorija
LP ACD | Press | PKS | Kopa | LP ACD | Press | PKS
A A

regions
Ogres 1.

3. Valmiera, | (*¥) | (*¥) *)y | ) | (*)
Valm.raj.

4. Limbazi | (**) | (**) G I ) I )

5. Césis, C**) | (*%) C*) ) ()
C@su raj.

6. Liepaja, | (**) | (**) ) | %) | ()
Liepajas
r

7. Kuldiga, | (**) | (**) *)y | ) [ (*)
Kuld.raj.

8. Ventspils | (**) | (**) C*) %) ()

9. Talsi, %) | (*%) *)y | ) [ (*F)
Talsu raj.

10. Jelgava, | (**) | (**) ) | %) | ()
Jelg. raj.

11. Bauska, | (**) | (*¥) C*) (R [ (*)
Bauskas r

12. | Tukums, |(**) |[(**) %) [ %) | ()
Tukuma r

13. Rézekne, | (**) | (*%) C*) %) (%)
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R&z. raj.

(KOPA)

teritorija,
kura
darbojas
LP un
ACD

Apgrozijums no abon&Sanas un piegades pakalpojumu sniegSanas Latvija (Ls) un
tirgus dalas (%) 2004. gada

Tabula Nr.4
N.p.k. | Geogr. Apgrozijums (Ls) Tirgus dalas (%)
teritorija
LP ACD | Press | PKS | Kopa | LP ACD | Press | PKS
A A
regions
3 Ogre, (**) (%) (**) (*¥*) | (¥%)
Ogres r.
3. Valmiera, | (**¥) | (*¥) C*) ) [ ()
Valm.raj.
4. Limbazi | (**) | (**) ) I ) I N )
5. Césis, (**) | (*%) %) [ () [ (*H)
Cesu raj.
6. Liepaja, | (**) | (**) Gl I N ) IO N Gl
Liepajas
r
7. Kuldiga, | (**) | (**) C*) R [ ()
Kuld.raj.
8. Ventspils | (**) | (**) C*) %) ()
9. Talsi, (**) | (*%) %) [ (%) [ (*H)
Talsu raj.
10. Jelgava, | (**) | (*¥) %) ) [ ()
Jelg. raj.
11. Bauska, | (**) | (**) %) | (%) | (*Y)
Bauskas r
12. Tukums, | (**) | (**) C*) [ [ ()
Tukuma r
13. Rézekne, | (**) | (**) %) | (%) | (*Y)
Ré&z. raj.
14. | Latvija | (**) [ (**) (%) [ (*F) | (%) [ %) [ | *F) ()
(KOPA)
15. | Latvijas | (**) | (*%) | (**) (%) [ | () |5 | D | ()
teritorija,
kura
darbojas
LP un
ACD
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Vadoties no LP 26.10.2005. vestule Nr.01-10.2/372, Press A Pasts
22.11.2005. vestule Nr.221105-01, P.K.S. 29.11.2005. vestule Nr.29/11, a/s
»Diena” 28.11.2005. vestuleé Nr.3-23/150 un 01.12.2005. veéstule Nr.3-23/153
sniegtds informacijas par apgrozijumu 2004. gada no preses izdevumu
abon€Sanas un piegades pakalpojumu sniegSanas, var secinat, ka 2004. gada
Rigas regiona LP tirgus dala gan abon&Sanas pakalpojumu tirgli, gan piegades
pakalpojumu tirgii, gan abongSanas un piegades pakalpojumu tirgii parsniedza
50%, lai gan LP 26.10.2005. véstuleé Nr.01-10.2/372 ir noradijis, ka ,,(..)
daudzviet lielajas pilsétas LP sniegto abon&Sanas un/vai piegades pakalpojumu
ipatsvars ir mazaks neka citiem konkurentiem, tacu kopg€jie dati veidojas no
pakalpojuma nodroSinasanas pils€tu rajonu teritorijas (..)”. Geografiskas
teritorijas, kuras darbojas LP un ACD 2004. gada LP tirgus dalas ieprieks
minétajos tirgos ir lielaks par 80%.

5. LP domingjosais stavoklis

Konkurences likuma 1. panta 1. punktd noteikts, ka domingjoSais
stavoklis ir tirgus dalibnieka vai vairaku tirgus dalibnieku ekonomisks
(saimniecisks) stavoklis konkrétaja tirgti, ja $a dalibnieka (..) tirgus dala Saja
tirgli ir vismaz 40 procentu, un S§is dalibnieks (..) sp& ieveérojami kavét,
ierobezot vai deformét konkurenci jebkura konkrétaja tirgt pietickami ilga laika
posma, darbojoties pilnigi vai dal€ji neatkarigi no konkurentiem, klientiem vai
paterétajiem.

LP tirgus dala preses izdevumu abon&Sanas un piegades pakalpojumu
sniegSanas tirgii ieveérojami parsniedz 40%, un ta ir vismaz divas reizes lielaka
ka nakosa lielaka tirgus dalibnieka tirgus dala. LP ir arT tirgus vara attieciba pret
konkurentiem, kas izpauzas ka pilniga vai dal€ja sp€ja darboties neatkarigi no
konkurentiem. Konkrétas preces tirgii LP tirgus varu veido LP pieejama
izplatiSanas infrastruktiira visa Latvijas geografiskaja teritorija, un, izplatot
(piegadajot) pasta sitfjumus, vienlaikus tiek izplatiti (piegadati) ari preses
izdevumi.

Saskana ar ,Pasta likuma” 4.panta noteikto, LP ir pieskirtas
monopoltiesibas sniegt noteiktus pasta pakalpojumus. LP tam pieskirto
ekskluzivo tiesibu d€l ir vienigais operators, kam ir pasta iestazu tikls visa
Latvija.

Pazinojuma 2.6.punkta ka dominanci identific€josi kriteriji ir izdalitas Sadas
pazimes: (1) uzn€mumam ir ekskluzivas tiesibas attieciba uz noteikta veida pasta
sutijumu piegadi, kas lauj iegiit nozimigus apjomraditus ietaupijumus, un
operators, kas sniedz o pakalpojumu, vairuma gadijuma tapéc dominé ar1 pasta
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stitljumu savakSanas, SkiroSanas un transportéSanas tirgos; (2) uznémumam, kas
piedava piegadi, jo 1pasi, ja tas parvalda ar1 pasta telpas, ir butiska priekSrociba
— lietotaji to uzskata par galveno pasta uzn€mumu, jo tas ir visredzamakais, un
tapec to visbiezak art izvélas.

Konkurences padome secina, ka LP ir domingjosa stavokli preses
izdevumu abong€Sanas un piegades pakalpojumu tirgii gan atseviSskas Latvijas
geografiskas teritorijas, kuras definétas ka atseviski geografiskie tirgi §is lietas
ietvaros, gan kopuma taja Latvijas geografiskas teritorijas dala, kura darbojas LP
un ACD. LP ka uzn€émumam, kas veic pasta siitijumu (preses izdevumu) piegadi
un ar1 parvalda visas Latvijas teritorija esoSas pasta nodalas, ir priekSrociba —
abonenti to izvelas biezak, jo tas ir nozimiga Latvijas teritorijjas dala ari
vienigais pasta pakalpojumu sniedz&js. Saja situacija LP, izplatot sava preses
izdevumu izplatiSanas tikla preses izdevumus par zemaku cenu neka tie tiek
izplatiti citos preses izplatiSanas tiklos, rada priekSrocibas, kas vel vairak
pastiprina savu tirgus varu konkrétajos tirgos.

6. Termina ,,abonements” defingjums un abonementu skaits ka kriterijs
tirgus dalu noteikSanai

1. Konkurences padome 07.04.2006. nosttija vestuli Nr.752 a/s ,,Diena”
(Nr.754 LP), lai noskaidrotu a/s ,,Diena” (LP) un preses izdev€ju noslégtajos
ligumos par preses izdevumu abon€Sanas un piegades pakalpojumu sniegSanu
lietota termina ,,abonements” defingjumu.

A/s ,,Diena” 13.04.2006. véstuleé Nr.3.9/54 informgja, ka ,,(..) ar terminu
»abonements” saprot preses izdev€ja vai piegadataja saistibu pret klientu par
preses izdevuma viena eksemplara piegadi katra preses izdevuma iznakSanas
reize noligtaja perioda (..)”.

LP 13.04.2006. vestule Nr.01-10.2/86 noradija, ka (**).

Pamatojoties uz iepriek§ min€to, Konkurences padome uzskata, ka
visobjektivakais tirgus dalu raksturojoSais raditajs ir katra tirgus dalibnieka
apgrozijums konkr€taja tirgii, un secina, ka abonementu skaits nevar tikt
uzskatits par precizu lielumu, jo tas var biit nopirkts uz 1saku laika periodu neka
gads, un nevar tikt salidzinats ar preses izdevuma abonementu, kas nopirkts uz
garaku laika periodu, piem&ram, gadu.

2. LP 24.03.2006. vestulei Nr.01-10.2/70 pievienoti dati par LP
abonementu skaitu 2004. gada pa méneSiem Jelgava, Tukuma, Talsos, Kuldiga,
Liepaja, Ventspili, Bauska, Limbazos, Cesis, Valmiera, Re€zekng, Ogré (precizéti
dati LP 13.04.2006. v&stulé Nr.01-10.2/86), ka ar1 iepriek§ min&ta abonementu
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skaita analize, kura liecina, ka LP abonementu skaits iepriek§ min€tajas pils€tas
ir (**), bet attiecigajas rajonu teritorijas (**).

Konkurences padome secina, ka Sie dati raksturo tikai LP abonementu
skaitu iepriek§ miné&tajas pils€tas un to rajonos, LP abonementu skaita (pilséta :
rajons) savstarp€jo attiecibu, nevis LP tirgus dalu kada no Konkurences
padomes definétajiem konkrétajiem geografiskajiem tirgiem, kura darbojas LP
un ACD.

3. Vadoties no LP (07.02.2005. véstule Nr.01-10.2/28, 13.05.2005. véstule
Nr.01-10.2/28), a/s ,Diena” (31.01.2005. vestule Nr.3-23/17), ACD
(09.05.2005. vestule Nr.1.5.2./69), Press A Pasts (03.02.2005. vestule Nr.01-
030205, 09.05.2005. vestule Nr.01-090505), P.K.S. (18.02.2005. vestule,
20.05.2005. vestule) sniegtas informacijas par preses izdevumu abonementu
skaitu laika perioda no 2004. gada janvara Iidz 2005. gada maijam, Konkurences
padome analizéja LP, ACD un Press A Pasts abonementu skaita izmainas
minétaja laika perioda gan kopuma, gan to preses izdevumu abonementu skaita
izmainas, kuri 2005. gada piedalijas LP akcija ,,Abong pasta letak”, secinot, ka:
1) preses izdevumu, kuri 2005. gada piedalas akcija ,,Abon€ pasta Ietak”,
abonementu skaits LP ir strauji pieaudzis (par 8,9%, salidzinot ar 2004. gada
decembri) no 2005. gada janvara, turpmakaja perioda to skaitam samazinoties.
Péc ieprieks€ja abonéSanas gada (2004. gada) abonementu skaita samazinajuma
pa méneSiem, 2005. gada janvari, salidzinot ar 2004. gada janvari, abonementu
skaits LP ir samazinajies par 0,4%, bet ACD — par 25,7%. ACD abonementu
skaits 2005. gada janvarT ir strauji samazinajies (par 25,7%, salidzinot ar 2004.
gada decembri), turpmakaja perioda saglabajot nemainigu (2005. gada janvari)
sasniegto Itmeni. 2005. gada janvari LP abonementu skaits, salidzinot ar 2004.
gada decembri, ir palielinajies par 8609, bet ACD miné&taja perioda samazinajies
par 4442;

2) ACD kop$ 2004. gada decembra/2005. gada janvara ir saglabajies nemainigs
gan kopg€jais preses izdevumu abonementu skaits, gan ari to preses izdevumu
abonementu skaits, kuri nepiedalas LP akcija, samazinoties to preses izdevumu
abonementu skaitam, kuri piedalas LP akcija ,,Abong pasta letak”;

3) LP, pieaugot ne tikai to preses izdevumu, kuri piedalas LP akcija, bet ari
abonementu skaitam kopa un preses izdevumu, kuri nepiedalas LP akcija,
abonementu skaitam, var secinat, ka LP savas tirgus dalas pieaugumu (rékinot
pec abonementu skaita izmainam) par ~ 2% (no 2004. gada janvara lidz 2005.
gada maijam) ir nodroSindjis ar dazadam aktivitatéem (jauni pakalpojumi) un
pateicoties lasiSanas tradiciju mainai, izv€loties vairak abon&t zurnalus, un nav
nodros$inajis tikai, piedavajot abonét 1eétak neka citos izplatiSanas tiklos zinamu
skaitu preses izdevumu. Tad€jadi secinam, ka tirgus dalas pieaugumu iesp&jams
nodro$inat ar marketinga un reklamas aktivitattm gan no preses izdevéju
(dazadas akcijas abonentiem, konkréta preses izdevuma koncepcija,
meérkauditorija un saturs u.c.), gan preses izdevumu abon&Sanas un piegades
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pakalpojumu konkréta tirgus dalibnieku puses (dazadas akcijas abonentiem u.c.).
Minéto apliecina ari abonementu skaita izmainas (absoliitos skait]los), preses
izdevumu, kuri piedalas LP akcija ,,Abon€ pasta 1etak”, abonementu skaitam LP
pieaugot par 8609, bet paréjo preses izdevumu, kuri nepiedalas LP mingétaja
akcija — par 18565, 2005. gada janvari, salidzinot ar 2004. gada decembri.

Preses abon€Sanas un piegades pakalpojumu tirgus dalibnieku tirgus dalas Latvija
laika perioda no 2004. gada janvara Iidz 2005. gada maijam p&c abonementu skaita

Tabula Nr.5
N.p.k. | Laiks | Abonementu skaits ‘ Tirgus dalas (%
LP ACD | Press | PKS* | Kopa | LP ACD | Press | PKS*
A A

1. I’ 04 436487 | 235202 | 11999 306 683994 | 63.8 34.4 1.8 0.04
7. I’ 04 | 433866 | 236551 | 13294 | 306 684017 | 634 [346 |19 0.04
3. 111’04 435986 | 237246 | 13486 306 687024 | 63.5 34.5 2.0 0.04
4. 1V’04 427790 | 233050 | 13348 306 674494 | 63 4 34.6 2.0 0.05
5. V’04 420098 | 227845 | 13353 306 661602 | 3.5 34 .4 2.0 0.05
6. V04 | 425554 | 227418 | 13340 | 306 666618 | 638 [34.1 |2.0 0.05
7. VII’04 | 397512 | 218847 | 13222 422 630003 | 631 34.7 2.1 0.07
8. VIII’04 | 413254 | 219700 | 13266 422 646642 | 639 34.0 2.1 0.07
9. IX°04 418734 | 224145 | 13251 422 656552 | 63.8 34.1 2.0 0.06
10. X’04 423159 | 227112 | 12271 | 422 662964 | 638 [343 |19 0.06
11. X1’°04 431953 | 241986 | 12199 422 686560 | 62.9 35.2 1.8 0.06
12. XII’04 | 452056 | 250117 | 12121 422 714716 | 63.2 35.0 1.7 0.06
13. T’ 05 479227 | 244306 | 13229 224 736986 | 65.0 331 1.8 0.03
14. I’ 05 | 494731 | 247930 | 12279 | 224 755164 | 655 [32.8 |1.6 0.03
15. 111°05 503079 | 249275 | 12378 224 764956 | 65.8 32.6 1.6 0.03
16. 1V’05 492261 | 248308 | 12230 224 753023 | 65.4 33.0 1.6 0.03
17. VvV’ 05 495743 | 248897 | 12214 224 757078 | 65.5 32.9 1.6 0.03

* - P.K.S. sniegusi informaciju par abonentu skaitu konkrétos laika periodos (2004.
gada 1. un 2. ceturksni, 2005. gada 1. ceturksni). Konkrétie dati tabula ievietoti, pienemot, ka
katra konkréta preses izdevuma abonentu skaits atbilst abonementu skaitam, un pakalpojumu
sniedzgjs saimniecisko darbibu veic visu gadu, nevis tikai pusgadu.

7. LP apstiprinatie preses izdevumu piegades tarifi un atlaides 2005.
gadam

LP 13.04.2005. vestulei Nr.01-10.2/105 pievienots LP 20.12.2004. Valdes
sédes protokola Nr.32/2004 pielikums Nr.3 , Preses izdevumu piegades tarifi
2005. gadam (Jauna redakcija)”. Minétaja dokumenta noteikti abon&Sanas un
piegades tarifi un to piemerosanas kriteriji:

20



Tadgjadi LP ir noteicis abon€Sanas un piegades tarifa atlaides, kuru
pieméroSana konkrétajam tarifam atkariga no Sadiem kriterijiem:
- atkariba no abonentiem nosiitito eksemplaru skaita ménesi (apjoma atlaides).
Piem@rojot So atlaidi, 3. piegades grupas tarifi tiek pielidzinati 2. grupai, un
1zdevejs tadejadi sanem piegades tarifa atlaidi ~ 15% apmera,
- dazadu preses izdevuma abonementa pamatcenu noteikSana dazados preses
izplatiSanas tiklos. Lai sanemtu 8o piegades tarifa atlaidi (10% un/vai 20%
apmera), preses izdeveéjam janosaka preses izdevuma abonementa pamatcena LP
attiecigi (par 10% un/vai 20%) zemaka neka citos izplatiSanas tiklos, turklat
abonéSanas (salidzinot Ls 0,08 un Ls 0,063, - atlaide 27%) un piegades tarifa
atlaide saglabajas tik ilgi, cik ilgi saglabajas abonementa cenu atskiriba.

8. LP piedavajums preses izdevejiem
8.1. Pirms abonéSanas kampanas 2005. gadam sakuma

1) LP 16.09.2004. véstule Nr.36-14.1/133 ,,Par sadarbibu 2005. gada”,
kura tika nosiitita republikaniskas preses izdev€jiem pirms preses izdevumu
abonéSanas kampanas 2005. gadam sakuma, noradits, ka:

1) - maksa par LP piepemta preses izdevuma abon€Sanas organizéSanu,
pienemSanu un apstradi noteikta Ls 0,08 ménesi par katru izdevuma méneSa
abonementu,

- preses izdevumu piegades tarifi ir noteikti trim piegades zonam un ir atkarigi
no preses izdevuma formata, abonétas tirazas un periodiskuma;

2) LP piedava preses izdevejiem:

- noteikt maksu par LP pienemta preses izdevuma abon€Sanas organiz€Sanu,
pienpemSanu un apstradi — Ls 0,063 meénesi par katru izdevuma meéneSa
abonementu,

- samazinat piegades maksu par 10% un/vai 20% katram piegades zonas tarifam
attiecigi pie nosacijuma

ja izdevejs nosaka, ka preses izdevuma abonementa pamatcenas, LP gada
sadarbibas akcijas ietvaros ,,Abon€ pasta 1etak™, ir attiecigi zemakas par citos
preses izdevumu piegades tiklos noteikto pamatcenu par 10% un/vai 20%.
Piegades un apstrades tarifu atSkiribas saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav
abonementa cenu atskiriba.

2) LP 16.09.2004. véstule Nr.36-14.5/134 ,,Par sadarbibu 2005. gada”,
kura tika nosiitita regionalas preses izdevéjiem pirms abongSanas kampanas
2005. gadam sakuma, noradits, ka :

1) — maksa par LP piepemta preses izdevuma abon€Sanas organiz€Sanu,
pienemsSanu un apstradi noteikta Ls 0,063 ménest par katru izdevuma méneSa
abonementu,
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- preses izdevumu piegades tarifi ir noteikti divam piegades zonam un ir atkarigi
no preses izdevuma formata, abonétas tirazas un periodiskuma;

2) LP piedava preses izdevejiem:

- samazinat piegades maksu par 10% un/vai 20% katram piegades zonas tarifam
attiecigi pie nosacijuma

ja izdevejs nosaka, ka preses izdevuma abonementa pamatcenas, LP gada
sadarbibas akcijas ietvaros ,,Abon€ pasta 1etak™, ir attiecigi zemakas par citos
preses izdevumu piegades tiklos noteikto pamatcenu par 10% un/vai 20%.
Piegades un apstrades tarifu atSkiribas saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav
abonementa cenu atskiriba.

Tatad pirms abongSanas kampanas 2005. gadam sakSanas LP piedavaja:
- republikaniskajiem preses izdevumiem samazinat maksu par LP pienpemta
preses izdevuma aboné€Sanas organiz€Sanu, pienemsanu un apstradi par 27%,
- republikaniskajiem un regionalajiem preses izdevumiem samazinat piegades
maksu par 10% un/vai 20% katram piegades zonas tarifam attiecigi pie
nosacijuma:

ja 1zdev€js nosaka, ka preses izdevuma abonementa pamatcenas, LP gada
sadarbibas akcijas ietvaros ,,Abon€ pasta 1etak™, ir attiecigi zemakas par citos
preses izdevumu piegades tiklos noteikto pamatcenu par 10% un/vai 20%.
Piegades un apstrades tarifu atSkiribas saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav
abonementa cenu atskiriba.

8.2. Pirms aboné&Sanas kampanas 2006. gadam sakuma

Pirms abon&Sanas kampanas 2006. gadam sakuma LP republikaniskas
preses izdevejiem nosiitija 28.09.2006. vestuli Nr.36-14.1/387 ,,Par sadarbibu
2006. gada” un regionalas preses izdev&jiem — 28.09.2005. véstuli Nr.36-12/388
»Par sadarbibu 2006. gada”. Abas iepriek§ minétajas vestules noradits, ka ,,Pasts
piedava izdev€jiem noteikt maksu par Latvijas Pasta pienemta preses izdevuma
abongSanas organiz€Sanu, pienemsSanu un apstradi (..) par katru izdevuma
meénesa abonementu, un samazinat piegades maksu par 10% un/vai 20% katram
piegades zonas tarifam. Piegades un apstrades tarifu atSkiribas saglabajas tik
ilgi, cik 1lgi pastav adekvata Preses izdevEja noteikta preses izdevuma
abonementa cenu atsSkiriba”. Ta ka abas iepriek§ mingtajas vestulés nav dots
skaidrojums, ko nozimé ,,adekvata Preses izdev€ja noteikta preses izdevuma
abonementa cenu atSkiriba” un, kas So atSkiribu veido, Konkurences padome LP
20.04.2006. nosiityja vestuli Nr.898 ar ligumu sniegt ST kritérija skaidrojumu
un pieméerosanas nosacijumus.

LP 24.04.2006. vestule Nr.07-7/34 paskaidrots, ka adekvata Preses
izdevéja noteikta preses izdevuma abonementa cenu atSkiriba nozimé, ka
atbilstoSi preses izdev€ja noteiktajam preses izdevuma abonementa cenas
samazinajumam par 10% vai 20% LP samazina §1 preses izdevuma piegades
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maksu. LP minétaja vestule paskaidrojis, ka pastav divas abonementu cenas —
pamata cena, kurai preses izdevEjs nav piemerojis samazinagjumu un otra
abonementa cena, kuru preses izdevejs ir samazinajis par 10% vai 20%.

Konkurences padome, izvertéjot véstules ,,Par sadarbibu 2005. gada” un
»Par sadarbibu 2006. gada”, kuras LP izsiitja preses izdev€jiem pirms
abonéSanas kampanas 2005. gadam un 2006. gadam sakuma, esoSo informaciju,
ka art LP un preses izdevéu nosleégtajos ligumos par preses izdevumu
abonéSanu, parsiitiSanu, piegadi, realizaciju mazumtirdznieciba 2005. gada
(pievienoti LP 11.01.2005. véstulei Nr.8-2/38) un LP un SIA ,,Mediju Nams”
12.10.2005. noslegtaja liguma Nr.PR-1041/2006-A (sapemts 20.04.2006.)
esoSos nosacijumus, pamatojoties uz kuriem akcijas ,,Aboné pasta letak”
ietvaros tiek piemeérotas 10% un/vai 20% atlaides preses izdevumu piegades un
apstrades tarifiem, secina, ka pé&c biitibas preses izdevumu abong&Sanas un
piegades atlaizu pieméroSanas nosacijumi 2006. gada ir analogi 2005. gada
nosactjumiem. Tadgjadi ar1 2006. gada LP akcijas ,,Abon€ pasta 1etak”™ ietvaros
preses izdev€jiem (pec vinu izveles) piemero abon&Sanas un piegades tarifa
atlaides, par kuru pieméroSanu 2005. gada abonéSanas kampanas laika
Konkurences padome ierosinaja So lietu.

9. LP viedoklis par abon&Sanas un piegades tarifu atlaizu noteikSanu

LP noradijis, ka:

1) ,,(..) LP, nosiitot sadarbibas piedavajumu preses izdevumu izdev&jiem
Latvija ar vienadiem piegades tarifiem visiem tirgus dalibniekiem, ir rikojies
atbilstoSi godigas konkurences priekSnosacijumiem, un izdev€ja izveli pienemt
konkréto piedavajumu, samazinot savas abonentu pamatcenas vai nesamazinot,
Latvijas pasts nekada veida neietekme” (LP 18.10.2004. v&stule Nr.01-10.2/337
a/s ,,Diena”).

Konkurences padome uzskata, ka pats fakts, ka izdev€jam formali pastav
izv€le brivai ricibai (izvel€ties vai neizveleties LP piedavajumu), ka izdevéjs
netiek piespiests pienemt LP piedavajumu, veért€jot tirgus dalibnieka ricibu
saskana ar Konkurences likuma 13.pantu, nav iz8kiroSs. Ar1 tada pakalpojuma
sniedz€ja (domingjosa tirgus dalibnieka) riciba, piedavajot un vélak piemérojot
atlaides ar nosacijumu, ja pakalpojuma pirc€js piekrit un velak ari pieméro
(rada) tam citus labvéligakus noteikumus, var tikt uzskatita par Konkurences
likuma 13.panta parkapumu. Ja Sada riciba biitiski ietekm€ (samazina)
pastavosas (jau ta ierobezotas) konkurentu iesp&jas konkurét ar domin€joSo
tirgus dalibnieku, tad S$adas darbibas satur Konkurences likuma 13.panta
parkapuma pazimes.
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Pasas par sevi ir aizliegtas darbibas, kas pretruna ar Konkurences likuma
13.panta 3.punktu, ja pakalpojuma pirc€js (preses 1zdevejs) ir spiests uznemties
papildu saistibas, kas, pirmkart, nav saistitas konkr€to darjjumu par preses
izdevumu apstradi un piegadi. Otrkart, Sadas saistibas rada nevienlidzigus
konkurences apstaklus citiem pakalpojuma sniedzgjiem (LP konkurentiem).
Sadu papildu saistibu izvirzidana no LP puses nodro$ina to, ka preses izdevumu
abonéSanas cenas LP tikla biis zemakas neka citos ta konkurentu tiklos. To
apliecina ar1 iegitie pieradijumi lieta (sk. Lémuma 12. punktu).

2) samazinot kop€jos abon&Sanas un preses izdevumu piegades
izdevumus, samazinatos ari abonéSanas maksa, tad€jadi radot labveligakus
nosacijumus iegadaties preses izdevumus. Piedavajuma, kas tika nosiitits preses
izdeve€jiem, tika saglabata ideja samazinat abonéSanas pakalpojumu cenu,
samazinot uzcenojumu, ko var praktiski realizet tikai LP, samazinot abong&Sanas
apstrades un preses izdevumu piegades izmaksas, bet izdev€ji — samazinot
abonementa pamatcenu;

- LP nodroSina visu valsti aptveroSa pasta pakalpojumu tikla funkcionéSanu
nolika radit vienotu komunikaciju standartu Latvija, visa Latvijas teritorija
geografiski nediferencétu vispargjo pasta pakalpojumu tarifu pielietojumu;

- LP pienem preses izdevumu pasitijumus un veic to piegadi abonentiem visa
LR teritorija, bet citas komercsabiedribas min€to pakalpojumu nodroSina tikai
konkrétas (rentablas) LR teritorijas dalas;

- LP akcijas ,,Aboné pasta 1etak™ merkis bija radit labveligakus un ekonomiski
izdevigakus apstaklus Latvijas iedzivotdjiem par zemaku cenu iegadaties preses
izdevumu abonementus, tadéjadi dodot iesp&ju izveleties preses izdevumus ka
masu sazinas lidzekli sev nepiecieSamas informacijas ieguvei,

- piemerojot abon€Sanas un piegades tarifa atlaides, LP neguva papildu
ienakumus un nebija izvirzijis Sadu merki. Pieskirot tarifa atlaides, LP vadijas no
aprekina, lai tiktu segtas visas ar abon€Sanu (apstradi) un piegadi saistitas
izmaksas, saglabajot nelielu uzcenojumu. Pie fiks€tam izmaksam, kas rodas,
sniedzot visus pakalpojumus, bitiska nozime ir piegadato pakalpojumu
apjomam, nevis cenai (LP 07.02.2005. véstule Nr.01-10.2/28 par abon&Sanas un
piegades atlaizu piemérosanu).

3) LP ieguvums akcijas ,,Abon€ pasta 1etak” rezultata ir abonentu

piegades apjoma palielinajums, jo, preses izdevéjiem samazinot preses izdevuma
abonementa cenu, palielinajas preses pieejamiba lasitdjam kopuma un
abonementu skaits. Preses izdevumu abonentu skaits ir pieaudzis ari preses
izdevumu segmenta izmainu tirgi rezultata;
- 2005. gada abonéSanas kampana ir paradijusi lasiSanas tradiciju mainu no
ikdienas preses izdevumu abon&Sanas uz Zurnalu abonéSanu. Lielaka dala no (**)
pieauguma ir Zurnalu abonementu pieaugums (Zurnalu abonementu skaita
palielingjums tirgt) (LP 13.05.2005. véstule Nr.01 — 10.2/28);
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- ka iemeslus abonentu skaita pieaugumam var uzskatit veiksmigas paSreklamas
kampanas, ko organizgjusi paSi izdeveji, noradot, ka abonementa cena,
piedaloties akcija ,,Abon¢ pasta leétak”, ir pazeminata.

LP, piedavajot preses izdevejiem iesp&ju sanemt abonéSanas un piegades
tarifa atlaides, ja tie noteiks zemakas savu izdoto preses izdevumu cenas LP
neka citos preses izplatiSanas tiklos (pieméram, ACD), nesaista atlaizu
noteikSanu ar katra konkréta preses izdevuma abonementu skaitu kada konkréta
laika perioda vai kadu citu kriteriju, kas biitu tiesi atkarigs no konkréta preses
izdevumu raksturojoSiem raditdjiem preses izdevumu abon&Sanas un piegades
pakalpojumu tirgii. LP ar savu atlaizu sisttmu nodroSina to, ka konkrétas
atlaides tiks piemérotas vienigi LP saskapa ar liguma noteikumiem, kas
atkarigas no cenu diferenciacijas dazados preses izplatisanas tiklos. Saja
situacija atSkiriga (zemaka) cena darbojas ka stimuls preses izdevuma
abonentam izvéleties LP pakalpojumu, kur§ piedava sanemt analogu
pakalpojumu par zemaku cenu neka no cita preses abonéSanas un piegades tirgus
dalibnieka. Izveloties abon&t konkréto preses izdevumu par zemaku cenu,
abonents izmantos LP pakalpojumus, un So konkréto darbibu rezultata (preses
izdevuma cenas diferenciacija, abonenta izvéle par labu zemakajai cenai par
analogu preci) samazinas citu konkréta tirgus dalibnieku (LP konkurentu)
klientu skaits, ienakumi un tirgus dala.

Nemot véra LP domingjoSo stavokli konkrétajos tirgos un lielo preses
izdevumu Tpatsvaru, kads tiek aboné€ts un piegadats tiesi ar LP starpniecibu, dala
preses izdeveju, noslédzot ligumus ar LP par preses izdevumu abon€Sanu un
piegadi 2005. gada pienéma LP izteikto piedavajumu, tad€jadi sanemot preses
izdevumu abonéSanas un piegades tarifu atlaides un vienlaicigi nodroSinot ari
LP domingjosas pozicijas nostiprinasanos konkrétaja tirgii (abonentu skaita,
abonéto preses izdevumu skaita un ienakumu pieaugumu no darbibas konkrétaja
tirgh).

10. Preses izdevéju, kuru izdotajiem preses izdevumiem LP pieméro
abonéSanas un piegades tarifa atlaides, un Latvijas Preses izdev€ju asociacijas
viedoklis par atlaizu noteikSanu

LPIA wuzskata, ka diferencétu preses izdevumu pamatcenu noteikSana
dazados preses izplatiSanas tiklos tikai dal€ji uzskatama par dazadas attieksmes
izteikSanu pret dazadiem preses abonéSanas un piegades tirgus dalibniekiem,
nemot vera, ka to piedavato pakalpojumu kvalitate art ir nedaudz atsSkiriga.

LP ir tiesigs izteikt sadarbibas piedavajumus, preses izdevéjiem ir tiesibas
izveleties, vai sadarboties uz Siem vai citiem piedavatajiem noteikumiem,
tadgjadi uzskatot, ka LP abon&Sanas un piegades tarifa atlaide 10% un/vai 20%
apmera nav uzskatama par biitiski pamudinoSu izdev€jiem vienam un tam pasam
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preses izdevumam noteikt diferencé€tas abonementu pamatcenas, tomeér tas
uzskatams par vienu no daudziem izve€les aspektiem (11.02.2005. vestule
Nr.4/1-05).

Preses izdevéji, kuri piedalas LP akcija ,,Abong pasta letak”, uzskata (SIA
,.Jzdevniecibas nams ,,Fenster”” 08.02.2005. véstule Nr.31/05, a/s ,,Lauku
Avize” 07.02.2005. vestule Nr.35, SIA ,,Kappe” 27.01.2005. véstule Nr.b/n, SIA
»Rajona laikraksts ,,Ogres Veéstis”’ 22.03.2005. véstule Nr.38), ka LP piedavatas
abon&Sanas un piegades tarifa atlaides nav galvenais, tomér svarigs arguments
dazadu sava izdota preses izdevuma pamatcenu noteikSanai dazados preses
izplatiSanas tiklos. Ka pamatu cenu diferenciacijai preses izdeveji uzsver:

- dazado preses izplatitaju atSkirigo preses piegades pakalpojumu Iimeni
(pieméram, kvalitativaka un dargaka pakalpojuma nodrosinaSana no ACD
puses),

- lauku iedzivotaju zemo pirktspeja,

- preses izplatitaju piedavatas dazadas atlaizu programmas.

11. Konkurences padomes viedoklis par abon€Sanas un piegades tarifa
atlaizu noteikSanu

LP, lai nodroSinatu abonéSanas kampanu 2006. gadam, versas
(26.10.2005. vestule Nr.01-10.2/372) pie Konkurences padomes ar mérki sanemt
»(..) rekomendaciju ligumu noslégSanai ar izdevéjiem nakamajam gadam, lai
izvairitos no iespéjamiem parpratumiem tiesibu normu interpretacija”, lai gan
saskana ar LP véstule ,,Par sadarbibu 2006. gada”, kas tika nosiitita preses
izdevéjiem pirms abonéSanas kampanas 2006. gadam sakuma, noradito
»Ligumus par preses izdevumu abonéSanu Preses pakalpojumu dienests pienems
no 2005. gada 29. septembra lidz 2005. gada 12. oktobrim”.

Tadgjadi Konkurences padome secina, ka LP pie Konkurences padomes
versas peéc ligumu ar preses izdevejiem 2006. gadam nosleégSanas.

Atbildot uz iepriek§ minéto LP véstuli, Konkurences padome 11.11.2005.
véstule Nr.1629 LP sniedza savu viedokli par atlaizu pieméroSanas praksi
izdev€jiem, noradot, ka tirgus dalibnieka riciba, nosakot abong&Sanas un piegades
atlaides preses izdevejiem atkariba no ta, vai preses izdevejs diferencé savu
izdevumu abon&Sanas cenu dazados preses izplatiSanas tiklos, nav uzskatama par
pielaujamu domingjoSam tirgus dalibniekam. Piemérojot Sada veida atlaides
preses izdev€jiem, domingjosais tirgus dalibnieks ierobezo brivu konkurenci
preses izdevumu abonéSanas pakalpojumu un preses izdevumu piegades
pakalpojumu tirgii, radot ta konkurentiem nelabvéligakus konkurences
apstaklus.

Sadu atlaiZu pieméroana no domingjo§a stavokli esosa tirgus dalibnicka
puses ir vert€jama ka sasaistiSana, jo atlaides no abon€Sanas un piegades maksas
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pieskirSana (vai saglabasana) ir sasaistita ar to, ka preses izdevejs saglaba (vai
nosaka) lielaku abongSanas cenu citiem domingjosa tirgus dalibnieka
konkurentiem, tad biitu piemérojams Konkurences likuma 13. panta 3. punkts

().

12. Fakti, kas pierada abon€Sanas cenu noteikSanu atkariba no izplatiSanas
tikla

1. LP 31.01.2006. vestule Nr.01-10.2/343 izsaka viedokli, ka
Konkurences padome sava vertgjuma nav pieradijusi tada fakta esamibu, ka
preses izdevumu abon€Sanas cenas preses izdevéjs ir noteicis dazadas, atkariba
no izplatiSanas tikla, taja skaita, LP attiecigi par 10 vai 20% zemak.

Konkurences padome uzskata, ka LP 31.01.2006. véstule Nr.01-10.2/34
paustais viedoklis, ka ,,LP (..) izteiktais piedavajums preses izdev€jiem nesatur
domingjosa stavokla launpratigas izmantoSanas pazimes, jo tas izpauzas ka tadu
noteikumu izvirziSana (atlaides abon€Sanas un piegades pakalpojumu tarifiem),
kuri darfjuma slégSanu, groziSanu vai izbeigSanu ar preses izdevejiem nepadara
atkarigu no ta, vai Sis preses izdevéjs uznemas papildu saistibas (noteikt dazadas
preses izdevumu cenas dazados preses izplatiSanas tiklos)(..)”, nav pamatots.

Konkurences padome uzskata, ka izp&tes lietas materialos ir pieradijumi,
ka preses izdevéji ir noteikusi dazadas savu izdoto preses izdevumu abonéSanas
cenas dazados preses izplatiSanas tiklos, taja skaita — LP attiecigi par 10 un 20%
letak:

1) LP laikrakstu un Zurnalu katalogs 2004. un 2005. gadam un ACD laikrakstu
un zurnalu (preses izdevumu) abongSanas katalogs 2004. un 2005. gadam,

2) LP 16.09.2004. vestule Nr.36-14.1/133 ,,Par sadarbibu 2005. gada”, kura tika
nosutita republikaniskas preses izdevejiem pirms preses izdevumu abon&Sanas
kampanas 2005. gadam sakuma un LP 16.09.2004. véstule Nr.36-14.5/134 ,,Par
sadarbibu 2005. gada”, kura tika nosiitita regionalas preses izdevgjiem pirms
abonéSanas kampanas 2005. gadam sakuma. Mingtajas vestulés noradits, ka
abon&Sanas un piegades tarifa atlaides tiek piemeérotas pie nosacijuma, ,,ja
izdevejs nosaka, ka preses izdevuma abonementa pamatcenas, LP gada
sadarbibas akcijas ietvaros ,,Aboné pasta letak”, ir attiecigi zemakas par citos
preses izdevumu piegades tiklos noteikto pamatcenu par 10% un/vai 20%.
Piegades un apstrades tarifu atSkiribas saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav
abonementa cenu atskiriba”,

3) LP un preses izdeveju noslégtie Iigumi (pievienoti LP 11.01.2005. vestulei
Nr.8-2/38), kuri noslégti pirms abonéSanas kampanas 2005. gadam sakuma, ka
ar1 pie Siem ligumiem noslegtas papildu vienoSanas (pievienotas LP 13.05.2005.
vestulei Nr.01-10.2/28). Sajos ligumos noteikta abong$anas cena (vispargja
aboné&Sanas cena) un akcijas ,,Abong pasta 1etak” (akcijas abonéSanas) cena. Abu
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liguma noteikto cenu atskiribas ir 10% vai 20% apmeéra. Akcijas ,,Aboné pasta
letak” abonéSanas cenas noteikSanas gadijuma izdev€js maksa pastam par
laikraksta/Zurnala abon€Sanas organizéSanu, pienemsanu un apstradaSanu (**)
(vispargjas abon€Sanas cenas noteikSanas gadijuma — (**)) — (ligumu ar
republikaniskas preses izdevejiem 35. punkts). Par abonéta laikraksta/Zurnala
parsiitiSanu un piegadi akcijas ,,Abon€ pasta Ietak” abong&Sanas cenas
noteikSanas gadijuma izdevejs maksa pastam diferenc€tu cenu, kas atkariga no
piegades zonas un preses izdevuma apjoma, turklat parsiitiSanas un piegades
tarifu atSkiribas (10% vai 20% apmera) saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav
abonementu cenu (10% vai 20% apmera) atSkiriba — ligumu ar republikaniskas
preses izdev&jiem 37. punkts, ligumu ar regionalas preses izdevéjiem 28. punkts.
4) ACD un preses izdeveju noslegtie ligumi par preses izdevumu abon€Sanas un
piegades organizaciju 2005. gadam (pievienoti a/s ,,Diena” 31.01.2005. vestulei
Nr.3-23/17).

2. LP 31.01.2006. vestule Nr.01-10.2/34 pauz viedokli, ka “LP nekad nav
parbaudijis un nevarétu to nemaz izdarit, vai tie, kam atlaide ir piemérota, pie
citiem izplatitajiem ir noteikusi zemaku cenu”.

Konkurences padome uzskata, ka informacija par preses izdeveju
noteiktajam preses izdevumu dazadam abon€Sanas cenam ir visparpieejama
informacija (katras preses izdevumu abon€Sanas un piegades pakalpojumu
kompanijas preses izdevumu katalogi), un tadgjadi viegli parbaudama.

13. Konkurences likuma parkapums LP darbibas

13.1. Nemot véra, ka akciju ,,Abong pasta 1eétak” organizetajs ir tiesi LP, ta
atraSanas domingjosa stavokli dod tam iesp&ju darboties neatkarigi no klientiem
un konkurentiem, klienti (preses izdevéji) ir atkarigi no LP un sava riciba ir
ieintereseti sekot tam, Konkurences padome, izvertgjot lietas materialus, secina,
ka konkréta gadijuma nav konstat€jamas Konkurences likuma 11.panta pirmas
dalas 4. un 7.punkta parkapuma pazimes.

13.2. Konkurences likuma 13. panta generalklauzula noteikts, ka
jebkuram tirgus dalibniekam, kas atrodas doming€josa stavokli, ir aizliegts
jebkada veida launpratigi to izmantot Latvijas teritorija. Pamatojums LP
domingjosam stavoklim konkrétaja geografiskaja tirgti sniegts 1 lémuma 5. dala,
un LP tadejadi ir aizliegts jebkada veida launpratigi izmantot savu domin&joSo
stavokli. Domingjosa stavokla launpratiga izmantoSana var izpausties ar1 ka tadu
noteikumu izvirziSana, kuri darjjuma slégsSanu, groziSanu vai izbeigSanu ar citu
tirgus dalibnieku padara atkarigu no ta, vai Sis tirgus dalibnieks uznemas papildu
saistibas, kuras péc butibas un komerciala lietojuma neattiecas uz konkréto
darfjumu (Konkurences likuma 13. panta 3. punkts).
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Izvertgjot lietas materialus, Konkurences padome konstateé, ka LP
darbibas atbilst Konkurences likuma 13. panta 3. punkta noteikta parkapuma
pazimém. LP piedavajuma noteikt atlaides abonéSanas un piegades maksai 10%
un/vai 20% apmeéra pie nosacijuma, ja izdev€js nosaka, ka preses izdevuma
abonementa pamatcenas, LP gada sadarbibas akcijas ietvaros ,,Abon€ pasta
letak™, ir attiecigi zemakas par citos preses izdevumu piegades tiklos noteikto
pamatcenu par 10% un/vai 20%, un piegades un apstrades tarifu atSkiribas
saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav abonementa cenu atSkiriba, ir saskatamas
domingjosa stavokla launpratigas izmantoSanas aizlieguma tiesiska sastava
pazimes, kas izpauzas ka tadu noteikumu izvirziSana (atlaides abon€Sanas un
piegades pakalpojumu tarifiem), kuri darfjjuma slégSanu, groziSanu vai
izbeigSanu ar preses izdevejiem padara atkarigu no ta, vai Sis preses 1zdevEjs
uznemas papildu saistibas (noteikt dazadas preses izdevumu cenas dazados
preses izplatiSanas tiklos; piegades un apstrades tarifu atSkiribas saglabat tik ilgi,
cik ilgi pastav adekvata preses izdeveja noteikta preses izdevuma abonementa
cenu atsSkiriba), kuras péc biitibas un komerciala lietojuma neattiecas uz
konkréto darfjumu.

Nemot véra minéto, uzskatam, ka LP piedavajums preses izdevejiem
sadarbibas akcijas ,,Aboné pasta Ietak™ ietvaros atbilst Konkurences likuma 13.
panta 3. punktd noteikta domingjosa stavokla launpratigas izmantoSanas
aizlieguma tiesiska sastava pazimém un LP darbibas 2005. un 2006. gada
konstat§jam Konkurences likuma 13. panta 3. punkta noteikta aizlieguma
parkapumu, kas izpaudies ka atlaiZzu pieméroSana preses izdevumu abongSanas
un piegades maksai 10% un/vai 20% apméra pie nosacijuma 2005. gada, ja
izdev€js nosaka, ka preses izdevuma abonementa pamatcenas, LP gada
sadarbibas akcijas ietvaros ,,Abon€ pasta 1etak™, ir attiecigi zemakas par citos
preses izdevumu piegades tiklos noteikto pamatcenu par 10% un/vai 20%, un
piegades un apstrades tarifu atSkiribas saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav
abonementa cenu atSkiriba, un 2006. gada, ka piegades un apstrades tarifu
atSkiribas saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav adekvata Preses Izdev€ja noteikta
Preses izdevuma abonementa cenu atskiriba.

1) Saskana ar Konkurences likuma 14. panta pirmo un otro dalu, ja
Konkurences padome konstaté tirgus dalibnieku darbibas minéta likuma 13.
panta parkapumu, ta pienem l€émumu par parkapuma konstat€Sanu, tiesiska
pienakuma un naudas soda uzlikSanu, un tirgus dalibniekiem naudas sodu var
uzlikt 1idz 5 (piecu) procentu apméram no to peédga finansu gada neto
apgrozijuma katram, bet ne mazak ka 250 latu katram. Lai noteiktu soda naudas
apmeéru, Konkurences padome, pamatojoties uz 19.10.2004. Ministru kabineta
noteikumiem Nr.862 "Kartiba, kada nosakams naudas sods par Konkurences
likuma 11. panta pirmaja dala un 13. panta miné€tajiem parkapumiem" (turpmak
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- Noteikumi Nr.862), néma veéra parkdpumu smagumu un ilgumu (mingto
noteikumu 13. punkts),

2) Noteikumu Nr.862 3. punkta noteikts, ka naudas sodu aprékina
procentos no tirgus dalibnieka pédeja noslégta finansu gada neto apgrozijuma
pirms parkapuma konstatéSanas dienas. Ta ka min€to domingjosa stavokla
launpratigas izmantoSanas parkapumu Konkurences padome ar [emumu konstate
2006. gada 2. maija, un LP gada parskats par 2005. gadu nav pieejams,
parkapuma iesaistita tirgus dalibnieka naudas soda apmeérs tiek aprékinats no
2004. gada neto apgrozijuma,

3) Noteikumu Nr.862 15. punkta noteikts, ka "péc parkapuma veida par
(..) smagu parkapumu uzskata domingjosa stavokla launpratigu izmantoSanu (..)"
- tadejadi LP parkapums, piemérojot atlaides abonéSanas un piegades maksai
10% un/vai 20% apmera pie nosacijuma, ja izdevejs nosaka, ka preses izdevuma
abonementa pamatcenas, LP gada sadarbibas akcijas ietvaros ,,Abon€ pasta
letak™, ir attiecigi zemakas par citos preses izdevumu piegades tiklos noteikto
pamatcenu par 10% un/vai 20%, un piegades un apstrades tarifu atSkiribas
saglabajas tik ilgi, cik ilgi pastav abonementa cenu atsSkiriba, uzskatams par
smagu parkapumu minéto noteikumu izpratne, un saskana ar Noteikumu Nr.862
18.2. punktu naudas sods nosakams no 0,5% Iidz 1,5% no pedgja finansu gada
neto apgrozijuma,

4) Parkapuma ilgst vairak neka gadu, bet neparsniedz piecus gadus
(parkapums ilgst no 2005. gada janvara un turpinas Iidz $1 lémuma pienemsanas
bridim), un tadgjadi, pamatojoties uz Noteikumu Nr.862 19.2. punktu, naudas
sods ir 11dz 0,5% no pedgja finansu gada neto apgrozijuma,

5) Nemot vera iepriek§ min€to un pamatojoties uz Noteikumu Nr.862 17.
punktu, kop&jo naudas soda apméru par vienu parkapumu aprékina, summejot
saskana ar min€to noteikumu 18. un 19. punktu noteiktos naudas sodus,

6) Saskana ar Noteikumu Nr.862 21. punktu kop€jo naudas soda apméeru
var samazinat, ja pastav vismaz viens no noraditaja punkta uzskaititajiem
atbildibu mikstinoSiem apstakliem (parkapums partraukts, tiklidz tirgus
dalibnieks sanemis no padomes informaciju par iespgjamo Konkurences likuma
11. panta pirmaja dala vai 13. panta minéto parkapumu; tirgus dalibnieks
brivpratigi noversis parkapuma sekas, pirms padome piené€musi lémumu par
parkapuma konstat€Sanu; tirgus dalibnieks pec savas iniciativas sniedzis pilnigu
un patiesu informaciju vai pieradijumus, kuriem bijusi biitiska nozime
Konkurences likuma 11. panta pirmaja dala vai 13. panta mingto parkapumu
konstateSana). Konkurences padome, izveértejot ar konkr€to lietu saistito
informaciju, secina, ka LP darbibas lietas izpetes gaita nav konstat€jami
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atbildibu mikstinosi apstakli, atbilsto§1i Noteitkumu Nr.862 21. punkta
noraditajiem,

7) LP gada parskata par 2004. gadu noraditais neto apgrozijums ir 26 312
827 lati, neto apgrozijums preses izdevumu abon€Sanas un piegades
pakalpojumu sniegSanas tirgii (**) lati. Saskapa ar Noteikumu Nr.862 24.
punktu kop€jo naudas soda apméru var samazinat, ja tirgus dalibnieka ped¢ja
noslégta finansu gada neto apgrozijums parkapuma iesaistitaja konkr&taja tirgii
ir mazaks par 10% no §1 tirgus dalibnieka p&d€ja noslégta finansu gada neto
apgrozijuma. Vadoties no iepriek§ minéta, soda naudas apmeérs LP nav
samazinams, jo ta apgrozijums parkapuma iesaistitaja konkretaja tirgl sastada
(**) no kop€ja neto apgrozijuma. Tad€jadi naudas sods nosakams 315 753,92
latu apméra (vadoties no Noteikumu Nr.862 18.2. un 19.2. punkta noteikta -
1,0% + 0,2% no neto apgrozijuma 2004. gada),

8) saskana ar Administrativa procesa likuma 8. panta noteikto tiesibu
normu sapratigas pieméroSanas principu, kur§ paredz, ka iestade, piemerojot
tiesibu normas, izmanto tiesibu normu interpretacijas pamatmetodes, lai
sasniegtu taisnigako un lietderigako rezultatu, un 66. panta noteiktos lietderibas
apsvérumus — S$aja tiesiskaja situdcija ir nepiecieSama administrativa akta
izdoSana, kas konstatétu parkapumu un uzliktu par to naudas sodu, jo ir izdarits
smags Konkurences likuma parkapums un ir nepiecieSams uzlikt sodu par ta
izdariSanu, lai soditu par izdarito parkapumu un atturétu §1 lémuma adresatu un
citus tirgus dalibniekus no Konkurences likuma parkapuma izdariSanas. Tomeér
privatpersonas tiesibu aizskarumam ir jabit samérigam ar sabiedribas interesu
ieguvumu. Nemot vera konkrétas lietas apstaklus, parkapuma veidu, to, ka LP
apgrozijums 2004. gada no abongSanas un piegades pakalpojumu sniegSanas bija
(**) no kop€ja neto apgrozijuma, Konkurences padome uzskata, ka labums
sabiedriskajam interes€m var tikt sasniegts ar mazaka naudas soda piemé&roSanu
neka saskana ar Noteikumu 17. punktu aprékinato naudas sodu. Tadg€jadi,
pamatojoties uz Noteikumiem Nr.862, Administrativa procesa likuma 8. un 66.
pantu, Konkurences padome uzskata, ka LP naudas sods nosakams 33 154,16
latu apmera.

Nemot veéra iepriek§ min€to un pamatojoties uz Konkurences likuma 8.
panta pirmas dalas 3. punktu un 4. punktu, 11. panta pirmas dalas 4. un 7.
punktu, 13. panta 3. punktu, 14. panta pirmo un otro dalu, 19.10.2004. Ministru
kabineta noteikumu Nr.862 "Kartiba, kada nosakams naudas sods par
Konkurences likuma 11. panta pirmaja dala un 13. panta minétajiem
parkapumiem" 3., 6., 13., 15., 16., 17., 18, 19., 21. un 24. punktu,
Administrativa procesa likuma 8., 66. pantu, Konkurences padome

noléma:
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1. Izbeigt lietu Nr.1071/05/05/1 dala par Konkurences likuma 11. panta pirmas
dalas 4. un 7. punkta parkapumu.

2. Uzlikt VAS ,Latvijas pasts” tiesisko pienakumu lidz 01.06.2006. mainit
akcijas ,,Aboné pasta 1etak” nosacljumus, abongSanas organiz&éSanas,
pienemsSanas un apstradasanas cenu atSkiribu piemé&roSanas kriteriju nosakot
atbilstoSu konkurences likumdoSanai un pienemtajai praksei.

3. Uzlikt VAS ,Latvijas pasts” naudas sodu Ls 33 154,16 (trisdesmit tris
tiikstosi viens simts piecdesmit Cetri lati 16 santimi) apméra. Uzlikto naudas
soda summu 45 dienu laika no §1 1émuma spéka stasSanas dienas ieskaitit Valsts
budzeta (Valsts kase reg. Nr. 90000050138, konta
Nr.LVI93TREL1060001010900, kods TRELLV22).

4. Uzlikt VAS , Latvijas pasts” pienakumu ménesa laika péc 2. un 3. punkta
minéta termina pazinot Konkurences padomei par uzlikto pienakumu izpildi.

Saskana ar Konkurences likuma 8. panta otro dalu Konkurences padomes
lémumu var parsiidzét Administrativaja rajona tiesa viena méneSa laika no
lémuma speka stasanas dienas.

(**) ierobezotas pieejamibas informacija

Priekssedetaja [.Jaunzeme

32



