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Par a/s ,, Latvijas Balzams ™ un Spirits Product International
Intellectual Property B.V. pilnvarotas personas 19.01.2006. iesniegumu

Lieta Nr.147/06/09/1

Konkurences padome 23.01.2006. san@ma Spirits Product International Intellectual
Property B.V. (turpmak —Spirits B.V.) un a/s ,Latvijas Balzams” (turpmak -Latvijas
Balzams) pilnvarotas personas 19.01.2006. iesniegumu Par Reklamas likuma parkapumiem
(turpmak —Iesniegums).

Iesnieguma noradits, ka Spirits B.V. pieder Latvija registrétu precu zimju saime, kuras
ietver vardisko apzimg&jumu ,,Kaznacheiskaya”. Spirits B.V. uzdevuma degvinu ar pre¢u zimi
»Kaznacheiskaya” razo un izplata Latvijas Balzams. Reklamas pasakumos ir izplatitas
vairaku veidu degvina ,,Kaznacheiskaya” reklamas (turpmak —Reklama ,,Kaznacheiskaya™),
kuras kopuma ir iegulditi ievérojami naudas Iidzekli: 1/ Degvina ,,Kaznacheiskaya” reklama,
cita starpa, saturja sadu tekstu: ,, /1861.gada Krievija tika ieviesta jauna degvina sagades
kartiba: muiznieki un zemes ipasnieki piegadaja degvinu valsts kasei kda nodoklu ekvivalentu.
Valsts nodrosindja stingru kvalitates kontroli, un tas |ava sasniegt pasas augstakas virsotnes
degvina razosana —krievu vodkas izcild garsa un tiriba tika atzita visa pasaulé”; 2/ Degvina
»Kaznacheiskaya” reklama, cita starpa, saturgja sadu tekstu: ,, /861.gada Krievijas valdnieks
izdeva paveli, kas stingri reglamentéja vodkas sagadi valsti. Muizniekiem un zemes
ipasniekiem tika paveléts nodoklus turpmak maksat ar vodku, ripigi uzraugot kvalitati un
piegadi. Ta radas izcila valsts kases vodka —KAZNACHEISKAYA”; 3/ Viena no degvina
»Kaznacheiskaya” reklamam satur arT huzara t€lu, kas novietots blakus degvina pudelei.

Nemot véra ieverojamus reklamas pasakumus, Latvijas patérétajam bija pazistama
degvina ,,Kaznacheiskaya” reklama, un tas §is reklamas motivus saista ar konkréto degvinu.

Noradits, ka zurnalos ,,Privata Dzive” un ,,Santa” janvara numura izvietota degvina
,Carskij Pokrov”, kura razotaja ir Lietuva registréta sabiedriba ,,Stumbras”, un izplatitaja
Latvija ir SIA ,Park MV” (turpmak —Park MV), reklama (turpmak —Reklama ,,Carskij
Pokrov”), kas satur $adu tekstu: ,, 19.gadsimta vidi Krievijas impérijas degvina raZoSanu
parraudzija cara iecelts akcizes uzraugs, kurs kontroléja, lai degvins atbilstu cara



noteiktajiem kvalitates standartiem. Tiesi Saja laika raddas recepte, kuru izmanto tradicionala
degvina CARSKIJ POKROYV razoSana’.

Iesniedzgjs uzskata, ka, salidzinot abu minéto degvinu reklamas tekstus, redzams, ka
tie veidoti péc vienotas uzbiives, t.i., tie satur lidzigas sastavdalas, it seviski, nemot véra to, ka
apraksts saistas ar vienu un to paSu valsti —Krieviju, un tas attiecas uz vienu un to pasu preci —
degvinu. Ne degvina ,Kaznacheiskaya”, ne ari degvina ,,Carskij Pokrov” reklama nav
norades uz degvina razotaju vai attiecigas zemes ipasnieku. T.sk., abu degvinu reklama
atrodama lidziga t€lu sisteéma: 1/ reklama atspogulota degvina pudele ar attiecigo precu zimi
(,,Kaznacheiskaya” vai ,,Carskij Pokrov”); 2/ viena no degvina ,,Kaznacheiskaya” reklamam
ir atspogulots huzars, tads ir atspogulots arT degvina ,,Carskij Pokrov” reklama. Turklat abu
degvinu reklama huzara t€ls ir Iidzigs —huzars novietots pa kreisi no reklama redzamas
degvina pudeles, tas ir att€lots sarkana uniforma, ar huzariem raksturigu galvassegu, huzara
roka atrodas kads priekSmets un ta skatiens ir versts taisni. Par faktu, ka degvina ,,Carskij
Pokrov” reklamas motivs parnemts no degvina ,,Kaznacheiskaya” reklamas motiva, liecina art
degvina ,,Carskij Pokrov” reklama esoSie hiperboliz€tie apgalvojumi, t.i., reklamas tekstos
esoSie parspilétie apgalvojumi par kada fakta esamibu (pieméram, par konkréta degvina
receptes raSanas laiku; par degvina ,,Carskij Pokrov” reklama noradito kvalitates kontroli),
kuri parpemti no degvina ,,Kaznacheiskaya” reklamas.

Iesniedz&js uzskata, ka degvina ,,Carskij Pokrov” reklama ir maldinoSa Reklamas
likuma 8.panta izpratné. Noradits, ka maldinoSas reklamas merkis ir patérétaju apzina
izveidot asociativu saikni starp divu veidu reklamam, tada veida panakot, ka paterétaji uztvers
maldinosa reklamas dev€ja preci ka saistitu ar sakotn&ja reklamas dev€ja preci. Konkrétaja
gadfjuma degvina ,,Carskij Pokrov” reklamas dev€ja merkis bija panakt, lai §1 degvina
reklamas rezultata tas paterétajiem asoci€tos ar degvinu ,,Kaznacheiskaya”, kas ir Latvija
otrais popularakais alkoholiskais dzeriens. Abu degvinu reklamu lidzibas rezultata paterétaji
var uztvert abus Sos degvinus ka saistttus ar vienu uznémumu, t.i., degvina ,,Kaznacheiskaya”
ipasnieku. Degvina ,,Carskij Pokrov” reklamas maldinats, patérétajs iegadasies reklaméto
degvinu, pateicoties maldigai paterétaja uztverei par §1 degvina saisttbu ar degvinu
»Kaznacheiskaya” un tas 1paSnieku, ka rezultata tas var ietekmét personas ekonomisko ricibu
un var kaitét degvina ,,Kaznacheiskaya” ipaSniekam.

Iesnieguma, t.sk., noradits, ka abu reklamu teksti veidoti péc vienotas uzbiives, ko
apliecina lidzigas reklamas tekstu sastavdalas, ka ar1 abos reklamas tekstos atrodami abiem
kopigi atslégas vardi. Abu degvinu reklamas tekstu struktiira, saturs un sizets ir lidzigi un
norada uz atdarinajumu (plagiatu), ka rezultata parkapts Reklamas likuma 4.panta otras dalas
7.punkts, jo reklama atdarinats cita reklamas devé€ja teksts. Nemot véra abu degvinu reklamas
izmantoto t€lu lidzibu un to, ka neviena no abu degvinu reklamam nav norades uz konkréta
degvina razotaju, secinams, ka degvina ,,Carskij Pokrov” reklama ir atdarinats degvina
»Kaznacheiskaya” reklama atveidotais vizualais t€ls, kas ir pretrund ar Reklamas likuma
4.panta otras dalas 7.punktu.

Iesnieguma noradits, ka degvina ,,Carskij Pokrov” reklama neatbilst ar1 godigas
konkurences principiem. Konkrétaja gadijuma neatbilstiba negodigas konkurences principiem
izpaudas ka asociativas saiknes nodibinasana starp degvinu ,,Carskij Pokrov” un degvinu
»Kaznacheiskaya”. levérojamo razoSanas apjomu un reklamas pasakumu rezultata pre¢u zime
»Kaznacheiskaya” var tikt uztverta ka Latvija plasi pazistama precu zime. Lidz ar to $ada
reklama ietekmé konkurenci degvinu tirgii un ir neatbilstosa Reklamas likuma 3.panta pirmaja
dala noteiktajiem godigas konkurences principiem.

Iesnieguma liugts Konkurences padomei piepemt lémumu par Reklamas likuma
parkapumu konstatésanu degvina ,,Carskij Pokrov”, kura razotaja ir Lietuva registréta
sabiedriba ,,Stumbras”, un izplatitaja Latvija ir Park MV, reklama, sadas reklamas aizliegSanu
un administrativa soda piem&rosanu.



Konkurences padome, pamatojoties uz Administrativa procesa likuma 55.panta
1.punktu un Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu, 13.02.2006. noléma (protokola Nr.9, 2.§)
ierosinat lietu uz Iesnieguma pamata par Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas, 4.panta otras
dalas 7.punkta un 8.panta iespgjamiem parkapumiem Park MV darbibas.

Konkurences padome, pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro dalu,
26.04.2006. noléma (protokola Nr.28, 7.§) pagarinat 1émuma pienemsSanas terminu lieta
Nr.147/06/09/1 uz laiku 1idz 2006.gada 23.maijam.

Konkurences padome, nemot véra Latvijas Balzams un Spirits B.V. pilnvarotas
personas Iesnieguma noradito un papildus iegtito informaciju,

konstatéja:

Konkurences padomé 03.02.2006. tikSanas laika Latvijas Balzams un Spirits B.V.
pilnvarotas personas sniedza papildus informaciju sakara ar Iesnieguma noraditajiem
apstakliem. Noradija, ka degvins ,,Kaznacheiskaya” tiek razots un izplatits kops 2002.gada
decembra -2003.gada sakuma; ka neapSaubami no Latvijas Balzams razotajiem degvins
»Kaznacheiskaya” ir popularakais degvins (pirktsp&jas zina), tam seko degvins
»Moskovskaja”, ,,LB vodka” un ,,3 graudu degvins”; ka no marketinga viedokla degvins
»Kaznacheiskaya” un degvins ,,Carskij Pokrov” ietilpst vidéja cenu groza; ka apstridétas
degvina ,,Carskij Pokrov” reklamas sizets, pirmkart, ir atrodams uz katras konkréta degvina
pudeles, ka arT $ada reklama izplatita veikalu vitrinas un vid€; ka degvina ,,Kaznacheiskaya”
reklama (turpmak —Reklama , Kaznacheiskaya™) ietverto huzara t€lu vienu pasu atseviski
drikst izmantot citu alkoholisko dz&rienu reklamas, t.sk., arT degvina reklamas; ka konkrétaja
gadfjuma runa ir par degvina ,,Carskij Pokrov” reklama (turpmak —Reklama ,,Carskij
Pokrov”) attéloto huzaru kopa ar tekstu, kas patérétdjiem rada sajauksSanas iesp&ju; ka
visspécigak So asociativo saikni, pirmkart, rada huzara t€ls, otrkart, teksts par konkrétaja laika
pastavoso valsts kontroli Krievijas impérija, degvina rasanas laiku; ka, nemot véra to, ka
Reklama ,,Kaznacheiskaya” ir vairakas modifikacijas, tiesi Sis apstaklis pastiprina sajaukSanas
iesp&ju; ka turklat ir identiskas abas reklamas att€lotajas attiecigo degvinu pudelu etiketes
izmantotas krasas (sudraba un zelta).

Konkurences padomé 27.02.2006. tikSanas laika Latvijas Balzams parstave sniedza
papildus informaciju sakara ar Iesnieguma noraditajiem apstakliem, t.sk., paskaidroja, ka
Latvijas Balzams kops§ 2002.gada izplatijis ¢etras dazada veida Reklamas ,,Kaznacheiskaya”;
ka Reklamas ,,Kaznacheiskaya” radosas idejas autors ir reklamas agentiira SIA ,,McCann —
Ericson Riga”; ka Reklama ,,Kaznacheiskaya” nav nemts viens konkréts véstures fakts, bet ir
strids par veésturisko laiku, vidi un reklamas uztveri kopuma, par vienu legendu, kas radita
ipasi Latvijas Balzama razotajam degvinam ,,Kaznacheiskaya”; ka Latvijas Balzamam nav
cits produkts, kas biitu pozicionéts ar Krieviju un 19.gadsimtu.

Konkurences padome 06.02.2006. sanéma Park MV 06.02.2006. véstuli Nr.06-363,
kura sniegta atbilde uz Konkurences padomes Biroja 30.01.2006. véstuleé Nr.160 noradito
lugumu sniegt informaciju, dokumentus, ka ar pieradijumus, kas apstiprina Reklama ,,Carskij
Pokrov” sniegtas informacijas atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem. Minétaja véstulé
apstiprinats, ka Reklamas ,,Carskij Pokrov” dev€js un apmaksatajs ir Park MV; Reklamas
,Carskij Pokrov” izgatavotajs ir reklamas agentiira ,,Euro RSCG Riga”, izplatitajs medijos ir
SIA ,,Media House”, bet minétas reklamas izplatiSanu mazumtirdzniecibas vietas organizé
Park MV darbinieki; ka Reklama ,,Carskij Pokrov” izplatita laika perioda no 01.01.2006. Iidz
02.02.2006. visa Latvijas Republikas teritorija ka vides reklama, reklama preses izdevumos,
ka reklamas plakati tirdzniecibas vietas, ka cenu zimes tirdzniecibas vietas; ka Reklamas
,»Carskij Pokrov” idejas autors ir SIA ,,Euro RSCG Riga”; ka minétas reklamas mérkis un



uzdevums ir pievérst degvina paté€rétaju uzmanibu degvinam ,,Carskij Pokrov”, garantgjot ta
kvalitati, paterétaja radit interesi par So degvinu un vélesanos to iegadaties, tadgjadi, palielinot
minéta degvina pardoSanas apjomus; ka Reklamas ,,Carskij Pokrov” mérkauditorija ir 30-50
gadus vecs virietis ar vidgjiem, vidgji augstiem ienakumiem, kam ir svariga iegadajamas
preces kvalitate; ka gatavojot Reklamas ,,Carskij Pokrov” pazinojumu, nemta véra
informacija no Jevgenija Kru¢ina gramatas ,,Boaka myreBogurens’; ka Reklama ,,Carskij
Pokrov” izvélets sargkareivja ka ar Krievijas asociativa, nevis ,,Kaznacheiskaya”, nevis
huzara t€ls; ka Park MV darbibas virzieni ir alkohola, partikas un nepartikas precu un
dzivnieku baribas imports, izplatiSana un vairumtirdznieciba; ka degvina ,,Carskij Pokrov”
razotdjs ir Lietuva registréta a/s ,,Stumbras”, izplatitajs Latvija —Park MV; ka degvins
,»Carskij Pokrov” tiek izplatits Park MV klientiem aptuveni 2000 mazumtirdzniecibas vietas;
ka Park MV konkurenti stipro alkoholisko dz@rienu izplatiSanas tirgi Latvijas Republika ir
visi stipro alkoholisko dz€rienu import€taji, razotaji un izplatitaji Latvijas Republikas
teritorija, t.sk., Latvijas Balzams, SIA ,,Latalko”, SIA ,,Mono M”, SIA ,L&umi LAL”, SIA
»Pernod Ricard Latvia”, SIA ,,Tabakas Nams Grupa”, SIA ,,Berlat Grupa”, SIA ,,L.I.O.N. &
Ko” u.c.

Vestulé Park MV paskaidrojusi, ka Park MV 28.09.2005. LR Patentu vald€ iesniedza
pieteikumu par precu zimes ,,Carskij Pokrov” registraciju; ka paral€li pre¢u zimes dizaina
izstradei tika izstradata reklamas koncepcija; ka Park MV kopa ar reklamas agentiras
SIA ,,Euro RSCG Riga” darbiniekiem saskanoja un izgatavoja reklamas maketus; ka, nemot
veéra to, ka literatiras avota, kas tika izmantots par pamatu Reklamas ,,Carskij Pokrov”
koncepcijai, nebija noradits, ka izskatijas akcizes uzraugs, tika pienemts, ka tas vargja biit,
piem@ram, Cariskas Krievijas karaspeka vienibas sargkareivis, kur§ valka formas terpu, bet
noteikti ne huzars; ka Reklamas ,,Carskij Pokrov” koncepcijas pamata bija jabuit tadam
uzraugam, kur§ ar savu izskatu, skatienu, staju un atributiku (ierocis) vizuali simbolizé
uzraudzibu un att€lo likuma bardzibu; ka min€to uzraugu tika nolemts novietot uz tadas pils
fona, kas ir viens no Krievijas arhitektiiras simboliem Latvija, kas konkrétaja gadijuma ir
arhitekta F.B.Rastrelli projekteta Rundales pils (mingtais arhitekts projektgjis arT Ziemas pili
Sankt Pe&terburga); ka konkurentu reklamas koncepcijas $ads vizualais risindjums nav
sastopams, tas ir butiski atSkirigs; ka Reklamas ,,Carskij Pokrov”; ka Reklamas ,,Carskij
Pokrov”” maketa ir izmantoti klasiskas kompozicijas pamatprincipi, kas tiek izmantoti vairuma
maketu; ka Iesniedz&ja apgalvojums, ka Reklamas ,Kaznacheiskaya” kompozicijas
risinajums ir unikals, nav patiess, jo jebkura reklamas grafiskaja izvietojuma reklamas
pasititajs izvieto reklam&jamo preci un ar to saistitos elementus un to kompozicionalajam
izvietojumam (pa labi vai pa kreisi) nav izSkiroSas nozimes; ka turklat viens no Reklamas
,Carskij Pokrov” kompozicionalajiem izvietojumiem jau no pasa sakuma paredz degvina un
sargkareivja izvietoSanu atseviski, ko apstiprina pievienotais vides reklamas fotouznémums;
ka alkohola reklamas izstrades pamata biezi tiek piemérotas koncepcijas ka pamata ir
alkohola poziciongjums ar izcelsmes regionu; ka visparzinams ir fakts, ka degvinu poziciong
ar Krieviju, skotu viskiju ar Skotiju, burbonu ar Ameriku un konjaku ar Franciju; ka
konkrétaja gadijuma Reklamas ,,Carskij Pokrov” koncepcija ietverts min€tais asociativais
poziciongjums ar Krieviju atbilstoSi fabulai, izvietojot Reklama ,,Carskij Pokrov” atbilstosa
laika perioda militaras regalijas un atributiku; ka Reklamas ,,Carskij Pokrov” koncepcija
neparedz to, ka taja tiek att€lots huzars, bet gan sargs —uzraugs; ka, ja Reklama
»Kaznacheiskaya” aicindja uz uzdzivi, iedzerSanu, pat€rina veicinasanu, tad Park MV
Reklamas ,,Carskij Pokrov” koncepcijas pamata ir butiski atSkiriga pieeja, kur patérétaju
uzmaniba tiek pieversta preces kvalitatei, kas tiek saistita ar Cariskas Krievijas vesturiskajiem
elementiem, regalijam un atribiitiku, maksimali attalinoties no imperatora galma ainam un
masu skatiem, uz ka pamata ir balstita Reklama ,,Kaznacheiskaya”; ka degvina izcelsme ir
meklgjama Krievija, ta iemesla dé|l visi degvina reklamas pasiititaji cenSas rast maksimali



asociativu poziciongjumu ar krievisko, nevis ,,Kaznacheiskaya”, kas nav autentiska krievu
degvina etalons; ka nav iesp&jams speciali aizsargat asociacijas ar valsti, vesturi un tirgus
segmentu.

Konkurences padome 14.02.2006. sanéma SIA ,,Media House” 13.02.2006. véstuli,
kura sniegta atbilde uz Konkurences padome Biroja 09.02.2006. véstule Nr.239 noradito
lugumu sniegt informaciju par Reklamas ,,Carskij Pokrov” izplatiSanas apjomu un laika
periodu. Vestule SIA ,Media House” apstiprinajusi, ka ar Park MV sadarbojas kop$
2004.gada; ka 2005.gada rudeni SIA ,,Media House” sapéma darba uzdevumu degvina
»Carskij Pokrov” ievieSanas reklamas kampanai; ka atbilstoSi produktam un ta
mérkauditorijai piedavats izmantot preses reklamu (méneSa un ned€las Zurnali) un vides
reklamu Riga un v&l devipas Latvijas pilsétas; ka kopuma Reklama ,,Carskij Pokrov”
izvietota Cetros ménesSa izdevumos (pavisam kopa 4 ievietojumi) un 8 nedélas izdevumos
(pavisam kopa 17 ievietojumi); ka vides reklama Riga izvietota laika perioda no 09.01.2006.
lidz 22.01.2006. (pavisam kopa 40 virsmas), pargjas Latvijas pilsétas (Daugavpili, Cesis,
Kuldiga, Jekabpilt, Jelgava, Salda, Sigulda, Tukuma un Ventspili) Reklama ,,Carskij Pokrov”
izvietota laika perioda no 16.01.2006. Iidz 29.01.2006. (pavisam kopa 140 virsmas).

Konkurences padome 22.02.2006. sanéma Latvijas Balzams un Spirits B.V.
pilnvarotas personas 20.02.2006. vestuli, kurd sniegta papildus informacija sakara ar
Iesnieguma noraditajiem apstakliem. VE&stulé noradits, ka Reklamas ,,Kaznacheiskaya” idejas
autors ir reklamas agentiira SIA ,,McCann-Ericson Riga”; ka Reklamas ,,Kaznacheiskaya”
teksta pamata ir radita produkta legenda, kura ir radosa ideja un atbilst produkta t€lam un
Iesnieguma noraditas degvina ,,Kaznacheiskaya” reklamas: 1/ reklama ,,ar valstisku nozimi’:
,1861.gadd Krievija tika ieviesta jauna degvina sagades kartiba: muiZnieki un zemes
ipasnieki piegadaja degvinu valsts kasei ka nodokla ekvivalentu. Valsts nodroSindja stingru
kvalitates kontroli, un tas lava sasniegt pasas augstakas virsotnes degvina razosana —krievu
vodkas izcila garsa un tiriba tika atzita visa pasaulé”, minétas reklamas klips demonstréts

materialos tirdzniecibas vietas, komunicgjot akciju veikalos laika perioda no 20.09.2004. Iidz
12.12.2004., akcijas sauklis ,,P&c tresas ar glanci!”, akcijas noteikumi: nopérkot degvinu
»Kaznacheiskaya”, var sagpemt uzlimi, sakrajot 3 wuzlimes, tas var iemainit pret
»Kaznacheiskaya” glaziti; 3/ reklama ,,ar valsts nozimi”: ,, /1861.gadd Krievijas valdnieks
izdeva paveli, kas stingri reglamentéja vodkas sagadi valsti. Muizniekiem un zemes
ipasniekiem tika pavélets nodoklus turpmak maksat ar vodku, riupigi uzraugot kvalitati un
piegadi. Ta radas izcila valsts kases vodka —Kaznacheiskaya”, reklamas klips demonstréts
vairakos Rigas kinoteatros laika perioda no 2005.gada junija Iidz 2006.gada februarim, t.sk.,
minéta reklama izplatita ari preses izdevumos laika perioda no 2005.gada maija Iidz
2005.gada junijam.

Vestule paskaidrots, ka Reklama ,,Kaznacheiskaya” nav noradits reklamas devgjs vai
razotajs, jo Latvija nav tadas pieredzes; ka lidziga satura teksta pazinojumi (ta dalas), kadi
ietverti Reklama ,,Kaznacheiskaya”, nav atrodami uz citam precém konkrétaja tirgdi, un nav
atrodami arT uz citam Latvijas Balzams precém; ka Reklamas ,,Kaznacheiskaya” teksts ir
unikals, jo ir unikala min&tas reklamas radosa ideja un koncepts; ka konkretais teksts
Reklama ,,Kaznacheiskaya” nav izmantots kopa ar huzara t€lu; ka pirmais tika izstradats un
izplatits produkts —degvins ,,Kaznacheiskaya” ar attiecigo etiketi, kas registréta ka precu
zime; ka nakama tika izstradata §1 produkta reklamas legenda, t.i., reklamas teksts (nemot
vera nosaukuma ietverta varda ,,Kazna” nozimi), kas ir unikala produkta koncepta radosa



ideja; ka uz §is idejas un legendas pamata tika veidotas gan reklamas pres¢, gan reklamas
klipi kinoteatros, t.sk., huzara t€ls; ka visas Reklamas ,,Kaznacheiskaya™ nostiprina kopgjo
produkta t€lu un ir saskana ar unikalo radoSo legendu —tekstuali, vizuali un asociativi; ka
degvina ,,Kaznacheiskaya” reklamas kampanas ietvaros vispirms patérétajs tika iepazistinats
ar produktu un ta unikalo legendu, péc tam tika rikota produkta lojalitates kampana
patérétajiem, kur viniem bija iesp€ja iegadaties 3 pudeles degvina ,,Kaznacheiskaya” un balva
sanemt §1 degvina glaziti; ka minétas kampanas noform&uma un komunikacija izmantots
huzars, kurs ka t€ls paspilgtina asociacijas par produktu, ar kuram iepazistinajusi patérétajus
jau iepriekS nokomunicéta legenda; ka nakamaja etapa radits TV/kino klips un preses makets,
kura vizualiz€ iepriek§ komunicéto legendu, ta padarot to vél spécigaku patérétaju acis un
pastiprinot konkrétas asociacijas par produkta t€lu.

Konkurences padome 13.03.2006. sanéma Park MV 10.03.2006. véstuli Nr.06-406,
kura sniegti papildus paskaidrojumi Ilesnieguma sakara. Noradits, ka Iesnieguma noradita
informacija neatklaj faktu, ka precu zimes ,,Kaznacheiskaya” reklama nekad nav bijis
atspogulots informacijas kopums, kas tiek noradits ka reklamas parkapums; ka Reklama
,Carskij Pokrov” vienkopus tiek ietverti $adi elementi —fabula, degvina grafiskais att€ls sarga,
kas atrodas pie pils, fona; ka Iesniedz€ja iebildumi par Reklamas likuma parkapumu Park MV
darbibas, balstiti tikai uz virieSa, kura apgérbs ir lidzigs Reklama ,,Carskij Pokrov”
atspogulota virieSa apg€rbam, analogiju ar Reklama ,,Kaznacheiskaya” atspogulota viriesa
apgerbu; ka Iesnieguma nav noradits uz konkrétiem apstakliem, uz ko balstits Iesniegums; ka
Reklama ,,Carskij Pokrov” att€lota sarga formastérps ir nemts, pamatojoties uz térpu, ko
Cariskas Krievijas armija izmantoja oficieri Preobrazenska pulka lielgvarde; ka sadi formas
terpi tika ieviesti aptuveni 1817.gada un lidzigi saglabajas Iidz pat 19.gs. beigam; ka
informacija par So veésturisko faktu un formas té€rpa izskatu nemta no V.M.Glinkas gramatas
»Pycckuil BoeHHbll kocTioM XVIII -Hauano XX Beka”; ka lesniedz€js nav noradijis, kads ir
konkrétas Reklamas ,,Kaznacheiskaya”, kura izmantots virietis, ipatsvars kop&ja preces
»Kaznacheiskaya” reklamas portfeli; ka Reklama ,Kaznacheiskaya”, uz ko balstits
Iesniegums, sastada tik nebiitisku dalu no kopgjas precu zimes ,,Kaznacheiskaya” reklamas,
ka ta nav nozimiga no patérétaju viedokla; ka saskana ar marketinga specialistu veiktajiem
petijumiem reklamas atpazistamiba patérétajam veidojas tikai gadijuma, ja paterétajs redz
vienu un to pasu reklamu ne mazak ka divdesmit reizes.

T.sk., min€taja vestulé atkartoti sniegti paskaidrojumi attieciba uz Reklamas ,,Carskij
Pokrov” atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem, noradot, ka Reklamas ,,Carskij Pokrov” un
pre€u zimes izstrades sakuma tika piepemti vésturiski fakti, kas atspoguloti specialistu
literattira; ka no Siem faktiem ir izveidota fabula, kas tiek izmantota pre¢u zimes ,,Carskij
Pokrov” reklama; ka Reklamas ,,Carskij Pokrov” izvietoSanai medijos tika izmantoti tie
mediji, ar kuru palidzibu viskvalitativak tiktu sasniegta nepiecieSama mérka auditorija —
potencialie produkta pircgji: virie$§i vecuma no 30 lidz 50 gadiem ar vid€jiem un vidgji
augstiem ienakumiem; ka Reklama ,,Carskij Pokrov” tika izvE€lets sargkareivja tels, lai
uzsvertu faktu, ka ,,Carskij Pokrov” ir pozicionéts krievu degvina segmenta un degvina
razoSanai Krievija ir sena vésture; ka lidz pat 19.gs. Krievijas impérija alkoholisko dz€rienu
razotaji noteiktu sarazotas produkcijas daudzumu nodeva valsts kasé nodoklu vieta, tomér
netika kontroléta degvina kvalitate; ka tad, kad cars noléma, ka valstij jasak sekot lidzi
degvina kvalitatei, tika ieviests akcizes uzraugs, kas literatiiras avotos atpazistams ka
sinonims vardu salikumam ,,Carskij Pokrov”; ka sargkareivja téls Reklama ,,Carskij Pokrov”
simbolize to, ka paterétajs izvelas preci ar noteiktu un augstu kvalitati un tas ir uzskatams par
vesturiski nakamo soli péc akcizes nodokla ievieSanas, ar ko savu preci ,,Kaznacheiskaya”
saista lesniedzgji; ka ta ka degvins ,,Carskij Pokrov” Latvijas tirgt bija pilnigi jauns produkts
un tirdzniecibas vietas paradijas pirmo reizi, tad, lai veicinatu ta pardosanas apjomus, bija



nepiecieSams potencialos pirc€jus ar to iepazistinat, izmantojot medijus, un lai plasak
sasniegtu mérka grupu, tika izv€leéts izmantot divus médiju veidus, kuros ir iespg&jams
reklamét alkoholu —presi un vides reklamu; ka, nemot véra to, ka Reklama ,,Carskij Pokrov”
ir balstita uz realiem vésturiskiem faktiem, ir noraidami Iesniedz&ju iebildumi, ka Reklama
,,Carskij Pokrov” atdarina Reklamu ,,Kaznacheiskaya”.

Konkurences padomeé 14.03.2006. tikSanas laika SIA ,McCann —Ericson Riga”
parstavis sniedza papildus informaciju sakara ar lesnieguma noraditajiem apstakliem.
Apstipringja, ka SIA ,,McCann —Ericson Riga” ir Reklamas ,,Kaznacheiskaya” radosas idejas
autors; ka minéto reklamu SIA ,,McCann —Ericson Riga” izstradaja péc Latvijas Balzams dota
darba uzdevuma; ka Reklamas ,,Kaznacheiskaya” radosas idejas pamata ir pats degvina
nosaukums; ka degvina nosaukums ,,Kaznacheiskaya” ir reals nosaukums, kas 19.gs.vidi
pastavéja Krievija, un ka reklama atspogulota legenda ir reals vésturisks fakts; ka Reklamas
»Kaznacheiskaya” mérkis bija sasaistit reklaméto preci ar 19.gs. vidu un Krieviju, un uzsvert
to, ka Saja laika minétais degvins tika wvalstiski kontroléts; ka visi Reklamas
»Kaznacheiskaya” attelotie simboli (t.i., teksts, huzars, viesibas) tiek saistiti ar $is reklamas
konceptu.

Konkurences padome 27.03.2006. sanéma Latvijas Balzams un Spirits B.V.
pilnvarotas personas 24.03.2006. vestuli, kurd sniegta papildus informacija sakara ar
Iesnieguma noraditajiem apstakliem. Noradits, ka Reklamas ,,Kaznacheiskaya” teksta pamata
ir radita produkta legenda, kas ir radosa ideja, un kas atbilst produkta télam un vélamajam
,Carskij Pokrov” koncepcijas izstrades laika tika piepemts, ka degvinam ,,Carskij Pokrov”
tiks izmantoti Cariskas Krievijas laika (ap 1885.gadu) regalijas un atribiitika, tacu Reklamas
,»Carskij Pokrov” teksta noradits uz pavisam citu laika posmu, t.i., 19.gs. vidu, kas nav ne
mazaka meéra saistits ar 1885.gadu; ka art Park MV pievienotais izvilkums no krievu valoda
izdotas gramatas ,,Bogka myTeBoauTenp”’, uz kuru pamatots minétas reklamas teksts, norada
uz akcizes uzraudzibas ievieSanu 1863.gada, kas ar1 var€tu tikt attiecinats uz 19.gs. vidu; ka
lidz ar to Reklamas ,,Carskij Pokrov” koncepcija attiecas nevis uz 1885.gadu, ka to kludaini
apgalvo Park MV, bet gan uz 19.gs. vidu; ka Park MV nav paskaidrojusi, kadu iemeslu dél
Reklamas ,,Carskij Pokrov” koncepcijas autori izveélgjusies tiesi 19.gs. vidu, kas tik liela méra
sakrit ar Reklama ,,Kaznacheiskaya” noradito laika periodu (1861.gadu), un nevis jebkuru
citu vesturisku laika periodu; ka turklat sakritis ir ne tikai vesturiskais laika posms, t.i. 19.gs.
vidus, bet ar1 vésturiskais gada skaitlis —ja Reklama ,,Kaznacheiskaya” noradita Krievijas
valdnieka pavéle dat€jama ar 1861.gadu, tad pavele par akcizes sist€mas ieviesanu, kas stajas
speka ar 1863.gadu, ka noradits Park MV pievienotaja literattiras avota, ka arT citos literatiiras
avotos (pieméram, CremanoB B.JLH.X. Bbynre: Cynpba pedopmaropa. M.: Poccuiickas
nojluTHYecKas sHuukimonenus, 1998, c. 76), ar1 ir dat§jama ar 1861.gadu; ka Reklamas
,,Carskij Pokrov” teksta ir parmantoti tie hiperboliz&tie apgalvojumi un faktologiskas kludas,
ko satur Reklamas ,,Kaznacheiskaya teksts; ka pirmkart, atsaucoties uz publikaciju par
akcizes uzrauga ievieSanu, Park MV nemainigi saglabajusi Reklamas ,,Kaznacheiskaya”
bitisko sastavdalu —atsauci uz kvalitati, ka tas redzams no Reklamas ,,Carskij Pokrov”
virsraksta ,,Ha crpaxe kauectBa” [, Kvalitates sardz&”] un teksta uzsvertds saistibas ar
kvalitati; ka tomér akcizes uzraugs neveica degvina kvalitates kontroli, to neapstiprina ari
Park MV pievienotais literatiiras avots; ka kvalitates kontroli neveica arT 1861.gada, uz kuru
noradits Reklama ,,Kaznacheiskaya”, jo visaptveroSas kontroles $aja laika nepastavéja; ka
otrkart, lai gan Reklamas ,,Kaznacheiskaya” un Reklamas ,,Carskij Pokrov” tekstu sakuma
noraditi divi dazadi notikumi, t.i., Reklama ,,Kaznacheiskaya” noradits uz degvina sagades
kartibu, bet Reklama ,,Carskij Pokrov” —uz akcizes uzraudzibu, neviens no tiem nav saistams



ar kvalitati; ka 1861.gada nepastavéja arl ar Reklama ,,Kaznacheiskaya” noradito degvina
sagades kartibu saistita kvalitates uzraudziba; ka, nemot véra mingto, Reklama ,,Carskij
Pokrov” noraditais par akcizes uzraudzibas saistibu ar kvalitates kontroli ir kliida, kas
parmantota no Reklamas ,Kaznacheiskaya”; ka treskart, Reklama ,Kaznacheiskaya”
parspileti apgalvots, ka tika uzraudzita degvina kvalitate; ka savukart, Reklama ,,Carskij
Pokrov” arl minéta degvina kvalitates kontrole, noradot uz ,.cara noteiktajiem kvalitates
standartiem”, kadi nepastavéja 19.s. vidi, jo tadi tika ieviesti 1894.gada; ka turklat, Reklama
»Kaznacheiskaya” noradits uz konkréta degvina rasanos, savukart, Reklama ,,Carskij Pokrov”
—par degvina receptes, t.i., konkréta degvina raSanos; ka abi Sie apgalvojumi ir parspiléti, jo
degvina raSanas tiek saistita ar degvina 40 gradu stipruma atklaSanu, kas atspogulots
1865.gada aizstaveétaja Mendelejeva disertacija; ka lidz ar to Reklama ,,Carskij Pokrov”
ietverta norade par degvina rasanos 19.gs. vidiu ir parspiléta (hiperbolizéta); ka mingto
hiperbolizéto apgalvojumu un faktologisko kltidu esamiba abu degvinu reklamas apliecina to,
ka So reklamu avots ir viens un tas pats, t.i., Reklamas ,,Kaznacheiskaya” teksts; ka lidz ar to,
izmantojot konkurentu reklamas tekstu, tai skaita sizetu ka avotu savai reklamai, Park MV ir
atdarinajusi Reklamu ,,Kaznacheiskaya”, un tadgjadi ir parkapusi Reklamas likuma 4.panta
otras dalas 7.punktu un 3.panta pirmo dalu, ka arT Reklamas likuma 8.pantu.

Latvijas Balzams un Spirits B.V. pilnvarota personas 04.04.2006. véstulé sniedza
papildus informaciju sakara ar Iesniedz€u pilnvarotas personas 24.03.2006. véestulé
noraditajiem apstakliem.

Konkurences padome 10.04.2006. sanéma SIA ,,McCann —Ericson Riga” 10.04.2006.
vestuli Nr.12, kura sniegta papildus informacija lieta sakara ar Iesnieguma noraditajiem
apstakliem. Noradits, ka Reklamas ,,Kaznacheiskaya” teksta ir izmantota produkta legenda,
kuras pamata ir veésturiski fakti; ka So faktu kombinacija un saistiba ar noteiktu vesturisku
laika posmu ir sagrozita, lai pielagotu tos reklamas teksta atspogulotajai legendai; ka
apliecinajums tam, ka Reklama ,,Kaznacheiskaya” atspogulotaja legenda ir izmantoti uz
dazadiem laika posmiem attiecinamie vé&sturiskie fakti, atrodams V.V.Pohlebkina gramata
»Istorija vodki” u.c. literatiiras avotos; ka tadéjadi Reklama ,,Kaznacheiskaya” ir izmantots
stilizéts vesturisko faktu virkngjums.

Konkurences padome 18.04.2006. sanéma Park MV 13.04.2006. véstuli Nr.06-435,
kura sniegta papildus informacija un paskaidrojumi sakara ar Iesnieguma noraditajiem
apstakliem. Noradits, ka nav nozimes lesniedz€ju pilnvarotas personas noraditajam, ka
Reklamas ,,Kaznacheiskaya” teksta pamata ir radita produkta legenda, kas ir radosa ideja un

So produktu; ka atbilstosi Park MV ieprieks paskaidrotajam, Reklamas ,,Carskij Pokrov” ideja
ir radit patérétaju asociativo saikni ar produktu ka ar kvalitativu produktu, kura saknes
mekl&jamas laika, kad Cariskaja Krievija degvina (un ne tikai) raZzos$ana tika noteikta akcizes
uzraudziba; ka Iesniedzgju parstavis pamatoti noradijis, ka Reklamas ,,Carskij Pokrov” fabula
ir parspiléta jeb hiperbolizéta; ka reklamu drikst parspilét un tas ir viens no reklamas
komunikacijas ar paterétajiem veids; ka reklamas parspil€jumi novérojami vai ik katra
reklama un $ads reklamas parspiléjums tikai uzsver reklamas mérki; ka reklamas neliela
parspileésana ir godigas konkurences prakse un ta nav aizliegta; ka faktiskie lietas apstakli
norada, ka Iesniedzgju izplatita Reklama ,,Kaznacheiskaya”, kas sagatavota ar mérki veidot
produkta atpazistamibu paterétajos, ir reklama, kas satur $adu tekstu: ,,Ar valstisku nozimi.
1861.gada Krievijas valdnieks izdeva pavéli, kas stingri reglamentgja vodkas sagadi valstT.
Muizniekiem un zemes ipasniekiem tika pav€lets nodoklus turpmak maksat ar vodku, riipigi
uzraugot kvalitati un piegadi. Ta radas izcila valsts kases vodka —Kaznacheiskaya”; ka



tadgjadi Reklamas ,,Kaznacheiskaya” koncepcija un produkta atpazistamibas pamats ir
balstits uz to, ka degvins ,,Kaznacheiskaya” ir ,,valsts kases vodka”; ka Park MV izplatitas
Reklamas ,,Carskij Pokrov” koncepcija ir balstita uz to, lai degvins ,,Carskij Pokrov”
paterétajos rastu asociativo saikni ar to, ka tas ir kvalitativs degvins; ka $T asociativa saikne ir
ielikta degvina ,,Carskij Pokrov” reklamas koncepcijas pamatfabula (t.i., ,,19.gadsimta vidi
Krievijas impérija degvina raZzoSanu parraudzija cara iecelts akcizes uzraugs, kurs§ kontrolgja,
lai degvins atbilstu cara noteiktajiem kvalitates standartiem”); ka atbilstosi Park MV ieprieks
sniegtajos paskaidrojumos Reklamas ,,Carskij Pokrov” avots ir J.Krucina izdota gramata
,»BoJIka myTeBoauTens’, kur gramatas 92.-99.Ipp. tiek aprakstits tas, ka Cariskaja Krievija par
degvina un spirtoto dz@rienu razoSanu tiek ieviesta akcizes uzraudziba, iecelot akcizes
uzraugu; ka turpat ari noradits, ka akcizes uzraudziba ir ieviesta ap 1860.-1861.gadu; ka
Iesniedzgji velas reducet So vesturiskas attistibas laiku ka savas reklamas koncepcijas
aizsardzibas elementu, kaut gan faktiski pielaujams, ka degvina ,,Kaznacheiskaya” reklamas
koncepcijas izstradataji par reklamas fabulas avotu ir izmantojusi §1 pasa perioda vesturiskos
faktus; ka Reklamas ,,Kaznacheiskaya” motivi un fabulas izcelsme lieta nav noskaidrota; ka
noraidami ir Iesniedz&ju parstavja noraditie iebildumi par to, ka Reklamas ,,Carskij Pokrov”
koncepcijas laika izstradataja teksta nav pieminéts akcizes uzraugs, un ka Park MV nav
noradijusi materialus, uz ko pamatots tas izplatitas reklamas teksts, ta ka informacija par
akcizes izraugu ir noradita ka pasa produkta etiketg, ta arT degvina ,,Carskij Pokrov” reklama;
ka noraidams ir arT lesniedz&ju parstavja apgalvojums par reklamas koncepcijas teksta
salidzinasanu ar metodi atrast reklama izmantoto vardu jégas sinonimus, jo lesniedz&ju
parstavis ir noradijis vairuma uz Reklama ,,Carskij Pokrov” neeksistgjoSiem vardiem; ka
noraidams ir lesniedz&ju parstavja apgalvojums, ka hiperbolizéto un faktologisko kladu
esamiba Reklama ,,Carskij Pokrov” ir vispar saistama ar Reklamu ,,Kaznacheiskaya, un ka
minétais apstaklis, ka arT Reklamai ,,Carskij Pokrov” piemitoSais hiperbolisms un
faktologisko kltidu esamiba biitu uzskatams par to saistoSo elementu, ka d€] abas reklamas
varetu tikt uzskatitas par lidzigam.

Konkurences padomes Birojs 28.04.2006. nosiitija Latvijas Balzams un Spirits B.V.
pilnvarotajai personai un Park MV vestuli, kura aicinaja iepazities ar lieta Nr.147/06/09/1
esoSajiem pieradijumiem un sniegt viedokli. Administrativa procesa dalibnieki Iidz [émuma
pienemsanas dienai nav iepazinusies ar lieta eso$ajiem pieradijumiem un izteikusi viedokli.

[1] Iesnieguma noradita Park MV preses izdevumos, tirdzniecibas vietds un vidé
izplatita informacija par degvinu ,,Carskij Pokrov”, nemot véra tas saturu, pasniegSanas veidu,
ir uzskatama par reklamu Reklamas likuma 1.panta izpratné.

[2] Konkurences padome, nemot véra ieprieks§ noraditos parbauditos pieradijumus, ir
ieguvusi apstiprinajumu faktam, ka Iesnieguma noraditas Reklamas devéjs, ievérojot
Reklamas likuma 10.panta pirmaja dala noteikto, ir Park MV. Saskana ar Reklamas likuma
10.panta otro dalu reklamas devéjs ir atbildigs par reklamas saturu. Savukart Reklamas
likuma 10.panta tresa dala nosaka, ka reklamas devejs ir tiesigs izgatavot, pasutit, izplatit vai
nodot izplatisanai tikai tadu reklamu, kas nav pretrund ar So likumu un citiem normativajiem
aktiem.

[3] Saskana ar Park MV lieta sniegto informaciju Reklama ,,Carskij Pokrov” izplatita
laika perioda no 01.01.2006. lidz 02.02.2006. preses izdevumos ,,Privata Dzive”, ,,Majas
Viesis”, ,,Sporta Avize”, ,Rigas Vilni”, ,Izklaide”, WZZL”, »~MK-Latvija”, ,,Subbota”,
,Klubs”, ,Santa”, ,FHM”, , Lilit”, ka reklamas plakati un cenu zimes tirdzniecibas vietas un



ka vides reklama Riga, Daugavpili, Cesis, Kuldiga, Jekabpili, Jelgava, Saldd, Sigulda,
Tukuma un Ventspili.

Preses izdevumos, tirdzniecibas vietas izplatitajos reklamas plakatos un vidé izplatita
identiska satura un noform&juma Reklama ,,Carskij Pokrov” (latviesu un krievu valoda) labaja
pusé uz balta fona att€lota degvina ,, Carskij Pokrov” pudele, virs tas uzraksts ,, Ha cmpaoice
kauecmsa” [,Kvalitates sardze” —teksts latvieSu valoda], zem tas sniegts S$ada satura
pazinojums ,, 19.gadsimta vidii Krievijas impérija degvina razoSanu parraudzija cara iecelts
akcizes uzraugs, kurs kontroleja, lai degvins atbilstu cara noteiktajiem kvalitates standartiem.
Tiesi taja laika radas recepte, kuru izmantoja tradiciondla degvina CARSKIJ POKROV
razosana”. Reklamas ,,Carskij Pokrov” kreisaja pus€ uz pils fona attélots sarkanas krasas
militarpersonas forma térpts virietis, kurs tur rokd ieroci.

Tirdzniecibas vietas izplatitajas cenu zZim&s labaja pus€ noradits uzraksts ,, [{apckuii
nokpos”’, zem ta uzraksts ,,Ha cmpaogice xauecmea” [, Kvalitates sardze” —teksts latviesu
valoda] un balts taisnstiirveida laukums cenas ierakstiSanai. Kreisaja pusé uz pils fona attélots
sarkanas krasas militarpersonas forma térpts virietis, kurs tur rokd ieroci.

[4] SIA ,,Park MV” ir Latvijas Republikas Uzpémumu registra 20.04.2000. (ierakstita
Komercregistra 19.11.2003.) registréta (vienotais reg.Nr.40003491626) komercsabiedriba,
kuras galvenie darbibas veidi ir: vairumtirdzniecibas starpnieku darbiba; partikas, dzérienu un
tabakas vairumtirdznieciba; mazumtirdznieciba nespecializétajos veikalos u.c. statiitos
paredzeta darbiba. Park MV izplata degvinu ,,Carskij Pokrov” Latvijas Republikas teritorija.

A/s ,Latvijas Balzams” ir Latvijas Republikas Uzpémumu registra 02.10.1991.
(ierakstita Komercregistra 19.06.2004.) registréta (vienotais reg.Nr.40003031873)
komercsabiedriba, kuras galvenie darbibas veidi ir: destiletu alkoholisko dzerienu razosana;
vinu razo$ana; etilspirta razoSana no raudz&tam izejvielam u.c. statiitos paredzeta darbiba.
Latvijas Balzams razo un realiz€ degvinu ,,Kaznacheiskaya” Latvijas Republikas teritorija.

Nemot véra mineto, administrativa procesa dalibnieku sniegtos paskaidrojumus, to, ka
abas minétas komercsabiedribas realiz€ degvinu Latvijas Republikas teritorija, Park MV un
Latvijas Balzams ir uzskatamas par konkurenteém.

Spirits Product Interantional Intellectual Property B.V. ir Arubas Tirdzniecibas palata
registréta sabiedriba, kurai pieder Latvija registrétu pre¢u zimju saime, kuras ietver vardisko
apzim&jumu ,Kaznacheiskaya”. Spirits B.V. uzdevuma degvinu ar preu zimi
,Kaznacheiskaya” razo un izplata Latvijas Balzams.

[S] Latvijas Balzams iebildumi ir par to, ka Reklama ,,Carskij Pokrov” ir atdarinats
Reklamas ,,Kaznacheiskaya” motivs, jo 1/ abas reklamas ietvertie pazinojumi ir veidoti p&c
vienotas uzbiives, tie satur Iidzigas sastavdalas un abas reklamas ietverti parspiléti
(hiperbolizeti) apgalvojumi par kada fakta esamibu, pieméram, par konkréta degvina receptes
rasanas laiku un degvina kvalitates kontroli; 2/ abas reklamas ir izmantota Iidziga t€lu sist€ma
un lidzigs to novietojums.

Iesniedzgjs uzskata, ka, izplatot $adu atdarinatu Reklamu ,,Carskij Pokrov”, ir parkapts
Reklamas likuma 4.panta otras dalas 7.punkta noteiktais aizliegums; ka Reklama ,,Carskij
Pokrov” ir maldinoSa reklama saskana ar Reklamas likuma 8.pantu; ka Reklama ,,Carskij
Pokrov” ir parkaptas Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala ietvertas visparigas prasibas par
to, ka reklamai jaatbilst godigas konkurences principiem.

[6] Reklamas likuma 4.panta otras dalas 7.punkta ir noteikts, ka reklama aizliegts
atdarinat cita reklamas devéja reklamas tekstu, lozungu, vizualo télu, skanu un citus
specialos efektus bez ta piekrisanas, vai ari veikt citdda veida darbibas, kas var izraisit
neskaidribas vai maldindt par reklamas devéju, reklaméjamam precém vai pakalpojumiem.
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Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala ir noteikts, ka maldinosa reklama ir aizliegta.
Atbilstosi Reklamas likuma 8.panta otrajai dalai maldinosa reklama ir tada reklama, kura
jebkdada veida, ieskaitot tas pasniegsanas veidu, tiesi vai netiesi maldina vai varétu maldinat
un kura sava maldinosa rakstura de| varétu ietekmét personas ekonomisko ricibu vai kura
kaiteé vai varétu kaitet konkurentam.

Saskana ar Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu reklamai jabiit likumigai, patiesai un
objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi. Reklama nedrikst mazinat
sabiedribas uzticesanos reklamai, un tai jaatbilst godigas konkurences principiem.

[7] Latvijas Balzams kops 2003.gada beigdm dazados veidos (preses izdevumos,
kinoteatros, tirdzniecibas vietas) izplata dazadu versiju (pavisam kopa izplatitas piecas
versijas) Reklamas ,,Kaznacheiskaya”, reklam&jot ta razoto degvinu ,,Kaznacheiskaya”.
Sakotngji izplatitas Reklamas ,, Kaznacheiskaya”, kuras patérétajs iepazistinats ar produktu,
reklamas ietverot $ada satura pazinojumus, kam Iidzas attelota reklaméta prece, t.i., degvins
»Kaznacheiskaya”:

1/ ,,1861.gada Krievija tika ieviesta jauna degvina sagades kartiba: muiznieki un
zemes 1pasnieki piegadaja degvinu valsts kasei ka nodokla ekvivalentu —ar stingru kvalitates,
cenu, daudzuma un piegades terminu kontroli. Més sakam dzivot no jauna un atklajam sev
tradicionalas vertibas, likumus un kartibu. Bet atplisties un priecaties mes vienmér esam
pratusi... Degvins Kaznacheiskaya. Ar valstisku nozimi”;

2/ ,,1861.gada Krievija tika ieviesta jauna degvina sagades kartiba: muiZznieki un
zemes 1pasnieki piegadaja degvinu valsts kasei ka nodokla ekvivalentu. Valsts nodro§inaja
stingru kvalitates kontroli, un tas lava sasniegt pasas augstakas virsotnes degvina razoSana —
krievu vodkas izcila garsa un tiriba tika atzita visa pasaulé”;

3/ ,,1861.gada Krievijas valdnieks izdeva pavéli, kas stingri reglament&ja vodkas
sagadi valstt. Muizniekiem un zemes Tpasniekiem tika pavéléts nodoklus turpmak maksat ar
vodku, ripigi uzraugot kvalitati un piegadi. Ta radas izcila valsts kases vodka —
KAZNACHEISKAYA”.

T.sk., degvina ,,Kaznacheiskaya” marketinga aktivitaSu ietvaros rikota produkta
(degvina ,,Kaznacheiskaya”) lojalitates kampana (akcija) paterétajiem, kuras laika patérétaji,
iegadajoties tris pudeles degvina ,, Kaznacheiskaya”, vargja sanemt balva degvina glaziti.
Reklam@jot mingto akciju, tirdzniecibas vietas izvietoti reklamas plakati, kuros att€lots
sarkanas krasas militarpersonas forma terpts virietis (jeb huzars, ka to noradijusi Iesniedzgji),
kurs$ tur roka degvina glaziti. Zem minéta atté€la noraditi akcijas noteikumi un att€lots degvins
»Kaznacheiskaya” un degvina glazite.

Ka konstatéts (lémuma 3.punkts), Park MV izplatitaja Reklama ,,Carskij Pokrov”
ietverts teksta pazinojums ,,19.gadsimta vidi Krievijas impérija degvina razoSanu parraudzija
cara iecelts akcizes uzraugs, kur§ kontrol&ja, lai degvins atbilstu cara noteiktajiem kvalitates
standartiem. TieSi taja laika radas recepte, kuru izmantoja tradicionala degvina CARSKIJ
POKROV raZo$ana” (turpmak —Pazinojums) un attéls, kura redzams uz pils fona att€lots
sarkanas krasas militarpersonas forma terpts virietis, kurs tur roka ieroci.

Park MV lieta sniegusi paskaidrojumus (Park MV 06.02.2006. véstule Nr.06-363;
Park MV 10.03.2006. vestule Nr.06-406; Park MV 13.04.2006. vestule Nr.06-435), ka
Reklamas ,,Carskij Pokrov” Pazinojuma izmantoti vesturiski fakti, kas nemti no Jevgenija
Krucina gramatas ,,Boaka myreBoaurens”’, un, pamatojoties uz tiem izveidota Reklamas
,Carskij Pokrov” Pazinojuma noradita fabula; ka, nemot véra to, ka min&taja literatiiras avota
nebija noradits, ka izskatijas akcizes uzraugs, tika pienemts, ka tas vargja biit, pieméram,
Cariskas Krievijas karaspeka vienibas sargkareivis; ka Reklama ,,Carskij Pokrov” izmantots
sargkareivja tels, lai uzsveértu faktu, ka degvins ,,Carskij Pokrov” ir pozicionéts krievu
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degvina segmenta un degvina razoSanai Krievija ir sena vé&sture; ka Reklama ,,Carskij
Pokrov” attelotais sargkareivis simboliz€ to, ka patérétajs izvelas preci ar noteiktu un augstu
kvalitati.

[7.1.] Reklamas ,,Carskij Pokrov” Pazinojuma, t.sk., noradits, ka akcizes uzraugs
kontroléja, lai degvins atbilstu cara noteiktajiem kvalitates standartiem, un ka Saja laika
radas recepte, kuru izmanto tradicionala degvina Carskij Pokrov razosand. lesniedzgju
iebildumi ir par to, ka Reklamas ,,Carskij Pokrov” Pazinojuma ietvertie apgalvojumi par
19.gs. vidii Krievija realiz€to degvina kvalitates kontroli un reklaméta degvina receptes
rasanas laiku ir parspiléti (hiperbolizéti) un satur faktologiskas kludas, lidzigi ka tas ir
Latvijas Balzams izplatitaja Reklama ,,Kaznacheiskaya”, un tadgjadi Reklamas ,,Carskij
Pokrov” Pazinojuma ietvertic konkrétie apgalvojumi ir parnemti no Latvijas Balzams
izplatitas Reklamas ,,Kaznacheiskaya”.

Park MV lieta ir sniegusi paskaidrojumus un iesniegusi pieradijumus, kas apstiprina
to, kada informacija nemta véra Reklamas ,,Carskij Pokrov” Pazinojuma. Saja sakara
Konkurences padome atzist par pamatotiem Park MV 13.04.2006. véstulé Nr.06-435 sniegtos
paskaidrojumus, ka Reklama ,,Carskij Pokrov” sniegtais Pazinojums ir parspiléts (jeb
hiperbolizéts) un ka reklamu drikst parspilét, ta ka tas ir viens no reklamas komunikacijas ar
patérétajiem veids.

Reklama nav aizliegts reklamas dev&jiem izmantot vienus un tos paSus vésturiskos
faktus, nav iesp€jams tos monopolizet, un tas, kada veida reklamas deve€js tos parveido un
iestrada attiecigaja reklama, ir reklamas devéja radoSa un briva izpausme, ko nevar aizliegt.

Konkurences padome konstaté, ka Latvijas Balzams izplatitajas Reklamas
»Kaznacheiskaya” un Park MV izplatitaja Reklama ,,Carskij Pokrov” sniegta informacija par
vienu un to pasu laika posmu — Reklamas ,,Kaznacheiskaya” ir noradits uz konkrétu gada
skaitli — 1861.gadu, bet Reklama ,,Carskij Pokrov” uz aptuvenu laika periodu — 19.gadsimta
vidu. Tadgjadi ir secinams, ka gan Reklamas ,,Kaznacheiskaya”, gan Reklama ,,Carskij
Pokrov” atspogulotie laika periodi sakrit.

Tomeér Reklamu Pazinojumos atspoguloto minéta perioda notikumu saturs ir atSkirigs:
Reklama ,,Carskij Pokrov” ir sniegts apgalvojums, ka ,,19.gadsimta vidu Krievijas impéerijas
degvina razoSanu Krievija parraudzija cara iecelts akcizes uzraugs, kurS kontrolgja, lai
degvins atbilstu cara noteiktajiem kvalitates standartiem.” Reklamas ,,Kaznacheiskaya” ir
noraditi citi vesturiskie fakti un lidz ar to minéta laika perioda notikumi Reklama ir
atspoguloti savadak —,,1861.gada Krievija tika ieviesta jauna degvina sagades kartiba:
muiznieki un zemes 1pasnieki piegadaja degvinu valsts kasei ka nodoklu ekvivalentu —ar
stingru kvalitates, cenu, daudzuma un piegades terminu kontroli”. Park MV, sniedzot
informaciju lieta, pamatoja to ar J.Kru¢ina gramata ,,Boaka myreBomutens” aprakstitiem
faktiem, kur ir atsauce uz 1863.gadu. Park MV lieta iesniegtaja kopija no J.Kruc¢ina gramatas
,»BoJllka myTeBonuTens” sniegta informacija par 1863.gada Krievija ieviesto degvina akcizes
uzraudzibas sistemu un akcizes uzraugu, kurs kontrolgja degvina razosanas procesu. Tadgejadi
secinams, ka Reklama ,,Carskij Pokrov” teksta ir atspoguloti iepriek§ mingtaja literatiiras
avota aprakstitie vesturiskie notikumi un Reklama ,,Carskij Pokrov” aprakstitais vesturiskais
notikums nav nemts no Reklamam ,,Kaznacheiskaya”.

Konkurences padome secina, ka gan Reklamas ,, Kaznacheiskaya”, gan art Reklama
,,Carskij Pokrov” ir faktologiskas kludas, bet tas nav uzskatamas par tadam, lai biitu pamats
secinat, ka ir atdarinats cita reklamas devgja teksts, lozungs vai vizualais t€ls vai veiktas cita
veida darbibas, kas var izraisit neskaidribas vai maldinat par reklamas dev&ju vai
reklam€jamam precém. Nav uzskatams, ka reklamai ir jasatur precizus reklama noradita
laika perioda militarpersonas formastérpa vai citu Cariskas Krievijas regaliju un atribiitikas
attelus.
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Alkoholisko dzérienu reklamas reklamas dev€jam ir raksturigi alkoholu pozicionét ar
izcelsmes regionu, ka ari noradit uz (izcelt) reklamétas preces augsto kvalitati, kas no
patérétaju viedokla ir butiska 1pasiba, kadai japiemit alkoholam. Visparzinams ir fakts, ka
degvina receptiiras attistiba ir saistama ar Krieviju un $aja valstl pastav senas $1 alkoholiska
dz€riena razoSanas tradicijas. Tap&c nereti degvina razotaji, virzot savu produkciju tirgi,
izvelas marketinga koncepciju, kas ir balstita uz asociaciju ar Krieviju, nereti izmantojot
simboliku, kas ir saistita ar Carisko Krieviju. Tadg€jadi gan Latvijas Balzams, gan Park MV,
reklamgjot to piedavatos degvinus, un poziciongjot tos saistiba ar Carisko Krieviju un noradot
to augsto kvalitati, nav izmantojusas originalu piecju degvinu Reklamu koncepcijai.

Nemot véra augstakminéto, abu Reklamu pazinojumos ietvertais apgalvojums par it
ka pastavoso kvalitates kontroli no Cariskas Krievijas puses, nav uzskatams par tik originalu
reklamas pazinojumu, ka biitu pamats uzskatit, ka ir atdarinats cita reklamas devéja reklamas
teksts, lozungs vai vizualais t€ls vai veiktas cita veida darbibas, kas var izraisit neskaidribas
vai maldinat par reklamas devéju vai reklam€jamam precém. Izmantojot reklamas koncepciju,
kas ir saistita ar asociaciju ar Carisko Krieviju, ir logiski, ka reklama var paradities vienadi
vai lidzigi atslégvardi. Iesniedzgja noraditie vienadie vai lidzigie vardi nav uzskatami par tik
originaliem, lai biitu iesp&jams konstatét, ka ir atdarinats cita reklamas devéja reklamas teksts
vai lozungs.

Tadgjadi fakts, ka gan Reklamas ,,Kaznacheiskaya”, gan arT Reklama ,,Carskij Pokrov”
attiecigais degvins ir poziciongts ka tads, kas ir ar senu izcelsmi Krievijas imp€rija un augstu
kvalitati, nevar biit par pamatu secinajumam, ka ir atdarinats cita reklamas devéja reklamas
teksts vai lozungs.

[7.2.] Iesniedz&ju iebildumi ir ar1 par to, ka Reklama ,,Carskij Pokrov” un Reklamas
»Kaznacheiskaya” ir izmantota Iidziga t€lu sisttma un lidzigs to novietojums. lesniedzg&ji
noradijusi, ka Latvijas Balzams viena no izplatitajam Reklamam ,,Kaznacheiskaya” ir att€lots
sarkanas krasas forma terpts huzars un lidzigs téls ir ietverts ar1 Park MV izplatitaja Reklama
»Carskij Pokrov”. Turklat abas reklamas minétie vizualie t€li ir novietoti pa kreisi no
reklam@jamas preces.

Ka konstatéts ieprieks, Reklama ,,Carskij Pokrov” lidzas konkrétajam teksta
Pazinojumam ietverts uz pils fona att€lota sarkanas krasas militarpersonas forma térpta viriesa
(jeb Cariskas Krievijas karaspeka vienibas sargkareivis, ka to noradijusi Park MV), kur§ tur
roka ieroci, att€ls. Park MV ar 06.02.2006. véstulé Nr.06-363 sniegtajiem paskaidrojumiem ir
apstiprinajusi, ka Reklama ,,Carskij Pokrov” ietvertais vizualais t€ls simboliz€ Reklamas
,»Carskij Pokrov” Pazinojuma noradito akcizes uzraugu, ko, nemot véra Reklamas ,,Carskij
Pokrov” Pazinojuma sniegto informaciju, Konkurences padomei apSaubit nav pamata, un
tadgjadi Reklama ,,Carskij Pokrov” ietvertais vizualais t€ls ir saistams un ieklaujas kopgja
Reklamas ,,Carskij Pokrov” sizetiskaja linija.

Huzara [vai Cariskas Krievijas karaspeka vienibas sargkareivja, ka to noradijusi Park
MV] tels art ir uzskatams par vienu no cariskas Krievijas simboliem, tadgjadi Konkurences
padome uzskata, ka Latvijas Balzams izplatitaja Reklama ,,Kaznacheiskaya” izmantotais
vizualais t€ls nav tik originals, lai vartu uzskatit, ka Reklama ,,Carskij Pokrov” ir atdarinats
cita reklamas devgja reklamas vizualais tels.

Vienlaikus Konkurences padome uzskata, ka Latvijas Balzams izplatitaja Reklama
»Kaznacheiskaya” izmantotais sarkanas krasas forma te€rpta huzara t€ls ir atskirigs no
Reklama ,,Carskij Pokrov” izmantota sargkareivja t€la, jo tiem ir péc formas atSkirigas
galvassegas un atskirigi formas térpi. Reklama ,,Carskij Pokrov” izmantotais sargkareivis ir
novietots pretskata vai profila un ta skatiens ir vérsts taisni, sargkareivis tur rokas ieroci un
sargkareivja sejas izteiksme ir nopietna, savukart Reklama ,,Kaznacheiskaya” izmantotais
huzara kermenis ir novietots saniski un ta galva ir pagrieziena no S§1 saniska kermena
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stavokla, huzara rokas ir degvina glazite. Tad€jadi Konkurences padome noraida iesniedzgja
argumentus par to, ka abu degvinu reklamas abu huzaru téls ir lidzigs.

Bez tam, neviena no Latvijas Balzams izplatitas Reklamas versijam kinoteatros un
presé netiek izmantots pazinojums kopa ar huzara telu, huzara t€ls ir izmantots tikai reklamas
materialos tirdzniecibas vietas, komunic€jot akciju veikalos laika perioda no 20.09.2004. Iidz
12.12.2004. akcijas sauklis ,,PEc tresas ar glanci!”, akcijas noteikumi: nopérkot degvinu
»Kaznacheiskaya”, var sagpemt wuzlimi, sakrajot 3 wuzlimes, tas var iemainit pret
»Kaznacheiskaya” glaziti. Salidzinajumam kinoteatros Reklama ir izplatita laika posma no
2004.gada maija Iidz jinijam un no 2005.gada maija Iidz 2006.gada februarim, bet presé€ no
2004.gada maija lidz jinijam un no 2005.gada maija lidz junijam. No augstakminé&ta
secinams, ka huzara t€ls ir izmantots tikai viena laika posma un no reklamas ar $a tela
izmantoSanu izbeigSanas ir pagajis salidzinosi ilgs laiks. Tadgjadi nav pamats uzskatit, ka
paterétajs iesnieguma iesniegSanas bridi asoci€ja huzara t€lu ar degvinu ,,Kaznacheiskaya”.
un ,,Carskij Pokrov” Reklama var izraisit neskaidribas vai maldinat par reklamas devéju vai
reklam&jamam precém.

Vienlaikus ir noraidami Iesniedzgju iebildumi par to, ka lidzigs ir ari Park MV un
Latvijas Balzams izplatitajas reklamas izmantoto t€lu novietojums, t.i., ka abas reklamas
att€lotais vizualais huzara vai sargkareivja téls novietots pa kreisi no reklam&ama degvina.
Nemot vera to, ka nav daudz iesp&ju, ka novietot cilvéka figiiru attieciba pret reklamgjamu
alkoholisko dzg€rienu, tad iesp&jami lidzigs t€lu novietojums $aja lieta nav uzskatams par
pietickamu pamatu, lai konstatétu Reklamas likuma 4.panta otras dalas 7.punkta parkapumu.
Lidz ar to atzistami par pamatotiem Park MV 06.02.2006. véstule Nr.06-363 sniegtie
paskaidrojumi, ka nav nozimes reklam&amas preces un ar to saistito elementu
kompozicionalajam (pa labi vai pa kreisi) izvietojumam reklama.

Konkurences padome uzskata, ka Latvijas Balzams izplatitajas Reklamas
»Kaznacheiskaya” sniegta informacija un kopgjais pasniegSanas veids (teksts un t€ls) nav tik
originali vai lidzigi, lai varétu uzskatit, ka ,,Carskij Pokrov” Reklama atdarina cita reklamas
deveja tekstu, lozungu vai vizualo t€lu, skanu un citus specialos efektus bez ta piekriSanas vai
veic cita veida darbibas, kas var izraisit neskaidribas vai maldinat par reklamas devgju,
reklam&jamam precém vai pakalpojumiem.

[7.3.] Attieciba uz Iesniedz&ju noraditajiem iebildumiem, ka Reklama ,,Carskij
Pokrov” ir maldino$a reklama, noradams sekojosais. Iesniedzg&ji uzskata, ka $adas maldinosas
reklamas rezultata patérétaji var uztvert degvinu ,,Carskij Pokrov” ka Latvijas Balzams raZoto
degvinu ,,Kaznacheiskaya” un lidz ar to maldinat par ta razotaju.

Konkurences padome norada, ka jo lielakas ir reklam@to precu atskiribas, jo mazaka
iespéja, ka reklama pati par sevi varétu maldinat patérétajus. Izvertejot Reklamas ,,Carskij
Pokrov” atbilstibu Reklamas likuma 8.panta noteikumiem, Konkurences padome nem véra
Sadus faktus un apstaklus: 1) gan Reklama ,,Carskij Pokrov”, gan Reklama ,,Kaznacheiskaya”
skaidri un neparprotami ir att€lotas reklamétas preces, t.i., Reklama ,,Kaznacheiskaya”
attelota degvina pudele, kas mark&ta ar "Kaznacheiskaya” precu zimi, bet Reklama ,,Carskij
Pokrov” attelota degvina pudele, kas marketa ar ,,Carskij Pokrov” precu zimi; 2) atskirigas ir
degvina ,,Kaznacheiskaya” un degvina ,,Carskij Pokrov” pudeles pec to formas; 3) atSkirigas
ir reklam@tajam degvina pudelém piestiprinatas etiketes, kuras redzams konkréta degvina
nosaukums; 4) patérétajam izdarot izve€li tirdzniecibas vietas, ir iesp€jams apliikot uz
konkretas degvina pudeles piestiprinatas etiketes, lai noskaidrotu ta razotaju; 5) atskirigs ir
abu degvina reklamu pasniegSanas veids, t.i., Reklama ,,Carskij Pokrov” Pazinojums ir
izmantots kopa ar huzara [vai 19.gs. Cariskas Krievijas karaspéka vienibas sargkareivis, ka to
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noradijusi Park MV] t€lu, bet Latvijas Balzams ir izplatijis vairakas, dazadu versiju Reklamas
»Kaznacheiskaya”, un neviena no tam netiek izmantots pazinojums kopa ar huzara t€lu.

Lidz ar to, nemot véra ievérojamas reklaméto precu atskiribas, ka ar1 Park MV un
Latvijas Balzams izplatitajas degvina reklamas sniegto informaciju, maz ticams, ka
apstridétas Reklamas ,,Carskij Pokrov” izplatiSanas rezultata paterétaji varétu sajaukt degvinu
»Carskij Pokrov” ar degvinu ,Kaznacheiskaya” un uztvert to ka Latvijas Balzams raZoto
preci, un ka tadgjadi Reklama ,,Carskij Pokrov” varétu ietekmét paterétaju ekonomisko ricibu
un §T iemesla del kaitét Latvijas Balzamam.

Nemot veéra to, ka gan Latvijas Balzams, gan Park MV, reklamgjot to piedavatos
degvinus, un poziciongjot tos saistiba ar Carisko Krieviju un noradot to augsto kvalitati, nav
izmantojuSas originalu pieeju produktu Reklamu koncepcijai, tad nav konstatéjams ari
Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas parkapums.

Nemot véra 1émuma konstatéto, Konkurences padome uzskata, ka Park MV, izplatot
Reklamu ,,Carskij Pokrov”, nav parkapusi Reklamas likuma 4.panta otras dalas 7.punkta,
8.panta un 3.panta pirmaja dala ietvertos noteikumus.

Konkurences padome, nemot véra minéto, un, pamatojoties uz Reklamas likuma
3.panta pirmo dalu, 4.panta otras dalas 7.punktu, 8.pantu, 10.panta pirmo un otro dalu,
14.panta ceturto dalu, 15.panta sesto un septito dalu,

noléma:

izbeigt lietas Nr.147/06/09/1 izpéti.

Konkurences padomes 1émumu saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu var
parsiidzeét Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no lémuma spéka stasanas dienas.

Priekssédéetaja [.Jaunzeme
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