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Par lietas neierosinaSanu

Par SIA ,,Tele Media” 08.05.2007. iesniegumu

Konkurences padome 08.05.2007. sanéma SIA ,,Tele Media” (turpmak —Tele Media)
08.05.2007. iesniegumu (turpmak —Iesniegums).

Iesnieguma noradits, ka Tele Media (Iiddz 19.12.2006. ieprieks€jais nosaukums Eniro
Latvija) ir informativo mediju uznémums, kas darbojas Latvijas uzzinu tirgii kops 02.09.1992.
Uzpémuma saimnieciska darbiba ir saistita ar informativo talrunu katalogu izdoSanu, uzzinu
sniegSanu interneta un uzzinu dienesta 1189.

Noradits, ka kop$s 2000.gada viens no uznémuma pamatproduktiem ir talrugu katalogs
»Auto&Travel”, kas ir paredzgEts lietotajiem —autobraucgjiem —,visiem tiem, kas ir pie stires”,
ka arT interesentiem, kam ir nepiecieSama informacija par celoSana iesp&jam, izklaidi un tiirismu.
Noradits, ka, sakot ar 2000.gadu, uzp€mums izdeva So katalogu ik gadu, izvietojot taja
informaciju par uzpémumiem, kas ir saistiti ar §1 kataloga mérkauditoriju, un tadgjadi, giistot
ienakumus no reklamas. Kataloga izplatiSana notiek visa Latvijas teritorija, izmantojot dazadus
izplatiSanas kanalus. Kataloga koncepcija savulaik tika riipigi izstradata un balstijas uz Tele
Media (Eniro Latvija) pasu veidoto datu bazi, un, izmantojot Tele Media pardosanas koncepciju
(know-how). Katalogs sava maza formata (AS5) un interesantas koncepcijas d&| bija atri ieguvis
popularitati reklamas devéju un lietotaju vidii. Uznémuma darbibas planos ietilpa koncepcija par
§1 produkta talako attistibu, pilnveidojot ta saturu un veidojot kataloga ,,spogulversiju” interneta.

Iesnieguma noradits, ka 2006.gada septembri Tele Media kluva zinams fakts, ka SIA
,,Pro Bus” (turpmak —Pro Bus) ir pieregistr&jusi uz sava varda doménu www.autotravel.lv, un,
izveidojot web lapu, pazinoja taja par nodomiem no 01.11.2006. sakt sniegt informativos
pakalpojumus Saja joma. Noradits, ka Tele Media taja laika (t.i., 2006.gada rudens) ar1 aktivi
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stradaja pie kartgja ,,Auto&Travel” kataloga sagatavoSanas, piesaistot taja informaciju no
reklamas dev&jiem. Noradits, ka $aja laika uzn€muma konsultanti sastapas ar lielu pretestibu no
reklamdev@ju puses par informacijas izvietoSanu kataloga, jo klienti bija sakusi sanemt lidzigus
piedavajumus no Pro Bus konsultantiem par informacijas izvietosanu kataloga internet-versija ar
identisku nosaukumu www.autotravel.lv. Nemot véra So faktu, Tele Media bija spiesta
2006.gada atcelt savu pardoSanas kampanu uz So katalogu un atlikt kataloga ,,Auto&Travel”
izdoSanu 2006.gada decembri. Informaciju par tiem klientiem, kas 2006.gada vasaras me&nesos
jau bija noslégusi ar Tele Media pardosanas Iigumus, Tele Media bija spiesta izvietot kataloga
,Visa Latvija”, kas iznaca 2006.gada decembri. Noradits, ka lidz ar pardoSanas kampanas
»Auto&Travel” partraukSanu Tele Media neguva planotos ienémumus Ls 20 000 apmera.

Noradits ka, analiz€jot internet portala www.autotravel.lv uzbiivi, izmantoto nozaru
registru un izvietoto klientu datu bazi, Tele Media konstat&ja, ka Pro Bus ir aktivi izmantojusi
Tele Media know-how Sajas jomas. Turklat driz vien atklajas, ka Pro Bus strada bijusie Tele
Media darbinieki, t.i., Illze Krauze, kas laika perioda no 03.02.2003. Iidz 16.06.2006. stradaja
Tele Media ka pardoSanas grupas un kampanas ,,Auto&Travel” vaditaja, Aiga Linare —lidz
17.08.2006. stradaja Tele Media ka dizaingrafiku nodalas vaditaja, Aina Sproga -Iidz
16.06.2006. stradaja Tele Media ka klientu konsultante, Inga Ervalde, Aiga Krimina, Ingrida
Meldere un Inga Maksimcuka —stradaja Tele Media ka konsultanti.

Iesniedzgjs noradijis, ka iepriek§ miné&to faktu d&l, ka ari, lai nemulsinatu savu klientus —
reklamas dev&jus, Tele Media 2007.gada bija spiesta atteikties no planiem veidot pardosanas
kampanu uz katalogu ,,Auto&Travel” un atlikt §1 kataloga iznakSanu tirgu uz nenoteiktu laiku.
Lidz ar to Tele Media art 2007.gada neiegiis planotos ikgad€jos ienémumus no reklamas Saja
kataloga Ls 20 000 apméra.

Noradits, ka 01.12.2006. Tele Media vérsas pie Latvijas Universitates Matematikas un
informatikas institata ar l[igumu anulét doména autotravel.lv registraciju uz Pro Bus varda un dot
iesp&ju parregistrét to uz Tele Media (lidz 2003.gadam $is doméns jau bija registréts uz Tele
Media varda, bet savulaik nebija laicigi parregistréts). Tomér uz $o ligumu Tele Media sanéma
atteikuma vestuli ar ieteikumu versties $1 jautajumu izskatiSanai civiltiesiska kartiba.

Péc lesniedzgja ieskata Pro Bus, izveidojot internetproduktu ar identisku ka Tele Media
ilggadgji izdota kataloga nosaukumu ,,Auto&Travel” un, izmantojot Tele Media pardoSanas
koncepciju un know-how uzzinu reklamas joma, ir rikojusies klaji negodigi un neatbilstosi
godigas uzneémgéjdarbibas praksei. Tadgjadi Tele Media uzskata, ka Pro Bus ir parkapusi
Konkurences likuma 18.pantu. Iesnieguma noradits, ka Sadas Pro Bus darbibas ir ne tikai
nodarijusas Tele Media tieSos zaud@umus Ls 40 000 apméra (negiitie ien€émumi 2006. un
2007.g.), bet ar1 grauj Tele Media uznémuma imidzu reklamdevéju vidi, kas tiek mulsinati ar
internetportala autotravel.lv ,,priekSrocibam” un labveligakiem sadarbibas nosacijumiem no Pro
Bus puses.

Iesnieguma ligts Konkurences padomei izvértét Pro Bus darbibas, anulét tai pieskirto
doménu autotravel.lv un piedzit kompensaciju par labu Tele Media par moralo kait€§jumu un
nodaritajiem zaud&jumiem neiegiito ienémumu veida 2006.-2007.gada Ls 40 000 apmera.

Izvertgjot lesnieguma un tam pievienotajos materialos noradito informaciju, ka ari
papildus iegiito informaciju Konkurences padome

konstatéja:
[1] Konkurences padomé& 28.05.2007. tikSanas laika Tele Media sniedza papildus

informaciju lesnieguma sakara, t.sk., noradija, ka ar Ilesnieguma noradito Tele Media know-how
saprotama pati produkta ideja, t.i., izveidot katalogu, kura tiktu apkopota visa informacija par
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reklamas dev€jiem, pakalpojumu sniedz&jiem attiecigaja intereSu joma, kas saistita ar auto un
celoSanu; ka Iidz Sim §1 informacija tika izvietota kataloga ,,Auto&Travel”; ka Pro Bus ir
izveidojusi identisku interneta majas lapu www.autotravel.lv, kura ari tiek sniegta S$ada
informacija; ka savulaik Tele Media izvélgjas konkréto nozari ta iemesla dgl, ka ta ir dinamiska
nozare, taja veidojas daudz jaunu klientu, rodas arvien vairak lietotaju, arvien vairak cilveku
celo, un lidz ar to §1 nozare péc Tele Media ieskata likas pelpu neso$a; ka darbiniekiem, kas
agrak stradaja Tele Media un paslaik strada Pro Bus, bija labi zinams Sis produkts, pardoSanas
koncepcija, t.i., ka pardot produktu, ko reklamas dev€jiem labak piedavat utt.; ka savulaik Eniro
Latvija valde lema par $1 produkta izveidi un istenoSanu, ieklaujot to Eniro Latvija produktu
klasta; ka pirmais katalogs iznaca 2000.gada; ka Tele Media darba ligumos ar darbiniekiem ir
ieklauts punkts, kas nosaka, ka intelektualas tiesibas, visa informacija par produktu, ir
komercnoslépums, kas, izbeidzot darba attiecibas, ir janodod Tele Media; ka papildus ar
atseviSkiem darbiniekiem tika noslégtas vienoSanas par konkurences ierobezojumu péc darba
tiesisko attiecibu izbeigSanas Tele Media stradat konkurgjosa uznémuma; ka Tele Media ,.know
—how” bija pieejams visiem tiem Tele Media bijusajiem darbiniekiem, kas noraditi Iesnieguma.

Paskaidroja, ka Pro Bus parkapums ir izpaudies, pirmkart, atdarinot Tele Media izdoto
katalogu interneta versija, t.i., identiski ir kataloga lietotie nozaru nosaukumi, nozaru strukttra
un kataloga izmantota Tele Media datu baze (reklamas devéji); ka nozaru struktiira katalogam ir
nemainiga katru gadu, mainas tikai reklamas devéji; ka, uzsakot 2006.gada kartgja kataloga
kampanu, [.Krauze bija kampanas vaditaja, vinai bija tiesibas pasitit datu bazes izdrukas uz
visiem klientiem; ka, balstoties uz §t1m izdrukam, ir loti viegli kontakteties ar klientu. Otrkart,
Iesniedzgja iebildumi ir par to, ka Pro Bus ir izveidojusi interneta majas lapu ar identisku
nosaukumu www.autotravel.lv; ka doméns autotravel.lv lidz 2003.gadam bija registréts uz Tele
Media (Eniro Latvija) varda; ka péc lesniedzgja leskata Pro Bus izmanto jau ilgu laiku tirga
pastavosa Tele Media produkta nosaukumu, kas klientiem ir loti labi atpazistams.

TikSanas laika lesniedzgjs, t.sk., precizgja, ka Pro Bus ar Iesnieguma noraditajam un
tikSanas laika izskaidrotajam darbibam, ir parkapusi Konkurences likuma 18.panta tresas dalas
1., 2. un 4.punktu.

Noradija, ka Tele Media nav versusies pie Pro Bus ar ligumu izbeigt Iesnieguma
noraditas darbibas, jo neuzskatija to par atbilstoSu situacijas risindjumu vérsties pie bijusajiem
darbiniekiem, kuriem tapat bija zinams, kas ir §is konkr&tais produkts un ka tas ir aizsargats.

Papildus sniedza informaciju, ka Latvija uzzinu pakalpojumu sniegSanas tirgd ir tris
lielakie spéletaji, t.i., SIA ,,Interinfo Latvija”, SIA ,Latvijas Talrunis”, SIA ,, Tele Media”; ka
tagad klat nacis jauns konkurents SIA ,,Pro Bus”.

[2] Konkurences padome 28.05.2007. sanéma Pro Bus 28.05.2007. véstuli, kura sniegtas
atbildes uz Konkurences padomeé 25.05.2007. tikSanas laika uzdotajiem jautajumiem. T.sk.,
noradits, ka doméns www.autotravel.lv uz Pro Bus varda tika registréts 21.07.2006.; ka
20.11.2006. LR Patentu valdé tika registréta AutoTravel preCu zime uz Pro Bus varda; ka
interneta majas lapa tika izveidota 2006.gada novembri, kad arf tika sakta informacijas sniegSana
taristiem; ka nosaukums www.autotravel.lv interneta majas lapai tika izve€lets tadel, ka jau
sakotngji tika nolemts nodarboties ne tikai ar arvalstu turistu piesaisti Latvijai caur informacijas
sniegSanu, bet arT ar marSrutu sastadiSanu visiem celot gribétajiem; ka, riipigi izanaliz€jot citu
valstu pieredzi Saja joma, Pro Bus secindja, ka interneta majas lapas ar nosaukumu
www.autotravel ir popularas daudzas valstis; ka starptautiskaja meklétaja Google vien
pieminétas vismaz 9 $adas lapas, pieméram, Krievija ir registrétas 4 8$adas lapas
(www.autotravel.org.ru; www.autotravel.ru; www.autotravel.spb.ru u.c.), gan Lielbritanija,
Vacija, un pat Kinas Tautas Republika (www.autotravel.ch); ka Pro Bus bija informéta par to, ka
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eksiste drukata izdevuma katalogs Auto&Travel, kas péc Pro Bus ieskata ir absoliiti cits
produkts.

Apstiprinats, ka Pro Bus strada dazi no minétajiem darbiniekiem, pieméram, Ilze Krauze
ir Pro Bus valdes priekSseédétaja, Aiga Sproga ienem biroja administratores amatu, Aiga Linare —
galvenas makslinieces amatu, Inga Maksim¢uka —reklamas konsultantes amatu; ka visi Sie
darbinieki ir stradajusi Tele Media, bet citos amatos.

Mingtaja vestulé sniegta informacija, ka idejas autors konkréta projekta izveidei ir Sandra
Cibule, kas arT strada Pro Bus; ka projekta realizétajs ir SIA ,,Data Pro Grupa”, ko apliecina abu
pusSu noslégtais sadarbibas ligums par programmatiiras izstrades pakalpojumiem; ka darbs pie
projekta izstrades sakas ar Pro Bus dibinasanu ka projekts tika izstradats kopigi ar IT
specialistiem no Data Pro Grupas; ka ar reklamas devEju piesaisti informacijas izvietoSanai
majas lapa www.autotravel.lv nodarbojas reklamas konsultanti; ka informacija par klientiem tiek
leglita gan turisma izstades, gan pasvaldibas, gan citos uzzinu portalos, ka ari Pro Bus ir
sadarbiba ar Tirisma Attistibas Valsts agentiiru; ka péc Pro Bus ieskata nevar salidzinat divus
pilnigi atSkirigus produktus —drukato izdevumu un interneta portalu; ka Iesnieguma noraditais,
ka ,katalogs sava maza formata (A5) del atri ieguvis popularitati reklamas devéju un lietotaju
vidi” tikai apstiprina, ka drukatam izdevumam Auto&Travel un interneta portalam
www.autotravel.lv ir pilnigi atSkiriga mérkauditorija; ka katalogs ir nemams cela lidzi, pateretaji
to izmanto ka celvedi; ka turklat, ka Iesnieguma noradits, kataloga izplatiSana notiek visa
Latvijas teritorija; ka savukart Pro Bus veidotais produkts www.autotravel.lv vairak merkéts uz
arvalstu turistiem (paslaik portals ir pieejams trijas valodas —LV, RU, ENG), tiirists saplano savu
atpiitu Latvija, ar portala starpniecibu var 24 stundas diennakt pasiitit automasinu, sadarbiba ar
a/s ,,Latvijas Valsts celi” turists var iegiit visu aktualako informaciju par celu stavokli Latvija,
par celu remontdarbiem (informacija tika atjaunota vasara vienu reizi diennakti, ziemas perioda
ik péc 6 stundam), ik dienu iegit informaciju par meteorologiskajiem laika apstakliem u.c.
aktualo informaciju; ka tadéjadi Pro Bus nesaskata lidzibu ar Tele Media veidotiem produktiem;
ka p&c Pro Bus ieskata Pro Bus projekts ir loti specifisks un konkurentu Pro Bus nav.

[3] No Iesnieguma un Konkurences padomeé 28.05.2007. tikSanas laika Tele Media
sniegtas informacijas secinams, ka Iesniedzgja iebildumi péc biitibas ir 1) par to, ka Pro Bus,
izveidojot interneta majas lapu www.autotravel.lv, ir izmantojusi Tele Media know-how; 2) par
to, ka Pro Bus ir izveidojusi interneta majas lapu ar identisku nosaukumu www.autotravel.lv;
3) par to, ka Pro Bus interneta majas lapa www.autotravel.lv atdarina Tele Media izdoto
katalogu ,,Auto&Travel”. Péc lesniedzgja ieskata tad€jadi Pro Bus ir parkapusi Konkurences
likuma 18.panta tresas dalas 1., 2. un 4.punktu.

[4] 1zvertejot Tele Media iebildumus par to, ka Pro Bus, izveidojot interneta majas lapu
www.autotravel.lv, ir izmantojusi Tele Media know-how, noradams sekojosais.

Atbilstosi Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 4.punktam Negodiga konkurence
var izpausties (..) ka cita tirgus dalibnieka komercnoslepumu ietverosas informdcijas iegiisana,
izmantoSana vai izplatiSana bez ta piekrisanas.

No Iesnieguma sniegtas informacijas secinams, ka ar Iesnieguma noradito know-how
saprotama Tele Media izdota kataloga ,,Auto&Travel” pardoSanas koncepcija (saskana ar
Konkurences padomé 28.05.2007. tikSanas laika Tele Media noradito, produkta pardosanas
koncepcija ietver sevi zinaSanas par to, ka pardot produktu, ko reklamas dev€jiem labak
piedavat) un reklamas devéju datu baze. Papildus Konkurences padomé 28.05.2007. tikSanas
laika Tele Media paskaidroja, ka ar Iesnieguma noradito Tele Media know-how, ko izmantojusi
Pro Bus, saprotama produkta ideja, t.i., izveidot katalogu (katalogu ,,Auto&Travel”), kura tiktu



http://www.autotravel.lv/
http://www.autotravel.lv/
http://www.autotravel.lv/
http://www.autotravel.lv/
http://www.autotravel.lv/
http://www.autotravel.lv/
http://www.autotravel.lv/

apkopota visa informacija par reklamas devé&jiem, pakalpojumu sniedzgjiem attiecigaja interesu
joma, kas saistita ar auto un celoSanu.

Jeédziens zinatiba (jeb know-how) ir definéts Latvijas Republikas Ministru kabineta
25.04.2006. Noteikumu Nr.317 ,Noteikumi par atsevisku horizontalo sadarbibas vienosanos
atbrivoSanu no Konkurences likuma 11.panta pirmaja dala noteikta vienoSanas aizlieguma”
1.5.punkta, t.i., zinatiba (know —how) —nepatentétas praktiskas informacijas kopums, kas rodas
pieredzes un parbauzu rezultatd. Si informacija nav plasi zindma un pieejama, ta ir
neaizstajama precu razosand vai tehnologiska procesa piemerosand, un iepriekSminétas pazimes
ir iespéjams parbaudit.

Konkurences likuma nav noteikta know-how (jeb zinatibas) aizsardziba pret neatlautu
izmantoSanu. Taja pasa laika likuma 18.panta tresas dalas 4.punkta ir paredz€ta aizsardziba pret
komercnoslépumu saturoSas informacijas neatlautu iegiSanu, izmantoSanu vai izplatiSanu.
Tadgjadi, ja tirgus dalibnieka know-how (jeb zindatiba) atbilst visam komercnoslépuma pazimeém,
tas ir paklauts Konkurences likuma noteiktajai aizsardzibai.

Saskana ar Komerclikuma 19.panta pirmo dalu komercnoslépuma statusu komersants var
pieskirt tadam saimnieciska, tehniska vai zinatniska rakstura lietd un rakstveida vai citada veida
fikseétam vai nefiksétam zinam, kuras atbilst visam §1s dalas 1. — 5.punkta noteiktajam pazimeém,
t.sk., tas nav visparpieejamas tresajam personam.

Parbaudot lietas materialus, iesnieguma noraditaja interneta portala www.autotravel.lv
sniegto informaciju, iesniedzgja noraditos ta lielako konkurentu izdotos Iidziga satura produktus,
konkrétaja gadijuma Tele Media (Eniro Latvija) ideja radit noteiktu produktu, t.i., izdot katalogu,
kura biitu apkopota informacija par pakalpojumu sniedzgjiem un reklamas dev&jiem auto un
celosanas joma un kataloga pardosanas koncepcija jeb zinaSanas par to, ka pardot produktu,
nemot véra noskaidrotos faktiskos apstaklus nav uzskatdmas par komercnoslépumu saturosu
informaciju.

Ka noradits Iesnieguma, un ko apstiprina Konkurences padomé 28.05.2007. tikSanas
laika Tele Media papildus sniegta informacija, Tele Media (iepriek§ Eniro Latvija) katalogu
»Auto&Travel”, kura sniegta informacija auto un celoSanas joma, izdod kop§ 2000.gada, un tas
tiek izplatits visa Latvijas teritorija. Tadgjadi Tele Media ideja ir materializ&usies noteikta
produkta, un faktiski ta kops kataloga izdoSanas briza ir kluvusi plasi zinama ikvienam kataloga
lietotajam. Potenciali jebkuram tirgus dalibniekam ir tiesibas uzsakt saimniecisko darbibu taja
pasa tirgil, kura to veic iesniedzgjs vai ciesi saistitajos tirgos, piedavajot lidziga satura produktu.
Iesniedz€ja un Pro Bus piedavatajiem produktiem Iidzigus produktus piedava ari SIA ,Latvijas
Talrunis”, izdodot katalogu ,,Auto celvedis” un piedavajot informaciju interneta majas lapa
www.autocelvedis.lv. Fakts, ka iesniedz&ja piedavatais katalogs ,,Auto&Travel” un Pro Bus
interneta portala www.autotravel.lv sniegtd informacija ne pe&c pasniegSanas veida, ne péc
noform&uma, ne ar1 péc satura nav identiski, apstiprina lietas materiali. Iesniedzg&ja noradita
informacija par kataloga ,,Auto&Travel” reklamas devg&jiem ir ieklauta pasa kataloga un lidz ar
to Sada informacija ir pieejama ikvienam kataloga lietotajam. Turklat, ka paskaidrojusi Pro Bus
informaciju par klientiem (reklamas dev&jiem) Pro Bus iegiist tirisma izstades, paSvaldibas,
citos uzzinu portalos, ka ar1 sadarbojoties ar Turisma Attistibas Valsts agenttiru.

Attieciba uz Iesniedzgja noraditajiem iebildumiem par to, ka Pro Bus ir izmantojusi Tele
Media kataloga ,,Auto&Travel” pardosanas koncepciju, Konkurences padome secina, ka Tele
Media nav sniegusi lieta informaciju un pieradijumus par to, ka kataloga ,,Auto&Travel”
pardoSanas koncepcija, kas, ka noradijis lesniedzgjs, ietver sevi zinasanas par to, ka pardot
produktu, Tele Media ir aizsargata ka komercnoslépumu saturosa informacija, Komerclikuma
19.panta pirmas dalas 5.punkta un Darba likuma 83.panta pirmaja dala noteiktaja veida.
Pieradijumus, kas biitu par pamatu uzskatit, ka Tele Media pastav fikséta veida noforméta
individuali izstradata kataloga ,,Auto&Travel” pardoSanas koncepcija, pieméram, speciali
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noteikumi, TpasSu zinasanu apkopojums par to, ka labak pardot produktu reklamas dev&jam, un
kam butu noteikts komercnoslépuma statuss, iesniedzgjs nav sniedzis. Tele Media noraditas
darbinieku zinaSanas par to, ka pardot produktu, parasti ir jebkura tirgus dalibnieka darbiniekam,
kas nodarbojas ar produktu pardoSanu, ari, pieméram, reklamas dev&ju piesaisti produktam, $o
darbinieku iegiito zinasanu un uzkratas darba pieredzes rezultata. Tas, ka notiek iepriekseja
darba vieta ieglito zinaSanu un pieredzes izmantoSana jaunaja darba vieta, ir logiska
likumsakariba, un katram darbiniekam ir savi individuali darba pan€mieni un domu gaita, kuri,
mainot darba dev€ju, nemainas. Taja pasa laika iesniedzgja iebildumiem, kas lautu izlemt par
lietas ierosinasanu jabiit balstitiem uz pietickamu pieraditu informaciju, kas apliecinatu
komercnoslépumu ietverosas informacijas iegiiSanas, izmantoSanas vai izplatiSanas pamatotu
iesp&jamibu, kas $aja gadijuma nav konstat&jams.

Izvertgjot minéto, Konkurences padome konstaté, ka iesniedz&ja iesniegums nesatur,
papildus sniegta informacija nav pietickama un Konkurences padome nav ieguvusi informaciju
par pieradijumiem, kuri liecina par Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 4.punkta noteikta
aizliegumu iesp&jamo parkapumu Pro Bus darbibas un tadéjadi Konkurences padomei nav
pamata ierosinat lietu uz Pro Bus iesnieguma pamata.

Vienlaikus Saja sakara noradams, ka nav nozimes citiem Iesniedz€ja noraditajiem
apstakliem lieta, t.sk., ka Pro Bus strada bijusie Tele Media darbinieki un, ka ar atseviSkiem
darbiniekiem bija noslégtas vienoSanas par konkurences ierobezojumu péc darba tiesisko
attiecibu izbeigSanas Tele Media stradat konkur€josa uzp€muma. Konkurences padome jau
ieprieks citas lietas, izvertgjot lidzigus iebildumus (skat. Konkurences padomes 12.02.2007.
lémums Nr. 5, Latvijas V@éstnesis Nr.33, 23.02.2007), ir secinajusi, ka Satversmes 106.panta ir
noteiktas tiesibas ikvienam brivi izvéléties nodarbosanos un darbavietu atbilstosi savam spéjam
un kvalifikacijai. Saskana ar Satversmes 116.pantu S$is tiesibas var ierobezot vienigi likuma
paredz€tajos gadijumos. Likumdevejs sadu ierobezojumu ir paredz€jis Darba likuma 84.panta,
nosakot darba dev€jam iesp&ju un tiesibas vienoties ar darba némeju par ierobezojumiem stradat
pie konkurenta arT péc darba tiesisko attiecibu izbeigdanas (konkurences ierobezojums). Saja
sakara radusSies stridi ir risinami civiltiesiska kartiba tiesa. Konkurences likuma 18.panta tresas
dalas 4.punkts neparedz ierobezojumus Satversmes 106.panta noteiktajas nodarbosanas izvéles
tiesibas, ka ari neparedz darba devé€ja intereSu aizsardzibu, ierobezojot savu bijuSo darbinieku
zinasanu vai pieredzes, ko tie ieguvusi ieprieks€ja darba vieta, likumigu izmantoSanu pie tirgus
dalibnieka konkurentiem.

[5] Izvertejot Iesniedz€ja noraditos iebildumus par to, ka Pro Bus ir izveidojusi interneta
majas lapu ar iesniedz€ja izdotajam katalogam ,,Auto&Travel” identisku nosaukumu
www.autotravel.lv, un ka Pro Bus interneta majas lapa www.autotravel.lv atdarina Tele Media
izdoto katalogu ,,Auto&Travel”, noradams uz $adiem faktiskajiem un tiesiskajiem apstakliem.

Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 1.punkta ir noteikts, ka Negodiga konkurence
var izpausties (..) ka cita tirgus dalibnieka (eksistéjoSa, savu darbibu izbeigusa vai reorganizéta)
likumigi lietota nosaukuma, atskiribas zimju un citu pazimju izmantoSana vai atdarinasana, ja
tas var maldinat attiectba uz tirgus dalibnicka identitati. Saskana ar Konkurences likuma
18.panta tresas dalas 2.punktu Negodiga konkurence var izpausties (..) ka cita tirgus dalibnieka
razotas vai realizétas preces nosaukuma, aréja izskata, markéjuma vai iepakojuma
atdarinasana, precu zimes izmantoSana, ja tas var maldindt attieciba uz preces izcelsmi.

Konkurences padomé& 28.05.2007. tikSanas laika Tele Media noradija, ka Iidz
2003.gadam doméns autotravel.lv bija registréts uz Tele Media (Eniro Latvija) varda; ka péc
Iesniedzgja ieskata Pro Bus nelikumigi izmanto jau ilgu laiku tirgii pastavosa Tele Media
produkta nosaukumu, kas klientiem ir Joti labi atpazistams; ka p&c Iesniedz&ja ieskata identiska
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ir Tele Media kataloga ,,Auto&Travel” un Pro Bus interneta majas lapa www.autotravel.lv
izmantota nozaru struktiira un datu baze.

Konkurences padome secina, ka Tele Media iebildumi p&c biitibas ir par to, ka Pro Bus ir
izveidojusi interneta majas lapu ar nosaukumu www.autotravel.lv, kas ir ar identisku nosaukumu
tam, kadu ieprieks, izdodot katalogu, ir izmantojusi Tele Media, un ka $aja majas lapa izmantota
nozaru struktiira un datu baze ir lidziga Tele Media kataloga ,,Auto&Travel” izmantotajai nozaru
struktirai un datu bazei. Tele Media nav noradijusi uz faktiem, kas liecinatu, ka Pro Bus bitu
izmantojusi vai atdarinajusi Iesniedzgja nosaukumu (firmu), atskiribas zimes vai citas pazimes,
kas var maldinat attieciba uz tirgus dalibnieka identitati. Parbaudot Tele Media iebildumu
atbilstibu Konkurences likuma 18.panta treSas dalas 1.punkta tiesiskajam sastavam, secinams, ka
Tele Media izdota kataloga nosaukums ,,Auto&Travel” nav tirgus dalibnieka nosaukums vai
atSkiribas zime Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 1.punkta izpratng, bet gan Tele Media
piedavata prece.

Ievérojot minéto, secinams, ka faktiski (un tiesiski) Tele Media iebildumi ir par
konkretas preces, t.i., kataloga ,,Auto&Travel” nosaukuma izmanto$anu, kas var maldinat par
preces izcelsmi. Lidz ar to iesniedz€ja sniegta informacija un iebildumi, to pietickamiba un
atbilstiba Konkurences likuma 23.panta otrajai dalai, ir vért€§jami Konkurences likuma 18.panta
tresas dalas 2.punkta konteksta.

Pro Bus 28.05.2007. vestulé sniegusi paskaidrojumus, ka doméns www.autotravel.lv
21.07.2006. registréts uz Pro Bus varda; ka 20.11.2006. Latvijas Republikas Patentu valdé
registréta AutoTravel pre¢u zime uz Pro Bus varda; ka, izvéloties interneta majas lapai
nosaukumu www.autotravel.lv, tika analizéta citu valstu pieredze $aja joma, un secinats, ka
interneta majas lapas ar nosaukumu www.autotravel.lv ir popularas daudzas valstis.

Pro Bus 28.05.2007. véstulei pievienota Latvijas preéu zimes registracijas aplieciba
apstiprina, ka 20.11.2006. uz Pro Bus varda registréta precu zime (reg. Nr. M 57 010), kura ka
atsevisks elements ietverts art vardu salikums Auto Travel, kuru Pro Bus izmanto ka savu
doména vardu interneta majas lapa www.autotravel.lv. Tadgjadi, izvertgjot Tele Media
iebildumus, secinams, ka strids ir par Pro Bus piedero$as precu zimes biutiska elementa
izmantoSanu doména nosaukuma www.autotravel.lv.

Saja sakara noradams, ka saskana ar Unificétajiem doména vardu stridu risina$anas
noteikumu (ICANN Uniform Domain Name Resolution Policy) 7.punktu visi stridi par jau
registrétiem doména vardiem tiek risinati vispargjas jurisdikcijas tiesas vai arbitrazas tiesa
Latvijas Republika, kamér nav izveidots Administrativais stridu risinasanas pakalpojums
doménu vardu stridiem Latvija. Tadgjadi, nemot véra minéto, un to, ka saskana ar lieta iegtito
informaciju Pro Bus pieder 21.07.2006. Latvijas Universitates Matematikas un informatikas
institita registréts doména vards autotravel.lv, Konkurences padomes kompetencé nav izvertét
Iesniedz&ja iebildumus par doména varda autotravel.lv izmantoSanu Pro Bus komercdarbiba.
Mingtais secinajums atbilst lidzSin€jai Konkurences padomes praksei (skat. Konkurences
padomes 19.12.2003. 1€émums Nr.65, http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/2003/N65_1912.doc;
Konkurences padomes 10.11.2005. lemums Nr.62, 30.11.2005. Latvijas V@&stnesis, Nr.191;
Konkurences padomes 11.04.2007. léemums Nr.28, 20.04.2007. Latvijas V&stnesis, Nr.65). Ir ar
janorada, ka Konkurences likums Konkurences padomei nepieskir tiesibas anulét citas iestades
(konkrétaja gadijuma Latvijas Universitates Matematikas un informatikas institlita) tirgus
dalibniekam pieskirto doména vardu, ka to iesnieguma liidzis iesniedzgjs.

Turklat vardu salikums Auto Travel nav originals, bet tam ir konkréto preci aprakstoss
raksturs un vardi Auto un Travel pasi par sevi §1 iemesla dél nav tiesiski aizsargajami.

Cita starpa Tele Media iebildusi par to, ka Pro Bus interneta majas lapa
www.autotravel.lv izmantota nozaru struktiira un datu baze ir lidziga Tele Media izdotaja
kataloga ,,Auto&Travel” izmantotajai nozaru struktiirai un datu bazei. Saja sakara Pro Bus
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28.05.2007. vestule paskaidrojusi, ka nevar salidzinat divus pilnigi atskirigus produktus —drukato
izdevumu un interneta portalu.

Izvertgjot minetos iesniedz&ja iebildumus saistiba ar Konkurences likuma 18.panta tresas
dalas 2.punkta iespg&jamo parkapumu Pro Bus darbibas un lemjot par lietas ierosinasanu vai
neierosinasanu, nozime ir Tele Media un Pro Bus piedavatajai konkrétajai precei, tas pazimém.

Saskana ar lieta iegiito informaciju (skat. Tele Media Iesniegums; Konkurences padomes
un Tele Media 28.05.2007. sarunu protokols; Pro Bus 28.05.2007. véstule) Tele Media (Eniro
Latvija) kops$ 2000.gada izdod katalogu (drukata izdevuma veida) ,,Auto&Travel”, kura sniegtas
uzzinas auto un celoSanas joma. Pro Bus 2006.gada novembri ir izveidojusi interneta majas lapu
www.autotravel.lv, kura tiek sniegtas uzzinas auto un celoSanas joma.

Abos gadijuma prece ir noteikta veida informacija (uzzinas) auto un celosanas joma.
Tomér, nemot veéra to, ka pastav dazada veida uzzinu sniedzgju piedavatie uzzinu sniegsanas
veidi, ar1 uzzinas ir dazada veida —uzzinas kataloga, uzzinas interneta, uzzinas pa talruni, uzzinas
informacijas centros u.c. Gan Tele Media, gan Pro Bus sniedz uzzinas auto un celoSanas joma,
tacu atSkirigi ir So uzzinu sniegSanas veidi. Tele Media uzzinas sniedz drukata izdevuma veida
kataloga , Auto&Travel”, savukart Pro Bus wuzzinas sniedz interneta majas lapa
www.autotravel.lv.

Ieprieks minéta konteksta uzzinas auto un celoSanas joma kataloga un $ada veida uzzinas
interneta majas lapa nav pilnigi savstarp€ji aizstajamas. Pirmkart, ta iemesla dél, ka kataloga
izmantoSana péc butibas ir neierobezota, to visur var pagemt lidzi un pie vajadzibas izmantot
uzzinu ieguSanai, savukart interneta sniegto uzzinu iegiiSanu ierobezo nepiecieSamiba péc
interneta piesléguma, kas ne vienmér un pie visiem apstakliem ir iespgjams. Otrkart, Tele Media
kataloga ,,Auto&Travel” uzzinas tiek sniegtas latvieSu valoda, tatad to var izmantot interesents,
kur$ zina latvieSu valodu. Savukart Pro Bus interneta majas lapa www.autotravel.lv uzzinas tiek
sniegtas tris valodas —latviesu, krievu un anglu, 1idz ar to uzzinas Saja majas lapa var izmantot
plasaks interesentu loks. Treskart, kataloga sniegtas informacijas (uzzinu) apjoms ir ierobezots,
ti.,, tas lielakoties aprobezojas ar kontaktinformacijas par konkrétu komercsabiedribu
(pakalpojumu sniedzgja) sniegSanu, bet interneta majas lapa sniegtds uzzinas par konkrétu
pakalpojumu sniedz€ju nereti ir sasaistitas ar §1 komersanta interneta majas lapu, kur var iegut
padzilinatu informaciju par interes€joSo pakalpojumu sniedzg&ju. Pie $adiem apstakliem Tele
Media un Pro Bus piedavatas preces (t.i., Tele Media —uzzinas kataloga, Pro Bus —uzzinas
interneta) ir pietickami atSkirigas preces.

Turklat Konkurences padome nem veéra faktu, ka Tele Media izdota kataloga
»Auto&Travel” izlaidumdatos un Pro Bus interneta majas lapa www.autotravel.lv patérétajiem ir
skaidri noradits, kas ir konkr&ta kataloga izdevEjs un interneta majas lapas 1paSnieks un
uzturetajs, pie tam minétajos produktos atskirtsp&jas nodrosinasanai ir izmantotas iesniedzgja un
Pro Bus precu zimes. Tadgjadi ta ka katra gadijuma uzzinu sniedz&js ir identific§jams un
paterétajiem ir dota iesp€ja parliecinaties par konkréto uzzinu sniedz&ju identitati, vidusméra
patérétajs nevar tikt maldinats attieciba uz preces izcelsmi.

Nemot veéra min&to, Konkurences padomei nav pamata ierosinat lietu uz Tele Media
Iesnieguma pamata par Konkurences likuma 18.panta tresas dalas I.punkta un 2.punkta
iesp&jamo parkapumu Pro Bus darbibas.

Lidz ar to, iev@rojot §T [émuma 4. un 5.punkta noraditos apsvérumus un pamatojoties uz
Konkurences likuma 23.panta ceturtas dalas 1.punktu, Konkurences padome atzist par pamatotu
pienemt Ilémumu par lietas neierosinasanu.
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Nemot véra min€to un, pamatojoties uz Konkurences likuma 6. panta pirmas dalas
1.punktu, 8.panta pirmas dalas 1.punktu, 18.panta tresas dalas 1., 2. un 4.punktu, 23.panta otras
dalas 2.punktu, treso dalu, ceturtas dalas 1.punktu, Konkurences padome

nolema:

neierosinat lietu par Konkurences likuma 18. panta tresas dalas 1., 2 un 4.punkta noteikto
aizliegumu iesp&jamo parkapumu SIA ,,Pro Bus” darbibas.

Konkurences padomes lémumu saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu var
parstidzet Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no 1émuma sp&ka stasanas dienas.

Priek$seédetaja v.i. T.Jefremova
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