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PETIJUMA PASUTITAIS:
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PETIJUMA VEICEIS:

Tirgus un socialo pétijumu centrs "Latvijas Fakti"

PETIJUMA MERKIS: Apzinat patérétaju ikdienas patérina produktu iepirk3anas un izvéles paradumus
visa Latvija kopa un atseviski Rigas pilséta.

IZLASE: 1215 Latvijas patstavigie iedzivotaji vecuma no 18 gadiem, kuri pérk partikas un
pirmas nepiecieSamibas preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas
veikalos

APTAUIJAS METODE: CAWI - tieSsaistes intervijas Interneta vidé. Respondentu atlasé péc kvotu izlases

principa tika izmantota SIA «Latvijas Fakti interneta panela datu baze

INTFORMACIJAS IEGUVES PERIODS:

9.10.2023.-23.10.2023.
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Izlases sadalijums
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Dzi-

mum

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izglitiba

Augstaka

Vidéja profesionala\ speciala

Vidéja visparizglitojosa

Pamata vai nepabeigta vidéja

Majsaim-niecibas

kumi ménest

iena

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

Atteikums

(%) no majsaimn.

erée

kumiem t
partikas iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Grati pateikt/ NA

Personu

skaits

majsaim- |iena

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

62%

64%

Baze: visi aptaujas
dalibnieki (respondenti,
kuri pérk partikas un
pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes
nespecializétajos
mazumtirdzniecibas
veikalos); n=1215
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Saskana ar pétijuma rezultatiem, Latvijas sabiedriba kopuma pozitivi vérté ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas veikalu
tiklu konkurences pietiekamibu, gan kopuma Latvijas teritorija, gan atseviski Rigas pilsétas teritorijas apkaimés. Vairak neka divas
tresdalas pétijuma daltbnieku apmierina nespecializéto partikas un pirmas nepiecieSamibas pre¢u mazumtirdzniecibas veikalu
Zimolu pietiekamiba un dazadiba, gan Latvija kopuma, gan art Riga. Pretéju, kritisku viedokli parstavéja mazak ka 20%
respondentu. Nozimigakie tirgus daltbnieki ir Maxima un Rimi, kuru veikaliem priekSroku dod vairak neka 70% patérétaju.
Pozitiva ietekme partikas un pirmas nepiecieSamibas precu tirgd ir arT jaunienakusajiem ta daltbniekiem, galvenokart, Lidl
mazumtirdzniecibas veikaliem, kuros planotus pirkumus jau veic gandriz puse aptaujas daltbnieku. Patérétaju skatijuma ir
iespéjas aizvietot viena zimola ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas veikalu ar cita zimola ikdienas patérina precu veikalu.

1. Ikdienas patérina precu iepirkSanas paradumi

Q
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Divas treSdalas (65%) aptaujas daltbnieku klatienes nespecializétajos ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas veikalos
iepérkas vairakas reizes nedé|a. 28% aptaujato to dara apmeéram reizi nedé|a, savukart 8% - retak. Aptaujas rezultatu analize
respondentu grupas, kas izveidotas péc dazadam sociali demografiskajam pazimém, neatklaj kadas batiskas rezultatu atskiribas.

Pircéju dosanas veida uz veikalu struktdra:

4 Lielaka dala (53%) aptaujato patérétaju iepirkties uz nespecializétajiem ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas
veikaliem dodas ar automasinu. Visbiezak tie ir iedzivotaji vecuma no 25 lidz 49 gadiem, ar augstaku izglitibas un
ienakumu limeni, Pierigas iedzivotaji un respondenti no skaitliski lielakam gimeném.

4 38% aptaujas daltbnieku nespecializétos partikas un pirmas nepiecieSamibas pre¢u mazumtirdzniecibas veikalus apmeklé
kajam. VisbieZak tie ir jauniesi, ka arT gados vecakie (65+) iedzivotaji, finansiali mazak nodrosSinatie iedzivotaji, ridzinieki

un respondenti, kuri dzivo vieni.

v Ar sabiedrisko transportu uz partikas un pirmas nepiecieSamibas precu veikaliem parasti dodas 7% aptaujato Latvijas
iedzivotaju, biezak gados vecakie (50+) un finansiali mazak nodrosinatie respondenti.

v Ar velosipédu uz ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas veikaliem parasti dodas 2% respondentu.
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a Respondentu vértéjumam tika piedavati dazadi apgalvojumi par iepirk$anas paradumiem. Sadus iepirk§anas paradumus uz sevi
attiecinaja lielaka dala aptaujas dalibnieku (ka noteikti vai dazkart sev atbilstosus tos vértéja vismaz 85% respondentu):

4 Man ir svarigs deriguma termins svaigajiem partikas produktiem (uz sevi to attiecinaja 70% aptaujato patérétaju, salidzinosi
bieZak sievietes);

4 Pirms veikala apmekléjuma planoju pirkumus (ta parasti dara 58% aptaujato, biezak gados vecakie (65+) un finansiali mazak
nodrosinatakie iedzivotaji, kuri partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei téré vairak neka 30% gimenes ikménesa
budzeta);

Pievérsu uzmanibu akcijas un regularas cenas starpibai (57%, biezak to dara sievietes);
Planojot savus pirkumus, nemu véra akcija piedavatas preces (52%, biezak uz sevi to attiecinaja sievietes un finansiali mazak
nodrosinatakie iedzivotaji);

4 VisbieZak izvélos preces, kam ir akcija (ta parasti dara 52% iedzivotaju). Vérojama tendence — jo zemaki ir majsaimniecibas

ikménesa ienakumi, ka arf, jo lielaka gimenes budZeta dala tiek téréta partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei, jo
biezak priekSroka tiek dota akcijas precu iegadei.

v legadajoties konkrétas partikas un pirmds nepiecieSamibas preces, izvélos vairdku raZotdaju produkciju (uz sevi to attiecinaja
51% aptaujato, salidzinosi bieZzak sievietes).

a Nakoso iepirkSanas paradumu grupu veido apgalvojumi, kurus noteikti uz sevi attiecinaja lielaks respondentu skaits neka to, kuri tos
noraidija. Jaatzimé, ka visus Sos apgalvojumus ka noteikti vai dazkart sev atbilstoSus vértéja vairakums aptaujato.

v Parasti iepérkos péc pirkumu saraksta (sevi ta raksturoja 42%, vél 36% to uz sevi attiecinaja daléji). Biezak péc pirkumu
saraksta iepérkas finansiali mazak nodrosinatie respondenti;

v Es atliktu iegadaties iecienitu preci par reguldro cenu, ja zinatu, ka péc 2 nedélam prece atkal bis pieejama par akcijas cenu (ka
atbilstosu sev to vértéja 39%, ka dazkart atbilstosu vél 30% patérétaju);

4 Pirms izvélos preci, parbaudu tas deriguma terminu un apzindti izvélos to, kam ir gardkais termins pat tad, ja prece ar garaku
deriguma terminu ir dargaka (ka atbilstoSu sev to vértéja 37%, ka dazkart atbilstoSu vél 37% respondentu);
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4 legadadjos ilgi uzglabajamas partikas preces par akcijas cenu, lai veidotu to krajumus mdjas (ka atbilstosu sev to vértéja 34%, ka
dazkart atbilstosu vél 36% aptaujato). Jo lielaka gimenes budZeta dala tiek téréta partikas un pirmas nepiecieSsamibas precu
iegadei, jo biezak respondenti izteikumu attiecinaja uz sevi. Biezak ta rikojas ari tie patérétaji, kuri nespecializétos ikdienas
pre¢u mazumtirdzniecibas veikalu apmeklé reti — retak neka reizi nedé|3;

v Ja planoju partikas preces izlietot nedélas laika, iegadasos konkrétas preces, ar deriguma terminu lidz 7 dienam (ka atbilstoSu
sev to vértéja 32%, ka dazkart atbilstosu vél 41% respondentu). Biezak ta rikojas iedzivotaji pensijas vecuma, ar zemu
ienakumu [Tmeni, vienatné dzivojosie;

4 Veicu partikas un pirmds nepieciesamibas precu pirkumus daZadds tirdzniecibas vietdas, nemot véra akciju piedavajumus (ka
atbilstosu sev to vértéja 31%, ka dazkart atbilstosu vél 37% aptaujato).

v VisbieZdk izvélos Latvijas izcelsmes preces (ka atbilstoSu sev to vértéja 30%, ka dazkart atbilstoSu vél 42% respondentu).
Latvijas precém prieksroku vairak dod vecaka paaudze. Vérojama tendence — jo gados vecaki respondenti, jo lielaks aptaujato
skaits izteikumu attiecinaja uz sevi.

v Impulsivi nepérku akcijas preces, kas ieprieks nav planotas pirkt (ka atbilstoSu sev to vértéja 30%, ka dazkart atbilstosu vél 47%
patérétaju). Biezak uz sevi izteikumu attiecinaja virieSi un respondenti vecuma virs 50 gadiem;

4 Es iegadatos preces ar 50% atlaidi (vai lielaku), ja tam deriguma termins beigtos ndkosaja diend (ka atbilstosu sev to vértéja
30%, ka dazkart atbilstoSu vél 41% respondentu). Biezak ta atbildéja respondenti vecuma lidz 50 gadiem.

a Pédéjo iepirkSanas paradumu apgalvojumu grupu veido izteikumi, kurus respondenti biezak noraidija neka noteikti attiecinaja uz sevi:

v Izvélésos veikalu, kur ir atlaides precém, kas man interesé, pat, ja tas neatrodas tuvu majam/darbam/macibu iestadei, bet ir
lidz 10 min. brauciend/gdjiena (ka atbilstosu sev to vértéja 31%, ka dazkart atbilstosu 30%, ka neatbilstoSu 36% aptaujato).
Biezak ta rikojas finansiali mazak nodrosSinatie iedzivotaji, kuri partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei téré vairak par
pusi ikménesa majsaimniecibas budzeta;

4 Man ir svarigi iegadaties preces ar iespéjami ilgako deriguma terminu ari gadijuma, ja zinu, ka preci izlietosu tuvako 3 dienu
laika (ka atbilstosu sev to vértéja 30%, ka dazkart atbilstosu 32%, ka neatbilstosu 35% respondentu);

v Ja veikala ir pieejamas divu zimolu vistu olas, izvélésos létakas olas ar isaku deriguma terminu (ka atbilstoSu sev to vértéja 30%,
ka dazkart atbilstosu 27%, ka neatbilstosu 35% respondentu). Biezak izteikumu uz sevi attiecinaja finansiali mazak nodrosinatie
un Latgales iedzivotaji.
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4 Man nav svarigs deriguma termins partikas produktiem, kas atri nebojajas (ka atbilstosu sev to vértéja 30%, ka dazkart
atbilstosu 35%, ka neatbilstoSu 32% respondentu). Biezak So uzskatu parstavéja jauniesi vecuma lidz 24 gadiem;

v Man nav svariga preces izcelsmes valsts (ka atbilstosu sev to vértéja 26%, ka dazkart atbilstosu 34%, ka neatbilstosu 36%
aptaujato). Biezak izteikumu uz sevi attiecinaja jauniesi vecuma Ilidz 24 gadiem, ka ari Latgales iedzivotaji;

v Planojot pirkumus, vispirms izpétu un salidzinu dazadu zimolu veikalu akciju piedavajumus bukletos, interneta vietnés vai
specializétos piedavajumus (ka atbilstosu sev to vértéja 25%, ka dazkart atbilstoSu 29%, ka neatbilstoSu 44% respondentu).
Visbiezak ta rikojas iedzivotaji ar zemiem majsaimniecibas ikménesa ienakumiem.

4 Partikas un pirmds nepiecieSamibas precu iegadé parasti prieksroku dodu viena konkréta zimola tikla veikaliem (ka atbilstoSu

sev to vértéja 21%, ka dazkart atbilstoSu 35%, ka neatbilstoSu 40% aptaujas dalibnieku).

4 Es vienmeér izvélos savu iecienita zimola preci, pat, ja cita raZotdja lidzigai precei ir akcijas cena (ka atbilstosSu sev to vértéja 20%,
ka dazkart atbilstosu 42%, ka neatbilstoSu 34% respondentu). Visbiezak ta dara jauniesi un finansiali nodrosSinatakie iedzivotaji;

4 Salidzinu pirkuma groza summu daZados e-veikalos, pirms dodos klatiené veikt pirkumu (vienigais apgalvojums, kuru noraidija
vairakums (59%) aptaujato patérétaju; uz sevi to attiecinaja 14%, ka dazkart atbilstoSu 22% iedzivotaju);

4 Ja salidzinu savu iepirkuma groza saturu sogad un pirms gada, tad Sobrid taja vairdk atrodamas veikalu tiklu privato precu
zimolu partikas preces (ka atbilstoSu sev to vértéja 13%, ka dazkart atbilstoSu 28%, ka neatbilstoSu 38% respondentu).

a Lielakajai dalai aptaujato Latvijas iedzivotaju iepirkuma groza vairums precu ir:

v Akcijas preces (59%; biezak aptaujas dalibniekiem, kuri partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei téré vairak par pusi
ikménesa majsaimniecibas budzeta, sievietém, ka ari respondentiem, kuri visbiezak iepérkas Lidl vai Maxima veikalos);

v Latvijas izcelsmes preces (55%; biezak gados vecakiem un finansiali vairak nodrosinatajiem iedzivotajiem).

a lepirkuma groza vairums importa izcelsmes precu ir 20% patérétaju (biezak jaunieSiem), vairums nocenotu precu, ar Tsu deriguma
terminu, ir 16% respondentu (bieZak finansiali mazak nodrosinatajiem iedzivotajiem), vairums privato prec¢u zimolu preces ir 11%
aptaujato iedzivotaju.
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2. Nozimigakie faktori partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadée

a Gandriz visiem Latvijas iedzivotajiem partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé ir svarigi sadi kritériji:
4 Preces kvalitate (ir svariga 98% patérétaju);
v Preces cena (svariga 94%);
v Preces deriguma termins (svarigs 90%);
> Deriguma termins ir svarigs svaigu produktu, auglu un darzenu izvélé. 88% aptaujato Latvijas iedzivotaju atzina,

ka pievérs uzmanibu deriguma terminam un izvélas preci ar garako deriguma terminu svaigu produktu (svaigs
piens, gala, olas) pirkumu gadijuma, 45% aptaujato to dara darzenu un auglu (taja skaita salati, zaJumi u.c.)
pirkumu gadijuma. Citam partikas produktu grupam pastiprinatu uzmanibu deriguma terminam pievérs mazak
par 25% pircéju.

4 Preces sastavs (svarigs 86%).
a Mazak svarigie faktori:
v Zinams preces razotajs (ir svarigi 65% pircéju);
4 Preces izcelsmes valsts (svarigi 59%). VErojama tendence — jo mazaka gimenes budZeta dala tiek téréta partikas un

pirmas nepiecieSamibas precu iegadei, jo biezak preces izcelsmes faktors tika vértéts ka svarigs. Biezak svarigs faktors
ari senioriem vecuma virs 65 gadiem.

Prece ir ekologiski/biologiski razota (svarigi 52%, biezak sievietém un gados vecakajiem iedzivotajiem);

Preces dizains/tilpums (vienigais faktors, kas partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadg, svarigs ir mazak ka pusei
(46%) pétijuma dalibnieku. Vieniga vecuma grupa, kur to par svarigu uzskata vairakums (55%) aptaujato, ir jauniesi.

11 €O Latvijas Fakti
Konkurences padome <



3. Akcijas cenu nozime dazadu partikas produktu izvélé

a Akciju cenas ir svarigas lielakajai sabiedribas dalai iegadajoties gandriz visas partikas prec€u grupas. Vairak neka divas tresdalas
patérétaju atzina, ka atlaides ir svarigas iegadajoties $adus partikas produktus:

Svaigie produkti (svaigs piens, svaiga gala, olas) (svarigi 80% aptaujato iedzivotaju);
Kafija, téja (svarigi 78%);

Darzeni un augli (taja skaita salati, zaJumi u.c.) (svarigi 76%);

Sausa partika (makaroni, graudaugi, musli u.c.) (svarigi 73%);

Konservéta partika (kukuriiza, pupinas, gala, zivis, mérces u.c) (svarigi 69%);

D SRR UL N VRN

Atri sasaldéta partika (svarigi 66%).

a Akciju cenas mazak svarigas ir iegadajoties saldumus (svarigi 60% respondentu), bezalkoholiskos dzérienus (svarigi 51%), ka art
sajas uzkodas (svarigi 49% patérétaju).

4. Latvijas izcelsmes produktu atpazistamiba veikalos

a Divas tresdalas (65%) aptaujato Latvijas iedzivotaju pauda viedokli, ka Latvijas izcelsmes produkti veikalos ir viegli pamanami.
Salidzinosi biezak ta uzskata jauniesi vecuma Iidz 24 gadiem. Nedaudz vairak ka ceturta dala (27%) aptaujas dalibnieku bija
pretéjas domas — vinu skatijuma Latvijas izcelsmes produkti veikalos nav viegli atpazistami.
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5. Nozimigakie faktori tirdzniecibas vietas izvélée

a Dominéjosa dala (vairak neka tris ceturtdalas) Latvijas iedzivotaju ka svarigus kritérijus tirdzniecibas vietas izvélé vérté:
v Plass precu sortiments (tas ir svarigi 91% patérétaju);
v Atrodas tuvu (majam/ darbam/ macibu iestadei) (svarigi 86%);
v Izdevigi akciju/ Tpasie piedavajumi (svarigi 80%);
v Atrodas vistuvak (majam/ darbam/ macibu iestadei) (svarigi 79%);
v Zemakas cenas neka citas partikas precu tirdzniecibas vietas (svarigi 78%);
v Patikams veikala interjers/apkalposana (svarigi 77%).
a Mazak svarigie aspekti tirdzniecibas vietas izvélé:
v Veikala pastav lojalitates programma (tas ir svarigi 65% pircéju, bieZzak sievietém);
v Pieejamas pasapkalposanas kases (ir svarigi 53% patérétaju, biezak gados jaunakajiem aptaujas dalibniekiem vecuma lidz

34 gadiem, iedzivotajiem no finansiali vairak nodrosinatajam majsaimniecibam, ridziniekiem, ka ari respondentiem, kuri

visbiezak iepérkas Rimi veikalos).

6. lecienitakie partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikli un izvéles argumentacija

a Parliecinosi popularakie Latvijas partikas un pirmas nepiecieSamibas pre¢u mazumtirdzniecibas veikalu tikli ir Maxima un Rimi.
Kadam no Siem veikaliem prieksroku dod gandriz tris ceturtdalas aptaujato Latvijas iedzivotaju.

v Tirgus lideris ir Maxima, kuru par iecienttako veikalu tiklu atzina 41% patérétaju. Vel 25% respondentu Maximu nosauca
par otro izvéli. Rimi visbieZzak iepérkas 31% aptaujato Latvijas iedzivotaju, vél 24% respondentu Rimi nosauca ka otro
izvéli partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegade.

v Abiem veikalu tikliem ir sava nisa Latvijas tirgl, pircéju mérkauditorijas atSkiras. Maxima vairak orientéjas uz gados
vecako un mazak turigo sabiedribas dalu, ka ari sievietém, savukart Rimi vairak orientéts uz gados jaunakiem un
finansiali nodroSinatakiem pircéjiem, Rigas un pierigas iedzivotajiem, virieSiem.
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Nakamas vietas popularako partikas un pirmas nepiecieSamibas pre¢u mazumtirdzniecibas veikalu tiklu saraksta ienem:
v Lidl - ka pirmo izvéli to nosauca 7%, ka vienu no divam pamata izvélém 20% respondentu, bieZzak Rigas iedzivotaji;

v Top - ka pirmo izvéli to nosauca 7%, ka vienu no divam optimalajam izvélém 16% aptaujato, biezak lauku regionu, jo 1pasi,
Vidzemes iedzivotaji;

Mego - ka pirmo izvéli to nosauca 4%, ka vienu no divam pamata izvélém 11% respondentu, biezak Latgales iedzivotaji.

Gan Elvi, gan LaTs ka vienu no diviem iecienitakajiem partikas un pirmas nepiecieSamibas pre¢u mazumtirdzniecibas
veikalu tikliem minéja 5% aptaujato Latvijas iedzivotaju.

Pétijuma dalibnieki tika IGgti pamatot savu iecienttaka partikas un pirmas nepiecieSamibas pre¢u mazumtirdzniecibas veikalu tikla
izvéli. Gandriz visos gadijumos pamatojot savu izvéli par labu tam vai citam veikalam dominéja arguments, ka iecienitakais veikals
atrodas tuvu majam. Iznémums ir Lidl veikali, kuriem priekSroka visbiezak tiek dota dé| salidzinosi izdevigakam precu cenam.

v Izvéle par labu Maxima veikaliem visbieZzak tika argumentéta $adi — tuvu majam (minéja 47% respondentu, kuri priekSroku
dod Maxima), izdevigas cenas (39%), akcijas/ atlaides (21%). Pétijuma rezultatu analize Jauj apgalvot, ka izvéle par labu
Maxima liela méra tiek veikta ekonomisku apsvérumu dél (Maxima veikalos iepirkties ir izdevigak neka, pieméram, Rimi);

v Biezak minétie argumenti par labu Rimi veikalu izvélei - tuvu majam (minéja 49% respondentu, kuri priekSroku dod Rimi),
plass precu/ zimolu piedavajums (18%), laba produktu kvalitate (18%). Respondentu minétie argumenti liecina, ka zvéle
par labu Rimi liela méra tiek veikta dél plasa precu klasta un to kvalitates raditajiem;

v Lidl ir vienigais veikalu tikls (vél arT Sky, bet Saja gadijuma tur ir nepietiekams respondentu skaits, lai iegltos rezultatus
varétu visparinat), kuram prieksroka visbiezak tiek dota dé| salidzinosi izdevigakam precu cenam (minéja 55%
respondentu, kuri prieksroku dod Lidl). Nakamie biezak minétie iemesli - laba produktu kvalitate (31%) un tuvu majam
(21%).

v Biezak minétie argumenti par labu Top veikaliem - tuvu majam (minéja 73% respondentu, kuri prieksroku dod Top),
izdevigas cenas (10%), tuvu darbam/ macibu iestadei (9%).

v Biezak minétie argumenti par labu Mego veikaliem - tuvu majam (minéja 69% respondentu, kuri prieksroku dod Mego),
plass precu/ zimolu piedavajums (13%), izdevigas cenas (10%).
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7. lepirksanas paradumi Lidl un SPAR zimolu mazumtirdzniecibas veikalos

a Analizéjot Latvijas tirgQ jaunienakusos tirgus daltbniekus - Lidl un SPAR partikas un pirmas nepiecieSamibas precu
mazumtirdzniecibas veikalu tiklus, jaatzimé, ka nozimigu vietu tirgd ienem un lielu patérétaju interesi bauda tikai Lidl.

v Lidl veikalos iepirkusies ir vairak neka tris ceturtdalas (80%) aptaujato Latvijas patérétaju;
v Planotus Lidl apmekléjumus veic gandriz puse (48%) aptaujas daltbnieku;
v Lidl veikali ieintereséjusi Latvijas patérétajus ar savu sortimentu, kas atskiras no citu veikalu piedavajuma. 20% aptaujato

Latvijas iedzivotaju atzina, ka dodas uz Lidl veikaliem péc konkrétam ikdienas patérina precém, kas nav nopérkamas citu
Zimolu veikalos . Atrasanas vietai ir nozime, bet Lidl gadijuma ta nav izSkirosa. Tikai 16% respondentu, kuri iepérkas Lidl
Zimola veikalos, uz sevi noteikti attiecinaja apgalvojumu «lepérkos Lidl zimola veikalos, jo tas atrodas tuvu darbam/
dzivesvietai/ macibu iestadei», vél 26% Lidl klientu izteikumu vérteja ka dazkart sev atbilstosu.

a SPAR zimola partikas un pirmas nepiecieSamibas precu veikali Latvijas sabiedriba pagaidam nebauda lielu interesi un, iespéjams,
ari veikalu tikls Latvija pagaidam nav tads, lai iedzivotajiem bitu plasas iespéjas tos apmeklét. SPAR veikalos vispar ir iepirkusies
11% aptaujato Latvijas patérétaju. Planotu iepirkS8anos SPAR zimola veikalos ir veikusi 3% pétijuma daltbnieku.

8. Nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu zimolu pietiekamiba un dazadiba

a Petijuma rezultati liecina, ka nespecializéto partikas un pirmas nepiecieSamibas pre¢u mazumtirdzniecibas veikalu pietiekamiba
un dazadiba valsti kopuma un atseviski Riga Latvijas sabiedriba neraisa batiskas iebildes, veikalu pietiekamiba un dazadiba

kopuma tiek vertéta parliecinosi pozitivi.

v Nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu pietiekamiba un dazadiba Riga apmierina vairak neka tris ceturtdalas (77%)
Rigas iedzivotaju. Kritisku viedokli parstavéja 14% aptaujato ridzinieku.

v Latvija kopuma nespecializéto partikas un pirmas nepiecieSamibas precu mazumtirdzniecibas veikalu skaitu un dazadibu
ka pietiekosu vertéja 70% aptaujato Latvijas iedzivotaju. Pretéjas domas bija 15% pétijuma dalibnieku.

4 Aptaujas rezultatu analize respondentu grupas, kas izveidotas péc dazadam sociali demografiskajam pazimém, Sajos
jautajumos neatklaj kadas batiskas viedok]u atskiribas.
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I1l. Pétijuma rezultati

1. Ikdienas patérina precu iepirkSanas paradumi
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1.1. Ikdienas patérina preces — iepirkSanas biezums un tirdzniecibas vietas izvéle

Vai pédéja gada laika esat pircis/-kusi partikas un
pirmas nepiecieSamibas preces ... ?

Cik biezi Jus iegadajaties ikdienas patérina (partikas un
pirmas nepiecieSamibas) preces?

Klatienes nespecializétajos

o . mazumtirdzniecibas veikalos*
Vairakas reizes

nedéla; 71%

Retak ka reizi

nedéla; 3% Tirgos

Klatienes specializétos
mazumtirdzniecibas veikalos**

. Interneta veikalos
1x nedél3; 26%

*Nespecializétie mazumtirdzniecibas veikali — veikali, kur pietiekosi plasa
sortimenta patérétajs var iegadaties visas vai gandriz visas ikdienas
patérinam nepiecieSamas preces (t.i., partikas preces, sadzives kimiju,
kermena kopsanas lidzeklus). Nespecializétie veikali NAV specializétie
veikali, pieméram, viena razosanas uznémuma veikali vai veikali, kur
atrodami vienas precu grupas produkti. Nespecializéto mazumtirdzniecibas
veikalu pieméri - Maxima, Rimi, Lidl, Aibe, LaTs, ELVI, TOP, Mego).
**Specializétie mazumtirdzniecibas veikali — viena razosanas uznémuma
veikali vai veikali, kur atrodami vienas precu grupas produkti, pieméram,
“Laima”, “Laci”, “Forevers” firmas veikali.

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk
partikas un pirmas nepiecieSamibas preces klatienes
nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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1.1. lepirkSanas biezums klatienes nespecializétos veikalos

Cik biezi iepérkaties klatienes nespecializétos veikalos?

Vairakas reizes
Retak ka reizi nedéla; 65%

nedéla; 8%

Reizi nedéla;
28%

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas
un pirmas nepiecieSamibas preces klatienes nespecializétajos
mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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1.1. lepirkSanas biezums klatienes nespecializétos veikalos

Cik biezi iepérkaties klatienes nespecializétos veikalos?

Ko

Kopa

Dzi-

mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

1zglitiba

Augstaka

Vidéja, pamata

Majsaim-

niecibas
ienakumi

menesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.
ienakumiem

partikas

iegadei tére

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personu

skaits

majsaimni

eciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;

Klatienes

nesp.
veikalus
apmeklé:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

n=1215

Visbiezak

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top
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M Vairakas reizes nedéla

M Reizi nedéla

M Retak ka reizi nedéla
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1.2. Noklusanas veids klatienes nespecializétos mazumtirdzniecibas veikalos

Ka Jis visbiezak apmeklgjiet klatienes nespecializétos mazumtirdzniecibas veikalus?

Cits; 1% Ar automasinu;
53%

Ar velosipédu;
2%

Ar sabiedrisko
transportu; 7%

Kajam; 38%

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas
un pirmas nepiecieSamibas preces klatienes nespecializétajos
mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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1.2. Noklusanas veids klatienes nespecializétos mazumtirdzniecibas veikalos

Ka JUs visbiezak apmekléjiet klatienes nespecializétos mazumtirdzniecibas veikalus?

M Ar automasinu

Kopa Ins3%m
Dzimums
Sievietes IINS1%N
Viriesi
Vecums
18-24 gadi
25-34 gadi
35-49 gadi
50-64 gadi
65 un vairak gadi
Izglitiba
Augstaka IENS7%N
Vidéja, pamata INE5%N
Majsaimniecibas ienakumi ménesi
Vairak ka 2500 EUR nco %
2001-2500 EUR Inse%m
1501-2000 EUR a1
1001-1500 EUR g5
Lidz 1000 EUR mmsms2%m
% no majsaimniecibas ienakumiem, kas tiek téréti partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei ménesa laika
Vairak ka 50%
31% - 50%
21% - 30%
Lidz 20%
Personu skaits majsaimnieciba
3unvairak IEEEEEEET%N
2 S22
1 Ise%n
Regions
Riga
Pieriga
Vidzeme
Kurzeme
Zemgale
Latgale
lepirk$anas biezums klatienes nespecializétos veikalos
Vairakas reizes nedéla
Reizi nedéla
Retak ka reizi nedéla
Visbiezak iepérkas:
Maxima s
Rimi
Lidl
Top NEso%N

I u
A
QI
S
[
3

N I
=
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m Ar sabiedrisko transportu

7%

e 9%
H 4%

0 2y

W 4%
6%
e 11%
e 12%

6%
9y

B 3%

B 3%

M 5%
9%
. 939

e 10%
6%
7%
M 5%

m 4%
e 7%
. 14%

9%
W 5%
W 5%
e 8%
0 2%

e 7%

M %
N gy
s 439

8%
6%
e 11%
0 2%
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Seit ir dazadi apgalvojumi ar iepirk$anas paradumiem. Liidzu novértéjiet katru no tiem, vai Jums tie atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst.
Apgalvojumi, kuri bieZak tika raksturoti ka sev atbilstosi

Man ir svarigs deriguma termins svaigajiem partikas produktiem
Pirms veikala apmekléjuma planoju pirkumus

Pievérsu uzmanibu akcijas un regularas cenas starpibai

Planojot savus pirkumus, nemu véra akcija piedavatas preces

Visbiezak izvélos preces, kam ir akcija

legadajoties konkrétas partikas un pirmas nepiecieSamibas preces, izvélos
vairaku raZotaju produkciju

Parasti iepérkos péc pirkumu saraksta
Es atliktu iegadaties iecienttu preci par regularo cenu, ja zinatu, ka péc 2
nedélam prece atkal bis pieejama par akcijas cenu

Pirms izvélos preci, parbaudu tas deriguma terminu un apzinati izvélos to, kam
ir garakais termin$ pat tad, ja prece ar garaku deriguma terminu ir dargaka
legadajos ilgi uzglabajamas partikas preces par akcijas cenu, lai veidotu to
krajumus majas
Ja planoju partikas preces izlietot nedélas laika, iegadasos konkrétas preces, ar
deriguma terminu Iidz 7 dienam

Izvélésos veikalu, kur ir atlaides precem, kas man interesé, pat, ja tas neatrodas
tuvu majam/darbam/macibu iestadei, bet ir lidz 10 min. brauciena/gajiena

Veicu partikas un pirmas nepiecieSamibas precu pirkumus dazadas tirdzniecibas
vietas, nemot véra akciju piedavajumus

M Atbilst man m DaZkart atbilst man = Neatbilst man = Grati pateikt

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Seit ir dazadi apgalvojumi ar iepirk$anas paradumiem. Liidzu novértéjiet katru no tiem, vai Jums tie atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst.

Apgalvojumi, kuri retak tika raksturoti ka sev atbilstosi

Man ir svarigi iegadaties preces ar iespéjami ilgako deriguma terminu ari
gadijuma, ja zinu, ka preci izlietosu tuvako 3 dienu laika

Ja veikala ir pieejamas divu zimolu vistu olas, izvélésos létakas olas ar 1saku
deriguma terminu

Visbiezak izvélos Latvijas izcelsmes preces
Man nav svarigs deriguma termins partikas produktiem, kas atri nebojajas

Impulsivi nepérku akcijas preces, kas ieprieks nav planotas pirkt

Es iegadatos preces ar 50% atlaidi (vai lielaku), ja tam deriguma termins beigtos
nakosaja diena

Man nav svariga preces izcelsmes valsts

Planojot pirkumus, vispirms izpétu un salidzinu dazadu zimolu veikalu akciju
piedavajumus bukletos, interneta vietnés vai specializétos piedavajumus

Partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé parasti prieksroku dodu viena
konkréta zimola tikla veikaliem

Es vienmer izvélos savu iecienita zimola preci, pat, ja cita raZotaja lidzigai precei
ir akcijas cena

Salidzinu pirkuma groza summu dazados e-veikalos, pirms dodos klatiené veikt
pirkumu.

Ja salidzinu savu iepirkuma groza saturu Sogad un pirms gada, tad Sobrid taja
vairak atrodamas veikalu tiklu privato precu zimolu partikas preces

M Atbilst man m DaZkart atbilst man = Neatbilst man = Grati pateikt

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Seit ir dazadi apgalvojumi ar iepirk$anas paradumiem. Liidzu novértéjiet katru no tiem, vai Jums tie atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst.

Apgalvojumi, kuri retak tika raksturoti ka sev atbilstosi

Man nav svariga preces izcelsmes valsts

Planojot pirkumus, vispirms izpéetu un salidzinu dazadu
zimolu veikalu akciju piedavajumus bukletos, interneta
vietnés vai specializetos piedavajumus

Partikas un pirmas nepiecieSsamibas precu iegadé parasti
prieksroku dodu viena konkréta zimola tikla veikaliem

Salidzinu pirkuma groza summu dazados e-veikalos, pirms
dodos klatiené veikt pirkumu.

Ja salidzinu savu iepirkuma groza saturu sogad un pirms
gada, tad sobrid taja vairak atrodamas veikalu tiklu
privato precu zimolu partikas preces

B Atbilst man B DaZkart atbilst man B Neatbilst man B Grati pateikt

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu novertéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - Man ir svarigs deriguma termins svaigajiem partikas produktiem

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:|iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak |veikalus | veikalos

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top
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B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

B Neatbilst man

I Grati pateikt
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu novertéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - Pirms veikala apmekléjuma planoju pirkumus

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:|iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak |veikalus | veikalos

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top
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B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

B Neatbilst man

I Grati pateikt
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - PievérSu uzmanibu akcijas un regularas cenas starpibai

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:|iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak |veikalus | veikalos

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top
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B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

B Neatbilst man

I Grati pateikt
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu novertéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - Planojot savus pirkumus, nemu véra akcija piedavatas preces

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:|iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - VisbieZak izvélos preces, kam ir akcija

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:|iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak |veikalus | veikalos

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

B Neatbilst man

I Grati pateikt

¢0 Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —
legadajoties konkrétas partikas un pirmas nepiecieSamibas preces, izvélos vairaku razotaju produkciju

(o]

Kopa

Dzi-

mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

nes

]

m

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

¢0 Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu novertéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - Parasti iepérkos péc pirkumu saraksta

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:|iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak |veikalus | veikalos

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

B Neatbilst man

I Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Es atliktu iegadaties iecienitu preci par regularo cenu, ja zinatu, ka péc 2 nedélam prece atkal biis pieejama par akcijas cenu

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —
Pirms izvélos preci, parbaudu tas deriguma terminu un apzinati izvélos to, kam ir garakais termins pat tad, ja prece ar garaku deriguma terminu ir dargaka

M Atbilst man m Dazkart atbilst man H Neatbilst man = Grati pateikt
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem
LUdzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —
legadajos ilgi uzglabajamas partikas preces par akcijas cenu, lai veidotu to krajumus majas

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:|iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak |veikalus | veikalos

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

B Neatbilst man

I Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Ja planoju partikas preces izlietot nedélas laika, iegadasos konkrétas preces, ar deriguma terminu lidz 7 dienam

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst — IzvéléSos veikalu, kur ir atlaides precém, kas man interesé, pat, ja tas neatrodas
tuvu majam/darbam/macibu iestadei, bet ir Iidz 10 min. brauciena/gajiena

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Veicu partikas un pirmas nepiecieSamibas precu pirkumus dazadas tirdzniecibas vietas, nemot véra akciju piedavajumus

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

¢0 Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Man ir svarigi iegadaties preces ar iespéjami ilgako deriguma terminu ari gadijumj, ja zinu, ka preci izlietosu tuvako 3 dienu laika

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Ja veikala ir pieejamas divu zimolu vistu olas, izvélésos Iétakas olas ar isaku deriguma terminu

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu novértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - VisbieZzak izvélos Latvijas izcelsmes preces

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits
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nieciba

3 un vairak
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Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede
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B Neatbilst man
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu novertéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - Man nav svarigs deriguma termins partikas produktiem, kas atri nebojajas

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]
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]
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iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%
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1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu novertéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - Impulsivi nepérku akcijas preces, kas ieprieks nav planotas pirkt

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.
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B Neatbilst man

I Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Es iegadatos preces ar 50% atlaidi (vai lielaku), ja tam deriguma termins beigtos nakosaja diena

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst - Man nav svariga preces izcelsmes valsts

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

lzgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

meénesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

]

s
]
-

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

(ST

Retak ka reizi nede

Baze: visi
aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:|iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak |veikalus | veikalos

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

B Neatbilst man

I Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Planojot pirkumus, vispirms izpétu un salidzinu dazadu zimolu veikalu akciju piedavajumus bukletos, interneta vietnés vai specializétos piedavajumus

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé parasti priekSroku dodu viena konkréta zimola tikla veikaliem

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Es vienmér izvélos savu iecientta zimola preci, pat, ja cita raZzotaja lidzigai precei ir akcijas cena

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

QO Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Salidzinu pirkuma groza summu dazados e-veikalos, pirms dodos klatiené veikt pirkumu

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

B Atbilst man

m Dazkart atbilst man

 Neatbilst man

= Grati pateikt

¢O Latvijas Fakti



1.3. Apgalvojumi par iepirkSanas paradumiem

Ladzu noveértéjiet, vai apgalvojums Jums atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst —

Ja salidzinu savu iepirkuma groza saturu Sogad un pirms gada, tad Sobrid taja vairak atrodamas veikalu tiklu privato precu zimolu partikas preces

B Atbilst man

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

m Dazkart atbilst man H Neatbilst man = Grati pateikt

49 eLatviias Fakti



1.4. Preces, kuram biezak tiek dota priekSroka

Parskatot Jusu iepirkuma grozu, vairuma precesiir ... ?

Akcijas preces 59%

Latvijas izcelsmes 55%

Importa izcelsmes

Nocenotas preces\preces ar 1su
deriguma terminu

Privata precu zimola preces

Grati pateikt\NA

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215

50 eo, Latvijas Fakti
Konkurences padome i



1.4. Preces, kuram biezak tiek dota prieksroka Parskatot Jasu iepirkuma grozu, vairuma preces ir ... ?

m Akcijas preces M Latvijas izcelsmes
Kopa s g%n
Dzimums
Sievietes e %N
VirieSi s 1%
Vecums
18-24 gadi IEe2%
25-34 gadi A%
35-49 gadi e 1%
50-64 gadi 3%
65 un vairak gadi EEEEEEEEEEEs7%N
Izglitiba

Augstaka IEEEEEEEEEEe0%
Vidéja, pamata s %
Majsaimniecibas ienakumi ménesi
Vairak ka 2500 EUR s 3%
2001-2500 EUR Ie3 %
1501-2000 EUR e19em
1001-1500 EUR i ns6%m
Lidz 1000 EUR e 7%
% no majsaimniecibas ienakumiem, kas tiek téréti partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei ménesa laika
Vairak ka 50% I 6 7%
31% - 50%
21% - 30%
Lidz 20%
Personu skaits majsaimnieciba
un vairak 2%
2 s 7%
1 s 7%
Regions
Riga
Pieriga
Vidzeme
Kurzeme
Zemgale
Latgale
lepirkSanas biezums klatienes nespecializétos veikalos
Vairakas reizes nedéla
Reizi nedéla
Retak ka reizi nedéla
Klatienes nespecializétos veikalus visbiezak apmeklé:
Ar automasinu
Kajam ez
Ar sab. transportu 7%
Visbiezak iepérkas:
Maxima
Rimi
Lidl
Top HEs3%

@ Latvijas Fakti
Konkurences padome 51 C




1.4. Preces, kuram biezak tiek dota priekSroka Parskatot Jasu iepirkuma grozu, vairuma preces ir ... ?

H Importa izcelsmes  Nocenotas preces\preces ar isu deriguma terminu M Privata precu zimola preces

Kopa Immmmmmm2o0%m
Dzimums
Sievietes
Viriesi
Vecums
18-24 gadi
25-34 gadi
35-49 gadi
50-64 gadi
65 un vairak gadi
Izglitiba
Augstaka INTE%N
Vidéja, pamata IN23%0
Majsaimniecibas ienakumi ménesi
Vairak ka 2500 EUR 25 %n
2001-2500 EUR I27%n
1501-2000 EUR mm22%m
1001-1500 EUR ez
Lidz 1000 EUR waagem
% no majsaimniecibas ienakumiem, kas tiek téréti partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei ménesa laika
Vairak ka 50%
31% - 50%
21% - 30%
Lidz 20%
Personu skaits majsaimnieciba
un vairak 24N
2 e
1 %
Regions
Riga
Pieriga
Vidzeme
Kurzeme
Zemgale
Latgale
lepirksanas biezums klatienes nespecializétos veikalos
Vairakas reizes nedéla
Reizi nedéla
Retak ka reizi nedéla
Klatienes nespecializétos veikalus visbiezak apmeklé:
Ar automasSinu EE20%
Kajam Iz20%m
Ar sab. transportu EEEENTIo%N
Visbiezak iepérkas:
Maxima 7%
Rimi
Lidl
Top HE22%0

to, Latvijas Fakti

9]
N

Konkurences padome



2. Nozimigakie faktori partikas un pirmas

nepiecieSamibas precu iegadé

53 €\Q Latvijas Fakti
Konkurences padome



2. Nozimigakie faktori partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé

Noveértéjiet, cik svarigi Jums ir noraditie faktori partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé — |oti svarigi, drizak svarigi, drizak nesvarigi
vai nav svarigi.

Preces kvalitate

Preces cena .

Preces deriguma
termins

Preces sastavs -

Zinams preces
razotajs

Preces izcelsmes
valsts

Prece ir ekologiski/
biologiski razota
Preces dizains/
tilpums

M Loti + drizak svarigi
® Loti svarigi " Drizak svarigi ©* Drizak nav svarigi ® Nav svarigi ™ Grati pateikt\NA ® Nav + drizak nav svarigi
I Grati pateikt\NA

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215

54 GLatviias Fakti
Konkurences padome



2. Nozimigakie faktori partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé

Cik svarigs Jums ir $is faktors partikas un pirmas nepiecieS$amibas pre€u iegadé - Zinams preces razotajs

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

M Loti + drizak svarigi

® Nav + drizak nav svarigi

1 Grati pateikt\NA

¢O Latvijas Fakti



2. Nozimigakie faktori partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé

Cik svarigs Jums ir $is faktors partikas un pirmas nepiecieSsamibas precu iegadé - Preces izcelsmes valsts

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

M Loti + drizak svarigi

® Nav + drizak nav svarigi

1 Grati pateikt\NA

¢O Latvijas Fakti



2. Nozimigakie faktori partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé

Cik svarigs Jums ir $is faktors partikas un pirmas nepiecie$amibas precu iegadé - Prece ir ekologiski/biologiski razota

(o]

Kopa

Dzi-

mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

nes

]

m

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

M Loti + drizak svarigi

® Nav + drizak nav svarigi

1 Grati pateikt\NA

¢O Latvijas Fakti



2. Nozimigakie faktori partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé

Cik svarigs Jums ir $is faktors partikas un pirmas nepiecie$amibas predu iegadé - Preces dizains/tilpums

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

M Loti + drizak svarigi ® Nav + drizak nav svarigi 1 Grati pateikt\NA

58 eLatviias Fakti



2. Nozimigakie faktori partikas un pirmas nepieciesamibas precu iegadée

Kuram no produktu kategorijam Jis pievérsat uzmanibu deriguma terminam un izvélaties preci ar garako deriguma terminu?

Svaigie produkti (svaigs piens, svaiga gala, olas) 88%

Darzeni un augli (taja skaita salati, zaJumi u.c.)

Konservéta partika (kukuriiza, pupinas, gala, zivis,
mérces u.c)

Atri sasaldéta partika
Cik svarigs Jums ir preces deriguma termins partikas
un pirmas nepiecieSamibas precu iegadé?

Sausa partika (makaroni, graudaugi, musli u.c.) 19%
Loti +
. drizak
Kafija, téja svarig;
90%

Saldumi

Salas uzkodas

Nav +
drizak nav
Bezalkoholiskie dzérieni svarigi;
10%
Nevienai
Griti pateikt\NA

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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3. Akcijas cenu nozime dazadu

partikas produktu izvélé

60 €0, Latvijas Fakti
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3. Akcijas cenu nozime dazadu partikas produktu izvéelée

Noveértéjiet, cik svarigi Jums ir iegadaties noraditas preces par akcijas cenu — Joti svarigi, drizak svarigi, drizak nesvarigi vai nav svarigi.

Svaigie produkti (svaigs piens, svaiga gala, olas)

Kafija, téja

Darzeni un augli (taja skaita salati, zalumi u.c.)

Saldumi

M Loti + drizak svarigi
® Nav + drizak nav svarigi

M Loti svarigi " Drizak svarigi ' Drizak nav svarigi ™ Nav svarigi ™ Gruti pateikt\NA
m Griti pateikt\NA

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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4. Latvijas izcelsmes produktu

atpazistamiba veikalos

62 €0, Latvijas Fakti
Konkurences padome



4. Latvijas izcelsmes produktu atpazistamiba veikalos

Vai, Jlsuprat, Latvijas izcelsmes produkti veikalos ir viegli pamanami?

Konkurences padome

13; 17%

Grati
pateikt\NA; 8%

Né; 4%

Drizak ja; 48%

Drizak né; 23%

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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4. Latvijas izcelsmes produktu atpazistamiba veikalos

Vai, JUsuprat, Latvijas izcelsmes produkti veikalos ir viegli pamanami?

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

m Ja + dnzak ja H Né + drizak né 1 Griti pateikt\NA
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5. Nozimigakie faktori tirdzniecibas

vietas izvélée

65 €0, Latvijas Fakti
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5. Nozimigakie faktori tirdzniecibas vietas izvélé

Ladzu novertéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties partikas un pirmas nepiecieSamibas precu tirdzniecibas vietu?

Plass precu
sortiments b
Atrodas tuvu (majam/
iestadei) b
lzdevigi akciju/ Tpasie
piedavajumi :
Atrodas vistuvak
macibu iestadei)
Zemakas cenas neka
tirdzniecibas vietas
Patikams veikala
interjers/apkalposana ’
Veikala pastav
lojalitates programma
Pieejamas
kases

M Loti + drizak svarigi

® Loti svarigi ©* Drizak svarigi  Drizak nav svarigi ™ Nav svarigi = Griti pateikt ¥ Nav + drizak nav svarigi
m Griti pateikt\NA

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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5. Nozimigakie faktori tirdzniecibas vietas izvélée

Cik svarigs Jums ir Sis faktors izvéloties partikas un pirmas nepiecieSamibas precu tirdzniecibas vietu - Veikala pastav lojalitates programma

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

M Loti + drizak svarigi

® Nav + drizak nav svarigi

1 Grati pateikt\NA
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5. Nozimigakie faktori tirdzniecibas vietas izvélée

Cik svarigs Jums ir $is faktors izvéloties partikas un pirmas nepiecieSamibas precu tirdzniecibas vietu - Pieejamas paSapkalposanas kases

(o]

Kopa

Dzi-
mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

énesi

me

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

M Loti + drizak svarigi

® Nav + drizak nav svarigi

1 Grati pateikt\NA
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6. lecienitakie partikas un pirmas nepiecieSamibas

veikalu tikli un izvéles argumentacija

69 €\0, Latvijas Fakti
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6. lecienitakie partikas un pirmas nepieciesamibas veikalu tikli

1) Kura partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla Jis iepérkaties visbiezak?
2) Jasis Jisu visbiezak apmeklétais ... veikals batu slégts, uz kuru citu tirdzniecibas vietu tuvakaja apkartné (Iidz 10 min. brauciena/ gajiena) Jus dotos?

Konkurences padome

Maxima 41% 25% 65.8%
Rimi 31% 24% 54.9%
Lidl 7% 13% 20.1%
. l.izvéle
TOp 7% 9% 16.0% Z.izvéle
Mego 4% 7% 11.4%
Elvi 2%3%5.3%
LaTs 2%3%4.7%
Beta 1%%3.1%
Citro 2%4%2.9%
Aibe 1.6%
Sky | 0.6%
| Retak minétas atbildes: - . o
Vesko 0.4% v De Ol, ! Baze: visi aptaujas dalibnieki
. v Stoiklmann' (respondenti, kuri pérk
Spar | 0.3% 7 s ’ partikas un pirmas
4 v ELI\/IAE{KET' nepiecieSamibas preces
Cits |2%3.1% / 7 ELvARK ; klatienes nespecializétajos
i} v ELDO: ’ mazumtirdzniecibas veikalos);
Gti i 9 U I =121
Grati pateikt 1.7% v’ Vietéjie partikas veikali. n >
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6. lecienttakie partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikli

Kura partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla Jas iepérkaties visbiezak?
® Maxima  Rimi

Kopa Immmmgaoen
Dzimums
Sievietes N5 %N
Viriesi
Vecums
18-24 gadi
25-34 gadi
35-49 gadi
50-64 gadi
65 un vairak gadi
Izglitiba
Augstaka [Ig0%N
Videja, pamata 3%
Majsaimniecibas ienakumi ménesi
Vairak ka 2500 EUR ns2n
2001-2500 EUR mmgsem
1501-2000 EUR 2%
1001-1500 EUR s em
Lidz 1000 EUR Insasm
% no majsaimniecibas ienakumiem, kas tiek téréti partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei ménesa laika
Vairak ka 50%
31% - 50%
21% - 30%
Lidz 20%
Personu skaits majsaimnieciba
3unvairak TN
2 2en
1 sz
Regions
Riga
Pieriga
Vidzeme
Kurzeme
Zemgale
Latgale
lepirk$8anas biezums klatienes nespecializétos veikalos
Vairakas reizes nedéla II2%0
Reizi nedéla Imzo%m
Retak ka reizi nedela 23N
Klatienes nespecializétos veikalus visbiezak apmeklé:
Ar automasinu
Kajam s sn
Ar sab. transportu 7%

to,_ Latvijas Fakti
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6. lecienttakie partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikli

Kura partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla JGs iepérkaties visbiezak? Un kura bGtu JGsu otra izvéle?

Maxima konkurenti

Respondenti, kuri visbiezak iepérkas Maxima,
ka otru iecienttako ikdienasd precu veikalu tiklu
(pienemot vinus par 100%) nosauca:

Rimi
Lidl
Top
Mego
Beta
LaTs
ELVI
CITRO
Aibe
Vesko
Cits

Gruti pateikt

Baze: respondenti, kuri visbiezak
iepérkas Maxima veikalos; n=502

Konkurences padome

43%

72

Maxima
Lidl
Mego
Top
ELVI
CITRO
Beta
Sky
LaTs
Cits

Grati pateikt

Rimi konkurenti

Respondenti, kuri visbiezak iepérkas Rimi, ka

otru iecienttako ikdienasd precu veikalu tiklu

(pienemot vinus par 100%) nosauca:

1%

1%

1%

2%

13%

46%

Baze: respondenti, kuri visbiezak
iepérkas Rimi veikalos; n=380

to, Latvijas Fakti



6. lecienttakie partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikli

Kura partikas un pirmas nepieciesamibas veikalu tikla Jis iepérkaties visbiezak? Un kura bitu JUsu otra izvéle? — 1.+ 2.izvéle

m Lidl = Top

Kopa Immmm20%m
Dzimums
Sievietes IN20%M
Viriesi
Vecums
18-24 gadi
25-34 gadi
35-49 gadi
50-64 gadi
65 un vairak gadi
Izglitiba
Augstaka 2290
Vidéja, pamata INI8%N
Majsaimniecibas ienakumi ménesi
Vairak ka 2500 EUR 21
2001-2500 EUR 27w
1501-2000 EUR n26%m
1001-1500 EUR mio%m
Lidz 1000 EUR 177
% no majsaimniecibas ienakumiem, kas tiek téréti partikas un pirmas nepiecieSamibas precu iegadei ménesa laika
Vairak ka 50%
31% - 50%
21% - 30%
Lidz 20%
Personu skaits majsaimnieciba
3unvairak 2%
2 2aen
1 gz
Regions
Riga
Pieriga
Vidzeme
Kurzeme
Zemgale
Latgale
lepirk$8anas biezums klatienes nespecializétos veikalos
Vairakas reizes nedéla IINI9%N
Reizi nedéla Im22%0
Retak ka reizi nedéla I22%0
Klatienes nespecializétos veikalus visbiezak apmeklé:
Ar automasinu
Kajam %
Ar sab. transportu  27%0

3%

~N
w

Konkurences padome
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6. lecienttakie partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikli

Kura partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla JGs iepérkaties visbiezak? Un kura bGtu JGsu otra izvéle?

Lidl konkurenti Top konkurenti Mego konkurenti
Respondenti, kuri visbiezak iepérkas Lidl, ka Respondenti, kuri visbiezak iepérkas Lidl, Respondenti, kuri visbiezak iepérkas Lidl,
otru iecienitako ikdienasd precu veikalu tiklu ka otru iecienttako ikdienasd precu veikalu ka otru iecienttako ikdienasd precu veikalu
(pienemot vinus par 100%) nosauca: tiklu (pienemot vinus par 100%) nosauca: tiklu (pienemot vinus par 100%) nosauca:

. Maxima 35% ]
Maxima 54% Maxima 44%
Rimi
Rimi 35% LaTs Rimi
Aibe
Top 4% Lidl
| ELVI
ELVI 1% Lidl Top
| CITRO
Beta 1% Beta
SPAR
Cits 2% Mego Vesko
Cits
Grati
. 2% .. . Grati pateikt
pateikt Grati pateikt P
Baze: respondenti, kuri visbiezak Baze: respondenti, kuri visbiezak Baze: respondenti, kuri visbiezak
iepérkas Lidl veikalos; n=85 iepérkas Top veikalos; n=81 iepérkas Mego veikalos; n=48

74 @Latvijas Fakti
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6. lecienttaka partikas un pirmas nepieciesamibas veikalu tikla izvéles argumentacija

Kapeéc Jus prieksroku dodiet iepirkties tiesi Saja partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla?

Maxima Rimi
L Tuvu majam 49%
Tuvu majam 47%
Pla$s preéu/zimolu piedavajums
lzdevigas cenas Laba produktu kvalitate
Akcijas/atlaides lerasta vide/pieradums/patik
Tuvu darbam/macibu iestadei 7%
Pla$s preéu/zimolu piedavajums
Pieejamas vélamas preces 5%
lerasta vide/pieradums/patik Erts predu izkartojums/izvietojums 5%
Tuvu darbam/macibu iestadei lzdevigas cenas 5%
Akcijas/atlaides 4%
Laba produktu kvalitate
LI Laba apkalpo$ana/ attieksme pret klientiem 4%
Pieejamas vélamas preces Laba atmosféra 3%
0,
Erts preéu izkartojums/izvietojums WG S i
Erta stavvieta 2%
Liels veikals Daudz Latvijas precu 2%
Erta stavvieta Erts internetveikals un iespéjama piegade 2%
y ] N . L Mazak apmeklétaju 1%
Erts internetveikals un iespéjama piegade
Mana/gimenes loceklu/ pazinu darbavieta 1%
Ir lojalitates programma Nav citas izvéles/vienigais veikals tuvuma 1%
Vienkopus pieejami ari citi veikali Liels veikals | 1%
Atbildigs/profesionals uznémums 1% _ o i
Nav citas izvéles/vienigais veikals tuvuma Atk g " Retak minétas atbildes:
tskirigs precu piedavajums 1% v ; =
Patikama apkalposana/ attieksme pret . L Atlg?lsta Ye'k?_la g
klientiem ir pasapkalposanas kases 1% dazados jautajumos;
IBBs marketings Labs darbalaiks | 1% v’ Vienkopus pieejami ar
I citi veikali;
Ir lojalitates programma 1% v .
Atbalsta veikala nostaju dazados jautajumos . . Laba repuacija;
Cits | 1% v Ir pieejams depozita
Griti pateikt/ NA Griti pateikt/ NA 2% punkts.
Baze: respondenti, kuru iecienttakais ikdienas Baze: respondenti, kuru iecienttakais ikdienas
precu veikalu tikls ir Maxima; n=502 precu veikalu tikls ir Rimi; n=380 . .
75 @ _Latvijas Fakti
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6. lecienttaka partikas un pirmas nepieciesamibas veikalu tikla izvéles argumentacija

Kapeéc Jus prieksroku dodiet iepirkties tiesi Saja partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla?

Izdevigas cenas

Laba produktu kvalitate

Tuvu majam

Plass pre¢u/zimolu piedavajums
lerasta vide/pieradums/patik
Atskirigs precu piedavajums
Akcijas/atlaides

Mazak apmeklétaju

Pieejamas vélamas preces

Erts precu izkartojums/izvietojums

Nav citas izvéles/vienigais veikals
tuvuma

Atbalsta veikala nostaju dazados
jautajumos

Erta stavvieta

Patikama apkalposana/ attieksme pret
klientiem

Tuvu darbam/macibu iestadei
Daudz Latvijas precu

Griti pateikt/ NA

Konkurences padome

Lidl

Baze: respondenti, kuru iecienttakais
ikdienas precu veikalu tikls ir Lidl; n=85

55% Tuvu majam

lzdevigas cenas

Tuvu darbam/macibu iestadei

Laba produktu kvalitate

Nav citas izvéles/vienigais veikals
tuvuma

Plass pre¢u/zimolu piedavajums

Mana/gimenes loceklu/ pazinu
darbavieta

lerasta vide/pieradums/patik
Daudz Latvijas precu

Vienkopus pieejami ari citi veikali

Patikama apkalposana/ attieksme
pret klientiem

Akcijas/atlaides

Mazak apmeklétaju

ir paSapkalposanas kases

Erts precu izkartojums/izvietojums

Grati pateikt/ NA

7%

5%

5%

4%

4%

4%

2%

2%

2%

1%

1%

1%

1%

9%

Top

Baze: respondenti, kuru iecienttakais
ikdienas precu veikalu tikls ir Top; n=81

76

73%

Tuvu majam

Plass pre¢u/zimolu piedavajums

lzdevigas cenas

Akcijas/atlaides

Laba produktu kvalitate

Nav citas izvéles/vienigais veikals
tuvuma

Patikama apkalposana/ attieksme
pret klientiem

Tuvu darbam/macibu iestadei

Labs darbalaiks

Pieejamas vélamas preces

lerasta vide/pieradums/patik

Liels veikals

Grati pateikt/ NA

Mego

69%

Baze: respondenti, kuru iecienttakais
ikdienas precu veikalu tikls ir Mego; n=48

eQ Latvijas Fakti



6. lecienitaka partikas un pirmas nepieciesamibas veikalu tikla izvéles argumentacija

Kapeéc Jus prieksroku dodiet iepirkties tiesi Saja partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla?

Respondenti (n=27) , kuriem iecienitakais ikdienas precu
veikalu tikls ir Elvi, savu izvéli argumentéja sadi:

Tuvu majam (19 respondenti jeb 70%);
lerasta vide/pieradums/patik (5 respondenti);
Izdevigas cenas (2);

Akcijas/atlaides (2);

Erta stavvieta (2);

Erts predu izkartojums/izvietojums (2);
Mazak apmeklétaju (2);

Laba produktu kvalitate;

Plass precu/zimolu piedavajums;

Ir lojalitates programma;

Laba atmosféra;

N N N N Y S U R N NN

Nav citas izvéles/vienigais veikals tuvuma.

Respondenti (n=25) , kuriem iecienitakais ikdienas precu
veikalu tikls ir LaTs, savu izvéli argumentéja $adi:

Tuvu majam (14 respondenti jeb 56%);

Plass precu/zimolu piedavajums (5 respondenti);
Nav citas izvéles/vienigais veikals tuvuma(3);
Izdevigas cenas (2);

lerasta vide/pieradums/patik (2);

Laba produktu kvalitate;

Liels veikals;

SRR < <

Pieejamas veélamas preces.

Konkurences padome

Respondenti (n=19) , kuriem iecienttakais ikdienas precu
veikalu tikls ir Citro, savu izvéli argumentéja sadi:

v" Tuvu majam (11 respondenti jeb 58%);

v Tuvu darbam/macibu iestadei (4 respondenti);
v’ lzdevigas cenas (3);

Pieejamas vélamas preces (3);

Laba produktu kvalitate (2);

Plass precu/zimolu piedavajums;
Akcijas/atlaides;

Patikama apkalposana/ attieksme pret klientiem;

Erta stavvieta;

N N N N RN

Nav citas izvéles/vienigais veikals tuvuma.

Respondenti (n=9) , kuriem iecienitakais ikdienas precu
veikalu tikls ir Beta, savu izvéli argumentéja sadi:

v Tuvu majam (6 respondenti jeb 67%);
v’ Laba produktu kvalitate;
v’ Plass preu/zimolu piedavajums;

v" Tuvu darbam/macibu iestadei.

Respondenti (n=5) , kuriem iecienitakais ikdienas precu
veikalu tikls ir Sky, savu izvéli argumentéja sadi:

v’ Laba produktu kvalitate (4 respondenti jeb 80%);
v’ lzdevigas cenas;

v" Tuvu darbam/macibu iestadei;

v’ Patikama apkalpo3ana/ attieksme pret klientiem;

v’ Tiras/sakoptas telpas.

77

Respondenti (n=4) , kuriem
iecienitakais ikdienas precu veikalu
tikls ir Aibe, savu izvéli argumentéja
sadi:

v" Tuvu majam (4 respondenti);

v’ Plass pre¢u/zimolu piedavajums.

Respondenti (n=2) , kuriem
iecienttakais ikdienas precu veikalu
tikls ir SPAR, savu izvéli argumentéja
sadi:

v" Tuvu majam;

v’ Laba produktu kvalitate;

v’ Izdevigas cenas.

€\0, Latvijas Fakti



6. lecienttaka partikas un pirmas nepieciesamibas veikalu tikla izvéles argumentacija
Kapeéc Jus prieksroku dodiet iepirkties tiesi Saja partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla?
Rezultatu kopsavilkums par visiem veikalu tikliem

Tuvu majam 49%
lzdevigas cenas

Plass pre¢u/zimolu piedavajums
Akcijas/atlaides

Laba produktu kvalitate

lerasta vide/pieradums/patik

Tuvu darbam/macibu iestadei

Pieejamas vélamas preces

Erts precu izkartojums/izvietojums

Patitkama apkalposana/ attieksme pret klientiem
Erta stavvieta

Nav citas izvéles/vienigais veikals tuvuma

Laba atmosféra

Erts internetveikals un iespéjama piegade

Liels veikals

Daudz Latvijas precu

Tiras/sakoptas telpas

Atskirigs precu piedavajums

Mazak apmeklétaju

Ir lojalitates programma

Vienkopus pieejami ari citi veikali 1%
pus pleej 0 Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk
Cits 2% partikas un pirmas nepiecieSamibas preces klatienes
Griti pateikt/ NA 3% nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215

78 €0, Latvijas Fakti
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Majoklis, darbs, macibas un iepirkSanas dazadas Rigas apkaimes

1) Kura Rigas apkaime Jis dzivojat? 2) Kura Rigas apkaime Jis stradajat vai macaties? Ja Jis to darat vairakas vietas, lidzu, atziméjiet to, kura
Jas pavadat visvairak laika. 3) Kura Rigas apkaime Js visbiezak veicat partikas un pirmas nepiecieSamibas precu pirkumus?

Centrs
Plavnieki
Kengarags
Purvciems
Imanta

Teika

Jugla
Agenskalns
Ziepniekkalns
Maskavas forstate
llguciems
Sarkandaugava
Ciekurkalns
Bolderaja
Zolitade
Dreilini
Tornakalns

Grizinkalns
Baze: visi aptaujas
dalibnieki; n=1215

Zasulauks
Dzirciems

Avoti

Cita Rigas apkaime
Grati pateikt

Arpus Rigas
Nestrada/ nemacas

Konkurences padome

m Dzivesvieta

I 5.9%
I a0%
I 3.8%
0 2.6%
I 2.6%
W 35%
I 15%
N 21%
 15%
P o21%
N 21%
| 0.8%

| 0.9%
l10%

| 0.6%

| 0.3%

| 0.4%
l10%

| 0.7%

| 0.4%

| 0.3%
I 5.8%

| 0.3%

W Strada vai macas
P 17.3%
P 21%
l17%
f15%

B 2.6%

0 26%

| 0.8%

P o22%
l12%

P o18%

| 0.8%
N16%

I 10%

| 0.5%

| 0.4%

| 0.3%

P o2a%

| 0.4%

| 0.2%

| 0.5%

| 0.5%
N s.9%
BN 24%
I a1.0%
P se6%
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H Visbiezak iepérkas
I 89%
I s53%
B a3%
0 oa2%
N a0%
W 3s%
N 2.4%
B 2.4%
N o23%
0 2.2%
I 1.6%
l1.2%

I 1.0%

| 0.9%

| 0.7%

| 0.5%

| 0.3%

| 0.3%

| 0.2%

| 0.2%

| 0.2%
I s8%

P18%

I as.ax%

eQ Latvijas Fakti



6. lecienttakie partikas un pirmas nepieciesamibas veikalu tikli Rigas apkaimeés
1) Kura Rigas apkaimé Jis visbiezak veicat partikas un pirmas nepiecieSamibas precu pirkumus?
2) Kura partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla JUs iepérkaties visbiezak? Un kura batu Jasu otra izvéle?

Rezultati atspoguloti tikai par tam Rigas apkaimém (Centrs, Plavnieki, Kengarags, Purvciems, Imanta, Teika), kuras partikas un pirmas
nepiecieSamibas precu pirkumus visbiezak veic pietiekams respondentu skaits (vismaz 40). Paréjas Rigas apkaimés respondentu skaits, kuri
visbiezak tur iepérkas, bija nepietiekams (mazaks par 30), lai iegiitos rezultatus varétu visparinat.

Centrs (1.+2.izvéle) Plavnieki (1.+2.izvéle) Kengarags (1.+2.izvele)
imi 0,
Rimi 71% N 91% Maxima 85%
Maxima 64%
Rimi
Rimi
Top
) Lidl
CCL Lidl
Mego Mego
ELVI
LaTs
Aibe
ELVI Mego 1
LaTs 2%
Sky 1
Top
SPAR Beta 2%
Aibe LaTs Top || 2%
Cits |
Griiti pateikt Grati pateikt l 4%

Graiti pateikt 11% Baze: respondenti, kuri B L
Riga visbiezak partikas un Baze: respondenti, kuri Riga visbiezak Baze: respondenti, kuri Riga visbiezak
pirmas nepiecie$amibas partikas un pirmas nepiecie$amibas precu partikas un pirmas nepieciesamibas precu
pre€u pirkumus veic pirkumus veic Plavniekos; n=64 pirkumus veic Kengaraga; n=52

Centra apkaimé; n=108

80 @Latvijas Fakti
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6. lecienitakie partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikli Rigas apkaimés
1) Kura Rigas apkaimé Jis visbiezak veicat partikas un pirmas nepiecieSamibas precu pirkumus?
2) Kura partikas un pirmas nepiecieSamibas veikalu tikla JUs iepérkaties visbiezak? Un kura batu Jasu otra izvéle?

Rezultati atspoguloti tikai par tam Rigas apkaimém (Centrs, Plavnieki, Kengarags, Purvciems, Imanta, Teika), kuras partikas un pirmas
nepiecieSamibas precu pirkumus visbiezak veic pietiekams respondentu skaits (vismaz 40). Paréjas Rigas apkaimés respondentu skaits, kuri
visbiezak tur iepérkas, bija nepietiekams (mazaks par 30), lai iegiitos rezultatus varétu visparinat.

Purvciems (1.+2.izvéle) Imanta (1.+2.izvele) Teika (1.+2.izvéle)
Rimi 67% Rimi 83%
Maxima 73%
Maxima 61% Maxima
Rimi
Lidl Lidl
Mego
Mego Lidl
Top Top
Mego
LaTs
Beta
ELVI
LaTs Top
Cits
ELVI
Griiti pateikt
Grati pateikt
Grati pateikt 9 i . .

P 9 Baze: respondenti, kuri - ) L
Riga visbiezak partikas un Baze: respondenti, kuri Riga visbiezak Baze: respondenti, kuri Riga visbiezak
pirmas nepiecie$amibas partikas un pirmas nepiecie$amibas precu partikas un pirmas nepieciesamibas precu
pre€u pirkumus veic pirkumus veic Imanta; n=49 pirkumus veic Teika; n=46

Purvciema; n=51
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7. lepirkSanas paradumi Lidl un SPAR

Zimolu mazumtirdzniecibas veikalos

82 €\Q Latvijas Fakti
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7. lepirksanas paradumi Lidl zimola mazumtirdzniecibas veikalos

Kurs no sekojosajiem izteikumiem labak raksturo Jusu
iepirk§anas paradumus Lidl zimola mazumtirdzniecibas
veikalos péc Lidl veikalu ienaksanas Latvijas tirgii?

Planoju un
istenoju
atseviskas
lepérkos tikai iepirk3anas
Lidl zimola reizes Lidl
veikalos; 2% zZimola veikalos;

0,
Griti e

pateikt\NA; 2%

Neesmu Dq:olf uz Lu_jl
iepircies\- VT(I a kle_m_pec
kusies Lidl ?n 'retam

{ i : ikdienas
zimola veikalos; —
18% ——_ _ patérina
precém, kas
nav
nopérkamas
citu zimolu

veikalos; 20%

Lidl zimola
veikalos
iepérkos tikai
garambraucot;
32%

Baze: visi aptaujas dalibnieki
(respondenti, kuri pérk partikas un
pirmas nepiecieSamibas preces
klatienes nespecializétajos
mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215

Konkurences padome

83

Ladzu noveértéjiet apgalvojumu par iepirksanos Lidl zimola
veikalos, vai Jums tas atbilst, dazkart atbilst vai neatbilst?

lepérkos Lidl zimola veikalos, jo tas atrodas tuvu
darbam/dzivesvietai/macibu iestadei

Atbilst man;
16% Dazkart atbilst

man; 26%

Grati pateikt;
3%

Neatbilst man;
55%

Baze: respondenti, kuri iepérkas Lidl zimola veikalos;
n=1215

QQ Latvijas Fakti



7. lepirkSanas paradumi Lidl zimola mazumtirdzniecibas veikalos

Kur$ no sekojosajiem izteikumiem labak raksturo Jasu iepirk$anas paradumus Lidl zimola mazumtirdzniecibas veikalos péc Lidl veikalu ienaksanas Latvijas tirga?

H lepérkos tikai Lidl zimola veikalos

Dodos uz Lidl veikaliem péc konkrétam ikdienas patérina precém

Neesmu iepircies\-kusies Lidl zimola veikalos

¥ O Q ©

Kopa

Dzi-

mums

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgli-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

Majsaim-

niecibas
ienakumi

menesi

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

ere

mt

partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personu |ienakumie

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

L

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

a
Reizi nedéla
Retak ka reizi nedéla

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes|Klatienes

nesp.

apmeklé:iepérkas:

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top O%INNI4% 16%

Konkurences padome

H Planoju un 1stenoju atseviSkas iepirkSanas reizes Lidl zimola veikalos
m Lidl zZimola veikalos iepérkos tikai garambraucot

 Griti pateikt\NA

20%

23%

21%

19%

20%
22%
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18%

17%
20%

17%
10%

23%
29%

15%
24%

14%
14%
13%
17%
30%

17%
22%
19%
19%

13%
18%

30%

15%
15%

24%
22%
29%

16%
24%
19%

16%
20%
24%

15%
20%
20% a
27%
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7. lepirkSanas paradumi SPAR zimola mazumtirdzniecibas veikalos

Kurs no sekojosajiem izteikumiem labak raksturo Jusu iepirkSanas paradumus SPAR zimola mazumtirdzniecibas veikalos péc SPAR veikalu
ienaksanas Latvijas tirga?

Dodos uz SPAR SPAR zimola

veikaliem péc veikalos
konkrétam iepérkos tikai
ikdiena garambraucot;
patérina 8%
precém, kas
Planoju un nav
istenoju nopérkamas

atseviskas

citu zimolu
iepirksanas veikalos; 1%
reizes SPAR
zZimola veikalos;
1%

lepérkos tikai
SPAR zimola
veikalos; 1%

Grati
pateikt\NA; 3%
Neesmu
iepircies\-
kusies SPAR
zZimola veikalos;
86%

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk partikas un pirmas nepiecieSamibas
preces klatienes nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215
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8. Nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu

Zimolu pietiekamiba un dazadiba

86 €\0, Latvijas Fakti
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8. Nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu pietiekamiba un dazadiba Riga

Ka Jis vertéjat nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu zimolu pietiekamibu un dazadibu Rigas apkaimé, kura pavadat visvairak laika?

Pietiekosa;
33%

Grati
pateikt\NA;
33%
Drizak
pietiekosa;
23%

Drizak
Nepietiekosa; nepietiekosa;
4% 7%

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk
partikas un pirmas nepiecieSamibas preces klatienes
nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215

Konkurences padome
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Pietiekosa;
46%

Grati
pateikt\NA;
9%

Nepietiekosa;

4%
Drizak
nepietiekosa;
0,
U Drizak
pietiekosa;
31%

Baze: Rigas iedzivotaji; n=517
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8. Nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu pietiekamiba un dazadiba Riga

Ka JUs vertéjat nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu zimolu pietiekamibu un dazadibu Rigas apkaimé, kura pavadat visvairak laika?

(o]

Kopa

Dzi-

mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéeja, pamata

niecibas
ienakumi

nes

]

m

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

H Pietiekosa + drizak pietiekosa m Nepietiekosa + drizak nepietiekoSa = Grati pateikt\NA
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8. Nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu pietiekamiba un dazadiba Latvija kopuma

Ka Jis vértéjat nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu zimolu pietiekamibu un dazadibu Latvija kopuma?

Pietiekosa;
37%

Griti
pateikt\NA;
15%

NepietiekoSa;
4%

Drizak Drizak
nepietiekosa; pietiekosa;
11% 33%

Baze: visi aptaujas dalibnieki (respondenti, kuri pérk
partikas un pirmas nepiecieSamibas preces klatienes
nespecializétajos mazumtirdzniecibas veikalos); n=1215

89 eQ Latvijas Fakti
Konkurences padome



8. Nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu pietiekamiba un dazadiba Latvija kopuma

Ka JUs vértéjat nespecializéto mazumtirdzniecibas veikalu zimolu pietiekamibu un dazadibu Latvija kopuma?

(o]

Kopa

Dzi-

mums pa

Sievietes

Viriesi

Vecums

18-24 gadi

25-34 gadi

35-49 gadi

50-64 gadi

65 un vairak gadi

Izgh-

tiba

Augstaka

Vidéja, pamata

niecibas
ienakumi

nes

]

m

Vairak ka 2500 EUR

2001-2500 EUR

1501-2000 EUR

1001-1500 EUR

Lidz 1000 EUR

(%) no

majsaimn.

)
=
)

t
partikas

iegadei

Vairak ka 50%

31% - 50%

21% - 30%

Lidz 20%

Personuienakumiem| Majsaim-

skaits

majsaim-

nieciba

3 un vairak

2

1

Regions

Riga

Pieriga

Vidzeme

Kurzeme

Zemgale

Latgale

Baze: visi

nesp.

Vairakas reizes nedé

Reizi nedé

[T

Retak ka reizi nede

aptaujas
dalibnieki;
n=1215

Klatienes Klatienes

nesp.

Ar automasinu

Kajam

Ar sab. transportu

Visbiezak | veikalus | veikalos

iepérkas: lapmeklé:|iepérkas:

Maxima

Rimi

Lidl

Top

Konkurences padome

H Pietiekosa + drizak pietiekosa m Nepietiekosa + drizak nepietiekoSa = Grati pateikt\NA
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Kontaktinformacija:

Tirgus un socialo pétijumu centrs «Latvijas Fakti»

Adrese: Bruninieku iela 8a-5, Riga, LV-1010 0/ LatViiaS Fakti

web: www.latvianfacts.lv

Oksana Kurcalte

Vecaka projektu vaditaja
Talrunis: +371 67314002
E-pasts: sana@I|atfacts.lv

€Q Latvijas Fakti
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mailto:sana@latfacts.lv

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54
	Slide 55
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63
	Slide 64
	Slide 65
	Slide 66
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69
	Slide 70
	Slide 71
	Slide 72
	Slide 73
	Slide 74
	Slide 75
	Slide 76
	Slide 77
	Slide 78
	Slide 79
	Slide 80
	Slide 81
	Slide 82
	Slide 83
	Slide 84
	Slide 85
	Slide 86
	Slide 87
	Slide 88
	Slide 89
	Slide 90
	Slide 91

