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Par SIA “BaltHaus” 06.06.2005. iesniegumu par SIA ,,Mereons”
specializéto nekustamo ipasumu katalogu ,, kur dzivot...”

Lieta Nr.562/05/09/10

,BaltHaus”) 06.06.2005. iesniegumu Nr.112-1z/2005.

Iesnieguma noradits, ka BaltHaus ir kataloga ,jaunie projekti” izdevgjs, bet SIA
»Mereons” ir izdevusi specializ€tu nekustamo Ipasumu jauno projektu katalogu ,kur
dzivot...Jaunas majas & Jaunie projekti”. Iesniedz&js uzskata, ka SIA ,,Mereons” (turpmak
teksta — ,,Mereons”) 2005.gada kataloga ,.kur dzivot...Jaunas majas & Jaunie projekti”
(turpmak teksta — ,kur dzivot”) noform&ums, kas ir loti lidzigs BaltHaus izdotajam
nekustamo TpaSumu katalogam ,,jaunie projekti” un nekada veida nav saskanots ar BaltHaus,
ir pretruna ar spéka esoSo normativo aktu prasibam. lesniedzgjs noradijis uz butiskam
lidzibam katalogu dizaina - informacijas izvietojums, teksts, satura raditajs u.c., kas liecina
par to, ka katalogiem pastav lidzigi stila un noform&uma elementi, kas var maldinat
specializéto nekustamo 1paSumu katalogu mérkauditoriju par kataloga ,.kur dzivot” izdevé&ju.

BaltHaus uzskata, ka tad€jadi Mereons darbibas, izdodot specializ€tu nekustamo
ipasumu katalogu ,.kur dzivot...Jaunas majas & Jaunie projekti”, ir saskatami Reklamas
likuma 3.panta pirmas dalas, 4.panta otras dalas 7.punkta, 8.panta pirmas dalas un otras dalas
parkapumi, ka arm1 Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 1.punkta parkapums, un lidz
izvertét Mereons ricibas atbilstibu spéka esoSo normativo aktu (Konkurences likuma un
Reklamas likuma) prasibam un pienpemt $aja lieta Iémumu.

14.06.2005. tikSanas laika BaltHaus parstavji lidza Konkurences padomi ierosinat
lietu par Konkurences likuma 18.panta treSas dalas 1.punkta iesp&jamo parkapumu Mereons
darbibas, bet neuzturgja iesnieguma noraditos iebildumus par Reklamas likuma 3.panta



pirmas dalas, 4.panta otras dalas 7.punkta, 8.panta pirmas dalas un otras dalas iespg&jamiem
parkapumiem Mereons darbibas.

14.06.2005. tikSanas laika BaltHaus parstavji sniedza informaciju par BaltHaus
saimniecisko darbibu. BaltHaus sniedz starpniecibas pakalpojumus nekustama ipasuma tirgi,
piedavajot gan jaunos projektus, gan sekundaros. BaltHaus izvietojis informaciju interneta
portala, izgatavo un izdod jauno nekustamo ipaSumu projektu katalogu. Katalogu planots
izdot visas Baltijas valstis, bet patreiz izdod tikai Latvija. Katalogs iznak kops 2004.gada
februara, katrs ta numurs noforméts ar citu pamatkrasu.

Minétais katalogs tiek izplatits mazumtirdznieciba — SIA ,Preses serviss”
(,,Narvesen”), SIA ,Preses apgads”, SIA ,Janis Roze” gramatnicas, SIA ,Tip 947, SIA
»Statoil Latvija” degvielas uzpildes stacijas un citas tirdzniecibas vietas. Kataloga cena — Ls
3,99. Ka meérkauditoriju BaltHaus parstavji norada visus, kuri v€las pardot, pirkt, Trét
nekustamo Tpasumu, banku specialistus un nekustamo Ipasumu firmas.

Kataloga ,,jaunie projekti” vaka noform&jums ir registréts ka figurativa pre¢u zime
Valsts precu zimju registra.

Kataloga ir ietverta tikai dala no BaltHaus piedavatajiem projektiem - jaunie projekti
un elitarie dzivokli. BaltHaus klienti ir reklamas izvietotaji kataloga — biivfirmas, nekustamo
IpaSumu realizetaji, bankas vai citi reklamas deveji. Klientus (reklamas dev&jus) BaltHaus
piesaista ar telemarketinga un reklamas interneta palidzibu. BaltHaus kataloga ir ieklauti visi
jaunie projekti, kops 2000.gada, iznemot jau realiz€tos projektus, atSkiriba no kataloga ,.kur
dzivot”, kura ietverta tikai neliela dala no jaunajiem projektiem. Citiem nekustama ipasuma
katalogiem (,,DomFoto”, ,,m x m”) ir atSkiriga koncepcija, jo tie ir orient€ti uz otrreizgjo
nekustama TpaSuma tirgu. BaltHaus kataloga ietverti parsvara citu reklamas dev&ju piedavatie
projekti, tacu ir ar1 BaltHaus piedavatie projekti, kurus tas pardod ka starpnieks nekustama
TpaSuma tirgd.

Projektu apraksts BaltHaus izdotaja kataloga ir standartveida - katram projektam ir
sava sleja. Klients aizpilda specialas formas veidlapu ar savu informaciju, BaltHaus péc tam
noformé informaciju katalogam. Hansabankas reklamas kataloga 3.numura 16.-19.lpp. ir
BaltHaus izveidota, péc tam Hansabanka So maketu nodevusi citiem. Kataloga 3.numura
tiraza ir 15 000 eks.

Iesniedz€js uzskata, ka paterétaji tiek maldinati par kataloga ,.kur dzivot” izdev&ju, un
tam ir iebildumi par kataloga ar€jo izskatu. Art nosaukumi abiem katalogiem péc iesniedz&ja
uzskata ir gandriz identiski. Tadel BaltHaus 06.06.2005. laikraksta ,,Dienas Bizness” ir
ievietojis sludinajumu ar pazinojumu, ka tam ,,..nav nekada saistiba ar jauno projektu katalogu
»kur dzivot”, kurs tika izsiitits Dienas Biznesa abonentiem.” BaltHaus parstavji noradija, ka
nekadi citi pasakumi parkapuma izbeigSanai, ve€rSoties pie Mereons, nebija iesp&jami, jo
katalogs ,,kur dzivot” jau ir izdots, un tur neko mainit vairs nav iesp&jams.

Konkurences padome 15.06.2005., pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta
pirmas dalas 1.punktu un 22.panta 1.punktu, uz SIA ,,BaltHaus” 06.06.2005. iesnieguma
pamata noléma ierosinat lietu par Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 1.punkta
iespejamo parkapumu SIA ,,Mereons” darbibas, izdodot nekustamo Ipasumu jauno projektu
katalogu ,.kur dzivot”.

Konkurences padome, izveért&jot iesnieguma noradito un papildus iegiito informaciju,

konstateja:



21.06.2005. tikSsanas laika Konkurences padomé& Mereons parstavji sniedza
paskaidrojumus par iesnieguma noraditajiem apstakliem. Mereons nodarbojas ar apavu
vairumtirdzniecibu un mazumtirdzniecibu, tam ir savs valodu un gramatvedibas macibu
centrs, ka art izdod katalogu. Pirmais kataloga numurs izdots 29.04.2005. Mereons parstavis
noradija, ka ideja izdot $adu katalogu radusies vina draugiem, kuri vélak bijusi §1 projekta
konsultanti. Katalogs ,.kur dzivot” iznaks 6 reizes gada.

Katalogs ,,kur dzivot” tiek izplatits sadarbiba ar abongSanas centru ,,Diena”, to sanem
aptuveni 10 000 juridiskas personas, kas abon€Sanas centra ,,Diena” abon&juSas kadu
laikrakstu. Parstavis noradija, ka Mereons meérkis ir piegadat katalogu ,kur dzivot” bez
maksas juridiskam personam, kuras ir ekonomiski aktivi cilvéki - mingéta kataloga
meérkauditorija. Mereons pirms kataloga ,,kur dzivot” pirma numura izdoSanas ir iepazinies ar
iesniedzgja izdoto katalogu ,,jaunie projekti”, ka arT ar citiem lidziga satura periodiskajiem
izdevumiem.

Mereons piesaista reklamdevejus, izsiitot piedavajumus, ka arT runajot ar nekustama
TpaSuma kompaniju parstavjiem. Kataloga ,,kur dzivot” ievietoti tikai tie projekti, kas vél nav
realizéti. Nav ar to projektu, kas ir realiz€ti gandriz pilniba. Visi reklamdevéji ir juridiskas
personas. Katalogd nav Mereons reklamas, ir tikai citu reklamdev&ju (nekustama Tpasuma
firmas, bankas, ar biivniecibu saistitie) reklamas. Kataloga nav planots ievietot reklamas,
kuras piedavatas preces vai pakalpojumi nav saistiti ar kataloga tematiku. Kataloga apjomu
nav planots paplasinat, jo tad€jadi informacija patérétajiem ir vieglak uztverama.

Reklamdeveji aizpilda standartveida tabulu ar savu informaciju un pievieno vairakas
fotografijas, no kuram Mereons izvélas publicéSanai kataloga. Péc tam tiek nosleégts ligums.
Mereons katra lapa izvieto informaciju un fotografijas no reklamdev€jiem, kas ir Mereons
klienti. Noform&jumu katalogam p&c Mereons pieprasijuma izstradajusi SIA ,,Deko R”, bet
kataloga nosaukuma autors ir Mereons.

Sadala ,,Aktuali” izveidota, lai lasitajiem rastos nopietnaks priekSstats par katalogu,
par §is informacijas ievietoSanu klienti arT maksa. Pirmaja numura sadalas t€ma bija kredaiti,
nakamaja bus apdroSinasana, vél nakamajos citas t€mas. Mereons nosaka sleju skaitu, zimju
apjomu, bet klients izvelas fotografiju.

Mereons parstavji noradija, ka visi projekti nekustama ipasuma tirgii tiek iedaliti
jaunajos un sekundarajos, daudzdzivoklu namos, jaunajos ciematos un rindu majas. Nakamaja
kataloga ,kur dzivot” numura ir paredz€ta nedaudz cita kartiba. Visus kataloga numurus
paredz€ts izdot vienadas krasas, un tie tiks izplatiti tikai Latvija.

Mereons norada, ka neviens no klientiem nav jaucis katalogu ,,kur dzivot” ar BaltHaus
izdoto katalogu ,,jaunie projekti”, un neviens nav ticis maldinats par izdev€ja identitati.
BaltHaus parstavji nav vérsusies pie Mereons ar pretenzijam, 06.06.2005. laikraksta ,,Dienas
Bizness” publiceto sludinajumu Mereons parstavji ieprieks nav redzejusi.

Mereons uzskata, ka katalogs ,.kur dzivot” ir vienigais Latvija, kura ir ietverti tikai
jaunie projekti. Par saviem konkurentiem Mereons uzskata visus nekustama ipasuma
katalogus — ,,m x m”, ,,DomFoto” u.c., jo tajos ir ar1 jaunie projekti. Vienigi katalogs ,kur
dzivot” tiek izplatits bez maksas. Kataloga 10.lp. ir Hansabankas reklama, kas ir bankas
pasutijums.

Mereons parstavji norada, ka ta izdota kataloga nosaukums ,,jauno projektu katalogs”
ir pilnigi atSkirigs no visiem par€jiem, tapat Sis katalogs ir cita krasa. Informacija par
projektiem ietverta pamatinformacija. Reklamdev€ja nosaukums un adrese ir sakuma, jo
tadgjadi reklamdeveji sevi reklamé. Nodala ,,Daudzdzivoklu majas” ir pirma, jo tadu projektu
bija visvairak. Katra nodala sakas ar jaunu pieteikuma lapu, jo ta ir visos katalogos, tas
atvieglo lasitdjam informacijas uztveri. Nodalu nosaukumi art citos katalogos ir izvietoti lapu



malas. Hansabankas reklama ir izvietota lapas apaksa, jo tas ir efektivakais reklamas laukums
gan citos katalogos, gan televizija. Kataloga ,,kur dzivot” tiraza ir 10 000 eksemplari.

Mereons parstavji uzskata, ka BaltHaus izdotais katalogs un katalogs ,,kur dzivot” ir
pilnigi atskirigi.

01.07.2005. Konkurences padome sapéma BaltHaus 29.06.2005. véstuli, kura
iesniedzgjs vers uzmanibu uz Mereons interneta majas lapa ievietotu pazinojumu: ,,2005.gada
29.aprill ir izdots pirmais specializétais informativais katalogs ,kur dzivot...”, kura ir
apkopota plasa informacija par Jaunajam majam & Jaunajiem ciematiem”. Iesniedzgjs
uzskata, ka tadejadi patérétaji vel vairak tiek maldinati par kataloga ,.kur dzivot” izdeveju, jo
pirmais specializ€tais katalogs Saja joma ir BaltHaus izdotais ,,jaunie projekti”. BaltHaus
iesniedza Konkurences padomei otro kataloga ,,kur dzivot” numuru un noradija, ka tas tapat
ka pirmais dublé BaltHaus katalogu un maldina klientus. P&c iesniedz€ja uzskata tas pierada,
ka Mereons izdota kataloga pirma numura lidziba ar BaltHaus izdoto katalogu nav nejausiba.

Lai aizsargatu savu katalogu ka pirmo, vienigo un ekskluzivo izdevumu, BaltHaus
izdotais katalogs ,,jaunie projekti” 10.02.2004., ir registréts LR Uzpémumu registra Masu
informacijas lidzeklu registra.

11.07.2005. Konkurences padome sanéma Mereons 08.07.2005. paskaidrojumus lieta
Nr.562/05/09/10. Paskaidrojumos noradits, ka nav skaidrs, ka Mereons darbibas izdodot
nekustamo TpaSumu jauno projektu katalogu ,.kur dzivot” varétu biit parkapis Konkurences
likuma 18.panta treSas dalas 1.punkta noteikto aizliegumu izmantot vai atdarinat cita tirgus
dalibnieka, tas ir, BaltHaus likumigi lietotu nosaukumu, atSkiribas zimes un citas pazimes.
Mereons nav zinamas nekadas Tpasas BaltHaus atskiribas zimes, tadu nav art Mereonam.

Mereons sniedzis detalizétu BaltHaus iesnieguma pausto apgalvojumu atspékojumu,
ka ar1 noradijis uz abu katalogu atSkirigajam iezimém.

Vestulei pievienots Latvijas nekustama 1paSuma katalogs “DOMfoto” (Nr.4,2005.),
katalogs “m?” (Nr.19, 2005.), laikraksta “Dienas bizness” pielikums “Nams & ipasums”
(Nr.2, 2005.) un nekustamo 1pasumu katalogs “m x m” (Nr.5, 2004.).

12.07.2005. Konkurences padome sanéma no Mereons kataloga ,.kur dzivot” skicu
projektus, izdrukas no www.nams24.lv un www.seb.lv majas lapam interneta un 11.05.2005.
laikraksta “Diena” pielikumu “Majoklis Auto™.

22.07.2005. Konkurences padome sanéma Mereons liguma par reklamas izvietoSanu
paraugu, liguma par kataloga dizaina izstradasanu un maket€Sanu kopiju un liguma par
reklamas materialu izplatiSanu kopiju.

Konkurences padome 28.07.2005. sanéma LR Uznémumu registra izzinu par to, ka
Masu informacijas Iidzeklu registra nav registréts Mereons masu informacijas lidzeklis ,.kur
dzivot”.

BaltHaus parstavji atbilstosi Konkurences padomes Biroja 19.08.2005. véstulé
Nr.1111 izteiktajam uzaicinajumam 24.08.2005. Konkurences padomé iepazinas ar lieta
Nr.562/05/09/10 esosajiem pieradijumiem un 08.09.2005. véstul€ izteica viedokli par tiem.

BaltHaus véstulé uzsveérts, ka par parkapumu attieciba uz atSkiribas zZimém un
pazimém uzskata nevis BaltHaus logo atdarinasanu, bet gan sabiedribas t€la, koncepcijas un
know how atdarinaSanu, kas izpauzas Mereons darbiba, tai skaita atdarinot katalogu ,,jaunie
projekti”. BaltHaus pievieno lietas pamatojumam ari Konkurences likuma 18.panta tresas



dalas 2.punktu, kas tieSi un neparprotami attiecas uz cita tirgus dalibnieka preces nosaukuma,
argja izskata un precu zimes izmantoSanu, par preci Saja konteksta uzskatot katalogu.

BaltHaus norada, ka preventivo pasakumu kopuma ietvaros katalogs ir registréts
likuma noteiktaja kartiba LR Uzpémumu registra, ka arT registréts kataloga vizualais téls ka
pre€u zime.

BaltHaus uzsver, ka Mereons izdota kataloga kop&jais dizains, kas liela méra ir lidzigs
BaltHaus kataloga dizainam, ir noteicosais faktors, kas liek domat par patérétaju maldinasanu,
nevis konkréti lietoti jédzieni un/vai standarta informacija. Bitiskakas pazimes dizaina
atdarinasanai ir kataloga t€la, koncepcijas un know how neslépta atdarinaSana, ka ar1 kataloga
nosaukuma izmantoSana. Kataloga ,,kur dzivot” nosaukuma dalu ,,jauno projektu katalogs”
paterétajiem griiti uztvert ka tematisku, jo tas izvietots atseviska rinda un ir cita rakursa. Tadel
patérétajam, kur§ jau vairak ka gadu ir pieradis preses izplatiSanas vietas redzeét katalogu
»Jaunie projekti”, rodas iluzija, ka Mereons izdotais katalogs ir BaltHaus kataloga pielikums
vai pie ta piesaistita avize.

BaltHaus uzskata, ka Mereons 19.08.2005. iesniegto masu informacijas Iidzeklu
koncepcijas, t€li un dizaina risinajumi ir absoliiti dazadi un pilnigi atSkirigi no BaltHaus
kataloga. Taja pirmo reizi tieSi $ada veida izvietota informacija par pirkSanai piedavatiem
nekustamo Ipasumu objektiem, tad€] uzskatama par know how, kas radies BaltHaus komandas
darba un pieredzes rezultata.

Iesniedz€js norada, ka ir pamatoti uzskatit, ka Mereons, izdodot savu katalogu
BaltHaus katalogam lidzigas un no taluma neatSkiramas krasas, ir maldinajis patérétajus.

BaltHaus norada, ka tas publikacija 09.06.2005. laikraksta ,,Dienas bizness” nav
neviena viltus vai nepreciza fakta vai apgalvojuma, jo BaltHaus un Mereons izdotajiem
katalogiem nav ne mazaka sakara. Veéstule uzsverts, ka Hansabankas kredita piedavajuma
BaltHaus kataloga 16.-19.lpp. izvietojumu un grafisko atainojumu izstradajusi BaltHaus
dizaineri, un tas saskanots ar banku péc darbu veikSanas.

BaltHaus 08.09.2005. véstule Nr.08/09-2005 ludz izskatit Mereons ricibas likumibu
un atbilstibu Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 1. un 2.punkta prasibam.

Mereons parstavji atbilstosi Konkurences padomes Biroja 19.08.2005. vestulé Nr.1110
izteiktajam uzaicinagjumam 29.08.2005. Konkurences padomé iepazinas ar lieta
Nr.562/05/09/10 esoSajiem pieradijumiem un 31.08.2005. véstulé izteica viedokli par tiem.
Attieciba uz BaltHaus 29.06.2005. véstulé noradito Mereons interneta majas lapa ievietoto
pazinojumu ,,2005.gada 29.aprili ir izdots pirmais specializétais informativais katalogs ,,kur
dzivot...”, kura ir apkopota plasa informacija par Jaunajam majam & Jaunajiem ciematiem”
Mereons norada, ka 29.04.2005. ir izdots pirmais kataloga ,,kur dzivot” numurs, un Iidz ar to
sniegta informacija ir patiesa. Mereons informée, ka 23.08.2005. ir iznacis jau treSais kataloga
numurs, kas pievienots véstules pielikuma.

Mereons véstulé uzsver, ka ta izdota kataloga nosaukums ir ,,kur dzivot”, bet ,,Jaunas
majas un jaunie ciemati” ir tikai paskaidrojoSais virsraksts. Lidziga prakse ir ari citiem
katalogiem un plassazinas lidzekliem, piemé&ram, laikraksta ,,Neatkariga” apakSvirsraksts ir
»Rita avize Latvijai” un laikraksta ,,Diena”, kas pievienots pielikuma vestulei, apaksvirsraksts
ir , Lielakais rita laikraksts”. 31.08.2005. Mereons ir iesniedzis LR Uzpémumu registra
lagumu registrét katalogu ,,kur dzivot” Masu sazinas lidzek]u registra.

Turklat Mereons norada, ka katalogs ,,kur dzivot” netiek izplatits laikraksta ,,Dienas
bizness” abonentiem, bet gan sadarbiba ar abon&Sanas centru ,,Diena” 10 000 klientiem —
juridiskam personam.



BaltHaus ir LR Uzpémumu registra 14.03.2000. registréta (vienotais reg.
Nr.40003485278) uznémgéjsabiedriba (ierakstita komercregistra 11.02.2004.), kuras galvenie
darbibas veidi ir operacijas ar savu nekustamo Ipasumu, IpaSuma iziréSana un iznomasana,
darbibas ar nekustamo Tpasumu, datu apstrade u.c.

Mereons ir LR Uzpémumu registra 13.12.2001. registréta (vienotais reg.
Nr.40003573246) uznémgéjsabiedriba (ierakstita komercregistra 19.01.2005.), kuras galvenie
darbibas veidi ir apavu vairumtirdznieciba un mazumtirdznieciba, macibu kursu organizéSana.

Gan BaltHaus, gan Mereons papildus savai pamatdarbibai izdod nekustama ipasuma
katalogus, tadgjadi abi ir uzskatami par nekustama ipasuma projektu katalogu izdoSanas tirgus
dalibniekiem, kas konkure.

Konkurences likuma 18.panta treSas dalas 1.punkta noteikts aizliegums izmantot vai
atdarinat cita tirgus dalibnieka likumigi lietotu nosaukumu, atskiribas zimes un citas pazimes,
ja tas var maldinat attiecibd uz tirgus dalibnieka identitati.

BaltHaus 06.06.2005. iesnieguma noradits, ka BaltHaus un Mereons izdotajos
katalogos iesp&jams saskatit butiskas Iidzibas (dizains, informacijas izvietojums, teksts u.c.)
un ka Mereons katalogs ,kur dzivot” satur pazimes, kuras sakrit ar BaltHaus nekustamo
TpaSumu kataloga aréjam pazimém.

Mereons 08.07.2005. paskaidrojumos noradits, ka nav skaidrs, ka Mereons darbibas,
izdodot nekustamo 1pasumu jauno projektu katalogu ,.kur dzivot”, varétu sasaukties ar cita
tirgus dalibnieka, Saja gadijuma BaltHaus likumigi lietota nosaukuma — BaltHaus, atskiribas
zimju un citu pazimju (firmas simbolika, logo vai unikals izmantoto krasu t€ls) izmantoSanu
vai atdarinaSanu. Bez tam iesnieguma nav minéti un iesniegti apstiprinosi pieradijumi tam, ka
Mereons atbilstosi Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 1.punkta noraditajam jebkad
bitu izmantojis BaltHaus firmas nosaukumu vai ka citadi centies lidzinaties tam, ka rezultata
butu notikusi maldinasana attieciba uz tirgus dalibnicka identitati. Mereons uzskata, ka
BaltHaus iesniegums satur neizskaidrojama rakstura juridisku pamatojumu, kas nekada veida
nesasaucas ar pasa iesnieguma saturu un iztriikkstoSajiem pieradijumiem, kuri dotu objektivu
iespeju parliecinaties par iesniedz€ja uz Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 1.punktu
balstito apgalvojumu patiesumu.

BaltHaus 08.09.2005. véstulé skaidro, ka par Konkurences likuma 18.panta tresas
dalas 1.punkta parkapumu Mereons darbibas ta uzskata sabiedribas t€la, koncepcijas un know
how atdarinasanu, kas izpauzas ka kataloga ,,jaunie projekti” atdarinaSana. BaltHaus lietas
pamatojumam pievieno art Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 2.punktu, un tas attiecas
uz cita tirgus dalibnieka, tas ir, BaltHaus preces nosaukuma, ar¢ja izskata un precu zimes
izmantoSanu, par preci uzskatot katalogu.

Konkurences padome, izvertéjot BaltHaus iesnieguma ietverto informaciju, atzist, ka
iesniedzgjs nav iesniedzis pieradijumus vai noradijis uz faktiem, kas liecinatu, ka Mereons
izmantojis vai atdarinajis BaltHaus nosaukumu (firmu), atSkiribas zimes un citas pazimes, kas
var maldinat attieciba uz tirgus dalibnieka identitati. BaltHaus izdotais katalogs ,,jaunie
projekti” nav tirgus dalibnieka atSkiribas zime vai pazime (pret€ji komersanta firmai, logo,
tirdzniecibas vietas nosaukumam, komercapzim&jumam), bet gan tirgus dalibnieka piedavata
prece. ArT komersanta t€ls vai reputacija un komercdarbibas koncepcija nav tirgus dalibnieka
atSkiribas zime vai pazime Konkurences likuma 18.panta treSas dalas 1.punkta izpratné.
Turklat uz jebkadam citam darbibam attieciba uz sabiedribas t€la, koncepcijas, know-how
atdarinasanu, ka vienigi BaltHaus izdota kataloga ,,jaunie projekti” atdarinaSanu, iesniedzgjs
nav noradijis. Vienlaikus atzistams, ka norade uz know-how atdarinasanu ir pretruna ar §1



intelektuala TpaSuma tiesibu aizsardzibas objekta biitibu, nemot véra, ka ar jédzienu ,,know-
how” (jeb zinatiba) ir saprotama komercnoslépumu saturoSa informacija, kam tadgjadi ir
nodroSinata slepeniba.

Ievérojot min€to, secinams, ka faktiski BaltHaus iebildumi ir par konkrétas preces, tas
ir, kataloga ,.kur dzivot”, argja izskata, noformejuma, preces nosaukuma, precu zimes lidzibu
katalogam “jaunie projekti”’, kas var maldinat par preces izcelsmi. Lidz ar to Konkurences
padome uzskata par pamatotu izvertet iesnieguma noradito Mereons darbibu, izdodot katalogu
»kur dzivot”, atbilstibu Konkurences likuma 18.panta treSas dalas 2.punkta noteiktajam
negodigas konkurences izpausmes veidam, ierobezojot Konkurences likuma 18.panta tresas
dalas 1.punkta piemé&rosanu minéto darbibu izverteésana.

Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 2.punkta noteikts aizliegums atdarinat cita
tirgus dalibnieka raZotas vai realizétdas preces nosaukumu, aréjo izskatu, markéjumu vai
iepakojumu, ja tas var maldinat attiecibd uz preces izcelsmi.

BaltHaus uzskata, ka Mereons izdotais katalogs ,.kur dzivot™ satur tadas pazimes, kas
sakrit ar BaltHaus kataloga ar¢ja izskata pazimé€m un kas var maldinat par kataloga izdeveju ta
mérkauditoriju — personas, kuras plano iegadaties nekustamo Tpasumu. lesnieguma noradits uz
sadam kopigam pazimém katalogu noform&juma:

1) Izmantotas krasas — lilla, dzeltena, balta un melna.

2) Vaka augseja dala atrodams kataloga nosaukumes.

3) Uz vaka atrodams kataloga tematiskais raksturojums.

4) Zem nosaukuma izvietota informacija par kataloga numuru, kas norada uz vél vienu
kopigu iezimi — katalogu izdoSanas regularitati.

5) Vertikala svitra vaka kreisaja mala.

6) Lidzigi vardu savienojumi uz vaka, tas ir, ,,jaunie projekti” (BaltHaus) un ,,jaunas
majas” un “jaunie ciemati” (Mereons).

7) Gandriz identisks satura raditajs.

8) Saturs (redakcionali) un nodalu nosaukumi katras lappuses labaja mala.

9) Vienads un lidzigs objekta aprakstoSais raksturojums.

10) Grafiskie zim&umi vaku noform&jumos, kas talak atkartojas teksta katras nodalas
pirmaja lapa.

11) Kreditiestades reklama uz aizmugurgja vaka.

Mereons 08.07.2005. norada, ka kataloga ,,kur dzivot” doming lilla un oranza krasa,
nevis dzeltena, ka teikts BaltHaus iesnieguma. Melni burti uz balta fona ir vairumam drukato
mediju, tadel §1 piezime par melno un balto krasu ir nepamatota.

Jebkura kataloga, zurnala vai cita periodiska izdevuma nosaukums atrodas vaka
augseja dala. Turklat abu katalogu nosaukumi ir pilnigi atskirigi, kas izslédz iesp&ju
paterétajam tos sajaukt.

Tematiskais raksturojums atrodams gandriz uz jebkura drukata medija vaka.
Katalogam ,.kur dzivot” vienigajam Sis tematiskais raksturojums ir izvietots vertikala veida
gar vaka kreiso malu. Turklat nosaukums ,,JJauno projektu katalogs™ ir unikals, jo sniedz
precizu priekSstatu par kataloga saturu — jaunajiem projektiem.

Tapat vairumam drukato mediju uz vaka noradits periodiskums. Mereons paskaidro,
ka BaltHaus katalogs tiek izdots 4 reizes gada, bet katalogs ,,kur dzivot” - 6 reizes gada, kas ir
atSkiriga iezime.

Dizaina elementu - vertikalu svitru vaka kreisaja mala - izmanto vairakums drukato
mediju, tai skaita katalogs ,,m x m” (pieméram, Nr.5, 2004.), lai atdalitu Suvuma vietu.



Turklat minétas svitras krasa un attalums no vaka malas abiem katalogiem (“jaunie projekti”
un “kur dzivot”) ir atskirigs.

Vardu savienojumi uz vaka, tas ir, ,jaunas majas un jaunie ciemati”, ir produktu
nosaukumi, kurus plasi izmanto nekustamo Tpasumu joma. Sos produktus nav iesp&ams
nosaukt citos vardos, citadi tie raditu maldinoSu priekSstatu par kataloga ietverto informaciju.

Satura raditdjos abos katalogos Mereons Iidzibu nesaskata un uzskata tos par
atSkirigiem. Saturs atbilst kataloga “kur dzivot” tematikai, bet nodalu nosaukumu izvietojums
lappusu malas ir atrodams arf citos katalogos, pieméram kataloga ,,m x m” (Nr.5, 2004.).

Objektu aprakstosais raksturojums un raksturlielumi par pardodamo objektu, kas tiek
publicéti vairakuma nekustamo TpaSumu katalogu un interneta, ir standartiz€ta informacija.
Bez tam Mereons kataloga ,.kur dzivot” sadalu skaits ir plasaks un izvietojums ir savadaks.

Mereons uzskata, ka katras nodalas pirmas lapas izcelSana atvieglo lasitajam
informacijas uztverSanu, tad€] to izmanto sava kataloga.

Attieciba uz kreditiestades reklamu uz aizmuguréja vaka Mereons norada, ka vaks,
jebkura lappuse vai atvérums ir izmantojams ka reklamas laukums un nav uzskatams par
BaltHaus jaunievedumu.

Mereons 08.07.2005. paskaidrojumos noradits ar1 uz BaltHaus un Mereons katalogu
atskirtbam:

1) Apjoms — BaltHaus katalogs ir nesalidzinami biezaks.

2) Reklamas tematika — Mereons kataloga ietverta un turpmak planots ietvert tikai
Sauri specializ€tas teémas (nekustamais 1pasums) reklamu, savukart BaltHaus kataloga reklama
nav ietverta atbilstosi ta specifikai.

3) BaltHaus katalogd pardodamo ipaSumu moduli izvietoti pa trim viena lapa un
vertikali, Mereons kataloga izvietojums ir savadaks.

4) Mereons kataloga lappuSu augséja dala ir izvietots kataloga nosaukums, savukart
BaltHaus kataloga — nekustama Tpasuma atrasanas vieta.

5) Lappusu pamatkrasa Mereons kataloga ir oranza, bet BaltHaus kataloga — jiiras zila
vai lilla.

6) BaltHaus kataloga katras nodalas nosaukums saistits ar kada konkréta nekustama
Ipasuma fotografiju vai nosaukumu, savukart Mereons kataloga nodalas nosaukums saistits ar
stiliz€tu attiecigajai nodalai atbilstosu skici.

7) Sludinajumu teksti ir atSkirigas valodas. Mereons kataloga tikai latvieSu valoda, bet
BaltHaus — latviesu, krievu un anglu.

8) Lappusu numeracijas izvietojums BaltHaus katalogam ir lappuses augsgja stiri, bet
Mereons katalogam — apaksgja sturf.

9) BaltHaus kataloga beigas ir projektu saraksts un LANIDA biedru saraksts. Mereons
kataloga tadu nav.

Mereons uzskata, ka §1s atSkiribas demonstré patérétaju maldinasanas neiesp&jamibu
attieciba uz abu katalogu identitati.

Konkurences padome, izvert€jusi procesa dalibnieku paskaidrojumus, un parbaudijusi
iesniegtos katalogus un citus lieta esoSos pieradijumus, norada sekojoso.

Iesniedz€ja noraditas BaltHaus un Mereons izdoto katalogu ar&ja izskata kopigas
pazimes - vaka augs€ja dala izvietots kataloga nosaukums, tematiskais raksturojums uz vaka,
kataloga numurs zem nosaukuma, ir v€rojamas vairuma drukato plassazinas lidzeklu, tai
skaita nekustama ipaSuma katalogiem DOMFoto (pieméram, Nr.4, 2005.), ,m x m”
(pieméram, Nr.5, 2004.), ,,m*” (pieméram, Nr.19, 2005.). Lidz ar to minétas pazimes nevar



tikt uzskatitas par ipasu BaltHaus jaunievedumu vai tikai tas katalogam raksturigam pazimem.
Sadas informacijas snieg$ana uz jebkura preses izdevuma, t.sk. kataloga, vaka patérétajam
dod iesp€ju atri un &rti identific€t konkrétu preses izdevumu, padarot skaidru ta tematiku un
darot zinamu izdevuma numuru.

Vertikala svitra vaka kreisaja mala ir atrodama ar1 katalogam ,,m x m” (piemé&ram,
Nr.5, 2004). Turklat BaltHaus un Mereons katalogiem ta nav identiska, jo katalogam ,kur
dzivot” ta ir izvietota tuvak malai un ir atSkiriga (sarkana) krasa. Grafiskie zim&umi uz abu
katalogu vakiem ir pilnigi atskirigi.

BaltHaus cita starpa ir iesniedzis lieta pieradijumu par to, ka tas izdota kataloga
,jaunie projekti” vaka zim&jums, kura ietverts art kataloga nosaukums, ir Valsts precu zimju
registra 20.01.2005. registréta precu zime /fig/, reg. Nr.M 54 387.

Saja sakara Konkurences padome norada, ka likums ,,Par pre¢u zimém un geografiskas
izcelsmes noradem” ir speciala norma, kas nosaka precu zimju izmantoSanas un aizsardzibas
tiesiskos ietvarus, un saskana ar $1 likuma 28.panta otro dalu stridi, kas raduSies registrétu
precu zimju lietojuma sakara, ir Rigas apgabaltiesas kompetenc€. Lidz ar to visi stridi par jau
registrétam preCu zimém ir Rigas apgabaltiesas kompetencé. Tiesibas izvertét jau registrétu
precu zimju izmantoSanas apstaklu atbilstibu Konkurences likuma 18.panta noteikumiem
Konkurences padomei dod spéka stajies tiesas nolemums. Tad€jadi pie pastavosajiem
tiesiskajiem un faktiskajiem apstakliem Konkurences padome nav pilnvarota izvertet
iesnieguma noraditos apstaklus par registrétas predu zimes izmanto$anu. Sads secinajums ir
atbilstoSs arT esosajai tiesu praksei. LR Augstakas tiesas Senats 10.02.2001. sprieduma lieta
Nr.SKC-20, t.sk. atzinis par pamatotu Rigas apgabaltiesas 16.10.2000. sprieduma konstat&to,
ka Konkurences padome nav tiesiga konstatét parkapumus precu zimju aizsardzibas joma, jo
saskana ar likuma ,,Par pre¢u zimém un geografiskas izcelsmes noradém” 28.panta otro dalu
precu zimes aizsardzibas lietas izskatiSana ir tiesas kompetence.

BaltHaus izdota kataloga ,,jaunie projekti” un Mereons izdota kataloga ,.kur dzivot”
nosaukumi ir atSkirigi. BaltHaus kataloga ,jaunie projekti” tematiskais nosaukums ir
»Nekustama Tpasuma katalogs”, bet Mereons kataloga ,,kur dzivot” tematiskais nosaukums ir
,jauno projektu katalogs”. Ar vardiem ,,jaunie projekti” apzimée projektus, kas raditi no jauna.
Vardu salikums ,,jauno projektu katalogs” precizi atspogulo Mereons kataloga saturu, jo taja ir
sniegta informacija tikai par jaunajiem projektiem. Sads apzimé&jums plasi tiek izmantots
nekustama 1paSuma joma, tai skaita kataloga ,,m x m”, (pieméram, Nr.19, 2005.),
»DOMFoto” (pieméram, Nr.4, 2005. un Nr.5, 2004.), interneta majas lapa www.seb.lv.
Konkurences padome piekrit Mereons paskaidrojumam, ka citads tematiskais nosaukums
varétu par kataloga saturu radit nepareizu priekSstatu. Uz Mereons kataloga ,,.kur dzivot” vaka
sniegta informacija ,,Jaunas majas & Jaunie ciemati”, tada veida identific€jot produktus, kuru
piedavajumi izvietoti kataloga. Sadus produktu nosaukumus izmanto nekustama Ipasuma
joma, tai skaita interneta majas lapa www.nams24.1v, kataloga ,,m*” (pieméram, Nr.19, 2005.,
3.Ipp.). Apzim&jumi ,,jaunie projekti”, ,,jaunas majas” un ,,jaunie ciemati”’ pasi par sevi nav
tiesiski aizsargdjami, jo tie sniedz raksturojosu informaciju.

Satura raditajs BaltHaus katalogd ir daudz plasaks neka kataloga ,kur dzivot”.
Kataloga ,,kur dzivot” pirma nodala nosaukta ,,Aktuali”, taja paredzets katra numura savai
tematikai veltits apraksts. BaltHaus kataloga sakuma ir vairaki raksti, saistiti ar nekustama
ipaSuma tirgu, turklat ne tikai sakuma, bet ari turpmakajas lappusés (2005.gada Nr.l -
88.,121.Ipp., 2004.gada Nr.2 — 201.Ipp.). Visparigs tematisks apraksts kataloga sakuma nav
uzskatams par 1paSu BaltHaus kataloga pazimi, tadi ir gan kataloga ,,m x m” (pieméram, Nr.5,



2004.,5.-12.1pp.), gan ,,m*” (pieméram, Nr.19, 2005.,2.-7.lpp.). Gan periodiskie izdevumi, gan
cita veida izdevumi biezi sakas ar ievadu, piem&ram, visparigu izklastu par vélak aprakstito
tému, rakstu darba tapSanas vesturi, autora biografiju utt.

Ar1 citos ar nekustamo TpaSumu jomu saistitajos preses izdevumos vispirms ir izvietoti
dati par dzivokliem (daudzdzivoklu nami), péc tam par ciematiem un majam, tai skaita
kataloga ,,m*” (piem&ram, Nr.19, 2005., 9.-26.1pp.), laikraksta ,,Diena” (piemeram, laikraksta
11.05.2005. pielikuma ,,Majoklis. Auto”). Tadgjadi Sadas informacijas izvietoSana un tas
seciba nav uzskatama par tadu atSkiribu kataloga argja izskata, kas identificé konkrétu
izdev€ju un $a iemesla d€] var maldinat par preces izcelsmi. Mereons to skaidro ar
informacijas apjomu katra sadala. Visvairak ir dzivoklu piedavajumu, jo péc tiem ir
vislielakais pieprasijums. Tadgjadi vairakumam lasitaju vinus interes€josa informacija ir
vieglak un atrak atrodama. Nodalu nosaukumi BaltHaus kataloga ir izvietoti katras lappuses
mala trijas valodas, bet augSmala — vieta, kur projekts atrodas. Savukart Mereons katalogam —
lappuses mala ir nodalas nosaukums, bet augSmala ir kataloga nosaukums. LappuSu malas
izdev€ji médz izvietot vinuprat svarigu informaciju, lai atvieglotu lasitadjam informacijas
uztveri. Kataloga ,,m x m” (piem&ram, Nr.5, 2004.) un ,,m?” (pieméram, Nr.19, 2005.) nodalu
nosaukumi ir izvietoti lapu malas un to augsa, ,,DOMFoto” (piem&ram, Nr.4, 2005.) tikai lapu
augSmalas. Lidz ar to nodalas nosaukums un ta izvietojums nav uzskatams par BaltHaus
kataloga unikalu atSkiribas zZimi un nevar maldinat patérétaju par kataloga izdev€ju, nemot
vera iepriekS minétas pazimes.

Visos iepriekSminétajos nekustamo Ipasumu katalogos (,,m x m”, ,,m?”, ,,DOMFoto”)
ir izceltas nodalu pirmas lapas, kuras att€loti nodalu nosaukumi dazados vizualajos
noform&jumos. Ka noradijusi Mereons parstavji, pirma nodalas lapa izcelta, lai atvieglotu
lasitajam informacijas uztveri. Mereons kataloga ir izmantoti grafiskie zim&jumi, atbilstosi
nodalas nosaukumam. Turklat visos ta izdotajos katalogu numuros zZim&umi ir nemainigi.
BaltHaus kataloga nodalu pirmajas lapas ir grafiskais zim&jumes, tiesi tads pats ka uz kataloga
vaka, visam nodalam vienads un pilnigi atSkirigs no Mereons kataloga zim&umiem. Turklat
BaltHaus kataloga 2005.gada 1.numura nodalu pirmajas lapas ir izmantotas tematiskas
fotografijas.

Gan BaltHaus, gan Mereons katalogos katra objekta apraksts sakas ar nosaukumu,
kam seko ta adrese, kompanija, kas pardod objektu, 1ss ta raksturojums stastijuma veida un
objektu raksturojoSie lielumi (platiba, skaits, cena u.c.). Logisks ir nosaukuma izvietojums
objekta apraksta sakuma, ka tas ir parsvara preses izdevumu, kuros tiek piedavatas preces, ne
tikai nekustamo TpaSumu pardosana. Savukart, attieciba uz datiem par uznémumu, kas pardod
objektu, Mereons parstavji noradija, ka tie izvietoti sakuma, jo kompanijas (reklamdev&ji)
tadgjadi, uzsverot So informaciju, reklamé sevi. Objekta apraksts stastijuma veida un atseviski
izdaliti objektu raksturojosie lielumi nav 1pasa BaltHaus atSkiribas zime. Lidziga forma tiek
izmantota ar1 citds nekustama ipasuma reklamas, tai skaita interneta majas lapa
www.nams?24.lv, laikraksta ,,Dienas bizness” (pieméram, 2005/2 pielikuma ,Nams &
ipasums” 7.lpp. Hansabankas reklama). Turklat abos katalogos atSkiras objektu raksturojosie
lielumi, pat viena kataloga ,,kur dzivot” tie ir dazadi atkariba no informacijas, kuru sniedzis
reklamas dev€js. Pieméram, kataloga ,kur dzivot” l.numura 22. un 23.lpp. ir mazak
informacijas par objektiem neka 24.Ipp. Tad€jadi Mereons kataloga izmantotais nekustama
IpaSuma objekta apraksts nevar tikt uzskatits par Ipasu BaltHaus kataloga atSkiribas pazimi,
kuras izmantoSana varétu maldinat par preces izcelsmi.

BaltHaus kataloga 2.numura noform&umam pamata ir izmantotas Cetras krasas: lilla,
dzeltena, melna un balta krasa. Savukart, 1.numura noform&jumam lilla krasa ir aizstata ar
citu (zalgans tonis). Mereons kataloga vaks ir noforméts lilla, dzeltena (vai oranza Nr.2 un
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Nr.3) un balta krasa. BaltHaus kataloga vaka pamatkrasa ir lilla, un dzeltena izmantota, tikai
izcelot nosaukumus. Savukart, Mereons katalogam pret&ji — pamatkrasa ir oranza. Mereons
parstavji ir noradijusi, ka katalogu ,.kur dzivot” turpmak paredzets izdot tikai Sadas krasas —
oranza un lilla, ka tas ir kataloga 2. un 3.numura. Tadgjadi pastavigie lasitaji uzreiz var€s
identificét katalogu ,,kur dzivot”, jo biis jau pieradusi So katalogu redzet vienmer vienadas
krasas. Savukart, katram BaltHaus kataloga numuram paredzets izmantot citas pamatkrasas.
Lilla un dzeltena izmantota tikai 2004.gada otrajam numuram. Pastavigi mainot pamatkrasas
katram kataloga ,,jaunie projekti” numuram, nav iesp&€jams izslégt gadijumus, kad taja
izmantotas krasas biitu lidzigas ar kada cita preses izdevuma krasam.

Lidz ar to, nemot véra minéto, Mereons izdotaja kataloga ,.kur dzivot” un BaltHaus
izdotaja kataloga ,,jaunie projekti” izmantotas krasas, to salikumu un ievérojot tam lidztekus
lietotas, ka ieprieks konstatéts, katra kataloga individualas pazimes, Mereons izdotaja kataloga
»kur dzivot” izmantoto krasu noform&umu nevar uzskatit par pazimi, kas var maldinat par
preces izcelsmi. Melna un balta krasa kataloga ,.kur dzivot” izmantota burtiem un lapu
pamatkrasai, ka tas ir visparpienemts jebkuram drukatam tekstam, tad€jadi nevar tikt
uzskatitas par BaltHaus kataloga 1pasSu atSkiribas pazimi.

Reklamas periodiskajos izdevumos, tai skaita katalogos, tiek izvietotas visdazadakajas
vietas. Viens no efektivakajiem reklamas laukumiem ir uz izdevuma aizmuguréja vaka. Lidz
ar to kreditiestades reklamu uz aizmuguréja vaka nekada gadijuma nevar uzskatit par
BaltHaus kataloga 1pasu atSkiribas zimi. Turklat kreditiestades reklama ir izvietota Mereons
kataloga 1.numura, kura kopiga tematika ir krediti. Tadel tieSi kredistiestades reklama
kataloga ,.kur dzivot” uz viena no efektivakajiem reklamas laukumiem ir logiska.

Attieciba uz BaltHaus iebildumiem par kataloga ,.kur dzivot” izvietoto Hansabankas
reklamu noform&umu, ciktal tie attiecas uz autortiesibu objektu izmantoSanu, Konkurences
padome norada, ka saskana ar Autortiesibu likuma 69.panta otras dalas noteikumiem stridu
izskatiSana, kas rodas no autortiesibu subjektu parkapumiem, ir tiesas kompetence.

Mereons un BaltHaus izdotajiem katalogiem ir pilnigi atskirigs apjoms: ,.kur dzivot”-
no 32. Ipp. 1.numura lidz 38.lpp. 3.numura, savukart, ,,jaunie projekti’- 266.lpp. 1.numura un
238.1pp. 2.numura. Tadgjadi BaltHaus kataloga attiecigi ietverts vairak informacijas. Mereons
katalogam un BaltHaus katalogam ir atskirigs periodiskums, tas ir, katalogs ,.kur dzivot” tiek
izdots 6 reizes gada, bet katalogam ,,jaunie projekti” kops 2004.gada aprila iznakusi 4 numuri.
Mereons kataloga ,kur dzivot” izvietotas reklamas atbilst tematikai par majoklu iegadi,
labiekartosanu utt. BaltHaus kataloga ,,jaunie projekti” tiek ievietotas ari, pieméram, telefonu
salona (Nr.1, 2005.-8.,9.Ipp.), veikala ,,Zelta Paradize” (Nr.1, 2005.-6.,7.1pp.), SIA ,,Mikas”
BMW markas automasinas (Nr.2, 2004.-4.5.Ipp.) u.c. reklamas, kas nav saistitas ar
nekustamo Ipasumu tematiku. Lappusu numeracija ir izvietota kataloga ,,jaunie projekti”
lappusu augsgja sturi, bet kataloga ,kur dzivot” — apaksgja. Informacija par nekustamo
ipaSumu objektiem kataloga ,kur dzivot” aiznem visu lappusi vai puslappusi. Kataloga
,jaunie projekti”, savukart, ta parasti izvietota vertikalas slejas, pa trim objektiem katra
lappuse.

Ievérojama atSkiribas pazime ir katalogos lietotas valodas. Mereons kataloga sniegta
informacija ir tikai latvieSu valoda, bet kataloga ,,jaunie projekti” — latviski, krieviski un
angliski. Par biitiskam Mereons un BaltHaus piedavato katalogu atSkiribas pazimém ir
uzskatamas So katalogu izplatiSanas veids (personu loks, kam Sis katalogs izplatits) un cena.
Katalogs ,.kur dzivot” tiek piegadats bez maksas vienigi juridiskajam personam, turklat, kas ir
a/s ,,Diena” klienti un abonéSanas centra ,,Diena” ir abon&jusi kadu no preses izdevumiem.
Savukart BaltHaus katalogs ,,jaunie projekti” tiek izplatits par maksu (cena Ls 3,99) un ir
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pieejams jebkuram interesentam mazumtirdzniecibas vietas (SIA ,,Preses serviss”, SIA
»Preses apgads”, SIA ,Tip 94”) SIA ,Janis Roze” gramatnicas, SIA ,,Statoil Latvija”
degvielas uzpildes stacijas u.c.

Bez tam Konkurences padome norada, ka gan kataloga ,.kur dzivot”, gan kataloga
,jaunie projekti” izlaiduma datos patérétajiem skaidri ir noradits, kas ir So katalogu izdevg;s,
tadgjadi dodot iesp€ju patérétajam parliecinaties par tirgus dalibnieka — izdev€ja identitati un
preces izcelsmi. Turklat kataloga ,kur dzivot” lidzas izlaiduma datiem redaktora sleja
sniegtaja informacija neparprotami noradits, ka katalogs ir jauns izdevums nekustamo
TpaSumu joma un sniegta to raksturojoSa informacija.

BaltHaus 29.06.2005. véstulé Nr.29/06-2005 vérsta Konkurences padomes uzmaniba
uz Mereons majas lapa ietverto informaciju ,,2005.gada 29.aprili ir izdots pirmais
specializétais informativais katalogs ,.kur dzivot...”, kura ir apkopota plasa informacija par
Jaunajam majam & Jaunajiem ciematiem”. Ta ka BaltHaus savu katalogu sacis izdot pirms
Mereons, iesniedz€js uzskata, ka, katalogu ,,kur dzivot” nosaucot par pirmo, Mereons izmanto
BaltHaus kataloga pazimi. Mereons 31.08.2005. véstulé norada, ka ar min€to nav bijis domats
zinot, ka katalogs ,,kur dzivot” biitu bijis pirmais Saja nozar€, bet gan to, ka 29.aprili izdots
pirmais tiesi kataloga ,.kur dzivot” numurs.

Konkurences padome, izvertéjot Mereons interneta majas lapa sniegto informaciju,
atzist, ka patérétajam ir neparprotami noradits kataloga nosaukums ,kur dzivot”, turklat no
raksta konteksta ir pietieckami skaidri saprotams, ka Mereons ir sniedzis informaciju par to, ka
2005.gada 29.aprilt ir iznacis tieSi specializ€ta informativa kataloga ,,kur dzivot” 1.numurs.
Sads fakts atbilst patiesibai un nav apstridéts, tadé] minéto frazi nevar uzskatit par nepatiesu
vai ka citadi BaltHaus intereses aizskaroSu.

Nemot veéra iegiitos pieradijumus un noskaidrotos apstaklus, izvertjusi lieta esosa
kataloga ,kur dzivot” atseviSskas pazimes, tai skaita iesniedz&€ja noraditas — kataloga
noformé&jumu, ar¢jo izskatu, nosaukumu un to kop&jo pasniegSanas veidu un saturu, kopsakara
ar kataloga ,,jaunie projekti” sniegto informaciju, t.sk. kataloga noform&jumu, argjo izskatu un
nosaukumu, Konkurences padome atzist, ka vidusméra patérétajs, kur§ ir pietickami labi
informéts, verigs un piesardzigs, nevar tikt maldinats par SIA ,,Mereons” piedavata kataloga
»kur dzivot” izcelsmi. Kataloga ,,kur dzivot” sniegta informacija tas kopuma ir pietickama, lai
vidusméra paterétajs pienemtu objektivu un pareizu, uz pieejamo informaciju balstitu,
lémumu.

Lidz ar to SIA ,,Mereons”, izplatot katalogu ,,kur dzivot” nav parkapusi Konkurences
likuma 18.panta treSas dalas 2.punkta noteikto negodigas konkurences aizliegumu.

Nemot véra iepriekSmin€to un pamatojoties uz Konkurences likuma 6.panta pirmas
dalas 1.punktu, 8.panta pirmas dalas 4.punktu, 18.panta treSas dalas 1. un 2.punktu,
Konkurences padome

noléma:

izbeigt lietas Nr.562/05/09/10 izpéti.
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Konkurences padomes 1émumu var parstidzet saskana ar Konkurences likuma 8.panta
otro daJu Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no 1émuma speka stasanas dienas.

Priekssédetajs P.Vilks
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