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1. LIETAS DALIBNIEKI

SIA ,Livas KTV”, reg.Nr.40003637208, juridiska adrese Vidrizu iela 1, Riga, LV-1006
(turpmak — Livas).

MTV Networks Europe (Lielbritanija), galvena darbibas vieta UK House, 180 Oxford Street,
Londona W1D 1DS, Apvienota Karaliste (turpmak — MTV NE).

Discovery Communications Europe Limited (Lielbritanija), reg.Nr.05039068, biroja adrese
Discovery House, Chiswick Park, Building 2, 566 Chiswick High Road, Londona W4 5YB,
Lielbritanija (turpmak — DCEL).

Eurosport SA (Francija), reg. Nanterre ar Nr.B 353 735 657, galvena biroja adrese 3, rue
Gaston et René Caudron FR-92798 Issy-les-Moulineaux Cedex 9, Francija.
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2. IESNIEDZEJA IEBILDUMI

2.1. IEBILDUMI PAR MTV NE DARBIBAM

Latvija tiek izplatitas Sadas MTV NE programmas: MTV European, MTV Live (HD formata),
MTV Hits, MTV Rocks, MTV Dance, MTV Music 24, VH1 European, VH1 Classic,
Nickelodeon European, Nickelodeon (HD formata), Nick it

Kabeltelevizijas operators Livas uzskata, ka MTV NE atrodas domingjosaja stavokli miizikas
satura programmu tirgii ar savam programmam, un Livas iebildumi attiecas uz to, ka MTV
NE uzspiez liguma noteikumu, ka MTV un VHI1 programmas jaizplata tikai bazes bloka un
kopa. Par programmu ieklausanu jebkura cita paka pec Livas izvéles paredz€ta papildu
maksa®. Livas iesniedza MTV NE priekslikumu par grozijumiem izplatiSanas noteikumos,
parvietojot MTV programmu no analoga bazes bloka uz ciparu bazes bloku, bet MTV NE
atbildgja, ka tas ir iesp&jams, bet tad maksa par So programmu biis daudz augstaka.

2.2. IEBILDUMI PAR DCEL DARBIBAM

DCEL izplata Latvija programmas: DC, AP (SD un HD formata), TLC (SD un HD formata),
DS (SD un HD formata), DW, DTL, IDDI, D Sh (HD formata).

Livas uzskata, ka DCEL atrodas domingjosaja stavokli zinatnisko-izzinu programmu tirgii ar
programmam DC un AP un piem@ro sasaistiSanu, proti, neiegadajoties DC, AP un TLC
licences tiesibas, Livas nav iesp&ju iegadaties citu DCEL izplatito programmu licences
tiesibas, turklat DCEL liguma uzspiez noteikumu, ka programmam DC, AP un TLC obligati
jabit izvietotam Livas kabeltelevizijas piedavajuma bazes bloka. Livas nevélas iepirkt TLC
programmas licences tiesibas, bet DCEL pardod DC un AP licences tiesibas tikai kopa ar
TLC licences tiesibam.

2.3. IEBILDUMI PAR EUROSPORT SA DARBIBAM

Latvija tiek izplatitas $adas Eurosport SA programmas: Eurosport, Eurosport2, abas SD un
HD formata®.

Livas uzskata, ka Eurosport SA atrodas domin&josaja stavokli sporta programmu tirgii ar
savam programmam un uzspiez liguma noteikumu, ka Eurosport programmai jabiit izvietotai
Livas kabeltelevizijas pakalpojuma piedavajuma bazes bloka un Eurosport2 — socialaja bloka.
Turklat Eurosport SA uzspiez noteikumu, ka Eurosport un Eurosport2 programmas jaizplata
ta, lai aptvertu (¥*) Livas abonentu, proti, piegadatajs ierobezo operatora brivibu veidot
piedavajumu.

2.4. KP VEIKTAS IZPETES DARBIBAS ADMINISTRATIVA PROCESA IETVAROS
KP, izvertgjot Livas 22.03.2013. stidzibu Nr.40-K-13 un 24.04.2013. iesniegumu Nr.50-K-13,
pamatojoties uz KL 8.panta pirmas dalas 1.punktu, 22.panta 1.punktu, 17.05.2013. noléma
ierosinat lietu ,,Par Konkurences likuma 13.panta pirmas dalas noteikta aizlieguma
parkapumu Eurosport SA, MTV Networks Europe un Discovery Communications Europe
Limited darbibas” (turpmak — Lieta). 11.10.2013. KP, izveértgjot Lieta ieglito informaciju,
noléma ierosinat lietu par LESD 102.panta d) apakSpunkta parkapumu DCEL darbibas,
apvienojot abas lietas viena lietvediba.

Lietas izpé€tes ietvaros tika iegiiti un apkopoti dati no MTO par ligumu nosacijumiem ar MTV
NE, DCEL un Eurosport SA, viedokli par konkréto tirgu. legiita informacija no TV
programmu izplatitdjiem un raZotajiem Latvija (Viasat, BMA), ka ar1 no arvalstu

115.01.2014. MTV NE vaéstule, Lietas 3.s&juma 224.1p.

? Livas 24.04.2013. iesniegums Nr.50-K-13 ar pielikumu

%03.03.2014. DCEL vastule, Lietas 4.s&juma 2.1p.

#27.01.2014. elektroniski sanemta Eurosport SA véstule, Lietas 3.sgjuma 234.1p.
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piegadatajiem — MTV NE, DCEL un Eurosport SA — par paku veidoSanu, barjeram ienakSanai
tirgli u.c. Izverteti TNS dati par televizijas programmu skatiSanas dalam. Izvertéta EK un citu
institiiciju prakse TV produkcijas tirgus definéSana. Veikta iedzivotaju aptauja un noskaidrots
viedoklis par dazadu programmu unikalitati un abonentu v€lmi mainit MTO, ja konkr&ta
programma abonentam nebiitu pieejama.

Laika perioda no 30.04.2014. lidz 07.05.2014. saskana ar KL. 26.panta sesto un septito dalu
Lietas dalibniekiem tika izsutiti pazinojumi par faktu konstatacijas pabeigSanu Lietd un
tiesibam iepazities ar to, izteikt viedokli un iesniegt papildu informaciju. Lietas dalibnieki nav
izteikusi viedokli un nav sniegusi papildu informaciju Lieta.

3. KONKRETAIS TIRGUS

Konkrétais tirgus ir defingjams ka konkrétas preces tirgus un konkréta geografiska tirgus
komplekss.

3.1. KONKRETAS PRECES TIRGUS

Saskana ar KL 1.panta 5.punktu konkr&tas preces tirgus ir ,,noteiktas preces tirgus, kura
ietverts arT to pre¢u kopums, kuras var aizstat $o noteikto preci konkrétaja geografiskaja tirg,
nemot veéra pieprasijuma un piedavajuma aizstajamibas faktoru, pre¢u pazimes un lietoSanas
ipasibas”. leverojot siidzibas biitibu un jomas specifiku, KP uzskata, ka $aja Lieta primari ir
jaizverte aizvietojamiba no pieprasijuma viedokla. Saja situacija pieprasijumu netiesi veido
skatitaji un piedavajumu — TV programmu razotaji/izplatitaji. MTO pieprasijums péc TV
programmam pie to razotajiem/izplatitajiem veidojas, galvenokart, skatitaju pieprasijuma
ietekmée.

3.1.1. Faktori, kuri ietekmé konkrétas preces (TV programmu) tirgus definésanu
Lidz $im KP prakse ir bijusi dazi gadijumi, kad KP defingja konkréto tirgu TV programmu
izplatiSanas joma: 10.12.2008. 1@mums Nr.128 par lietas neierosinasanu par SIA ,,TV3
Latvia” 12.11.2008. iesniegumu, 18.06.2009. Iémums Nr.E02-19 lieta ,,Par Konkurences
likuma 13.panta pirmas dalas 3. un 5.punkta noteikta aizlieguma parkapumu ,,VIASAT AS
»(Igaunija) un SIA ,,TV3 Latvija” darbibas” un 11.05.2012. 1émums Nr.42 lieta ,,Par ,MTG
Broadcasting AB” zinojumu par tirgus dalibnieku apvienoSanos”. Lidz §im konkrétas preces
tirgu nozaré KP defingjusi, ievérojot $adus faktorus:
1) TV programmas izplatisanas tehniskais aspekts: apraide vai retranslacija;
2) maksas aspekts: bezmaksas un maksas TV programmas nav savstarpgji
aizvietojamas;
3) Zanra aspekts: specializ€tas un nespecializétas TV programmas nav savstarpgji
aizvietojamas;
4) satura apjoma aspekts: programmas izplatiSana nav savstarp&ji aizvietojama ar
atseviSku raidijumu veidoSanu un izplatiSanu (piem&ram, sporta raidijumi), kas tiek
darits programmu veidoSanas mérkiem (pieméram, licences tiesibas uz atseviskam
filmam, vai sporta maciem, kuras biezi ir ekskluzivas);
5) valodas aspekts: atkariba no TV programmas témas valodas faktors var bt vairak
val mazak svarigs, lai noskirtu latviesu valoda retransl§jamo TV programmu no citas
valodas retranslgjamam programmam.
Lietas ,,Par Konkurences likuma 13.panta pirmas dalas 3. un 5.punkta noteikta aizlieguma
parkapumu ,,VIASAT AS ,,(Igaunija) un SIA ,,TV3 Latvija” darbibas” ietvaros pienemtaja
lemuma® ir sniegta argumentdcija par aizvietojamibu specializéto un vispargo Zanru
programmam, tapec Saja 1lémuma nav lietderigi atkartot argumentus. Izvertgjot Lieta iegiito

5 KP 18.06.2009. lemums Nr.E02-19; http://www.kp.gov.lv/files/pdf/InLgffNSeV.pdf
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informaciju, secinams, ka vél var nemt véra izskirtspejas faktoru, noskirot HD programmas no
SD programmam.

3.1.2. MTV NE, DCEL, Eurosport SA piedavajumu KklasificéSana péc 3.1.1.punkta
minétajiem faktoriem

Izvertgjot MTV NE, DCEL un Eurosport SA noslégtos ligumus ar MTO un MTO viedoklus
par sadarbibu ar minétajiem programmu razotajiem/izplatitajiem, tika konstatets:

1) MTV NE, DCEL un Eurosport SA piegada savas programmas turpmakai
retranslacijai kabelu, IPTV u.c. tiklos. Retranslétajiem nav tiesibu mainit programmu saturu;

2) visas programmas, kuras piegada MTV NE, DCEL un Eurosport SA, ir par maksu;

3) visas programmas, kuras piegdda MTV NE, DCEL un Eurosport SA, ir specializéta
zanra programmas. MTV NE programmu saturiska ievirze saskapa ar MTV NE sniegto
informaciju ir vispar&ja izklaide un realitates Sovi, miizika, animacija, tieSraides. DCEL
programmu saturiska ievirze saskana ar DCEL sniegto informaciju ir vispargja izklaide, kas
satur plaSa spektra dokumentalos raidijumus (dabas vésture, savvalas dzive, dzivnieki,
sievietem (galvenokart) domatas dzives stila programmas, zinatne, tehnologijas, vésture,
kultiira, raidijumi saistiba ar kriminaliem notikumiem). Eurosport SA programmu saturiska
ievirze ir sporta raidijumi.

KP uzskata, ka TV programmu specializacija var but lieclaka vai mazaka, piem&ram,
vispargja specializacija — sporta saturs - un Sauraka specializacija — programma, kura veltita
vienam vai diviem sporta veidiem;

4) visas programmas, kuras piegdda MTV NE, DCEL un Eurosport SA, ir pilnigi
nokomplektetas. Sadarbibas ligumi ar MTO neparedz licences tiesibu iegadi uz kadu
atsevisku programmas dalu;

5) programmas, kuras piegdda MTV NE, DCEL un Eurosport SA, var tikt
nodroSinatas abonentiem anglu un/vai krievu valoda. Lietas ietvaros iegiitie tirgus dalibnieku
viedokli par valodas faktora ietekmi liecina, ka:

- attieciba uz miizikas ievirzes programmam valoda pamata nav svariga, iznpemot, ja
skatitajs skatas Sovu. Par to liecina art tas, ka MTV NE miizikas programmas Latvija ir
pieejamas tikai angliski un jaunieSiem/bérniem domatas programmas — angliski un
krieviski;

- attieciba uz DCEL dokumentaliem raidijumiem iegttie viedokli norada, ka $adas
saturiskas ievirzes programmam ir Joti svarigi, lai valoda biitu saprotama. MTG/Viasat
AS filiales parstavji noradija, ka Latvijas auditorijai anglu, latvieSu un krievu valodas ir
vissvarigakas un arpus Sim valodam programmam Latvija nav veértibas. DCEL
programmas ir pieejamas anglu un krievu valoda. Ievérojot DCEL programmu saturiskas
levirzes Ipatnibas, KP uzskata, ka aizvietojamiba starp valodam S$aja Zanra var biit
ierobezota; ja skatitdjam nav pieejama DCEL programma pietiekami saprotama valoda,
skatitaja novertejums $adai programmai var biit mazaks. Vienlaicigi nevar izslégt, ka
programmas ietvaros dazadiem raidijumiem valodas faktors var blit nozimigs un var bat
otrskirigs, ka ar1 Latvija ir salidzinosi liels auditorijas Tpatsvars, kuri saprot anglu un/vai
krievu valodu. Savukart no piedavajuma puses padarit programmu vai raidijumu par
saprotamu Vvalodas zina ir apgritino$i, izpemot subtitru nodroSinaSanu, panakot, ka
programma kliist pieejamaka un saprotamaka skatitajam;

- attieciba uz skatitajiem piepemamo valodu Eurosport SA TV programmas tirgus
dalibnieku viedokli atSkiras vairak neka par MTV NE un DCEL programmam: dazi
uzskata, ka saprotama valoda sporta raidijumiem skatitajiem ir loti svariga, citi — ka ta
nav biitiska. Ievérojot to, ka Eurosport SA savas programmas Latvija piedava gan anglu,
gan krievu valoda, t.i., padarot skatitajiem programmu uztverSanu maksimali pilnvertigu,
KP uzskata, ka valodas faktors sporta raidijumiem tomér ir svarigs un programmas, kas
tiek raiditas tikai angliski vai krieviski, nevar bt pilnigi savstarpgji aizvietojamas.
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Vienlaicigi nevar noliegt, ka tiem skatitajiem, kuriem ir primars pats transljamais vai
retransl€jamais raidijums (sporta notikums), valodai ir otrSkiriga nozime. KP secina, ka
valodas faktora svarigumu ietekmé& vairaku apstaklu sakritiba vai nesakritiba katra
konkrétaja gadijuma un nav iesp&jams noteikt skaidrus kriterijus, kad valodas faktors
Klast par pamatu TV satura izdaliSanai par atsevisku konkréto tirgu. Pat vienam un tam
pasSam skatitajam dazadas situacijas valodai var biit un var nebiit nozimes.

6) ne visi MTO izplata programmas HD formata, tas atkarigs no tikla tehniskam
iespgjam, radiofrekvencu pietickamibas. Tapat ne visi razotaji piedava programmas HD
formata, HD programmu skaits MTO piedavajumos ir ierobezots. Turklat HD programmas
licences tiesibas maksa vairakas reizes dargak neka SD programmu licences tiesibas (kas
padara HD programmas par luksusa preci), un péc HD programmam pieprasijums ir daudz
mazaks, ka var redzet no ligumu noteikumiem par minimalam garantijam HD programmam.
HD programmas parasti tick piedavatas atseviska HD paka. Tas liecina par to, ka HD
programmas var veidot atsevisku konkrétas preces tirgu. Bet, ievérojot to, ka HD programmu
piedavajums un pieprasijums Sobrid ir salidzinosi neliels, KP uzskata, ka nav nepiecieSams
izdalit HD programmas atseviska konkrétas preces tirgd.

Ievérojot minétos faktorus, KP secina, ka MTV NE, DCEL un Eurosport SA darbojas
maksas specializ€to programmu sveSvaloda (anglu un krievu) piegades (jeb
vairumtirdzniecibas) turpmakai retranslacijai (maksas televizijas tiklos) tirgos.

3.1.3. Tirgus dalibnieku viedoklu un citas informacijas par konkréta tirgus definéSanu
izveértejums
Ieprieks€jos lemumos KP defingja vispargja zanra programmu TV3 ka atsevisku konkréto
preci, ieverojot tas nozimigumu Latvijas auditorijai valodas, skatiSanas dalas, nacionala satura
u.c. faktoru dél. Vispariga zanra programma atSkiras no speciala zanra programmas, t.sk. ar
to, ka vispargja zanra programma satur vairakus dazadus specifiskas ievirzes raidijumus
(zinas, sports, filmas, dokumentalie raidijumi, mizika, Sovi, animacija utt.) un faktiski
apvieno vairakus specialos Zanrus bez izteiktas satura specializacijas. Jautajums par to, vai
katrs specialais TV Zanrs veido atsevisko konkréto preci, lidzSingja KP prakse netika skatits.
Saja sadala tiek izverteti argumenti par un pret katra speciala Zanra vai Zanru grupas
izdaliSanai par atseviskam konkr&tam precém. Lai atbild€tu uz jautajumu, KP izvért&ja:

1) MTO viedoklus;

2) TV programmu piegadataju (raZotaju un izplatitaju) viedoklus;

3) MTO un TV programmu piegadataju ligumu noteikumus;

4) konkurences iestazu pieredzi un praksi;

5) TNS datus par skatiSanas dalam;

6) iedzivotaju aptaujas rezultatus.

3.1.3.1. MTO viedokli
Lietas izpetes ietvaros tika aptaujati 12 MTO. Bitiskakie atzinumi no MTO viedoklu
apkopojuma:

1) uz 2013.gada augustu gandriz visiem aptaujatiem MTO ir noslégti ligumi par
programmam Eurosport, Eurosport 2, MTV Europe, VHI, DC, AP, TLC, vai arT notiek
ligumu saskanos$ana;

2) visi MTO atzim€, ka minéto programmu ieklauSana paka ir nepiecieSama, lai
piedavajums biitu konkurétsp&jigs. Par programmu TLC viedokli dalas;

3) galvenie MTO apsvérumi, planojot paku skaitu/paku veidus, ir klientu pieprasijums
un retranslacijas izmaksas. Mazak svarigi ir tikla tehniskas iesp&jas, konkurentu piedavajumi
un piegadataju nosacijumi,
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4) planojot konkrétas programmas, zanrus un Zzanru proporcijas, MTO ir svarigi
programmu saturs, finansialie apsvérumi un pieejamas valodas. Piegadataju nosacijumiem,
klientu vélmém, tehniskam iesp&jam un programmu reitingam ir mazaka nozime.

5) TV programmu izplatiSana kopa ir ierasta prakse;

6) kopuma MTO viedokli ir lidzigi — katrs specialais zanrs (muzika, dokumentalie
raidijumi un sporta raidijumi) nav aizvietojams ar citu zanru, jo vairak — MTV NE, DCEL un
Eurosport SA piedavatas TV programmas MTV Europe, VH1, DC, AP, TLC, Eurosport un
Eurosport2 ir unikalas un neaizvietojamas. Dazi MTO noradija, ka teorctiski pastav
aizvietoSanas iespé€jas, bet alternativas nav Iidzvertigas un ar1 netiek mekl&tas, jo sadarbiba ar
piegadatajiem apmierina. Dazi MTO noradija, ka aizvietoSana ir darga un nelietderiga. No
MTO atbildém izriet, ka tie kopuma atbalsta Saurako tirgus definiciju, t.i., konkrétas preces
definét ka konkrétas TV programmas, pamatojoties uz neaizvietojamibu un unikalitati, vai art
visas viena zanra programmas kopa.

Dazi MTO saskata alternativas (citu razotaju piedavatas lidzigas TV programmas) S$Tm
programmam:

MTYV Europe PBMK

MCM top

MCM pop
DELUXE MUSIC
Ru Music
My3bIKa IepBOro
A-One

VH1 PBMK

MCM top

MCM pop
DELUXE MUSIC
Ru Music
My3bIKa IepBOro
DC Viasat Explorer
Viasat History
National Geographic
Hayka 2.0

AP Nat Geo Wild
TLC Viasat Explorer
Viasat History
StarTV

Eurosport Viasat Sport Baltic
Crnoprl

Criopt?2
Eurosport2 Viasat Sport Baltic
Croprl

Crnopt2

3.1.3.2. TV programmu piegadataju (raZotaju, izplatitaju, paketétaju) viedokli

MTV NE (Viacom Inc.) sava 06.12.2013. véstulé sniedza viedokli, ka, runajot par maksas
televiziju, konkurence ir plaSaka neka starp specialam programmam (special interest
channels) vai starp viena zanra programmam. MTV NE uzskata, ka nav pareizi vai
ekonomiski pamatoti sadalit vispargjas un tematiskas TV programmas. MTV NE atsaucas uz
Lielbritanijas telekomunikaciju regulatora (turpmak — OFCOM) un Ekonomiskas sadarbibas
un attistibas organizacijas (turpmak — OECD) pétijumiem, kuru rezultati rada, ka no
patérétaju viedokla, lemjot par maksas televizijas pakalpojuma iegadi, svarigs apsvérums ir,
ka maksas televizijas ietvaros tiek nodroSinatas premium sporta un filmu programmas, kas
nav iesp&jams bezmaksas TV. Biitiska §1 satura atskiriba ir reklamu neesamiba un augstas
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skatiSanas dalas. Pamata TV programmas nav tik nozimigas MTO un ir savstarpgji
aizvietojamas neatkarigi no zanriem, kurus tas parstav. Tadgjadi ka atsevisSkas konkrétas
preces ir nodalamas premium programmas (sports un filmas) un pamata programmas (t.sk.
vispargjas intereses, ne-premium filmas, visparéja izklaide, zipas, muzika, jaunieSu
programmas). Pamata programmu kategorija visas programmas sava starpa ir aizvietojamas,
turklat MTV NE uzskata, ka §1s programmas varétu konkurét arT ar bezmaksas programmam.
No MTO puses visu citu zanru programmas, iznpemot must have TV programmas, nav tadas,
kuras MTO obligati jaieklauj sava piedavajuma, lai izveidotu konkurétsp&jigu paku. Mizikas
un muzikalo Sovu programmas, ka ari dokumentalas programmas tieSi konkuré sava starpa
(un arf ar citu zanru programmas) par skatitaju uzmanibu. Attieciba uz sporta programmam
aizvietojamiba ir vairak ierobezota, jo Saja zanra pastav lielaka ekskluzivitates (ekskluziva
satura) pakape un lielaka skatitaju interese par noteiktajiem sporta notikumiem. Kaut gan dazi
sporta pasakumi var tikt noteikti ka vispareja izklaide.

MTG/Viasat AS filiales viedoklis (04.10.2013. sarunu protokols): ,,miisu piedavajuma
Eurosport programmu nav, tatad, ta ir viennozimigi aizvietojama (..) Dokumentalaja Zanra
Discovery programmam ir aizvietotaji: Viasat Nature, Viasat History, National Geographic
(..) aizvietojamiba Zanru programmam ir plasa gan Zanra ietvaros, gan starp Zanriem.
Konkurence ir starpzanru. JebkurS maksas TV kanals konkure ar citiem maksas TV kanaliem
(..) televizijas programmas konkur€ sava starpa ar satura kvalitati, skatitajam ir plasas iesp€jas
parslégties un izveleties to, ko vins grib konkrétaja mirklt.” Runajot par barjeram izveidot
jaunu programmu, parstavji noradija, ka programma TV6 ir izveidota ,,no nulles” Latvija, tas
bija projekts uz 2-3 gadiem, neatgriezeniskas izmaksas varétu bt loti lielas, jo programmas
darbiba japlano uz 2-3 gadiem, licences ari ir uz 2-3 gadiem, un, ja programma netiek
pieprasita, janoraksta iep@mumi, kas bija planoti no licencém 2-3 gadu laika. Run3jot par
pieprasijuma atSkiribam, parstavji atzimé&ja, ka situacija ar sporta un zigu programmam ir
specifiska, atskiriga ar to, ka $ajas programmas ir tieSraides un svaigie materiali. Tirgus esot
piesatinats, jaunas programmas paradas saméra reti. MTO tehniskas iesp&jas biezi ir
izsmeltas, pakas piepilditas, nav vietu jaunam programmam. Teorétiski ir svarigi, lai paka
tiktu ietvertas dazada Zanra programmas. Skatitdjiem ve€lams nodroSinat minimalas izvéles
iespejas starp vismaz divam lidziga zanra programmam. Parasti nav nozimes, kadas tiesi
programmas tiek piedavatas, bet svarigs ir programmas Zanrs. Tas nozimé, ka, ja, pieméram,
nav iespgjams iegadaties vienu konkrétu programmu savas pakas nokomplekteSanai, tad
lidziga Zanra programmu ir iesp&jams iegadaties pie cita programmu veidotaja/izplatitaja.
Skatitajam parasti ir svarigi, lai tam biitu maksimali iesp&jamais (atbilstosi izveletai pakai)
programmu klasts. Vienas-divu programmu neesamiba nav iemesls MTO mainai. Viasat var
iztikt bez Eurosport, Eurosport2, MTV Europe, VH1, Discovery Channel, Animal Planet,
TLC. Paku skaitu un veidus nosaka konkurentu piedavajumi — jabut aptuveni Iidzigi un
salidzinami. Nav nozimes, kura programma konkréti tiks ieklauta paka.

BMA viedoklis: ,,konkurences pamata starp specialo zanru maksas programmam ir viena uz
ta pasa Zanra televizijas programmam — pieméram MTV un Muz TV, arT misu PBMK. Par to
liecina parrunas ar kabeltelevizijas operatoriem, kuri gadijumos, ja tiem bija ierobeZota
kapacitate attieciba uz kanalu skaitu (..), noradija, ka tiem jau esot miizikas kanals. Pienemam,
ka analogiska atbilde varétu buit ari attieciba uz citiem Zanriem (..). Jauna speciala Zanra
televizijas programmas veidoSana (..) ir loti sarezgits process, ta ka tas saistas ar lielam
investicijam (..) Saja bridi més $adu projektu vairs neuzsaktu.” BMA nesaskata izteiktu Iideri
TV Zanros, kuros darbojas MTV NE, DCEL, Eurosport SA. Minéto piegadataju izplatitam
programmam esot daudz alternativu. Tika ar1 atziméts, ka PBMK un MTV ir lidzigi péc
Zanra, jo abi ir muzikas TV programmas, bet nav konkurenti, jo tiem ir krasi atSkirigi
veidoSanas principi.

Eurosport SA viedoklis: runajot par specialam sporta zanra programmam, ,,saskana ar miisu
tirgus pieredzi, konkurence pastav abos limenos — gan no citu Zanru programmam, gan,
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lielaka meéra, no citam sporta zanra programmam. Tematiskas sporta programmas tiesi izjiit
konkurenci no citam programmam, kuras raida (tieSraidé vai ierakstitos) sporta pasakumus
(pie ta, ka tirgl ir pieejami citas tematiskas sporta programmas ka Sportl un Viasat Sport
Baltic), un arT no citam ,,vispargja zanra programmam”, kuras raida laiku pa laikam (tieSraidé
vai ierakstus) sporta pasakumus vai nozimigakus notikumus (starp tiem ir ari LTV7). Sis
programmas var biit gan maksas, gan bezmaksas TV programmas”.

DCEL viedoklis®: DCEL programmas ir defindjamas ka vispargjas izklaides programmas, bet
ne specialas jeb tematiskas programmas. Tadgjadi konkréto tirgu veido visas maksas TV
programmas Latvija, tapat visas maksas programmas (izpemot premium sporta un premium
filmu programmas) ir DCEL konkurenti. Vispargjais princips ir, ka TV satura izplatitajs
piedava virkni programmu, kas satur virkni raidijumu, lai piedavajums biitu pievilcigs plasam
skatitaju spektram. Izplatitaji ir sp&jigi (un biezi to dara) parslégties vai aizvietot saturu, lai
padaritu savu piedavajumu cik vien iesp€jams pievilcigu paterétajiem. DCEL uzskata, ka
tirgus definicija ,,specialo programmu vairumtirdzniecibas tirgus” ir nepamatoti Saura. DCEL
atsaucas uz OFCOM atzinumu, kas uzskata, ka ipasa pieeja jabut premium sporta un premium
filmu programmam, bet nesasaurina kaut kada veida tirgu talak. Turklat Lielbritanijas
konkurences iestade pielava, ka pat bezmaksas programmas var tikt uzskatitas ka bazes pakas
programmu aizvietotaji. DCEL atsaucas arT uz EK praksi apvienosanas lieta M.6880 Liberty
Global/Virgin Mediaat’, kura bija atseviski izdaliti premium sports, premium filmas un ,citas
TV programmas”. DCEL uzskata, ka pareizaka tirgus definicija biitu — bazes programmu
tirgus Latvija, un DCEL konkurenti — visas programmas, kas ieklautas MTO bazes pakas.
Savukart, tas, ko MTO uzskata par aizvietojamam programmam, un tas, ko skatitajs uzskata
par aizvietojamam programmam, ir divas pilnigi atSkirigas lietas, jo izplatitajs var izveleties
aizvietotaju starp dazadiem satura tipiem, izplatitajam nav obligati ieklaut piedavajuma visas
programmas, lai padaritu paku par pievilcigu.

Mingtie tirgus dalibnieki noradijusi, ka tuvakas (citu razotaju) alternativas MTV Europe,
VH1, DC, AP, TLC, Eurosport un Eurosport2 programmam ir:

MTYV Europe VIVA
PBMK
MCM TOP
Trace Urban
E!

Kanals2
LTV1
LTV7

TV3

TV6

LNT

TV5
Kanals2
VH1 VIVA
PBMK
MCM TOP
Trace Urban
E!

Kanals2

DC Viasat Explorer

® DCEL 03.03.2014. véstule, Lietas 4.s&juma 1.-13.Ip.

"(19), 4.Ip. ,,Tirgus izpéte kopuma apstiprindja at3kiribas starp retranslacijas tiesibu licencé$anu individualam
audio vizualam TV saturam katram satura veidam: (1) filmam, (2) sporta notikumiem un (3) citam TV saturam,
pat nemot vera to, ka dazi audiovizuala satura piegadataji piezimgja, ka starp Siem dazadiem satura veidiem var
bt konkurence”.
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Viasat History

Viasat Nature

National Geographic
National Geographic Wild
History Channel

Hayka 2.0

Moya Planeta

AP Viasat Explorer

Viasat History

Viasat Nature

National Geographic
National Geographic Wild
History Channel

Hayxka 2.0

Domashnie Zhivotnye
TLC Sony Entertainment TV
Universal Channel
Zhivi/Eda/Kukhnya TV
Eurosport Viasat Gold

Viasat Sport Baltic

Viasat Motor

Viasat Extra

Sportl

KHL TV (Latvija)

TV3, LTV1, LTV7 — premium satura
raidijumu dél

Eurosport2 Viasat Gold

Viasat Sport Baltic

Viasat Motor

Viasat Extra

Sportl

KHL TV (Latvija)

TV3, LTV1, LTV7 — premium satura
raidijumu dél|

3.1.3.3. TV programmu piegadataju ligumu noteikumi

MTO un TV programmu piegadataju ligumi tika izvertéti ar noliiku rast indikacijas tam, kura
TV programma var veidot konkurenci. KP konstatgja, ka DCEL ligumos ar MTO 10.1.punkts
nosaka: ® (*). DCEL $o noteikumu skaidroja, ka (*). Tatad ir atseviski atrunatas priekSrocibas,
salidzinot ar citam /idziga Zanra programmam, t.i., 81 ir pazime, ka konkurence primari notiek
ar lidziga Zanra programmam.

Attieciba par Eurosport SA, vertgjot ligumus ar MTO, tika konstatéts §ads noteikums: 5 (™),
ka arT *° (*). Eurosport SA liguma (2011.gads) (*) ir ietverts §ads noteikums: (*).

Mingétie izvilkumi no Eurosport SA ligumiem rada, ka 1) Eurosport SA ir svarigi, lai citam
sporta programmam nav lielaks parklajums ka Eurosport un Eurosport2 un ka 2) Eurosport
SA ir svarigi biit tajas pasas pakas, kur atrodas salidzino$i lieli citu zanru parstavji. Turklat (*)
noteikums norada uz to, ka Eurosport primaru konkurenci saskata tieS$i no $§1 pasa zanra
programmam.

Tatad Iigumu noteikumu analizes rezultati liecina, ka konkurence pastav primari starp viena
zanra TV programmam, neizslédzot, ka pastav citu Zanru programmu konkurgjosais spiediens

® Pieméram, ligums ar SIA ,,Baltcom TV, Lietas 3.s&juma 96.Ip.
° Piemé&ram, Iigums ar SIA ,,Izzi” un ,,Izzi Fao”, Lietas 3.s€juma, 139.1p.
19 piemeram, ligums ar SIA ,,Livas KTV”, Lietas 2.s&uma, 14.1p.
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(pieméram, gan tadel, ka cita programma tiek transléts tada paSa Zanra (piem&ram, sporta)
raidijums, gan tadel, ka skatitajs var parslégties uz cita zanra raidijumiem).

3.1.3.4. EK un citu institiiciju prakse un pieredze

EK apkopojumia par mediju tirgus defing$anas konkurences aizsardzibas noliikiem attistibu'*
(2004.-2005.g.)  atzimgja: mazumtirdzniecibas  maksas  televizijas  augSupégjie
vairumtirdzniecibas tirgi ar1 diezgan biezi tiek pétiti Komisijas praksé. EK nodarbojas ar
maksas TV premium satura kanalu piegades vairumtirdzniecibas tirgus analizi un
PPV/NVOD™ filmu kanaliem British Interactive Broadcasting lieta un vé&l vélak
Newscorp/Telepiu lieta. Sajas lietas EK defingja filmu un sportu kanalu piegades maksas
televizijai vairumtirdzniecibas tirgu, nelemjot, vai tirgus talak ir segmentgjams atbilstosi
dazadiem kanalu tipiem. Pieprasijums mazumtirdzniecibas tirgt tika vértéts, lai noteiktu
vairumtirdzniecibas tirgu, jo saskana ar EK viedokli MTO pieprasijums péc konkrétajiem
kanaliem atspogulo patérétaju pieprasijumu. Tas izskaidro to, ka maksas TV kanalu, kuri
komponéti no nesen izlaistam filmam un ekskluzivam sporta tieSraidém, cena un patnibas
ievérojami atSkiras no t.s. bazes kanalu tiem paSiem raditajiem. Filmu un sporta kanali
piesaista vairak skatitaju, un So kanalu abon€S$ana ir daudz dargaka. Kamér tematiskie un
vispargjas intereses maksas TV kanali tiek piegadati patérétajiem ka pakas dala, filmu un
sporta kanali tiek ievietoti individuali*® (4.p., 20.1p.).

OFCOM pétijuma par maksas televiziju' ir atrodami §adi atzinumi un dati: Patérétaju satura
izvéles paradumi mainas daudz lénak neka izplatiSanas tehnologijas un premium sporta
tieSraides, jaunakas Holivudas filmas pastavigi ir pievilcigas vairumam paterétaju, ari tapec,
ka nodrosina augstu ekskluzivitates pakapi (4.6.p., 43.lp.). 2l.attela (73.lp.) ir grafiski
atspoguloti dati par patérétaju priekSrocibam Zanru griezuma: realitates Sovi un miizikas zanrs
ir pedgja vieta un ir pievilcigi tikai 4-7% maksas televizijas abonentu. Dokumentaliem
raidijumiem (t.sk. v@sture/geografija, dzivnieku pasaule) dod prieksroku 30-35%. Sporta
raidijumiem — 31-33% skatitaju.

OECD aPkopotajﬁ materiala no 2013.gada Globala Konkurences Foruma ir atrodami $adi
atzinumi™: (35) Veiksmigas ienakSanas televizijas tirgli nosacijums ir sp€ja piedavat saturu,
kas interesants skatitajiem un kas atSkiras no ta, ko piedava veésturisko programmu veidotaji.
Ta ka gada iznak tikai dazi gravéji un premium sporta pasakumu skaits ir ierobezots, sekojosi
satura klist aizvien mazak un tas klist ka jauns ,,pudeles kaklins” ieejas televizijas tirgt. (36)
Premium satura ietvaros izskir konkrétos sporta notikumus un filmas-gravéjus. Abi satura tipi
tradicionali ir uzskatami par noteicoSo atslégas elementu pieprasijuma maksas televizijas
abong&Sanas tirghi. (37) Piekluve premium saturam kopuma ir Joti svariga maksas televizijas
tirgus funkciongsanai. (61) Konkurences iestades var definét tirgus Saurak, pamatojoties uz
raidiSanas tipu (komerciala TV vai publiska), platformas tipu (kabeltelevizija, satelittelevizija
u.c.), maksas televizijas tipu (maksa par kanalu, maksa par skatiSanu, video pec pieprasijuma
u.c.), premium satura tipu (respektivi, premium sporta kanali un premium filmu kanali).

1 Chapter 1 Media Market Definitions in EC Competition Law — Recent Developments,
http://ec.europa.eu/competition/sectors/media/documents/chapter 1 ec_final.pdf

12 pay per view/video on demand — citas maksas TV abon&anas formas

13 Sk. Commission Decision, Case COMP/M.2876, 2 April 2003, Newscorp/Telepin, para. 74; Commission
Decision, 2001/98/EC, Telia/Telenor (Case 1V/M.1439), [2001] OJ L 40/1, paras. 277 et seq.

¥ http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/consultations/third_paytv/statement/paytv_statement.pdf

1> Competition Issues in Television and Broadcasting, Background note;
http://www.oecd.org/daf/competition/competition-television-broadcasting.htm



http://ec.europa.eu/competition/sectors/media/documents/chapter_1_ec_final.pdf
http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/consultations/third_paytv/statement/paytv_statement.pdf
http://www.oecd.org/daf/competition/competition-television-broadcasting.htm
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3.1.3.5. Iedzivotaju aptaujas rezultati

KP, lai izpétitu TV skatitaju prieksrocibas un viedokli par TV programmam DC, AP, TLC,
Eurosport un Eurosport2, veica iedzivotaju'® aptauju (turpmak — Aptauja). Aptauja netika
ieklauti jautajumi attieciba par programmam MTV Europe un VHI, jo saskana ar zemak
sniegto izvert§jumu (par TV programmu skatiSanas dalam) MTV NE programmas ir
acimredzami viegli aizvietojamas un nav nepiecieS8ams papildus izvertéjums. Aptaujas, kuras
baze ir 1020 respondenti, rezultati rada, ka:

1) iedzivotaji, izveloties MTO, orientgjas péc piedavajuma cenas (44% aptaujato),
piedavajuma satura (32%), MTO piedavajuma unikalitates (7%). 11% aptaujato iedzivotaju
bija pieejami tikai viena MTO pakalpojumi.

2) attieciba uz programmu DC, AP, TLC, Eurosport un Eurosport2 pieejamibu
skatitajiem, atpazistamibu to vidii, popularitati, aizvietojamibas iesp&jam un skatitaju lojalitati
tam dati apkopoti tabula 1:

Tab.1. Atsevisku TV programmu pieejamiba, atpazistamiba, popularitate un aizvietojamiba
no skatitaju viedokla

No respondentiem, kuriem programma ir pieejama:
uzskata, ka apsveérs MTO mainu, ja
Pieejamiba programma ir programma nebiis
(aptaujato to atpazist to aizvietojama pieejama, bet biis
dala, skatas ar citu pieejama lidziga Zanra
n=1020) programmu programma
Programma | skaits | % | skaits % skaits | % | skaits % skaits %
DC 749 | 73 749 100 | 614" | 82 178 24 147 20
AP 746 | 73 746 100 589 79 177 24 135 18
TLC 356 | 35 356 100 192 54 79 22 48 13
Eurosport 762 | 74 762 100 480 63 163 21 120 16
Eurosport2 | 483 | 47 483 100 270 56 100 21 84 17

Aptaujas rezultati liecina, ka tikai aptuveni 1/6 dala iedzivotaju, kuriem ir pieeja minétajam
TV programmam, to aizvietoSanas ar ta paSa Zanra programmu gadijuma apsvértu domu
mainit MTO, turklat janem veéra, ka 44% iedzivotaju izvélas 1eétako MTO piedavajumu un
tikai 32% mekI€ piedavajumu atbilstosi savam prasibam péc satura. Aptuveni 5/6 iedzivotaju
konkrétas programmas aizvieto$ana ar ta paSa zanra programmu nerada problémas. T.i., lojalo
abonentu Tpatsvars, kuri aizvietoSanas gadijuma apsveértu domu maintt MTO, ir nenozimigs.
Nemot véra minéto, KP secina, ka tas, lai paka butu ieklautas konkrétas programmas, ir
sekundars faktors, izvéloties MTO un paku.

Par minéto liecina ari sekojosais: dazi MTO ir izteikusi viedokli, ka programma TLC nav
interesanta skatitajiem, kas sakrit ar Aptaujas rezultatiem, kuri rada, ka programmu TLC
MTO piedava tikai 35% iedzivotaju un to skatas tikai 54% skatitdju no tiem, kam $§1
programma tiek piedavata (viszemakie raditaji starp S$aja sadala apskatamam piecam TV
programmam). Tai pat laika aizvietojamibas potencialu $ai programmai saskata aptuveni tik
pat liela skatitaju dala ka ta, kura saskata aizvietojamibas iesp€jas tadam daudz popularakam
programma, ka DC un AP. T.i., gan popularam, gan ne tik popularam programmam ir vienads
skatitaju Tpatsvars, kas atzist o programmu aizvietoSanas iespejas.

KP secina, ka pie jebkuras popularitates raditaja, vai programma ir Joti pieprasita, vai
pieprasijums ir zems, Katrai programmai var bit savs lojalo skatitaju loks, aptuveni 1/6,
kuriem ir svariga konkréta programma (japiezimé, ka Lieta nebija iesp&jams, un tapéc tas

181020 iedzivotaji
17 Seit un turpmak $aja tabula respondentu skaits noapalots lidz veselam skaitlim
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netika darits, apkopot datus par realiem gadijumiem, kad skatitaji maina MTO kadas
konkrétas programmas izslégsanas no MTO piedavajuma dg]).

Nemot véra TV produktu unikalitati un uzskatot, ka 1/6 iedzivotaju ipasa lojalitate konkrétam
programmam ir biitisks faktors konkrétas preces definésana, KP biitu janosaka katra speciala
TV programma par atsevisku preci, t.i., saSaurinot konkrétas preces tirgu lidz minimali
iespgjamam robezam.

KP, izvertejot kopsakara Saja dala izklastito, salidzinot skatitaju viedokli un paredzamo
uzvedibu sakara ar dazadas popularitates programmam, secina, ka mingtais faktors (1/6
auditorijas 1pasa lojalitate kadam konkrétam programmam) nav batisks faktors, lai noteiktu,
ka attiecigda programma veido atsevisku konkrétas preces tirgu. Sads secinajums tapis
kopsakara ar TNS sniegtajiem datiem, kas norada uz nenozimigu skatiSanas dalu.

3.1.4. Secinajumi par konkrétas preces tirgu

KP, analizgjot iegiito informaciju, néma véra, ka MTO un programmu
veidotajiem/izplatitajiem var biit subjektivs viedoklis par konkréta preces tirgus robezam, kas
pamatojams ar subjektivo interesi. Tap&c tadi pieradijumi ka [igumu noteikumu formul&umi,
TNS dati, konkurences institiiciju petijumu rezultati un Aptaujas rezultati tiek verteti augstak
neka tirgus dalibnieku viedokli. Apkopojot analizes rezultatus, KP konstatg:

1) MTO kopuma atbalsta Saurako tirgus definiciju, t.i., konkrétas preces definét ka
konkrétas TV programmas, pamatojoties uz neaizvietojamibu un unikalitati, vai arT atseviski
pec zanra;

2) MTV NE, DCEL un Eurosport SA uzskata, ka ir nepareizi definét konkrétas preces
tirgu ka atsevisku specialo programmu vai ka atseviSku TV zanru;

3) Citi TV programmu piegadataji uzskata, ka specialas programmas konkuré sava
starpa neatkarigi no Zanra, ka art konkuré ar vispargja zanra programmam un pat dazreiz ar
bezmaksas programmam;

4) Programmu piegadataju ligumu nosacijumi liecina, ka programmas primari konkuré
viena Zanra ietvaros, bet izjtt arT konkurenci no citu Zanru programmam,;

5) Katra speciala TV programma ir sava zina unikala. DCEL un Eurosport SA
programmas ir pieprasitas tirgii, atpazistamas un tam ir sava lojala auditorija. MTV NE
programmam ir augsta pieprasijuma elastiba un §Is programmas ir viegli aizvietojamas.
Turklat muizikas Zanra pastav konkurences spiediens no citu mediju puses, kas neatrodas tiesi
Saja tirgd, bet ar1 izplata muziku;

6) Starptautiskaja praksé par konkrétam precém TV joma tiek definétas premium
sporta, premium filmu programmas un ,citas TV programmas”. Specialas jeb tematiskas
programmas tiek uzskatitas par tadam, kuru atraSanas TV maksas paka nav izSkiroSa
veiksmiga piedavajuma veidoSana un kuras konkuré sava starpa, kamer to saturs sp&j noturét
skatitaju uzmanibu;

7) Skatitaja parslégianas starp dazadam TV programmam ir loti vienkar$a. Sis
salidzinos$i popularas programmas tiek ieklautas MTO pakas, kuras satur vairakus desmitus
programmu (kabelu TV — 50-60 programmas);

8) Aptuveni 1/6 skatitaju, kuriem konkréta programma ir piecjama, ir lojala $ai
konkrétai TV programmai neatkarigi no ta, cik §1 programma ir populara, pieprasita kopuma
un nepiecieSama MTO veiksmiga piedavajuma izveidoSanai. Aptuveni 5/6 skatitaju
programmu DC, AP, TLC, Eurosport, Eurosport2 izslég$ana no piedavajuma pie nosacijuma,
ka Zanrs kopuma piedavajuma ir parstavéts, neliek apsvért domu mainit MTO, t.i., So
programmu izslégsana 5/6 skatitaju acis neietekmé piedavajuma konkur&tsp&ju;

9) Mingétam programmam konkurenci veido ka vispariga zanra TV programmas,
ieklaujot programma tematisko saturu, ta ari citu Zanru TV programmas ar savu skatitajiem
interesantu saturu.
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Nemot véra minéto, KP uzskata, ka no pieprasijuma viedokla nav pamata izdalit ka atseviSkas
konkrétas preces MTV Europe, VHI1, DC, AP, TLC, Eurosport un Eurosport2 programmas.
Noraditas programmas katra atseviSki noteikti neveido atsevisko konkréto preces tirgu.
Konstatéta programmu aizvietojamiba liecina, ka ar1 Zzanri konkuré sava starpa. leveérojot
aizvietojamibu, minétajam programmam nav konstat§jama tirgus vara. Lidz ar to nav
nepiecieSama precizaka konkrétas preces tirgus definéSana, un jautajums par to paliek atverts.
Vienlaicigi KP secina, ka citos specifiskos apstaklos konkrétas preces tirgus var tikt definéts
Sauri.

3.2. KONKRETAIS GEOGRAFISKAIS TIRGUS

Konkrétais geografiskais tirgus ir geografiska teritorija, kura konkurences apstakl]i konkrétas
preces tirgl ir pietickami lidzigi visiem §a tirgus dalibniekiem, un tadel So teritoriju var
noSkirt no citam teritorijam. Nosakot konkréto geografisko tirgu, izveérté teritoriju, kura
teoretiski un reali iesp&jams iegadaties konkr&to preci, aizvietojamibu no pieprasijuma un
piedavajuma viedokla. Nemot véra to, ka konkrétas preces tirgus ir vairumtirdzniecibas
tirgus, pieprasijuma pusé ir MTO un piedavajuma pusg ir TV programmu razotaji/izplatitaji.

3.2.1. Aizvietojamiba no piedavajuma (programmu piegade vairumtirdzniecibas limeni)
puses

MTV NE, DCEL un Eurosport SA ir vismaz Eiropas [imena kompanijas. To TV produkcija
tiek piedavata vairakas valstis arT arpus Eiropas. Gadijuma, ja Latvijas teritorija nelabveligi
mainas pieprasijums, biznesa vide, normativais regul€jums un/vai citi apstakli, visdrizak
minétas kompanijas var viegli parorientét savu darbibu vai atteikties no darbibas Latvija.
Tapéc no piedavajuma viedokla konkrétais geografiskais tirgus noteikti ir plasaks neka
Latvijas teritorija, tas var but art globals.

Saskana ar MTV NE sniegto informaciju ,,konkurences situacija Latvija, Lietuva un Igaunija
ir 1idziga, rungjot par pieprasijuma Ipatnibam, konkurétsp&ju un pakalpojumu kopu, kas tiek
piedavati skatitajiem. (..) Turklat reklama misu kanalos, kuri tiek sanemti Latvija, nav domata
Latvijas iedzivotajiem, bet drizak satur informaciju, kas ir pan-eiropeiska satura. (..) tapéc
més uzskatam, ka konkrétais geografiskais tirgus ir plasaks ka Latvijas teritorija un ietver ari
vismaz Lietuvas un Igaunijas teritoriju”lB.

MTG/Viasat AS filiales parstavji, apsverot konkréta geografiska tirgus definéSanu
ietekméjoSos faktorus, norédijalg, ka normativa reguléjuma zina atSkiribas starp Baltijas
valstim nepastav, pieprasijuma zina Igaunija ir atSkiriga, jo Saja valsti skatitajiem ir citadas
valodu prieksrocibas ka Lietuva un Latvija. Viasat piedavajums visur ir vienads, iepirkums ir
uz visu Baltiju.

BMA noradija®®, ka ,,principialu atskiribu konkurences apstakliem maksas specidlo Zanru
televizijas programmu veidoSana/izplatiSana starp Latviju un citam teritorijam (Eiropas
Savienibas) nepastav, jo ierobezot retranslaciju valsts Itmeni ir loti problematiski vai pat
gandriz neiesp&jami (..) Attieciba uz $ada veida televizijas programmam ir iesp&jams runat
par geografisko tirgu Baltijas valstu limeni, jo katra valsts atseviski ir par mazu (abonentu
zina), lai biitu interesanti $adai maksas specialo Zanru televizijas programmai. Ar1 atSkiribas
regul€josas likumdoSanas lItment nav biitiskas”.

DCEL noradija, ka (*).

Eurosport SA noradija®!, ka ES valstis nepastav tadas atskiribas, lai biitu pamats defingt
konkréto geografisko tirgu Sauri, ka nacionalo tirgu.

1815.01.2014. MTV NE véstulg, Lietas 3.sgjuma 224.1p.

1904.10.2013. Sarunu protokols, Lietas 3.séjuma 186.1p.

2002.12.2013. véstule Nr.13/252 BMA, Lietas 3.s&juma 218.Ip.

21 27.01.2014. elektroniski (ar Francijas konkurences iestides starpniecibu) sanemta Eurosport SA véstule,
Lietas 3.s€juma 234.1p.
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3.2.2. Aizvietojamiba no pieprasijuma (programmu iegade vairumtirdzniecibas liment)
puses

KP neatklaja apstaklus, kas ierobezotu MTO iespgjas iepirkt TV programmas dazadas valstis
ES ietvaros.

3.2.3. Secinajumi par konkréto geografisko tirgu

Nemot veéra izklastito, KP uzskata, ka konkréto geografisko tirgu iespgjams definét gan Sauri
— ka Latvijas teritoriju, gan plasi — ka Baltijas valstu teritoriju vai ka ES, un tas neietekmés
gala secinajumus par MTV NE, DCEL un Eurosport SA pozicijam konkrétaja tirgli un
darbibu atbilstibu KL 13.panta pirmas dalas 3. un 4.punktam un LESD 102.panta
d) apakspunktam. KP defing konkréto geografisko tirgu ka Latvijas teritoriju un plasak. Lidz
ar to jautajums par konkréta geografiska tirgus precizu definiciju paliek atklats. Vienlaicigi
KP norada, ka citos apstaklos ir iespgjama Saura definicija, un ka pie tirgus varas noteikSanas
ir veért§jama ietekme uz konkurences situaciju Latvija.

4. MTV NE, DCEL UN EUROSPORT SA STAVOKLIS KONKRETAJA
TIRGU

Par tirgus dalibnieku domingjoso stavokli liecina ta pozicija tirgli un tirgus vara. Par tirgus
varas apliecinajumu netiesi ir uzskatama, t.sk. TV programmu popularitate skatitaju vida. Par
TV programmu popularitati liecina to skatiSanas dala. Jo popularaka ir programma, jo lielaka
ir MTO nepiecieSamiba ieklaut So programmu piedavajuma, lai apmierinatu skatitajus, un lidz
ar to — jo lielakas ir programmu veidotaju iesp&jas uzspiest MTO savus noteikumus un MTO
atkariba no programmu veidotaju/izplatitaju izvirzitajiem noteikumiem.

Mingtais neizslédz iespgju nemt vera citus faktorus, kas liecina par programmu tirgus
dalibnieku tirgus varu, t.sk. tirgus dalibnieka neatkaribu no darijjuma partneriem.

4.1. TNS dati par skatiSanas dalam

KP sanéma no TNS datus par televizijas programmu skatianas dalam (%). Sie TNS dati ir
apkopoti par periodu 2009.-2013.gads, un par auditoriju — skatitaji no 4 gadu vecuma.
SkatiSanas dala ir izteikta procentos un apzimé dalu laika, kas kopuma pavadits, skatoties TV,
ko skatitajs velta konkrétai programmai. Turklat TNS dati apkopoti ar1 par top 18 skatitakam
programmam un par katru TV platformu — zemes TV, kabelu TV, satelita TV — atseviski.

4.1.1. Muzikali izklaidejoSo programmu skatiSanas dalu salidzinajums

Apkopojuma par muzikali izklaid€josa Zanra programmam tika ieklautas tikai cetras no 11
MTV NE programmam, bet KP wuzskata, ka pat ar Sadu ierobezojumu rezultati ir
reprezentativi, jo MTV Europe un VHI ir popularakas MTV NE programmas, kuras
aptaujatajiem MTO ir ieklautas pamata to lielajas pakas (ar vairakiem desmitu programmu).
Tatad, ja citas MTV NE programmas tiktu ieklautas apkopojuma, tas neietekmétu rezultatu
bitiski.
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Att.1 Muzikali izklaid€joSo programmu skatiSanas dalu salidzinajums

No apkopotajiem datiem var redzet (sk.Att.1), ka:

- zanra absolitais Itderis péc skatiSanas dalam ir PBMK programma, tai seko MUZ
TV Baltija;

- PBMK skatiSanas dala ir aptuveni Cetras reizes lielaka neka MTV Europe, MTV
Hits, MTV Dance un VH1 vidgjas skatiSanas dalas kopa.

Sie dati liecina, ka MTV NE grupas programmas nav tik popularas ka citas § Zanra
programmas, tatad MTV NE programmas var viegli aizvietot. Nemot véra minéto, KP secina,
ka MTV NE nav tadas tirgus varas, kas liecinatu par domingjoso stavokli.

4.1.2. Dokumentala Zanra programmu skatiSanas dalu salidzinajums
Apkopojuma ieklauti dati par piecam DCEL programmam un tuvakajam (p&c aptaujato tirgus
dalibnieku viedokliem) alternativam.
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Att.2 Dokumentala Zanra programmu skatiSanas dalu salidzinajums

No 2.att€la atspogulotas informacijas ir redzams, ka:

- DCEL ar piecam apkopojuma ieklautajam TV programmam (kas nav izsmeloSs
saraksts) ir izteikts zanra lideris. So TV programmu vidgjas skati$anas dalas kopuma ir
1,4%%%. Tuvako alternativo TV programmu kop€ja skatiSanas dala ir tikai 0,725%%,
kas ir gandriz divas reizes mazak.

22 Izrékinata vidgja skatiSanas dala 4 gados katrai programmai: DC — 0,725%; DS - 0,125%; DW - 0,15%; 1D
IDDI - 0,025%; AP — 0,375%
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- skatitakas TV programmas zanra ir DC, AP un National Geographic Channel, citas
programmas stipri atpaliek.

4.1.3. Sporta Zanra programmu skatiSanas dalu salidzinajums
Apkopojuma ieklauti dati par Eurosport un Eurosport2 programmam un tuvakam (p&c
aptaujato tirgus dalibnieku viedokliem) alternativam.

08
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= 2010
04 2011
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0

Eurosport Eurosport 2 KHL Viasat Sport Baltic

Att.3 Sporta programmu skatiSanas dalu salidzinajums

No 3.attela atspogulotas informacijas ir redzams, ka Eurosport ir sporta programmu Iideris, ta
skatiSanas dala vidgji ir seSas reizes lielaka par Eurosport2 skatiSanas dalu, tris reizes lielaka
par KHL un Viasat Sport Baltic skatiSanas dalu. Janem veéra, ka Eurosport un Eurosport2 ir
viena un ta pasa razotaja TV programmas.

KL 1.panta 1.punkta ietverta domingjosa stavokla definicija paredz noteikt tirgus dalibnieka
pilnigu vai dal€ju neatkaribu no konkurentiem, klientiem (MTO), piegadatajiem vai
patérétajiem, kas lauj iev@rojami kavet, ierobezot un deformé&t konkurenci pietickami ilga
laika posma.

4.1.4. Salidzinajums ar citu programmu skatiSanas dalam

Nemot véra DCEL un Eurosport SA programmu salidzino$i augstas skatiSanas dalas Zanru
ietvaros, ka ari ieverojot iepriek$ izdaritos secingjumus par konkrétas preces tirgu un $o
programmu pietickamu aizvietojamibu no patérétaju viedokla, KP izvért€ja visskatitako TV
programmu Latvija skatiSanas dalas noltka noteikt aptuvenu DC, AP, TLC, Eurosport un
Eurosport2 vietu starp citam popularam programmam.

Saskana ar TNS datiem 18 visskatitakas TV programmas Latvija 2009.-2013.gada bija TV3,
LNT, PBK, LTV1, RTR Planeta Baltija, LTV7, TV5, 3+, NTV Mir Latvija, REN Baltija,
TV6, PBMK, Kanals2, National Geographic Channel, FOX, CTC Baltija, TVOE, Fox Life
(sk. Att.4). To kopgja skatiSanas dala, rékinot no vid€jiem piecu gadu raditajiem, ir 77,1%.
Citu programmu, kuras neietilpst top 18 un kuras péc skatiSanas dalas ienem devinpadsmito
un talakas vietas, kop&ja skatiSanas dala péc vid&jiem piecu gadu raditajiem ir 22,9%.
Mingtais liecina par zemu skatiSanas dalu, t.i., salidzinoS§i zemu popularitati DCEL un
Eurosport SA piedavatajam programmam.

2% National Geographic Channel — 0,575%:; National Geographic Wild — 0,05%; Explorer — 0%; Viasat History —
0,1%. Kopa 0,725%.
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Att.4. Top 18 TV programmu skatiSanas dalas 2009.-2013.gada

4.1.5. DCEL, Eurosport SA un MTV NE programmu esamiba dazadas platformas

66 No TNS ieguta informacija apstiprina, ka Lietas dalibnieku izplatitas TV programmas DC,
AP, Eurosport, Eurosport2, MTV Europe un VH1 nav ieguvusas parskatamaja perioda
vienmérigu skatiSanas dalu katra TV platforma (sk. att.5), kas izskaidrojams, t.sk. ar to, ka tas
nav pieejamas visas platformas (sk. MTG/Viasat viedokli). Tas, savukart, norada uz to, ka
pastav So TV programmu aizstajamiba ar citam TV programmam.
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Att.5. TV programmu esamiba dazadas maksas televizijas platformas 2009.-2013.gada

67 Nemot véra minéto, KP secina, ka pie konstatétajiem apstakliem nepastav pamats uzskatit, ka
DCEL un Eurosport SA varétu pietickami ilga laika posma darboties pilnigi vai dalgji
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neatkarigi no citiem tirgus spékiem, iev€rojami kav€jot, ierobezojot un deformgjot
konkurenci, lidz ar ko attieciba uz to konkréto ricibu, par ko tika ierosinata lieta, nav
piemé&rojama KL 13.panta pirma dala. Nav art konstat&jams pamats KP ricibai, pamatojoties uz
LESD 102.panta d apakspunktu.

Nemot véra minéto un pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta pirmas dalas
4.punktu, 13.panta pirmo daJu un Administrativa procesa likuma 63.panta pirmas dalas
4.punktu, Konkurences padome

noléma:

izbeigt lietas Nr.607/13/03.01./9 ,,Par Konkurences likuma 13.panta pirmaja dala
noteikta aizlieguma parkapumu EUROSPORT SA, MTV Networks Europe un Discovery
Communications Europe Limited darbibas un par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu
102.panta d) apakSpunkta parkapumu Discovery Communications Europe Limited darbibas”
1Zpéti.

Saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu Konkurences padomes lémumu var
parsidzét Administrativaja apgabaltiesa viena méneSa laika no Iémuma speka staSanas

dienas.

(*) — Ierobezotas pieejamibas informacija

Prick$sedetaja S. Abrama



