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Lieta Nr.TU\5-2\17\2
Par nepiecieSamibu piemerot MTG Broadcasting AB aktivu atsavinaSanu

Konkurences padome (turpmak — KP) 11.05.2012. pienéma l&émumu Nr.42 (turpmak —
Lémums)?, ar kuru tika atlauta MTG Broadcasting AB (turpmak — MTG) un AS “Latvijas
Neatkariga televizija” (turpmak — LNT) apvienoSanas, nosakot saistosus noteikumus (turpmak
— Saisto$ie noteikumi).
Lémuma tika identificéti $adi ietekmétie tirgi, kuros KP konstatgja problémas, kas varétu rasties
istenojot apvienoSanas darfjumu: bezmaksas televizijas programmu tirgus Latvijas teritorija,
maksas televizijas nespecializétu tému programmu latvieSsu valoda izplatiSanas
vairumtirdzniecibas tirgus Latvijas teritorija, reklamas pakalpojuma izvietosanas tirgus
televizijas platforma Latvijas teritorija.
Ka butiskakie riski, Tstenojot apvienosanas darjjumu, tika identificeti:

(1) televizijas programmu vairumtirdzniecibas tirgos Latvijas teritorija:

— MTG kontrole nonaktu lielaka dala no auditorijas pieprasitakajam programmam
(TV3, LNT, TV6, TV5, 3+), ka rezultata MTG ievérojami stiprinatu savas pozicijas
ietekmétajos tirgos un spétu izdarit spiedienu uz maksas televizijas operatoriem;

— apvienoSanas dalibnieku programmas — TV3 un LNT — vértgjamas ka savstarpgji
tuvakie konkurenti, kuru sancensiba nodro$inaja satura kvalitati un daudzveidibu.
ApvienoSanas rezultata varétu tikt zaudeta $1 sancensiba;

— MTG spgja atteikties piedavat sava kontrolé eso$o programmu licences citiem
maksas operatoriem, izveidojot situaciju, kura tadas pieprasitas programmas ka
3+,TV6, LNT vai TV3 ir pieejamas tikai ar MTG vertikali saistitai sabiedribali
(VIASAT AS Latvijas filiale). Tadgjadi varétu tikt diskriminéti citi televizijas
programmu operatori?;

(2) reklamas pakalpojuma izvietoSanas tirgli televizijas platforma Latvijas teritorija:
— MTG Kklutu par tirgus lideri, apgrozot aptuveni 60-70% no visiem finansu

1 KP 11.05.2012. lemums Nr.42, Par ,, MTG Broadcasting AB“ zinojumu par tirgus daltbnieku apvienoSanos .
Pieejams: http://www.kp.gov.lv
2 Lemuma 3.nodala.



http://www.kp.gov.lv/files/pdf/UNldnCrDP7.pdf

lidzekliem konkrétaja tirgti, un reklamdev&jiem var€tu bt ierobezotas iesp&jas
reklamas izvietoSanu MTG programmas aizstatat ar alternativam televizijas
programmam. Ta rezultata MTG biitu iesp€ja noteikt augstakas cenas par reklamas
raidlaiku, nemot vera, ka pieprasijuma pusei nav lidzvertigas alternativas;

— MTG varéetu 1stenot programmu sasaistiSanu, no kuras ciestu reklamdeveji. MTG ir
parstavets visas Baltijas valstis un ir reklamdevéji, kuri Baltijas valstis poziciong ka
vienu tirgu. MTG biitu iesp&ja veikt parnacionalu programmu sasaistisanu.’

Lai KP identificétas problémas noverstu, SaistoSie noteikumi paredz&ja virkni apnemsanos, kas
MTG ir jaievéro.*

Saisto$o noteikumu 1.14.punkta tika paredzéts MTG pienakums lidz 01.09.2014. iesniegt KP
informaciju, kas noteikta Ministru kabineta 29.09.2008. noteikumu Nr.800 ,,Kartiba, kada
iesniedz un izskata pilno un saisinato zinojumu par tirgus dalibnieku apvieno$anos” (turpmak
— Noteikumi Nr.800) 25.-34.punkta, ietverot zinas un dokumentus par apvienota tirgus
dalibnieka darbibu Latvija un finansialo stavokli, ka ar1 vertejumu par situaciju reklamas
izvietoSanas pakalpojuma televizijas platforma sniegSanas tirgi.

01.09.2014. MTG iesniedza zinojumu, papildus lidzot atcelt vai mainit Saisto$o noteikumu
1.7.5 un 1.8.punktus.® Izpétes ietvaros tika vértéta (1) informacija par reklamas izvieto$anu
televizijas platforma (ka arf citas platformas) un reklamas tirgus attistibu raksturojosie faktori,
(2) vai Saistoso noteikumu prasibas tiesi vai netiesi ietekmé patérétajus attieciba uz mediju
satura patérinu un kvalitati, ka ari paredzamas izmainas reklamas tirgus normativaja reguléjuma
saistiba ar sabiedriskajiem médijiem, (3) televizijas reklamas aizvietojamiba ar citam
platformam, reklamas tirgus attisttba un MTG ietekme reklamas tirgii. Nemot véra iegiito
informaciju, 03.12.2014. KP pienéma lémumu Nr.63,” ar kuru tika atcelti Saistoo noteikumu
1.7. un 1.8.punkti.

SaistoSo noteikumu 1.15.punkta paredzéts MTG pienakums lidz 01.09.2017. iesniegt KP
informaciju, kas noteikta MK noteikumu Nr.800 25.-34.punkta, ietverot zinas par apvienota
tirgus dalibnicka darbibu Latvija, finansialo stavokli, ka ari vért§jumu par situaciju
apvienoSanas rezultata ietekmétajos konkrétajos tirgos. Péc SaistoSo noteikumu 1.15.punkta
minétas un papildus iegiitas informacijas izvertésanas lidz 31.12.2017. KP pienem lémumu par
nepiecieSamibu piemé&rot saistoSus noteikumus — noteiktu aktivu atsavinasanu, saskapa ar
SaistoSo noteikumu 4.punktu.

03.05.2017. KP sapéma MTG zinojumu, kas iesniegts pamatojoties uz SaistoSo noteikumu
1.15.punktu (turpmak — Zinojums), ka ar1 28.06.2017. papildu skaidrojumus saistiba ar Saisto$o
noteikumu izpildi. KP ir ieguvusi ari papildu informaciju, taja skaita Lietas Nr. KL\5-4\17\8
“Par UAB Bite Lietuva un MTG Broadcasting AB grupas sabiedribu Latvija apvienosanos
(turpmak — Apvieno$anas) ietvaros.

Nemot veéra, ka gan ar Lemumu uzliktie saistoSie noteikumi par noteiktu aktivu atsavinasanu,
gan izverte§jama ApvienoSanas ir cieSi saistiti un ietekeme glavenokart vienus un tos pasus

8 Leémuma 3.nodala.

4 Pilnu saisto$o noteikumu uzskatfjumu skatit Lémuma nolemjo3a dala.

5 Saisto$o noteikumu 1.7.punkts - MTG nemaina sadarbibas noteikumus ar esoSajiem ,klasiskas reklamas”
izvietosanas pakalpojuma sanémgjiem, nodroSinot sadarbibas partneriem — reklamdevé&jiem — iespgju pagarinat
ieprieksgja gada “klasiskas reklamas” izvietoSanas pakalpojuma sniegSanas Iigumus TV3, TV6, 3+ programmas
uz nemainigiem noteikumiem, ka arT piemerojot vienlidzigus un nediskrimingjosus sadarbibas noteikumus
potencialajiem “klasiskas reklamas” izvietoSanas pakalpojuma sanémeéjiem.

6 Saistofo noteikumu 1.8.punkts - Pec 2012.gada “klasiskds reklamas” izvietoSanas pakalpojuma cenradis
programmam TV3, TV 6 un 3+ tiek noteikts, izmantojot ieprieksgja gada cenradi, pieJaujot cenu palielinasanu,
kas neparsniedz ieprieksgja gada inflacijas koeficienta (saskapa ar Centralas statistikas parvaldes oficialiem
datiem) lielumu.

TKP 03.12.2014. lemums Nr.63, “Par MTG Broadcasting AB zinojumu . Piegjams: www.kp.gov.lv

8 UAB Bite Lietuva plano iegiit vienpersonisku kontroli par visam MTG sabiedribam Latvija, proti, SIA “TV3
Latvia”, AS “Latvijas Neatkariga Televizija”, VIASAT AS Latvijas filiale, SIA “Star FM” un SIA “Smart AD”.


http://kp.gov.lv/files/pdf/U8iKmEuQJL.pdf
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tirgus, KP, veicot ApvienoSanas izvertéSanu, padzilinati analiz&ja ari tirgus (tai skaita vertgjot
konkréta tirgus definiciju), kuri bija identificéti Lémuma un kuros KP konstatgja problémas
konkurencei, kas varétu rasties istenojot Lémuma noradito darfjumu.

Attiecigi KP padzilinati analiz&ja (1) televizijas programmu, ko skatas latviesu auditorija,
vairumtirdzniecibas tirgu Latvijas teritorija un (2) reklamas izvietoSanas tirgu televizija
Latvijas teritorija.

1. Televizijas programmu, ko skatas latviesu auditorija, vairumtirdzniecibas tirgus
Latvijas teritorija

KP sava praks¢ ir segment&jusi televizijas programmu vairumtirdzniecibu, defingjot vairakus
konkrétos tirgus — bezmaksas televizijas programmu izplatiSanas tirgu, maksas televizijas
nespecializ&tu tému programmu izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgu, to sikak iedalot: maksas
televizijas nespecializ€tu t€mu programmu latviesu valoda izplatiSanas vairumtirdzniecibas
tirgo un maksas televizijas nespecializétu tému programmu cita valoda izplatiSanas
vairumtirdzniecibas tirgi.’

Attieciba uz programmu pieejamibas (maksas vai bezmaksas) un veida (specializéta vai
nespecializéta) iedalijumu, ApvienoSanas ietvaros KP secinaja, ka televizijas programmu
vairumtirdzniecibas tirgus kopuma ir koncentréts — MTG tirgus dala veido aptuveni 40% ari
tad, ja televizijas programmas netiek sikak izdalitas péc pieejamibas un veida. KP secinaja, ka
talaka programmu segmenteSana tikai vél vairak apliecinatu MTG nozimigo lomu televizijas
programmu vairumtirdznieciba.

Vertgjot ApvienoSanos, KP konstatgja, ka ir ierobezotas aizvietojamibas iesp&jas MTG
programmam, jo ir apgrutinosi izveidot konkurétspgjigu televizijas piedavajumu latviesu
auditorijai mazumtirdzniecibas Itmeni bez MTG programmu ieklausanas pakalpojuma.l! Tai
pasa laika, kops Lémuma pienemsanas konkrétaja tirgi situacija nav butiski mainijusies, un
MTG joprojam saglaba nozimigu lomu televizijas programmu vairumtirdzniecibas liment (tai
pasa laika ir novérojams TV3 un LNT reitingu kritums, salidzinot 2012.gada pirmo septinu
ménesu periodu ar 2017.gada pirmajiem septiniem ménesiem??). Lai gan atseviski tirgus
dalibnieki norada, ka noverojusi izmainas LNT un TV3 darbiba péc to apvienosanas (piemeram,
LNT satura fokusé$ana uz gados vecaku auditoriju),’® lielaka dala KP aptaujato tirgus
dalibnieku norada, ka butiskas negativas izmainas (tai skaita satura kvalitate, auditorijas
piesaistiSana u.tml.) nav novérojusi un MTG pozicija tirgt (it ipasi programmas TV3) joprojam
ir nozimiga.'*

Papildus tam, nemot véra KP konstatétas bazas ApvienoSanas lietas ietvaros®, UAB Bite
Lietuva ir noteikti $adi saistosie noteikumi:

(1) Izplatit visiem tirgus dalibniekiem apvienota uznémuma televizijas programmas uz
nediskrimingjoSiem noteikumiem, nodroSinot iesp&ju jebkura bridi publiski pieejama
resursa (interneta majas lapa) iepazities ar pieméroto aktualo retransl&€Sanas tiesibu
pieskirSanas kartibu, taja skaita dazados tehnologiskajos risinajumos (OTT, IPTV,
CATV, DTH, DTT u.c.), ka arT atlaizu pieSkirSanas pamatprincipiem.

(2) Nesasaistit televizijas programmas TV3, 3+, TV6 ar televizijas programmam LNT,

® Lemuma 4.Ip.

10 S1kak par tirgus definiciju skatit KP 06.10.2017. 1émuma Nr.22 “Par UAB Bite Lietuva un MTG Broadcasting
AB grupas sabiedribu Latvija” apvienoSanos” (turpmak - Apvieno$anas lémums) IV sadalu.

11 Sikak skatit Apvieno$anas lémuma V sadalu.

12 QTA “Reklamas agentiira “VIA Media™ 01.09.2017. véstule.

13 Pieméram, SIA “Dentsu Aegis Network Latvia”, SIA “CREATIVE MEDIA BALTIC” 23.08.2017. véstule,
SIA “Inspired” 21.08.2017. v&stule.

14 pieméram, SIA “CREATIVE MEDIA SERVICES” 21.08.2017. véstule, SIA “Media House” 30.08.2017.
véstule, STA “Trendmark” 21.08.2017. véstule, SIA “Reklamas agentiira “VIA Media™” 01.09.2017. véstule.

15 Sikak par bazam skatit ApvienoSanas lémuma V sadalu.
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Kanals2 pardosanai citiem tirgus dalibniekiem,;

(3) Piedavat televizijas programmas TV3, 3+, TV6 un televizijas programmas LNT,
Kanals2 min€to programmu grupu ietvaros atsaistita veida. Ja min€to grupu ietvaros
programmas tiek piedavatas sasaistita veida, tad atlaide programmu grupu
piedavajumam sasaistita veida nedrikst parsniegt 20% no kopg€jas cenas par attiecigas
grupas programmam, iegadajoties tas atsaistita veida.'®

2. Reklamas izvieto$anas tirgus televizija Latvijas teritorija

Gan KPY, gan EK® sava praksg ir noradijusi, ka reklamas izvieto$ana televizija konkrétas
valsts teritorija veido atsevisku konkréto tirgu. Ari veért€jot Apvienosanos, KP secinaja, ka
televizijas reklama, ar savam tehnologiskajam 1pasibam un sp&ju ipasi atri un efektivi sasniegt
konkréti nepiecieSamo auditoriju, nav aizstdjama ar reklamam citos medijos gan no
pieprasijuma, gan no piedavajuma puses. Lidz ar to konkrétais tirgus tika definéts ka reklamas
izvieto$anas tirgus televizija Latvijas teritorija.®

Attieciba uz konkurences situaciju Saja konkrétaja tirgi, KP Apvienosanas lieta secingja, ka
MTG televizijas reklamas laukumu pardoSanas dala no kopg&ja televizijas tirgus apjoma
2016.gada bija ap 60%. Tuvaka MTG konkurenta — Baltijas Mediju Alianses — tirgus dala ir
bijusi 20-30%, kas ir gandriz divas reizes mazaka. NO programmam latvieSu valoda tuvakais
konkurents reklamas izplatiSanas tirgii televizija ir Latvijas Televizijas grupa (programmas
LTV1, LTV7) ar tirgus dalu zem 10%. Lai gan ir novérojamas nelielas MTG tirgus dalu
izmainas (salidzinajuma ar Lémuma analiz&to laika periodu), ta pozicija tirgii nav batiski
vajinajusies. Lidzigu viedokli pauz arT dala KP aptaujato tirgus dalibnieku, noradot, ka MTG ir
nostiprinajis savu stavokli televizijas reklamas tirgli un, nemot véra MTG auditoriju, ir
ierobezotas iesp€jas efektivi aizstat reklamas izvietoSanu MTG programmas ar citam
programmam, bet biitiskas izmainas kop$ Lémuma nav notikusas.?°

Salidzinajuma ar Lémuma analiz&to periodu, bitiskas izmainas tirgii nav novérojamas, MTG
joprojam veido ap 60% no kopgja tirgus.?

Papildus tam, nemot véra KP konstatétas bazas Apvienosanas ietvaros?2, UAB Bite Lietuva ir
noteikts pienakums piedavat visiem tirgus dalibniekiem (klientiem, ar ko apvienotais
uznémums slédz ligumus tie$i, un mediju agentiiram) televizijas reklamas SPOT (reklamas
klipu) pakalpojumus apvienota uzpémuma televizijas programmas uz nediskrimingjosSiem
noteikumiem. UAB Bite Lietuva ir janodro$ina ari iesp&ja jebkura bridi publiski pieejama
resursa (interneta majas lapa) iepazities ar piemé&roto kartibu un krit€rijiem, saskana ar ko
apvienota uznémuma televizijas programmas tiek sniegts Sis pakalpojums un saskana ar ko tiek
piedavata iesp&a izvietot reklamu citos veidos (piemé€ram, sponsoréSanas, produktu
izvieto$anas reklamas), ka ari ar atlaizu pieskirSanas pamatprincipiem.?

3. Tirgus dalibnieku viedoklis

KP norada, ka ApvienoSanas un Lémuma nolemjosas dalas 4.punkta noteiktais ir javerte
kopsakara, proti, lemuma par ApvienoSanos pienemsana ir ciesi saistita ar Lémuma noteikto
aktivu atsavinasanas jautajuma izvertéSanu, jo ietekmé aktivus, kurus UAB Bite Lietuva
ApvienoSanas ietvaros plano iegiit. Ta rezultata KP pienemtais [@mums attieciba uz aktivu

16 Apvieno3anas lémuma nolemjosas dalas 1.1., 1.2. un 1.3.punkts.

"KP 11.05.2015. lemums lieta “Par “MTG Broadcasting AB” zinojumu par tirgus dalibnieku apvienosanos”, 4.1p.
18 EK 14.06.2013. lemums lietda M. 6866 Time Warner/CME, 62., 64. un 68.rindkopa.

19 Sikak par tirgus definiciju skatit Apvieno§anas lemuma IV sadalu.

2 Detalizetaku analizi skatit Apvieno§anas [emuma V sadalu.

2l Lemuma tika prognozéta MTG tirgus dala virs 60%.

22 Sikak par bazam skatit ApvienoSanas lemuma V sadalu.

2 Apvienosanas lemuma nolemjosas dalas 1.4.punkts.
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atsavinasanu var ietekmé&t UAB Bite Lietuva un MTG darTjumu.

Nemot véra, ka gan Apvienosanas, gan Lémuma ietekmétie tirgi pamata parklajas, ka ari UAB
Bite Lietuva piedavatos saisto$os noteikumus $ajos tirgos, KP aptaujaja tirgus dalibnickus, lai
noskaidrotu vai KP joprojam biitu nepiecieSams piemérot MTG noteiktu aktivu atsavinasanu,
atbilstosi Lémuma nolemjosas dalas 4.punkta noteiktajam.

Lai gan atseviski tirgus dalibnieki norada, ka noteiktu MTG aktivu atsavinasana varétu atstat
pozitivu ietekmi uz konkurenci?*, vairakums aptaujato tirgus dalibnieku norada, ka UAB Bite
Lietuva apnemsanas ievérot virkni saisto$oS noteikumus ir pietickami, lai KP nepiemé&rotu
MTG aktivu atsavinasanu.?®

Papildus tam, ka noradits iepriek$ (skatit 1.un 2.sadalu), salidzinajuma ar L€muma analiz&to
periodu, bitiskas izmainas ietekmétajos tirgos nav novérojamas. Tapat, nav nekadi
ierobezojumi jebkuram tirgus dalibnickam vérsties KP, ja tiek saskatits, ka UAB Bite Lietuva
neievéro tai piemérotos saistoSos noteikumus vai konkurences tiesibu normas (tai skaita
Konkurences likuma 13.panta 1.dala noteikto).

Rezultata, nemot véra MTG un aptaujato tirgus dalibnieku sniegto informaciju, Apvienosanas
ietvaros padzilinati vértéto faktisko situaciju ietekmétajos tirgos, ka ari UAB Bite Lietuva
piemerotos saistosos noteikumus Apvienosanas ietvaros, KP ieskata nav nepiecieSama noteiktu
MTG aktivu atsavinaSana.

Nemot véra minéto un pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta pirmas dalas
5.punktu un 16.panta tresSo dalu, Administrativa procesa likuma 13. un 66.pantu, Konkurences
padome

nolema:

nepiemérot MTG Broadcasting AB saistosus noteikumus — noteiktu aktivu
atsavinasanu.

Saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu Konkurences padomes 1émumu var
parsiidz€t Administrativaja apgabaltiesa viena meénesa laika no [émuma spéka stasanas dienas.

Priekssedétaja S.Abrama

24 VSIA “Latvijas Televizija” 18.09.2017. véstule Nr.353/1-5, SIA “Lattelecom” 15.09.2017. véstule Nr.LTC-K-
17-8176.

% SIA “Reklamas agentira “VIA Media™ 15.09.2017. véstule, SIA “Baltcom” 20.09.2017. véstule
Nr.B0213/2017, SIA “Media House” 14.09.2017. véstule, SIA “Dentsu Aegis Network Latvia”, SIA “Latvijas
Mobilais Telefons” 15.09.2017. vestule, SIA “Baltcom™ 20.09.2017. véstule Nr.B0213/2017.



