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Par tirgus dabnieku apvienoSanos
Lieta Nr.3064/12/03.01./1

Par Thyrenos Holdings Ltdun Lougeo LimitedapvienoSanos

(1) Konkurences padome 09.12.201Inésaa Thyrenos Holdings Ltdzinojumu
par tirgus dabnieku apvienoSanos (turpiitekst — ,Zinojums”).

Pec papildu informacijas saemSanas ndhyrenos Holdings Ltd06.01.2012.
Konkurences padome segja, ka Znojums atbilst Ministru kabineta 29.09.2008.
noteikumu Nr.800Kartiba, kida iesniedz un izskata pilno uniseato zizojumu par
tirgus dafbnieku apvienoSanogragbam, un fdéjadi Zipojuma saemsSanas diena
Konkurences padoérnir 06.01.2012.

Konkurences padome 02.02.2012.pprea Emumu Nr.8 uzakt papildu izt
lieta Nr.3064/12/03.01./1.

Konkurences padomes lietas dms gaid ieguvusi informaciju no apvienoSats
dalibnieku konkurentiem, mazumtirggiem un svaigpiena razgjiem.

ApvienoSaas dakbnieki

(2) Saskaa ar Zinojuma sniegto informciju A.B. ir iz&iroSa ietekmélhyrenos
Holdings Ltd.(*), (*) ir izSkiroSa ietekme (*) AS ,Ryas piena kombéts” (turpmiak
tekst — ,RPK"), kuras dartbas veidi ir piena produktu razoSana, piena ungpien
produktu ardoSana.

J.V. pieder (*Lougeo Limited*), kurai savukirt pieder 100% kapitdalu SIA
.Lougeo LV”. SIA ,Lougeo LV” ir iz&iroSa ietekme (*) AS ,Valmieras piens”
(turpmak tekst — ,VP”), kuras daribas veidi ir piena produktu razoSana, piena un
piena produktu grdoSana, siltumengijas razoSana urapdoSana.



ApvienoSaas veids

(3) Konkurences likuma 15.panta pirraada noteikts:

(1) Tirgus dalbnieku apvienoSais ir:

3) tads stivoklis, kad viena vai vaikas fiziskis personas, kam jau ir iz&iroSa
ietekme pr vienu vai vaifikiem tirgus dabniekiem, vai viens vai vaiki tirgus
dalibnieki iedist dgu vai visus cita tirgus dainieka vai citu tirgus dabnieku akivus
vai tiesbas tos izmantot, vai tieSu vai netieSukimsSu ietekmi pr citu tirgus
dalibnieku vai citiem tirgus dainiekiem.(..)

Zinojuma nordits, ka apvienoSas paredzta tada veida, ka (*). Tadgjadi
apvienoSa#s rezuliita Thyrenos Holdings Ltdkurai jau ir netieSa ikfroSa ietekme §r
RPK, ieditu netieSu izZ&roSu ietekmi pr VP. Ziojuma nomadits af, ka mireta
apvienoSafis kvalificcjama ki tirgus daibnieku apvienoSas atbilstoSi Konkurences
likuma 15.panta pir@s ddas 3.punktam.

Zipojuma iesniegSanas pigtkums

(4) Konkurences likuma 15.panta ofrajda noteikts, ka tirgus dadnieki, kuri
nolemusi apvienoties dda no & panta pirma& dda paredztajiem veidiem, pirms
apvienoSafis iesniedz Konkurences padomei pilnunopimu, ja apvienoSas
dalibnieku kogjais apgrogums iepriek8ja finansSu gaa Latvijas teritorif ir bijis ne
mazks par 25 miljoniem latu vai apvienogardatbnieku kogja tirgus dda konkgtaja
tirga parsniedz 40 procentus.

Saskaa ar Zipojuma sniegto informciju RPK neto apgraums Latvip
2010.gad bija Ls 42 367 493, bet VP — Ls 19 003 1¥2mot \era to, ka apvienosas
dalibnieku kogjais neto apgramms Latvijas Republikas teritofij 2010.gad
parsniedzis 25 miljonus latufhyrenos Holdings Ltdun Lougeo LimitedapvienoSafis
atbilst vismaz vienam no 15.panta dtraida nomaditajiem nosagumiem, un par S0
apvienoSanos bijaipsniedz aaojums Konkurences padomei.

Konkretie tirgi

(5) Saskaa ar Konkurences likuma 1.panhoteiktokonktas preces tirgus —
noteiktas preces tirgus, kuetverts ar to pre‘u kopums, kuras var aizgtSo noteikto
preci konketaja geogmfiskaj tirgi, premot ¥ra piepragjuma un piedvajuma
aizstijjamibas faktoru, préu paZmes un lietoSanagpasbas Savulirt konkretais
geoguafiskais tirgus —geogmfiska teritorija, kua konkurences ap@t/i konkretas
preces tirg ir pietiekami fdzgi visiem & tirgus dalbniekiem, unadé/ So teritoriju var
noirt no citam teritorijam. Konketais tirgus — konkdtas preces tirgus, kas iatets
saistba ar konketo geografisko tirgu.

Zinojuma noradits, ka konkgtie pre&u tirgi, kuros saimniecisko datiu veic
apvienoSa#s datbnieki, ir:

1) piena vairumtirdznigbas tirgus;

2) kefira, pannu, irkultiras unidzigu produktu vairumtirdznigbas tirgus;

3) biezpiena vairumtirdzni&as tirgus;

4) jogurta vairumtirdzniedas tirgus;

5) skaba kregjuma vairumtirdznieibas tirgus;

6) saldi krejuma vairumtirdznietbas tirgus;

7) sviesta un margara vairumtirdznieibas tirgus;

8) siera vairumtirdznigbas tirgus;

9) salctjuma vairumtirdznieibas tirgus;
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10)sauso piena produktu vairumtirdzniegs tirgus;

11)kausta siera vairumtirdznigbas tirgus;

12)piena dzrienu vairumtirdznietbas tirgus;

13)ilgstosi uzglabjama piena vairumtirdzniabas tirgus;

14)biezpiena sienu vairumtirdznietbas tirgus;

15)biezpiena un piena desertu ugrkiu vairumtirdznietbas tirgus;

16)gazeto dzrienu vairumtirdznietbas tirgus;

17)siera sulju vairumtirdznietbas tirgus.

Zinojuma iesniedys uzskata, ka visu méto tirgu geogafiska teritorija ir
Latvija. Konkurences padomes iegkdtonkctaja lieta ddgji var tikt izmantots
Zinojuma iesniedga tirgus defigjums. Zpojuma noradits, ka visiem ieprieks
uzskaittajiem preéu tirgiem geoggfiska teritorija ir Latvija, tondr Konkurences
padome uzskata, ka atséy&@m piena produktiemeoggfiska tirgus defirgjums vagtu
but plagks neli Latvijas Republikas teritorija. Preaki skaidrojumi par konldtajiem
geogafiskajiem tirgiem sniegtildémuma 6.-8.punkit

Konkurences padomes ieskaizvertéjot planoto apvienoSanos, nepiecieSams
vertet iesggjamas sekas konktaja tirgi no piegdes puses, t.i., piena iepirkuma gm
un piena produktu reaklizijas jons Latvija.

Viens no apvienoSas datbniekiem, t.i., VP razo asiltumenegiju, ko piegida
Valmieras pilstas sil tdens un siltumagglei.

RPK papildus popdrakajiem piena produktiem razo urardod Latvig piena
dzerienus, ilgstoSi uzglaamo pienu un safjumu. Savukrt VP razo un prdod
biezpiena sienus, daZdus desertus — biezpiena, piena wnkus, gzeétos dZrienus un
siera sulhas. Sajos konktajos préu tirgos [gc apvienosaas darfibas prklasaras nav,
Iidz ar to koncenicija nenotiks, un nav nepiecieSams atd@wvi&riet konkurences
situaciju Sajos tirgos vai préd definet konkmtos tirgus. Lai ar RPK 2011.gaal ir
izplatjusi SIA ,Rigas piensaimnieks” razotos biezpiena desertus, ri@jk lieta
uzskaims, ka kopja desertu tirg nenotiks Itiska tirgus koncenicija. Tas pats
attiecas uz VP komercdabu siltumenegijas razoSam Valmier.

Abi tirgus daibnieki razo sauso piena pulveri, ¢tia no aptautajiem
mazumtirgaodjiem tikai divi ir noradijusi, ka vispar tadu prdod Latvi, un ie@rk sauso
pienu tikai no VP un vienarvalstu piegdataja. Sis produkts ir viegli impotgams, to
razo ar AS ,Preiu siers”, idz ar to uzskams, ka S& pretu gru@ apvienoSafis nevar
radit batisku risku konkurencei.

(*) 2011.gad %da veida vietgjam tirgum tika iepirkts piens no Eximo Agro,
siers no AS ,LimbaZu piens”, biezpiens, siers, staeo SIA ,Siera nams”, biezpiena
deserti un sakjums.

(*) VP iepirkusi un ardevusi 2011.gaxd vierigi biezpiena sienus (Delebalt
production OU), Krievijas un Holandes sieru (GUT NCHOLSTEIN GmbH) un
salctjumu no SIA ,Rijienas saldums”.

Atsevigu konkréto tirgu izvertejums

(6) Konkreto preéu tirgi, kuros produktu realiz acijas termini ir salidzinosi
lielaki

Jogurta vairumtirdzni@bas tirgus

Abi apvienoSafis datbnieki razo un realiz jogurtu Latvijas teritor§. Janem
véra, ka Latvijas parétajiem tirga ir pieejams liels daudzums importa jogurtu, tie ir
KluvuSi popuiri un jau aizem ieerojamas tirgus das.




Saskaa ar Zinojuma ietverto informaciju no AS ,Nielsen” datierh $af
konkretaja preiu tirga Latvija, ieskaitot arimporta preces, RPK tirgus ldagc apjoma
2010.gad bijusi < 20% (*) (@c apgrozjuma < 20% (*)), bet VP — < 10% (*) &p
apgrozjuma < 10% (*)). Kopura jogurtu imports Latvij 2010.gada beis bija < 40%
(*) (péc apgrozjuma > 40% (*)).

Lieta apkopoti Latvijas piena produktu raZjot sniegtie realiacijas dati, tabul
Nr.1 noditas piecu liglko tirgus dabnieku tirgus dis [gc apjoma.

Latvijas liel ako raZotaju tirgus dalas (ec apjoma) jogurtu realizacija

Tabula Nr.1
RaZofajs 2010.gads 2011.gads
AS ,Tukuma piens” > 40% (*) > 40% (*)
RPK < 20% (%) <20% (*)
VP < 20% (*) < 20% (*)
AS ,Talsu piensaimnieks” <10% (*) < 10% (*)
PKS ,Straupe” <10% (*) <10% (*)

Ka seciims no tabul Nr.1 ietvertajiem datiem, anemot \era tikai Latvija
razoto produkciju, RPK un VP tirguslda nav tik lielas, lai apvienoSnvagtu batiski
samaziat konkurenci tirg. AS ,Tukuma piens” arpec apvienoSaas hitu lielakais
tirgus daibnieks.

Lai af (*) mazumtirgodji abus apvienoSas datbniekus ir noidijusi starp
lielakajiem pie@datajiem jogurtu grup, tatu to kogEjais ipatsvars Saj precu grupm
nemrsniedz < 30% (*). Turkit janpem \era, ka arvalsis razotu jogurtuipatsvars
lielveikalos ir idz pat > 60% (*). Viens no aptatgjiem mazumtirgdjiem par
apvienoSais dalbnieku produkcijas iegpamo aizsijamibu noadijis, ka jogurta
produkcijas pieavajumu veikalos bez apvieno&an daibnieku sortimenta nev@u
uzskait par piln\ertigu, tau, nemot \era to tirgus déas, Konkurences padomes iegkat
Sads apgalvojums nav pamatots.

Siera vairumtirdznigbas tirgus

Gan RPK, gan VP razo vaku veidu sierus. Konktaja lieta Konkurences
padomes ieskatiesgEjams visu veidu sierus un to izglajumus ietvert vied konkietas
preces tirg. Konkigtaja pretu tirga ietverama arimportta sieru produkcija. No lietas
materkliem seciams, ka siers Latvdjtiek impor€ts no tudkajam kaimipvalstm, ka af
no ltlijas, Francijas un Sgmijas. Tapat no Latvijas arsiers tiek ekspagts pietiekami
liela daudzura. Piengram, AS ,Prelu siers” ekspo#t (*) % (2011.gad) no visas savas
raZzots siera produkcijas.

Saskaa ar Ziojuma iesniegto inforraciju no AS ,Nielsen” datiem 3$aj
konkrtaja preces tirg Latvija, ieskaitot arimporta preces, cieto sieru widRPK tirgus
daa 2010.gadl bijusi < 40% (*) (jgc apgrozjuma < 30% (*)), bet VP — < 10% (*) &p
apgrozjuma < 10% (*)). No k saprotams, ka apvienosandaibnieku produkcija
parsvag ir popubraka tieSi Etako siera Eirnu vida. Kausto sieru vidi RPK 2010.gaal
bijusi <20% (*) (j&c apgroziuma < 10% (*)), VP kawgo sieru nav raZojusi.

! Seit un turprak janem \era, ka AS ,Nielsen” datos ar pa#zolu prdotais produktu apjomskinats ka
atseviga tirgus déa.

2 Seit un turprak janem \era, ka, apekinot tirgus déas, nemta @ra visa Latvijas razaju pardota
produkcija, ieskaitot Latvdj raZzotie produkti, kasgodoti lielveikalos ar padmolu. Pieci liefikie raZotji
atlasti pec 2011.gada datiem.
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Lieta apkopoti Latvijas piena produktu raZjot sniegtie realiacijas dati, tabul
Nr.2 no&ditas piecu liedko tirgus dalbnieku un VP tirgus das [gc apjoma.

Latvijas liel ako razotaju tirgus dalas (pec apjoma) siera realiacija

Tabula Nr.2
RaZotajs 2010.gads 2011.gads
AS "Rigas piena kombiits" > 40% (*) < 30% (*)
AS "Cesvaines piens" <20% (%) < 30% (*)
AS "Smiltenes piens" < 20% (%) < 20% (*)
AS "Talsu piensaimnieks" <10% (*) <10% (*)
AS "Trikatas siers" <10% (*) < 10% (*)
AS "Valmieras piens" <10% (*) < 10% (*)

Ka secirims no tabu Nr.2 ietvertajiem datiem, RPK un VP tirgus|a®
2011.gad ir samazigjusas. RPK gan pirms apvienod$an gan pc tas hitu lielakais
tirgus daibnieks no Latvijas raZagjiem, tau ta batu iewerojami mazka, ietverot
importa produkciju. Savakt VP tirgus d# bijusi pavisam neliela,idz ar to
apvienoSafis rezuliita nav paredzamaikiska koncentcija Saj konkrctaja tirga. Tapat
janem \era, ka SIA ,Latvijas piens” jaunivejama raprica, kuras dartbas uzakSana
paredzta 2012.gada vitl aff paredzts razot dazdu veidu, t.sk. Holandes un Krievijas
tipa, siert’®

(*) Savulart arvalstu préu ipatsvars lielveikalos sastoparidzl pat > 60% (*).
No aptaujtajiem mazumtirgafiem viengi (*) un SIA ,Latvijas tirgotju koopekcija
»LAibe™ noradijusas, ka bez apvienogandaibnieku sieru sortimenta to p@dijums
siera produkcijas plauktos ngh pilnvertigs. Tongr apekinatas tirgus déas, k ai
fakts, ka nav neddu %erslu importa produkcijas apjomu paliei§anai Latvijas tirg,
norada, ka ar Sap konkfrtaja tirgn apvienoSaks konkurences sifigiju batiski
neizmains, t.sknemot \era VP nelielo tirgus dga.

Sviesta, margama vairumtirdznieibas tirgus.

Gan RPK, gan VP razo sviestu. Koétigja lieta Konkurences padomes ieskat
iesgEjams sviestu, at izstradajumus, marganu un augu taukus ietvert viekonkietas
preces tirg, jo tie @c sava pielietojuma ligkoties ir savstami aizstajami. Margarns
ir viegli importejams produkts, apat ar veikalos tiek pieahvats sviests, kas raZots
Lietuva.

Saskaa ar Ziojuma iesniegto inforraciju no AS ,Nielsen” datiem 3$aj
konkretaja preces tirg Latvija, ieskaitot arimporta preces, RPK tirgus lda2010.gaal
bijusi < 20% (*) (jgc apgroziuma < 20% (*)), bet VP — < 20% (*) €p apgrozjuma <
20% (*)).

Lieta apkopoti Latvijas piena produktu raZjot sniegtie realiacijas dati, tabul
Nr.3 no&ditas piecu liedko tirgus dailbnieku tirgus deas [@c apjoma.

% Graudps U. lelikts pamats ,Latvijas pienam”
Skat.http://la.lv/index2.php?option=com_content&viewFelg&id=328578:ielikts-pamats-llatvijas-
pienamr&layout=print&tmpl=component&Iltemid=106
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Latvijas liel ako raZotaju tirgus dalas (pec apjoma) sviesta un margaina

realizacija
Tabula Nr.3
RaZotajs 2010.gads 2011.gads
AS "Tukuma piens" < 40% (*) < 40% (*)
AS "Kraslavas piens" <20% (%) < 20% (*)
VP < 20% (%) <20% (*)
RPK < 20% (*) <20% (*)
AS "Cesvaines piens" <10% (*) < 10% (*)

Ka seciams no tabu Nr.3 ietvertajiem datiem, pat, ja kodlw preu tirgu
defingtu visSauiikaja noZme (piem., sviesta razoSanas tirgus Labvipi tad RPK un
VP tirgus ddas kop gan 2010., gan 2011.gadt mazikas par AS ,Tukuma piens”
tirgus ddu. Tapat AS ,Kraslavas piens” ir iitisks konkurents apvienoS&mn
dalibniekiem.

(*) Kopuma Sap pretu grup lielveikalos importa produktu (Lietuva, Polija,
Niderlande) ipatsvars veidojaidz pat > 60% (*) no lielveikalu sortimenta. (*)
informacija par apvienoSas datbnieku produkcijasipatsvaru sviesta un margaa
grupa neapstiprina &du tirgus koncenicijas risku.

Visos § lemuma 6.punkt uzskaittajos konkéto preu tirgos RPK un VP ir
svafigi konkurenti p@rgjiem piena produktu raZgtem un ierojami partneri
(piecadataji) mazumtirdznietbas uaémumiem, téu, iewerojot tirgus déu proporcijas,
to dinamiku, importa alternaias neviea no tiem apvienosas nevar izraig tadu tirgus
koncentéciju, lai ta vartu radt nelabéligu risku tirgi. Visas produktu grufs ir
pieejami aizvietddji, t.sk. importa preces, vaiigpasu apvienosas datbnieku tirgus
ddas nav tik lielas. Patetaji Latvija Saps pr&u grug@s jau ir pieradusSi iexglaties
importa produktus (jo sewsjogurtu un sieru grugs), aipat So préu defguma terms
ir salidzinoSi liels, idz ar to preces ieg@ams transpo#t lielakos atilumos, kas
paplaSina konkita geogifiska tirgus robezas, vienlaikus samazinot apvienasan
dalibnieku kogjo tirgus ddu. Lidz ar to nav pamata uzskatka iepriekS uzskatb
piena produktu grugs apvienosats vagtu radt batisku risku konkurences siaijai.

(7) Konkreéto preéu tirgi, kuros produktu realiz acijas termini ir salidzinosi
mazaki

Skaba kréjuma vairumtirdznieibas tirgus

Gan VP, gan RPK razo un realigkabo kigjumu.

Skabais kgjums ir piena produkts, kura readjas termpS nav ilgstoss;idiz ar
to importa produkcijasipatsvars Latvlj nav liels un importa produktu ieveSanas
iesgEjas noarvalstm ir ierobezotas. Sask@ ar mazumtirgdju sniegto informciju,
piemeram, (*) Rargjie aptaujitie mazumtirgatji pardod vaigk vietejas produkcijas.
Tomer attiedba uz skibo ki jumu importaipatsvars nav tik idiski svaigs, jo to
pietiekanma daudzurma razo apvienoSas datbnieku konkurenti. (*) un SIA ,Prisma
Latvija” gan no&dijuSas, ka apvienoSas vagtu nelabeligi ieteknEt piedavajumu So
precu gru, tomer sniegtie dati neapstiprinadu risku.

Saskaa ar Ziojuma iesniegto inforraciju no AS ,Nielsen” datiem 3$aj
konkretaja preces tirg Latvija, ieskaitot arimporta preces, RPK tirgus lda2010.gaal
bijusi < 20% (*) (jgc apgroziuma < 20% (*)), bet VP — < 20% (*) €p apgrozjuma <
20% (*)).




Lieta apkopoti Latvijas piena produktu raZjot sniegtie realiacijas dati, tabul
Nr.4 nogditas piecu liedko tirgus dailbnieku tirgus deas [@c apjoma.

Latvijas liel ako raZzotaju tirgus dalas (pec apjoma) skiba krejuma

realizacija
Tabula Nr.4
RaZotajs 2010.gads 2011.gads
AS "Tukuma piens" < 40% (*) < 30% (*)
AS "Latgales piens" <20% (%) < 20% (*)
RPK < 20% (%) <20% (*)
VP <20% (*) <20% (*)
AS "Talsu piensaimnieks" <10% (*) < 10% (*)

Ka tabuk redzams, ar nemot \ra tikai Latvija razofi skaba krgjuma
realizacijas datus, secims, ka lieiko tirgus ddu iepem AS ,Tukuma piens”
produkcija, t.i., 2010.gadta bijusi < 40% (*) aprara. ApvienoSaas datbnieku tirgus
dda ko@m — nedaudz vaik par 20%. Vaiik neka 10% (*) imméma AS ,Latgales piens”
produkcija. lidz ar to, patpemot \era tikai Latvija razoto produkciju, apvienosas
rezuléita nevaktu rasties RPK un VPutisks f@arsvars gr citiem tirgus dabniekiem.
2011.gad nedaudz paliel@usies RPK un samazjusies AS ,Latgales piens” tirgus
dda. Tadgjadi apvienoSafs skiba krgjuma tirgi nevar ratt nelabwligas sekas
konkurencei.

Saldi kréjuma vairumtirdznietas tirgus

Abi apvienoSass datbnieki razo un grdod Latvijas tirg@ saldo k&umu.

Saldais k&ums vispr Latvija nogrkams gan ilgstoSi lietojamais (asepiisk
iepakojuna), gan pasteritais, kura daguma termisS ir sandra neliels. Saskg ar AS
»Tukuma piens” naidito aseptiskais saldaisduums ne vienraér var aizsit pasterizto,
jo atsevigu edienu gatavoSantas nav izmantojams. Pi€émam, kan@r pagrétajiem,
kuri saldo kejumu perk lietoSanai pie kafijas, abu veidu saldaigjlkms ir savstarg)i
aizshjams, padrctajiem, kuri las no sald krgjuma pagatavot putugumu,
pasteriztais saldais Kjums hitu ieverojami pientrotaks. Saskaa ar SIA ,Rigas
piensaimnieks” viedokli paSlaik Latdijaptuveni 80% no saidkrejuma tiek piedvats
pasteriztais. Sald kréjuma imports Latvj vartu bat tikai aptuveni 5%, lai ar
aseptisk saldi krgjuma imporéSanai ilgstod defiguma terrmia del nekadu ersju
nehitu.

No mirgta secirmms, ka pasterétais un aseptiskais saldaisejkims vismaz
dagji ir savstargji aizvietojami, ide] tie abi ietverti, a@kinot tirgus déas.

Lieta apkopoti Latvijas piena produktu raZjot sniegtie realiacijas dati, tabul
Nr.5 nogditas piecu liedko tirgus dailbnieku tirgus deas [@c apjoma.

Latvijas liel ako razotaju tirgus dalas (pec apjoma) sald kr gjuma

realizacija
Tabula Nr.5
RaZofajs 2010.gads 2011.gads
RPK <30% (*) <30% (*)
AS "Jaunpils pienotava” < 20% (%) < 30% (*)
VP < 20% (*) < 20% (*)
AS "Tukuma piens" < 20% (%) < 20% (*)
PLPKS "Dundaga” <10% (*) <10% (*)




Vairaki mazumtirgodji noradijusi uz iespjamu probému sald krejuma tirgi
apvienoSads rezuliita. ApvienoSaas datbnieku tirgus dis ko ir ieverojami lielakas
par citu vietjo razoju tirgus ddam, toner janem \era Sadi apsikli.

No razoSanas viedik saldais Kgums var it savstarpji viegli aizsgjams ar
citiem produktiem,idz ar to razdiji varétu sangra atri paroriengties, piend@ram, no
skaba kréjuma razoSanas uz salkréjuma razoSanu un atti. Gan AS , Tukuma piens”,
gan SIA ,Rgas piensaimnieks” nadijusas, ka sakdkrejuma razoSanu vatu palielirat
piepraguma pieauguma ggdma. SIA ,Rigas piensaimnieks” to paSlaik ekspgouiz
citam valstim. Bez tam kogjais sald kréjuma saraZotais un reaiais apjoms nav tik
liels, lai to hitu Joti problenatiski aizstt, paroriengjoties uz sald kréjuma razoSanu no
citiem produktiem. Sadizinajumam 2011.gatlsaldi krégjuma Latvia vispar sarazots un
realizts (*) kg, kangr, pieneram, skiba krgjuma — (*) kg. Turkét jaatceras, ka past
iesgEja imporet ilgstosi lietojamo saldo Ejumu, lai gan paSlaik lielveikalos sald
krégjuma importaipatsvars nav n@miga apjond. Lielakais no tiem ir < 10% (*).

Nemot \&ra iepriekSmigto, Konkurences padome uzskata, ka, lai ar
apvienoSafis daibniekiem kog ir batiski lielaka tirgus dga nek pargjiem tirgus
dalibniekiem, tordr apvienoSa#s tieSi § piena produkta tirfg nevagtu radt jaunajam
tirgus daibniekam ilgstoSi tik iesrojamu prsvaru, ka tas vatu tikt Jaunpatigi
izmantots ilgtermja, tieSi § produktaipatribu c] — ddgjo aizvietojanibu ar aseptisko
saldo kejumu, iesgjamo importu, ar santra nelielo kogjo realiZcijas apjomu,
iesgEjamo proriengSanos no citu piena produktu uz sakieéjuma razoSanu. K
noradija SIA ,Rigas piensaimnieks” prasthu viengi var radt tas apgiklis, ka, lai
palielinatu savas produkcijas noietdjggulda daudzitizeKu produkta popularéSars,
Iidz ar to citu konkurentu tirgus WapalieliraSana vadtu notikt ar laiku un ieguldot
IidzeKus. Cita starfy af SIA ,Latvijas piens” jaunuzceltajrapnica paredzts razot
saldo kgjumu?

Biezpiena vairumtirdznigbas tirgus

Abi apvienoSaas daibnieki razo un reali& biezpienu Latvijas teritofj To
gatavo no pastertfa piena, unatdefiguma termas nav liels, kas ir viens no iemesliem,
kuru ¢l importa iespjas ir ierobeZotas, toEn veikalos ir pieejams arcitas Baltijas
valsts raZotais biezpiens.

Lieta apkopoti Latvijas piena produktu raZjot sniegtie realiacijas dati, tabul
Nr.6 nogditas piecu liedko tirgus dalbnieku tirgus des [@c apjoma.

Ka redzams no tabulas, abiem apvienasardatbniekiem koa pieder
ieverojami lielaka tirgus d&a neki pargjiem tirgus dalbniekiem. Tordr janem \era, ka
nelielos apjomos Latvij nogerkams ar importts biezpiens.

Latvijas liel ako raZotaju tirgus dalas (pec apjoma) biezpiena realiacija

Tabula Nr.6
RaZotajs 2010.gads 2011.gads
RPK < 20% (%) < 20% (*)
VP < 20% (*) < 20% (*)
AS "Tukuma piens" <10% (*) < 20% (*)
AS "Talsu piensaimnieks" <10% (*) <10% (*)
PKS "Straupe” <10% (*) <10% (*)
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Saskaa ar Ziojuma iesniegto inforraciju no AS ,Nielsen” datiem S$aj
konkretaja preces tirg Latvija, ieskaitot arimporta preces, RPK tirgus l1da2010.gaal
bijusi < 20% (*) (jgc apgroziuma < 20% (*)), bet VP — < 20% (*) €p apgrozjuma <
20% (*)). Kopuna imports Latvij 2010.gada beis bija < 30% (*) (pc apgrozuma <
30% (*)). (*).

(*) Arvalstu préu ipatsvars lielveikalos veido < 20% (1 <40% (*).

Vairaki mazumtirgodji apvienoSaas daibnieku produkcijas Etbatni noadijusi
ka butisku biezpiena ptai plauke.

Konkurences padomes ieskat@rtéjot situaciju biezpiena produkcijas titg
janem \era, ka diezgan iitisku vietu imem imporéta produkcija — < 30% (*).
Lielveikalu sniegi informacija ir at¥kiriga, (*). (*) Tapat dazi razajfi noradijusi, ka
savu razoto biezpienu eksporz arvalstm (*). lepriekSmitais noada, ka Latvijas
razotjiem biezpiena produkcijas veikalu plauktos twmir jakonkul ar arvalstu
piecadatajiem (no tugjam kaimipvalstm), fidz ar to tirgus das koggja biezpiena tirg
faktiski ir mazkas nek, nemot \era vierigi Latvijas razaiju razoto un reali&to
apjomu.

Nemot \&ra mingto, seciams, ka apvienoSam biezpiena vairumtirdznidzas
tirga nevar atgit uz konkurences sifgiju nelab\éligu ietekmi.

(8) Kefira vairumtirdzniec ibas tirgus un piena vairumtirdzniedbas tirgus

Kefira (af pannhas, frkultira, mgusSpiens, rjazenka) vairumtirdzribas tirgus

Kefirs, trkultira, panpas un citi tambzgi produkti no patrétaju viedoKa
lielakaja dda ir savstarpji aizvietojami. Saj presu gru@m produktiem ir samra iss
defiguma termi$ (vidgji 5 dienas), ade] importa iespjas ir ierobezotas, tegtiski tas ir
iesgEjams no prejam Baltijas valsim. Turklat, ne vigs valsts tiek razotsads produkts
ka kefirs, piengram, Rietumeiropas valstu iggntaji tadu nepaist un nelieto uztar
tadejadi an teortiski imports S& preiu grum iesgEjams no stipri ierobezota skaita
valstu. Bez tamapem \era Latvijas patrétaju uzticdba vietjiem raZzojumiem, kas tieSi
attiedba uz kefru un pienu vaitu bat noamigaka ka pargjas piena produktu grap.
Saps pretu grugms tiesi patretaju velme iedidaties Latvip razotas preces jopéop var
but batisks &erslis importa piegdatajiem.

Saskaa ar Zinojuma sniegto informaciju no AS ,Nielsen” datiem k&fa imports
Latvija pec apjoma 2009.gada bagyun 2010.gada pirmiapusgad bija vien < 10%
(*), bet 2010.gada beig un 2011.gada pirm@jpusgad - < 10% (*). Nemot \&ra
importa nietgo ipatsvaru, inforracija par Latvijas razaju realizcijas datiem tuviati
atspoglo faktisko sit@ciju tirgus ddu sadajuma.

Lieta apkopoti Latvijas piena produktu raZjot sniegtie realiacijas dati, tabul
Nr.7 no&ditas piecu liedko tirgus dalbnieku tirgus deas [@c apjoma.

Latvijas liel ako razotaju tirgus dalas (pec apjoma) kefira (art paninas,
tirkult @ra, raguspiens, rjazenka) realiacija

Tabula Nr.7
RaZotaji 2010.gads 2011.gads
RPK < 40% (*) <40% (*)
AS "Tukuma piens" <30% (*) <30% (*)
VP < 20% (*) < 20% (*)
AS "Lazdonas piensaimnieks" <10% (*) < 10% (*)
AS "Talsu piensaimnieks" < 10% (*) <10% (*)




Saskaa ar Ziojuma iesniegto inforraciju no AS ,Nielsen” datiem S$aj
konkretaja preces tirg Latvija, ieskaitot arimporta preces, RPK tirgus l1da2010.gaal
bijusi < 30% (*) (jgc apgroziuma < 30% (*)), bet VP — < 20% (*) €p apgrozjuma <
20% (*)), t&u Sajis tirgus d#&s nav iegkinata ar veikalu pa3molu pardota RPK
produkcija. ApvienoSas datbnieki er§ uzmafbu uz to, ka 2011.gadtiem abiem
tirgus ddas samazijusas: attiedgi RPK & ir < 30% (*) (ec apgroziuma < 30% (%)),
bet VP < 10% (*) (pc apgrozjuma < 20%(*)).

Tikai divi no aptaujtajiem apvienoSas daibnieku konkurentiem ekspért
kefiru (vai dzigos produktus) uz ¢@in valsim, bez tam viens no tiem pavisam
nenoZmiga daudzuna.

Mazumtirgofiju noraditie dati liecina, ka k&fa pre&u grug lielveikalos importa
ipatsvars ir no < 10% (*Jdz <30% (*). (*).

Talaki secirgjumi par kefra vairumtirdznietbas tirgu sniegti kap ar
secirgjumiem par piena vairumtirdznigaas tirgu.

Piena vairumtirdznig@bas tirgus

Piena produktu grap apgkinot tirgus ddas, nawemts \éra ilgstosi lietojamais
sterilizétais piens, jo liglkajai ddai patrétaju pasteriztais piens nav aizvietojams ar
pienu, kas apstdats ultra augsttemperaira (turpmak tekst — ,UHT"), bet ir ietverts
z/s ,Veckikuri’ raZzotais svaigpiens, kas tiekrdots mazumtirdznigba. Pienam, apat
ka kefiram, iriss defguma termi$, idz ar to tas ir ierobezoti impéjams, teottiski tas
ir iesgejams no préjam Baltijas valsim. Lai af Eiropa ir valstis, kués iewerojami
vairak tiek patréts UHT piens, Latvj pa€réctaji ir pieradusi ikdied lietot pasterizto
pienu, jo pagiv uzskats, ka UHT piens nav tik piénigs ki pasteriztais. Tapat ka
attieaba uz kefru, tieSi patrétaju vélme iegidaties Latvia raZotu pienu aroprojam var
but batisks &erslis importa piegdatajiem.

Saskaa ar Zipojuma sniegto informciju no AS ,Nielsen” datiem piena (kur
nav atsevisi izdalits UHT piens) imports Latvj pec apjoma 2009.gada bég un
2010.gada pirmajpusgad bija < 10% (*), bet 2010.gada beggun 2011.gada pirntaj
pusgad — < 10% (*) (@c apgroziuma < 10% (*)).Nemot \&ra importa nietgo
ipatsvaru, inforricija par Latvijas raz@ju realiZcijas datiem tuvidti atspogio
faktisko situiciju tirgus ddu sadajuma.

Lieta apkopoti Latvijas piena produktu raZjot sniegtie realiacijas dati, tabul
Nr.8 noiditas piecu liedko tirgus dailbnieku tirgus deas [@c apjoma.

Latvijas liel ako razotaju tirgus dalas (pec apjoma) piena realizcija

Tabula Nr.8
RazZofajs 2010.gads 2011.gads
RPK > 40% (%) < 40% (*)
AS "Tukuma piens" < 20% (*) < 20% (*)
VP < 20% (*) < 20% (*)
AS "Latgales piens" <10% (*) < 10% (*)
AS "Lazdonas piensaimnieks” <10% (*) <10% (*)

Saskaa ar Ziojuma iesniegto inforraciju no AS ,Nielsen” datiem 3$aj
konkretaja preces tirg Latvija, ieskaitot arimporta preces, RPK tirgus lda2010.gaal
bijusi < 40% (*) (jgc apgroziuma < 40% (*)), bet VP — < 10% (*) €p apgrozjuma <
10% (*)), t&u Sajs tirgus dés nav iegkinata ar veikalu padmolu prdota RPK
produkcija. ApvienoSas datbnieki er§ uzmafbu uz to, ka 2011.gadtiem abiem
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tirgus ddas samazijusas attiedgi RPK @ ir < 40% (*) (&c apgrozjuma < 40% (%)),
bet VP < 10% (*) (pc apgroziuma < 10% (*)).

No Latvijas tikai divi no apta@jajiem apvienoSas datbnieku konkurentiem
ekspor€ pienu uz citm valsim, bet abi divi nenamiga daudzura.

(*) Savulart abus apvienosas daibniekus piecu lieko piedidataju vida
mingjusi (*) un (*). (*)

Latvija kopa neliek importa piegdataju tirgus dda kefra un piena grugs
saisima ne tikai ar ierobeZzan iesgjam neliek defiguma termja &, bet ar
patretaju ieradumiem. Piens un Kes ir pamatprodukti, kurus ietotaji perk vai ik
dienu, 1dz ar to elas hit parliecinati par to kvalititi, labagm ipadbam, ietvertagm
uzturviekm, vitaniniem. Savukrt UHT pienam ir ilgstoSs deguma termisS, pasiv
uzskats, ka tas nav tik pilentigs ka pasteriztais, tdel pasteriztais piens no patetaju
viedoKa nav un vismaz takaja laika nehis pilriba aizstjams ar UHT pienu, uradg]
afn patretaji dod priekSroku vidggjiem razojumiem. Piedram, mazumtirgaja SIA
.Maxima Latvija” parstavji noradijusi, ka piens un kafs (af biezpiens, Kjums,
sviests) ir no tiem produktiem, kuros Latvijas qo&kji ir loti uztiagi vietejiem
razojumiem. (*) AT paSzmola piena izcelsmes vietu ir i€g@ms noteikt, apec af ka
paSZmola pienu labk pardot Latvija razoto. Bpat AS ,Tukuma piens” ieskatno
patrétaju viedoKa pasteriztais piens nav aizgams ar UHT pienu, bez tam Latvij
pasfv specigas naciodla patrétaja tradcijas, Bpec patrétajs lakak izvelas vietjo
pienu. Kopuma paSlaik konsta@ams, ka keafa un piena ptal grums (ddgji ari
biezpiena gru® paslaik imports ir nelial daudzura gan to neligd defiguma terma
del, gan padretaju ieradumu dl. Visticanik, ka importa pienu vai ket var viegik
pardot ka paszmola preci, téu tas ir iespjams tikai lielveikalu iklos, kur idas pagiv.
Zinams, ka tuwkaja laika Latvijas razaiji nevagtu aizsit apvienoSaks datbnieku
razoto produkciju.

Aptaujtie tirgus dalbnieki (konkurenti, mazumtirggi) noradijusi, ka
apvienoSa#is rezulita pastv risks, ka jaunais tirgus dahieks @c apvienoSais vags
diktet piena produktu grdoSanas cenagistpaaugstinot.

Nemot \&ra minéto, piena un ké&fa produktu gruis Konkurences padomes
ieskati pamal geogifiska tirgus robezas vatu hit vertéjamas | Latvija, ar iespju
nakotne paplasSiaties kdz Baltijas tirgum, bet ne pastuvakaja laika. Tadgjadi
apvienotajam tirgus ddiniekam vatu veidoties domigoSais sivoklis, jo sevigi
piena vairumtirdznigbas tirgi. Domirgjosa stavokli esoSam tirgus déniekam paay
aizliegumi, kas miéti Konkurences likuma 13.panta pirraajda, tostarp aizliegums
piemerot netaisfgas ardoSanas cenas, atteiktiesgsldafjumu ar citu tirgus dabnieku
bez objekivi attaisnojoSa iemesla u.cadgjadi virkne nosagumu apvienotajam tirgus
dalibniekam Itu ieverojami domirgjosa stavokla iesiSaris gadjuma. Tai pad laika
prezungjams, ka domigjoSais sivoklis kefira un tamidzigo produktu vai piena
vairumtirdznietbas tirgi varctu iestities attietha uz vairumtirgadjiem un maziem un
vidgja lieluma mazumtirgajiem, kaner nav pamata uzskatka attietha uz lielveikalu
vidi, kura lielveikalu fikliem ir ieverojama iepirkuma vara, apvienotajam tirgus
dalibniekam ratsies domigjoSs sivoklis.

levérojot visu iepriekSmidto un nemot \&ra konstatto konkurences sifigiju
tirga, seciams, ka apvienat tirgus daibnieka tirgus vara nostipéeies kefra
vairumtirdzniegbas tirgi un piena vairumtirdznigoas tirgi Latvija, lidz ar to Sajos
tirgos hitiski samaziasies konkurence. aflgjadi Konkurences padomes ieskat
piemerojams saistoSais noteikums,a krezuléita tiktu nowersts risks, ko rada
koncentéacija.
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Thyrenos Holdings Ltdsniegtais viedoklis par apvieno&anetekmi uz piena un
kefira vairumtirdznietbas tirgiem

Zinojuma iesnied¥s uzskata, ka apvienoganhitiski neieteknds konkurences
situaciju ne piena, ne kah vairumtirdznietbas tirdi, tadé] apvienoSafis ir alaujama
bez saistoSajiem noteikumiemapgjuma iesniedgs pec biatibas piekit piena un kafa
vairumtirdzniegbas tirgu raksturojumam,akan neapstid apgkinatas apvienoSars
dalibnieku tirgus dks, ja tieknemta ra apvienoSafis daibnieku @c pasitijuma
sarazat mazumtirdznietbaskézu pasSmola produkcija. Tor minctie apsikli pasi
par sevi nav pietiekami, lai izd&wr seciajumu, ka apvienoSas rezulta batiski
samaziasies konkurence métajos tirgos.

AtbilstoSi Eiropas Komisijas pamatnadtem, lai gan kopgas tirgus d@as
lielums un pieaugums vaibpirma norade, tongr tas nav pietiekams priekSnogams,
lai konstattu uzmémuma iespjamu tirgus varu. ahem \era daudzi citi konkg&to tirgu
ieteknEjoSie faktori.

Pieneram, anem \era, vai konkgtaja tirga ir vai nav spcigi pircgji. Latvijas
tirgus realiites neaiemams aspekts ir mazumtirgjot domirgjosa poZcija parrunas
par sadaribu starp mazumtirggjiem un piena @rstrades uaémumiem. Ja piena
parstrades upémumi nepamatoti paaugsiin produkcijas cenas vai @iti nepamatoti
izmantotu savas pozjas tirgi, mazumtirgajiem, it ipaSi diviem lieikajiem, ir
iesggja, izmantojot savu tirgus varu, pardae izskgt apvienoSais datbnieku
produktus no sortimenta unarpriengties uz citu piena razgt produkciju vai
palielinat savu pasmolu ipatsvaru veikalu plauktos. Lida dda no TOP 10 piena
parstrades uaémumiem Latvip razo gande pilnu piena produktu kbtu, &pat ka
apvienoSaiis datbnieki. Jpem \ra af, ka konkgtajos tirgos apvienosas
dalibniekiem ir spcigi konkurenti ar iegrojamam tirgus dé&m. < 30% (*) ir paSimola
tirgus dda, < 20% (*) AS ,Tukuma piens”, savauk kefira vairumtirdznietbas tirgi pat
< 30% (*) AS ,Tukuma piens” un < 20% (*) pagmlam. Tas nada, ka apvienosas
dalibnieki nevags fikoties neatkagi no saviem konkurentiem, déot noteikumus
konkretaja tirga, jo konkurences spiediens piena uriikefirgos ir pietiekami liels.

(*)

Latvija tirgus ir Saurs un pi@snats, tradicioalo produktu izaugsmes poteaisi
(it ipasi apjoma n) ir niedgs. Lidz ar to koncerna astibas straigija balstis uz plasa
meroga eksporta ekspansiju. Tas ir igams, ja ndrka produkcijas portfelis ir fok@ss
uz segmentiem ar geku uzglalaSanas termu, kas ir svags priekSnosagims, nemot
véra eksporta realixijas cikla laika ietvaru. Ne piens, ne #efneiekaujas migto
mérka kategoriju lok.

No ekonomisk viedoa koncernam neibu vajadzgs akcerét uzmanbu uz
piena un kafa segmentu aiibu sekojoSu iemeslued abos segmentos ir ierobezots
geogafiskais tirgus (Latvija), pasv ierobezotas izaugsmes i€gs geogifiska tirgus
ietvaros, pdejo gadu lejupstioSa tendence, t.sk. attiet uz apvienoSas datbnieku
tirgus dau, piena un ka&fa produktu pievienatvértiba ir tik zema, kaat neattaisnotu
papildus investijas realiZcijas paplaSiasara.

(*), tacu ar pasunolu razoto produkciju nevaremt \era, rekinot apvienoSais
dalibnieku tirgus dis piena un k@éfa vairumtirdznietbas tirdi, jo mazumtirdzniebas
tiklu plauktos padmolu produkcija tieSi konk@rar apvienosars datbnieku Zmoliem,
.Kanibalizgjot” to tirgus ddas, &del to palielirit nav apvienoSas datbnieku interess.
Nemot \era eso&s nevierildzigas parrunu pozicijas starp mazumtirggjiem un
apvienoSaiis daibniekiem, apvienosSas daibnieki nevar Rhtiski ietekn&t ne
pasSZmolu produkcijas frdoSanas cenu, ne realtgas apjomu, ne izpl&tanakedi. (*)

12



ApvienoSaas datbnieku faktisk kopgja tirgus dda piena un kéfa
vairumtirdznietbas tirgos, lai arir ieverojama, bet nav kritiska un domgjoso sivokli
nostiprinoSa tirgus da, un & nevar ratt draudus konkurencei korttajos tirgos.

Saldzinagjumam, Lietud piena arstrades industrijas apjomi ir gandr2 reizes
lielaki neka Latvija, tai pad laika Lietuva faktiski darbojas tikai 3 lieli tirgus dinieki.
Turpref Latvija lidz\ertigu tirgus d&u dala aptuveni 63pstrades upemumi.

Nemot \&ra iepriekSmirto, apvienoSaas datbnieki uzskata, ka apvieno%an
butiski neieteknds konkurences sifigiju piena un kafa vairumtirdznietbas tirgi.

Konkurences padomes viedoklis:

Konkurences padome pigkrddai no apvienoSas datbnieku argumentiem.
Piena prstradatajiem ir mazk iesggju kontrokt paszmola produkcijas realiziju neka
ar savu molu piedgdato. Zinama mera tiesam piena prstradataja produkcija veikalu
plauktos konkur ar & pa% parstradataja produkciju, kura tiek gydota ar padmolu.
Tomer Sap stadip af viena prstradataja viena veida produkti zima mera konkuig
viens ar otru.

Konkurences padome, @&gmot komersantu tirgus s, ir ieterusi af ar
pasSZmolu pardoto produkcijas realiziju. Konkurences padomes ieskdi ir janem
véra, jo afi 5o produkciju razo, reabiz lielveikaliem un i@mumus @st piena
parstradataji. Ar1 tad, ja pastitajs, piengram, raikamap gadi izvélétos citu razatju
pasSZmola preém, vienalgajnem \era, ka attietgajam frstradatajam ir daudz viegk
palielinat produkcijas ar savuimolu pardoSanas apjomus reekcitam, kuram, lai to
izdaiftu, batu vispirms fipalielina razoSanas apjoms. Témmizvertéjot tirgus sit@ciju,
Konkurences padomeiem \ra, ka dda no apvienoSas daibnieku realiztas
produkcijas ir prdota ar padmolu, idz ar to, Saj apnera tirgus ddas nav tik stabilas,
respekivi, pastv lielaks risks paSreijas tirgus déas samaziasanai nek tad, ja visa
razot produkcija tiktu @rdota ar apvienosaas datbnieku Zmoliem.

Attieciba uz Thyrenos Holdings Ltdsaidzingjumam no&dito uz sitdciju
Lietuva, kur ir tikai 3 lieli tirgus dabnieki, turpret Latvija lidz\ertigi darbojas 6
parstrades uaémumi, Konkurences padome ada, ka piena gystrades unémumu
konsolidicija Latvija tiesam batu vertéjama poziivi, jo lielakiem uzémumiem ir
iesgEjams stidat efekivak un ar parakt labakus nosagumus attietba uz lielakajiem
mazumtirgodjiem, toner Konkurences padomei if\erte katra apvienoSas atsevigi,
lai an Latvija batu vaimki lidzvertigi uzpémumi, nevis, piefram, apvienoSas
rezuléta izveidotos viens, i@rojami paraks par citiem, bet Fgjie daudz maaki,
kuriem kidz ar to latiski samaziatos konkugtspzja.

Konkurences padome, iangjot apvienoSadis ietekmi uz konkurences sitiju,
nem \era afn esoSo lielveikalu iepirkuma varugde] Iémuma 8.punkt ir analiZjusi
domirgjosa stivokla iestiSaras iesgjamibu dazdas mazumtirgatju kategorijs.

(9) Piena produktu vairumtirdzniecibas tirgus

Vairaki no aptaujtajiem mazumtirgaiiem noidijusi, ka apvienoSas vagtu
negatvi ieteknet piena produktu realizijas tirgu kopura.

Lieta ir iegata informacija no veikalu apvieiba — koopei#icijam un lielveikalu
tikliem.

SIA ,Baltstor” ieskai apvienoSadis datbnieku produkcijai var atrast aiagijus,
tacu tad veikalu pieglvajums nelas vairs tik konkugtspejigs. SIA ,Latvijas tirgadju
koope&cija ,Aibe™ noradijusi, ka apvienoSas konkurences sifigiju ieteknes, bet
iesgEjamas probémas mirjusi vierigi atsevi§u produktu jomas — siers, jogurts. SIA
Llepirkumu grupa” nav izteikusi negat viedokli par pinoto apvienoSanos, raaffjusi,
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ka tkla daibnieki vagtu veidot pilnrtigu un konkugtspsjigu piena un piena produktu
sortimentu bez apvienoSandatbnieku piedvatas produkcijas. (*).

(*)

Savukirt SIA ,Latvijas tirgo&ju koopehcija ,Aibe™ divi liel akie piena
produktu piegdataji ir apvienoSaas datbnieki un to produkcijagpatsvars ir > 50 %
(*). Latos apvienoSas daibnieku kogjais pre&u ipatsvars kofja piena produktu
iepirkuma 2011.gad bija > 40% (*). SIA ,lepirkumu grupa” sadatias partneru piena
produktu iepirkurda VP un RPK piegdato pre&u procentalais ipatsvars 2011.gad
veidoja (*)%. (*) SIA ,lepirkumu grupa” aratzinusi, ka apvienoSas datbnieku
produkcija ir pilnba aizsjama.

(*)

No lielveikalu sniegtam atbildem saprotams, ka pastrisks, ka tieSi atseksi
produktu jonas apvienoSas rezulita varctu rasties proleimas, téu, \ertejot situaciju
mazumtirdznietbas tirgi, nav pamata uzskat ka apvienotajam tirgus dbhiekam
veidosies tirgus vara attidia uz liekkiem lielveikalu tkliem. Vierigi gadjumos, kad
jaunais tirgus dabnieks paaktu izdevgakas @rdoSanas cenas un nogamus sarufs
ar lielveikaliem, @rejo razofju situacija pasliktiritos, jo tie HKatu mazk
konkutsgejigi. Uz to no&dijusi vairaki apvienoSass datbnieku konkurenti.

Nenoliedzami, ka liekajiem mazumtirg@jiem ir zinama vara attieba uz
piena produktu razajiem, t@ad¢jadi apvienoSakis var poziivi ieteknEt raZzofiju SpEju
samaziat mazumtirgadju iepirkuma varu. To piada ar Piena produktu tirgus
uzraudzbas lietr iegata informacija par piena produktu razjiem pienerotagm
atlaidm no ceam (Konkurences padomes Izpilddirekcijas dienest@juma kopija
pievienota lietas Nr.3064/12/03.01./1 métieem).

Konkurences padomes ieskatpvienoSafis pie esass lielveikalu 1klu
koncentécijas Latvig, tiem piederot ziamai iepirkuma varai, RPK un VP apvieno&an
var veicirat & piena produktu grstradataja lidzvertibu sadartba ar lielveikalu tkliem.
Zinama mera tas vagtu paréjos konkurentus noadit nevienidziga situacija ar
apvienoSafis daibniekiem, t&u lielveikalu tklu iepirkuma vara nevarib par pamatu
konkretas apvienoSats aizliegumam.

Zinojumam pievienotaj AS ,Nielsen” Piena nozares grskati noradita
informacija par apvienosas datbnieku tirgus dim (neietverot ar pafmolu prdoto
produkciju) atspodiota tabud Nr.9.

Tabula Nr.9
ApvienoSaras dalibnieku tirgus dalas
piena produktu vairumtirdzniecibas tirga (péc apgroajuma) Latvij a

Komersants Tirgus dda pec Tirgus dala pec
apgrozjuma apgrozjuma

2009.gad 2010.gad

AS ,Rigas piena < 20% (*) < 20% (*)

kombirats”

AS ,Valmieras <10% (*) <10% (*)

piens”

Kopa: < 30% (*) < 30% (*)

Konkretaja lieta jaizvérte am apvienoSafis daibnieku piedvata sortimenta
iesgEjamais portféga efekts. Portfia efekts btiba ir tada komersantu vara, kas rodas no
ta piechvato piena produktu kaga apjoma (sortimenta), kagngniedz i atsevigo ddu
veértibu, kas saskath matenatiski. Piena prstradataji varétu palielirat So portféa
efektu, ja tiem piederatlas préu zZimes, bez kam veikalu piedvajums nevagtu

14



piedavat konkugtspejigu produkciju tieSi apvienosas datbnieku Zmolu piepraguma
del. Turklat popubru zZimolu ipasniekiem ir liedka iesgja netikt izségtiem no
mazumtirgodju sortimenta. Adel jaizverte, vai apvienoSas datbniekiem piederadi
zimoli, kuri ir tik popukri, ka nav aizvietojami ar cituapstradataju zimoliem.

ApvienoSaas daibnieku vaitkas préu zimes ir Latvij plasi pazstamas, to@r
Konkurences padomes ieskahav pamata uzskit ka apvienoSas datbnieku
produkcija litu neaizvietojama tieSiimolu populariites &l. Lieta vierigi SIA
.Baltstor” ir noradijusi, ka @c zimoliem ,Limbazu piens”, ,Rasa”, ,TIO", ,Ekselence”,
.Pols”, ,Karlsons”, ,Valmieras piens”, ,Gatia” ir liels pircgju piepragums, &de] bez
S0 Zmolu produktiem sortiments nelor pietiekami pilnértigs un konkutspejigs.
Tomeér no citu mazumtirg@ju sniegis infornmacijas saprotams, ka ggama, ja tie
paredz proldmas kKda produktu grup péc apvienoSais, tad viefgi attiedba uz
apvienoSaiis daibnieku produkcijas aizvietoSanu ftirgpieejana apjoma dl, nevis
atsevig¥u Zimolu ck]. Lidz ar to seciims, ka nav pamata uzskatka apvienoSas
dalibnieki vagtu izmantot portfla efektu pateicoties tiem piederoSietmaliem. Risks
drizak vartu bat, ka apvienotais tirgus dhhieks vagtu sasaist produktu prdoSanu,
papildus kefra un piena produktiem (kuru segnietiem vagtu veidoties domigoSais
stavoklis) liekot iedgidaties ar citus produktus.

(10) Svaigpiena iepirkuma tirgus

ApvienoSaas daibnieki svaigpienu ieggk no zemniekiem un kooperaiem.
Saskaa ar VA ,Lauksaimnietbas datu centrs” sniegto infoimju (skat. 07.03.2011.
vestuli Nr.1-8/25 un inforraciju interneta vietd
http://www.ldc.gov.Iv/Iv/statistika/izpildes _kvotgssvaigpiena daudzums (kg) Latvij
bija s&ds:

Tabula Nr.10
Gads lepirkts no Import éts Eksportets
razotajiem Latvij a
2010 625 176 772 32 553 324 164 730 847
2011 661 951 805 13 036 390 204 321 966
ApvienoSaas datbnieku iepirktais svaigpiena daudzums (kg) 2010. un
2011.gad Latvija*:
Tabula Nr.11
Komersants lepirkums Tirgus dala lepirkums Tirgus dala
attieciba pret attieciba pret
2010.gad Latvij a iepirkto 2011.gad Latvij a iepirkto
daudzumu no daudzumu no
razotajiem razotajiem
2010.gad 2011.gad
RPK *) < 30% (*) *) < 20% (*)
VP (*) < 20% (*) *) < 20% (*)
Kopa < 40% (*) < 30% (*)

*lzmantota Lauksaimni@bas datu centra sniaghformacija

No tabui Nr.11 ietverds informacijas seciams, ka apvienattirgus daibnieka
tirgus dda nav tik liela, lai apvienoSas vagktu radt batisku konkurences
samaziasanos.
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Svaigpiens tiek ekspa@ts parsva@ uz Lietuvu. Imports notiek i@vojami
mazka apnera, bet tas armedz it no Lietuvas vai lgaunijas. Aptaitie tirgus
dalibnieki kopuna uzskata Baltijas tirgu par vienotu piena iepirkuingu.

Saskaa ar SIA ,Rigas piensaimnieks” nadito Baltijas valstu telp nav
kritiskas nozmes piena transp@&anai no vienas valsts uz otru, to vawigparvietot un
iepirkt jebku& no 8m valsim. Toner janem \ra, ka Lietua ir mazas zemnieku
saimnie@bas, #del butu saldzinoSi neizdelgak svaigpienu iedt Lietuva, braukijot
apkart no saimnietbas uz saimniébu, nek Latvija. Svaigpiena iepirkuma cena firg
palielinajusies &del, ka Lietuvas ligls piena prstrades fipricas palielina cenu, un to
pasSu ir spiesta daran SIA ,Rigas piensaimnieks”. Piena Baltijjas vaspietiek,
vietgjais patrinS ir stabils. Piena cenu, galveadk nosaka Lietuvas raZit tapec
apvienoSaiis neatdts iespaidu uz pte gala ceam.

Art AS ,Tukuma piens” uzskata, ka eksisvienotais Baltijas tirgus, jo
svaigpiens tiek iepirkts dadas viegs. lepirkuma cenu digttirgus, tai jmairas aptli
(vasaras sezarcena parasti samazs). Tai pas laika AS ,, Tukuma piens” uzskata, ka
pastv risks, ka apvienoSas rezulita vartu rasties piena defis, tas liktu AS
,Tukuma piens” paaugstih piena iepirkuma cenu.a8a liela tirgusidera izveidosais
varetu bit labwveliga zemniekiem, kuri nodod pienu.

LPKS ,MarSava” sniedza inforaciju, ka & ilgstoSi @rdevusi pienu RPK, tal
kop$ § gada marta uzkusi sadartbu ar Lietuvas pienaapstrades unemumu, @ardodot
tam pienu, jo RPK ir samazjusi piena iepirkuma cenu. Igaungriti pardot pienu, jo
Valio koncerns to no Latvijas neigfx. ApvienoSafas rezuliita pastv risks, ka
apvienotais uggmums var skt diktét cenu, jo veidosiesds la vietgjais monopols, un
bus iesgjams radt cenu dikitu. Toner LPKS ,MarSava” ieskat cenu nevas nolaist
zenik par &du, par KEdu kooperavs ir gatavs pienugodot. Turkht, Trikatas npricas
uzcelSana rad konkurenci un saasis konkurences sifigiju, tad Lietuvas frstradataji
bts spiesti maka lielaku cenu par pienu, jo tadksies ,kars par pienu”.

Faktiski visas piena koopetatl sabiedibas, kuras atbija uz Konkurences
padomes lzpilddirekcijas inforinijas piepragumiem, nofdijusas, kads ir pardevusas
vai pardod pienu apvienosas datbniekiem, betam ir pasivejusas un arsobid pasiv
alternaivas piena realiijas iespjas. Tapat ar Latvijas Lauksaimnigbas kooperatu
asociicija no@dijusi, ka fis biedriem past iesgja pardot pienu citiem tirgus
dalibniekiem gan Latvjj (lai gan izéles iespja bis ierobezota), gafirzents (Lietu\a,
Ilgaunif, Polija). Lauksaimnieku apvigbha no&dijusi, ka atrast citu piena péjc
Latvija vartu bat problenatiski, tatu zemnieki un kooperat pienu var @rdot
arzermes.

Tadgjadi no iepriekSmiata izriet, ka piedvajuma pug svaigpiena iepirkuma
konkreta tirgus geoghfiskas robezas vatu biat vismaz Latvija un Lietuva, jo Latwj
razotais svaigpiens tielaplots Lietuvas pienaapstradatajiem ieverojamos daudzumaos.
Lidz ar to apvienotajam tirgus @ahiekam piederastirgus dda svaigpiena iepirkuma
tirga Latvija un Lietuva batu satdzinoSi neliela, un apvienoSanhitiski nesamazistu
konkurenci. Torar iesggjams, ka vajadbas gaguma, pientram, iguma uzteikuma vai
iepirkuma cenu samazjuma gadiuma, ne visi piena razajfi (jo seviki zemnieku
saimnie@bas) tikatri spgj reaset, atrodot citu piena piggu vai iestijoties kooperata.
Abi apvienoSafs daibnieki svaigpienu iefyk vairakos rezsionos, (*). Vidzens atrodas
arn citi piena prstradataji, t.i., SIA ,Rigas piensaimnieks”, AS ,Smiltenes piens”, AS
.Rankas piens”, AS ,Pr&u siers” at ieperk pienu Vidzem, tadejadi zemnieku
saimnietbam kopuna ir iesgEja iz\elcties citu pir€ju vai af tas var iedties kada
kooperaiva.

16



Saskaa ar LPKS ,MarSava”, Latvijas Lauksaimnigzas kooperatu
asocicijas, Lauksaimnieku apvi@ivas sniegto inforaciju, pre€ji pargjiem tirgus
dalibniekiem RPK un VP kop&gada 1.marta ir samazjosas piena iepirkuma cenu,
ka af plano el to samaziat. To nenoliedz arRPK. Fakts, ka apvienoSandatbnieki
spej samaziat piena iepirkuma cenu apktos, kad citi piena piggi to vél nav dafjusi,
norada, ka kaut &da mera tiem toner kopa pasév tirgus vara Latvi. Tapat nav
iesgEjams izségt risku, ka gafuma, ja apvienotais tirgus déhieks svaigpiena
iepirkuma cenu pazemingg tezul&ta af citi tirgus daibnieki samaziatu iepirkuma
cenu, jo tiem neltu vajadzbas makat vairak neléa lielakais konkurents maks

Lai mazkajiem piena piegfatajiem pircgja izveli padaiftu viegkku un atraku,
butu janosaka pc apvienoSais maksimilo ligumu izbeigSanas laiku,aets var it
noteikts svaigpiena piedatajiem. Konkurences padomes ieskAgumos litu janosaka
apvienotajam tirgus ddiniekam mininalais termihS, kué tas drkst izbeigt igumu,
nemot \&ra to, ka svaigpiena pi@dataji tomeér nav vieradas poZcijas ar apvienoto
tirgus daibnieku.

AS ,Tukuma piens” nadijusi uz risku, ka, piesram, apvienotajam tirgus
dalibniekam ekspogjot piena produktus,ttu nepiecieSams aizvien valir svaigpiena,
lidz ar ko Latviji vartu iestities svaigpiena defits. Saskaa ar SIA ,Rigas
piensaimnieks” naidito, lai af piens bivi tiek iepirkts un transpaits Baltijas valstu
ietvaros, jnem \era, ka Lietud zemnieku saimnigébas (piena razaji) ir
sadrumstalotas, past nelielas z/s, até] iepirkt Lietuva razoto pienu ir sadzinoSi
dargak neld Latvija vai lgaunip, jo ir lielakas piena sakSanas izmaksas, braijlt no
saimnietbas uz saimnigbu. Tadgjadi pargjie konkurenti — piena produktu razpt—
varetu norekt situacija, kad tiem latu japiedava svaigpiena piegglatajiem zemniekiem
un kooperaviem augstka piena iepirkuma cena riekpiediva apvienotais tirgus
dalibnieks. $da sitdcija konkurentu produkciju padéw mazk konkugtsgejigu, jo
paaugstiatos izejvielas izmaksas.adlejadi pieprajuma pus svaigpiena iepirkuma
tirgus geogafiskas robezas ir tikai Latvija, lai gan svaigpiena imtpoisgar pasiv, bet
daudz maaka apnera nelka eksports.

Situacija, kad Latvij iestitos svaigpiena defits, kitu seviki labveliga &
piecadatajiem. (*), ka af tiek havéts jauns piena gostrades unémums Latvif,
secirams, ka konk&tajam apvienoSas dafjumam faktiski nav iZ§roSas ietekmes uz
iesfEjamo svaigpiena apjoma piepfiasna palieliriSanos akotre, lidz ar to ar So
lemumu nav iesgjams noerst @adu risku. Turkiit pastv iesjgja paplasSiat svaigpiena
iepirkumageoggfiskas robezas.

Thyrenos Holdings Ltd.sniegtais viedoklis par apvieno$anietekmi uz
svaigpiena iepirkuma tirgu

ApvienoSagas daibnieki uzskata par pareizu adr, ka svaigpiena iepirkuma
tirgus ir defirgjams plask, t.i.,, iedaujot taj visas tfs Baltijas valstis, vai vismaz
Latviju un Lietuvu,nemot \era svaigpienaar¢jas tirdzniegbas apjomu So valstu starp
Sada konteksi apvieno3a@s datbnieku iepirkuma das konketaja geoggfiskaja tirga
ir ieverojami mazkas,nemot \era apjomgos svaigpiena iepirkumus no fikb Lietuvas
parstradataju puses.

AtbilstoSi Lietuvas Statistikas departamenta dati2@i0.gad Lietuva kopa
sarazots 736 500 t svaigpiena, savtiR011.gad aptuveni 754 000 t.afad 2011.gaal
Latvija un Lietua kopa tika sarazots 1 415 951 t svaigpien@dz.ar to apvienosas
dalibnieku iepirké svaigpiena da uz kopgja Lietuva un Latvia sarazat svaigpiena
fona bija vien 13%.
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Saskaa ar Lietuvas Statistikas departamenta p@hdigem datiem 2011.gad
Lietuva kopa tika iepirkti 1 278 300 t svaigpiena. Lietuvasidakie piena iepirgji AB
,Rokiskio Siris”, AB ,Pieno Zvaigzdes” un AB ,Zemaitijos Pierfagperk aptuveni
85% no Lietud iepirkta svaigpiena. AB ,Rokiskio @is” iepirkums 2011.gex bija
416 400 t svaigpiena (29 % no k¢p LV/LT saraZzoi svaigpiena), AB ,Pieno
Zvaigzdes” — 337 000 t (23%) un AB ,Zemaitijos Rish— 345 000 t (24%), kap-
1 098 400 t svaigpiena.idz ar to 3 liedkie Lietuvas iepirgji vien ieperk 77% no
kopgja Latvija un Lietuva sarazat svaigpiena. K redzams, apvienosas daibnieku
apvienoi dda (13 %) ir krietni maaka par katra no 3 Lietuvas lidajiem iepir€jiem
atsevigo tirgus d@u, nemaz nerutjot par to kopjo tirgus ddu Lietuvas/Latvijas
svaigpiena iepirkuma titg

(*) Lidz ar to nav pamata uzskatka piena iepirkuma apjoma paliggana
notiktu tikai apvienoSas rezulata, jo RPK jau k atsevi&s tirgus splétajs plano
ievérojami kapinat darlibas apjomus. Latvijas piena razoSanas tirgus tégutu no
piepraguma palielimiSanas un apviertRPK un VP finangias sgjas piedvat
svaigpiena razajiem pievildgakas cenas un citus p@ges nosagumus. $ ir pozitiva
tendence apaitlos, kad piena un Ke& mazumtirdznigbas cenas vigja tirgi netiek
vai nevar tikt palieliatas. Tatad piena defits vagtu rasties tikai apsklos, kad RPK
aktivak spetu eksport produktus ar augsitu pievienoto ertibu, idzgi ka Lietuvas
parstradataji to dara Sold.

Secirgjums par iesgjamo svaigpiena defita saasiiSanos viefja svaigpiena
iepirkuma tirgi ignore esoso ,spto rezervi”, t.i., lielo ekspogta svaigpiena apjomu —
péc Centéhlas statistikas rvaldes un Lauksaimnidzas datu centra datientdzjo 5
gadu laikk no Latvijas tika izvests vigi ¥4 no kogEja Latvija sarazat svaigpiena
apjoma. Latvija So pienu zatdiela méra dé] sadrumstalabas p@rstradataju limert
vertikalaja kéde, kas néauj atsevigiem sjzlétajiem jau esoSos apéfos piedvat
konkutsgejigo iepirkuma cenu,&ai augstas vi€ja tirgus piestinatibas pakpes un
nepietiekami lied parstradatas produkcijas eksportaarmoga @&l, kas ierobezo Latwj
sarazat svaigpiena frstrades intensiti Latvija.

(*)

Bez tam apvienoSas datbnieki piekit viedoklim, ka svaigpiena defia risks
batu vispirms firisina valsts politikas ilnen, radot motigjoSus priekSnoteikumus
svaigpiena razajiem pardot pienu vietja tirgd, nevis ierobezojot Latvijas piena
parstradataju dartibas paplasi@sanos. Piena defia probEmas risiaSara bitu svargi
veicinat kopgja ,piraga” palieliraSanu, nevisacinas par esas,piraga” pardali.

(*)

RPK un VP ieskat apgalvojums, ka apvienodandatbnieki s@ samaziat
piena iepirkuma cenu agktos, kad citi piena pi&ji to vél nedara, ir dizak vispargji
deklaraivs un neatbilst tirgus ap&iu realiitei. Butu jaska@s uz tirgus tendeRm
garaka laika posm, nevis par daziemepgjiem meneSiem. Bc dinamikas rakstura nevar
apgalvot, ka grskaimaka perioda ietvaros RPK/VP ir bijusSigmi rikoties ierojami
sawadak ka pargjie iepirkuma cenas noteiksanTurklat, RPK/VP piedvata svaigpiena
iepirkuma cena ir &sturiski bijusi ie¥rojami augstka par vi@jo iepirkuma cenu valgt
un tada & ir saglaljusies ar pedejo tris nenesu laild. Lidz ar to apgalvojums, ka
RPK/VP piedvata svaigpiena iepirkuma cena ir nokritusi zem ndzaasreiz
piedavatas tirgus cenas, neatbilst reatdi.

Svafgakais svaigpiena iepirkuma cenas noteikSanas faktamgja (ka af citur
pasaut) ir globala piena pamatpee tirgus konjunkira, nevis atsevill piena
parstrades umémumu tirgus pat@dga griba palieliat vai pazemiat svaigpiena
iepirkuma cenu. Latvij ir aptuveni 40 pienapstradataji, un katra ,jitigums” pret
konjunkiiras swvrstibam nosaka kofja ekspozcija $adu pamatpré&u segmentos, ko

18



zinama mgéra atspoglo parstradataja eksporta realicijas ipatsvars. RPK un VP
gadjuma & ekspozcija ir krietni lielaka nek vairakumam konkurentu viéja tirga.

Pamatpréu tirgus cenas dinamikas efektu uzgpasvaigpiena iepirkuma cenu
Latvija pamato arfakts, ka 8du khzes produktu razoSanai ir nepiecieSamsakas
reizes lielks svaigpiena apjoms nekvaigajai piena produkcijai.

2012.gada 1.ceturksrpasaules pienaabes préu tirga ir noticis ie\erojams
kritums, kas ir piespiedis RPK un VP samatisvaigpiena iepirkuma cenu. dapat
Sados apgiklos apvienoSas datbnieku iepirkuma cenu korekcija bija krietni raka
un ar noglosanos, piem., VP cenas samaariikai 2012.gada maat

(*)

lepirkuma cenas samazsana pirms citiem piena péem nav d@& no
RPK/VP atistibas stragijas, bet realitte, ar kuru abiem kombitiem ir jarékinas
pasaules tirgus cenu ietekmeg].dTieSi apvienoSas rezulita RPK un VP sptu
izIidzinat glokalo tendewru tieSo iespaidu uz svaigpiena cenas veidoSang®RPK un
VP jaudu pilnertiga izmantoSana un l@du pasitjumu saemsSana ilgterma spstu
nodroSirat stabilu piepragumu gEc izejvielas un garaétt mazkas swrstibas svaigpiena
iepirkunma.

Nemot \&ra apvienoSaks datbnieku intereses celt kapaititun s noslodzes
Iimeni (rezulita paaugstinot pieprgamu [Ec svaigpiena), RPK un VP nav
ieinterestas nepamatatsvaigpiena iepirkuma cenas samazam afi ta iemesla dl, ka
Sada ficiba tikai \&l vairak veicinatu Latvijas svaigpiena aizjanu uz Lietuvu un citur.
Svaigpiena aizpBara nav ieinteredi ar citi piena prstradataji, tadel nav pamata
secirasjumam, ka paat risks, ka arpargejie svaigpiena pirgji Latvija varctu sekot tirgus
liderim un samazit iepirkuma cenu, ja vienada ficiba neatbilstu paSreiai
svaigpiena tirgus reaitei.

Nemot \&ra iepriekSmirto, apvienoSaas datbnieki uzskata, ka apvieno%an
butiski neieteknmds konkurences sifigiju svaigpiena iepirkuma tifg

Konkurences padomes viedoklis:

(*). Sai lemuma ir izvertets pasivo3ais svaigpiena eksports un impormsgos
gados, lai noteiktugeogafiska tirgus robezas svaigpiena iepirkuma iirgo
piepraguma un no piedlvajuma puses, kas korttaja gadjuma ir at&irigi.

Attieciba uz apvienoSas daibnieka mito, ka svaigpiena defi@ risks tu
jarisina valstisk Iimer, radot motigjoSus priekSnoteikumus svaigpiena rajem
pardot pienu viedja tirga, Konkurences padome raoia, ka §du motivaciju vislatak var
radt paSi piena frstradataji Latvija, piedivajot konkugtsgejigas iepirkuma cenasak
arn radot citus izdelgus nosagumus razatjiem. Nav iespjams ierobezot wu preu
kustibu vienas nozares pggmumu intereds. No konkurences viedtiktas ir pozivi, ka
piepragums ir tik liels, fida veida svaigpiena razaji var iegit lidz\ertigakas pozcijas
attiedbas ar piena frstradatajiem, starp kuriem ir arieverojami lielaki uznemumi, ka
piemeram, paredzamais apvienotais tirgusioakeks.

Konkurences padomapat ir iz\ertgjusi apvienoSais daibnieku tirgus dias
iepriek€jos gados svaigpiena iepirkuma firgLatvija, pienemot, ka svaigpiena
iepirkuma tirgi piedavajuma pus geogafiska tirgus robezas ir plakas. Apvienotajam
tirgus daibniekam #pat kns konkurenti, iddz ar to nav pamata uzsikatkka tas vaitu
ilgstoSi bivi noteikt iepirkuma cenu piigi neatkaigi no [@réjo konkurentu, t.sk.
Lietuvas piena frstrades uaémumu, piedvajumiem. Saskga ar Zipojuma iesniedga
iesniegto informcijas apkopojumu diagramamredzams, ka RPK svaigpiena iepirkuma
cena (*). (*) lepirkuma varas palielifaris vaidk vartu ietekngt tieSi mazkos
piecadatajus — zemnieku saimnidzas. T&dé] Konkurences padomes ieskair
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nepiecieSami saistoSie noteikumi, kuri Bisiu konkurences samazganos svaigpiena
iepirkuma tirdi attiedba uz mazkajiem pie@datajiem.

(11) Saskaa ar Konkurences likuma 16.panta treSdud@onkurences padome
ar lemumu aizliedz apvienoSanos, kuras re#ilrodas vai nostiprins domigjoSais
stavoklis vai var tikt ktiski samaziata konkurence jebkdr konkeetaja tirga.
Konkurences padome var /afit $idu apvienoSanos, nosakot tirgus iaiekam
saistoSos noteikumus, kuri @& apvienoSafs negaivas sekas attieba uz
konkurenci”.

Izvertejot lieta Nr.3064/12/03.01./1 esoSo infoiniju, Konkurences padome
secina, ka apvienoSam rezulita batiski samaziasies konkurence Kkeh (ietverot
tirkultaru, panpas, fgusSpienu un tamdzigus produktus) vairumtirdznigmas tirgi
Latvija un piena vairumtirdznigas tirgi Latvija, ka aif svaigpiena iepirkuma tifg
Latvijas neroga. Tade]l saskaa ar Konkurences likuma 16.panta treSqudahyrenos
Holdings Ltd. (AS ,Rigas piena kombi#ts”) un Lougeo Limited(AS ,Valmieras
piens”) apvienoSas ir ataujama, nosakot saistoSos noteikumus, kurus izpildo
apvienoSafis nerais hitiskas negavas sekas liatdefingtajos konkétajos tirgos.

Demokatiskas ielartas princips nosaka, ka iedei jaapsver, vai prigtpersonai
nelab\ligs administravais akts ir nepiecieSams demiatiska sabiediba, lai aizsargtu
citu privatpersonu tiethas, demolatisko valsts iekrtu, sabiedibas drotou, labkkjibu
vai tikunibu. Saskeaa ar Administralva procesa likuma 13.pantu iadei, piengrojot
tiesbu normas,3apsver, vai labums, ko sabidul dist ar ierobezojumiem, kas uzlikti
adreatam, ir liekks nek vipa tiegbu vai tiesisko intereSu ierobeZojumsitiBki
privatpersonas ti@bu vai tiesisko intereSu ierobezojumi ir attaisnajatikai ar
noZimigu sabiedbas labumu. Konkurences padomes igskéna @rstrades nozare ir
seviki svafiga nozare sabietiai, jo & razo ikdiema nepiecieSamosaptikas produktus,
un ir cieSi saigta ar piensaimnieku nozaridg ar to jebkdiem konkurences riskiem
japievers seviga uzmaiba un tie gnovers.

Konkurences padomes ieskait nepiecieSami saistoSie noteikumi, nosakot
ipaSus ierobezojumus apviemdirgus daibnieka fgumos ar maikajiem svaigpiena
piecadatajiem, ka an attiedba uz apviendt tirgus daibnieka pienaroto cenu un @miju
politiku. Tapat nosakms ierobezojums sasatssavu piedvato sortimentu ar piena un
kefira produktiem.

Nosakot saistoSo noteikumu ddérés termiu, Konkurences padomgem \era
to, ka idz 2015.gadam past piena kvotu sisma, [gc kuras izbeigSas konkurences
situacija var ltiski mairties.

Nemot \era iepriekS§ migto un pamatojoties uz Konkurences likuma 6.panta
pirmas ddas 4.punktu, 8.panta pia® ddas 5.punktu, 15.panta pias1ddas 3.punktu
un otro ddu un 16.panta treSo g Konkurences padome

nolema:
aflaut Thyrenos Holdings Ltdun Lougeo LimitedapvienoSanos, kuras reziit
Thyrenos Holdings Ltd.kurai ir pastarpiati izSkiroSa ietekme AS ,Rjas piena

kombirats”, paredz2ts iedit izskiroSu ietekmi gr AS ,Valmieras piens”, nosakotdus
saistoSos noteikumus:
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1. Ligumos (esoSajos un no jauna AdzAmajos) ar visiem svaigpiena pEdgfajiem
noteiktais termiS, kué apvienotajam tirgus didniekam iepriekSapazino svaigpiena
piecadatajam par vienpugu liguma izbeigSanu, naltst it mazks par 30 diefm.

Sap punka noteiktais neattiecas uz gasniem, kad svaigpiena iepirk3ana no katikr
piecadataja tiek @rtraukta fguma noteikto kvaliites prafu parkapuma gaguma.

2. Ligumos (esoSajos un no jauna adshmajos) ar svaigpiena phegtajiem, kuri
apvienotajam tirgus ddiniekam piegda ne vaigk ka 500 kg svaigpiena di@énnemot
véra vidgjo iepirkta piena apjomu goéja pilnaja kalendiraja ceturksm), noteiktais
terminS, kué piechdatajiem iepriekS §paziho apvienotajam tirgus déhiekam par
vienpugju liguma izbeigSanu, naést parsniegt 15 dienas.

3. Attieciba uz Latvijas svaigpiena piadatajiem (zemnieku saimni@oam) apvienotais
tirgus daibnieks nedkst piengrot diskrimirgjoSu svaigpiena iepirkuma cenu un
premiju (piem., par svaigpiena kvaiit) politiku, informacijai par cenu un miju
politiku jabat péc piepraguma bivi pieejamai visiem esoSajiem un potehaiem
svaigpiena pieggatajiem (zemnieku saimni@sam).

4. Divu nedt]u laika pec apvienoSads apvienotajam tirgus dhhiekam rakstvei
jainforme individuali katrs svaigpiena pieglatajs, uz kuru attiecas 1, 2. un 3.pubkt
mingtie noteikumi un ar kuru ir §ka esoSs pieggles igums, par to, ka apvieno%an
dafjums ir noticis, un par 1., 2. un 3.pufktoteiktajiem saistoSajiem noteikumiem.
Rakstveida pambjuma svaigpiena pieaglatajiem jaietver ar norade, ka apvienotajam
tirgus daibniekam noteikto saistoSo noteikumu dmSanas uzrau@lzu veic
Konkurences padome.

Apvienotajam tirgus d#@bniekam jinformé Konkurences padome par &gpunké
noteiké saisto§ noteikuma izpildi ne &ak ka 10 dienu laik péc svaigpiena
piecadataju informéSanas.

5. Apvienotajam tirgus d#@bniekam un ar apvienoSandaitbniekiem saigtajiem tirgus
dalibniekiem finodroSina, ka jebkurai mazumtirdzrieas un vairumtirdzniébas
komercsabiedbai, ja & ir izteikusi &du elmi, butu iesgjams ie@daties tai \Elamap
apjona un sortimerit apvienoSa#s daibnieku razoto un reakito pienu (pasteréto) un
kefiru (raguSpienu, itkultaru, panhas un citusitlzigos produktus), nesasaistot tos ar
pierakumu pirkt citus piena produktus. Atteikums dgs var tikt pamatots viagi ar
objektviem apsikliem (piengram, @rmérigam piedgides izmakam, nepietiekamiem
produkcijas apjomiem u.tml.).

6. 1.,2.,3. un 5.punkt nomdita informacija jaievieto apvienat tirgus daibnieka
interneta vietd, kur tai pbat sabiedibai viegli pieejamai vismaz 6 @neSus pc
apvienoSafis dafjuma pabeigSanas.

7. 1.,2.,3. un 5.punktnoraditie saistoSie noteikumi apvienotajam tirgusiloialekam
jaievero fidz 2015. gada 31. martam.

ApvienoSaas atauja ar auggkminctajiem noteikumiem ir ska 6 nEneSus no
Konkurences padomeahuma saemsanas dienas.
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Saskaa ar Konkurences likuma 8.panta otrolwlaKonkurences padomes
lemumu var prsadzet Administraivaja apgabalties viena nénesa laik no § Iemuma
speka stasaras dienas.

(*) — lerobeZotas pieejaitas infornacija

PriekSsdetaja p.i. Dz.Striks
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