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Par tirgus dalibnieku apvienoSano
Lieta Nr.90/12/03.01./2 ,Par MTG Broadcasting AB” zipojumu par tirgus
dalibnieku apvienoSano$

Konkurences pador (turprmak — KP) 12.01.2012. samaMTG Broadcasting Al
(turpmak — MTG) pilnvarots parstaves zhojumu par tirgus dabnieku apvienoSano
MTG iegiustot 100%AS Latvijas Neatkaiga Televzija (turpmak — AS LN7) akciju noAS
Neatkafgie Naciomlie Mediji (turpmak — Zinojums).

Zinojuma noradits, ka AS Neatkafgie Naciomlie Mediji pieder 871 606 jeb
100% AS Latvijas Neatkaiga Televzija akciju un dafjuma rezulita Sis akcijas pila
apnera tiks atsaviatas MTG. Tadgjadi tirgus daibnieku apvienoSas notiks saskg ar
Konkurences likumd#turpmak — KL) 15.panta pirris ddas 3.punktuMTG iegastot tieSu
vienpersonisku iagroSu ietekmiKL 1.panta 2.punkta izpragrpar ASLNT.

lepaZstoties ar Ziojuma ietverto informaciju un tam pievienotajier
dokumentiem, KFkonstatja, ka tas atbilst Ministru kabineta 08.gada 29.septemb
noteikumu Nr.800Kartiba, kida iesniedz un izskata pilno unizs@ato zizojumu par
tirgus dalbnieku apvienoSano(turpmak — Noteikumi) pratbham un par Znojuma
iesniegSanas dienu ir uzskais 12.01.201. Saskaa ar Noteikumu 4.punk par So faktu
18.01.2012. arastuli Nr.143 tika informts Zinojuma iesniedys.

Saskaa ar KL 16.panta pirmo da KP viena nenesSa laik no pilra vai sasinata
Zinojuma saemsSanas dienas izskatap@jumu un pieem kadu no & panta tresajvai
ceturtaji dda minctajiem Emumiem vai émumu par papildu iztes uzgkSanu

10.02.2012. KPpiepéma Emumu Nr.11 (Prot.Nr.! 6.8) ,Par papildu izptes
uzskSanu lieta Nr.90/12/03.01./2 ,Par MTG” zinojumu par tirgus dabnieku
apvienosanos”, kar pamatojoties u.KL 16.panta pirmo da, nokma uzakt papildu
izpéti lieta Nr.90/12/03.01./2 ,ParMTG” zinojumu partirgus daibnieku apvienoSano:

Lietas izgteslaika KP piepraga dafjuma iz\erteSanainepiecieSamo inforaciju
no konkgto tirgus dalbniekiem, personu apvigsam un ciim persoAm, kuras
paredztais apvienosas darjums skar vai aretu skart un kuru viedoklijanem \era,
izveértejot konkretas apvieosaias ietekmi uz n persoam.

MTG, Rez.Nr.55635:-2687, juridisk adrese: Skeppsbron 18, 103 13, Stokho
Zviedrija;



SIATV 3 Latvia Re3.Nr.40103065880, juridiskadrese: Dzelzavas iela 120G,
Riga, LV-1021,

VIASAT AS Latvidili ale, Rez.Nr.40103065880, juridiskadrese: Dzelzavas iela
120G, Rga, LV-1021;

SIA Star FM Re3.Nr.40003163456, juridiskadrese: Dzelzavas iela 120Gg&
LV-1021;

AS Neatkargie Naciomlie Mediji, Re3.Nr.40103276674, juridiskadrese: Elijas
iela 17-3, Rga, LV-1050

AS Latvijas Neatkaiga Televzija, Rez.Nr.50003285371, juridigkadrese: Elijas
iela 17-3, Rga, LV-1050;

SlALatvijas Zipu kanils, Rez.Nr.40103313928, juridigkadrese: Elijas iela 17-3,
Riga, LV-1050;

SIA Mazikas kaals, Rez.Nr.40003783195, juridigk adrese: Elijas iela 17-3,
Riga, LV-1050.SIA Mizikas kaals veido programmuMK (saskaa ar MTG pilnvarots
parstaves 18.01.2012. astuli Nr.01-26/2012, programmakMK (Latvijas Mizikas
kanals) nosaukumu ir ghots maift uzKanals 2);

SIATVS Re:.Nr.40103306610, juridigkadrese: Elijas iela 17-3jd&, LV-1050.

1. ApvienosSaras daibnieki

Saskaa ar Zinojuma sniegto informciju MTG realiZ iz&iroSu ietekmi KL 1.panta
2.punkta izpraté par SIA TV3 Latvia (pieder 100% kapitdalu), VIASAT AS(Latvija
darbojas, izmantojot fili, kas resistreta Latvijas Republikas Komergnstra) (pieder
100% kapisldalu) unMTG RADIO AB(registrets Zviedripg un realiz iz&iroSo ietekmi
par SIAStar FM)(MTG RADIO ABpieder 100%5tar FMkapitldalu).

Pamatojoties uz KL 1.panta 9.punktu, KP kortsteé miretas juridiskas personas
ir atzistamas par vienu tirgus dahieku.

Saskaa ar Zinojuma sniegto informciju AS Neatkaigie Naciomlie Mediji realiz
tieSu iz&iroSo ietekmi pr ASLNT (pieder 100% akciju), 38 SIATV 5 (pieder 100%
kapitaldalu). AS Neatkaigie Naciomlie Mediji realiZ netieSu izKiroSo ietekmi pr SIA
Latvijas Ziu Kanils (SIATV 5 pieder 100% kapitdalu) un g@r SIA Mazikas Kaals
(SIA TV 5pieder 95% kapitdalu). Pamatojoties uz KL 1.panta 9.punktu, KP ko®stat
ka miretas juridiskas personas ir d@igtamas par vienu tirgus @ahieku.

MTG pilnvarots parstaves 18.01.2012.8stuk Nr.01-26/2012 ir nadits, ka préu
zimem LMK (Latvijas Mizikas kaals), LZK (Latvijas Ziu karals) un TV 5 mairjas
ipaSnieks, proti, ASNNT 2012.gada 13.jaavi tika resistréta par migto pr&u zZimju
ipasnieci.

1.1. ApvienoSaras pazinoSanas piefikums

KL 15.panta otra dda noteikts, katirgus dakbnieki, kuri notfmusi apvienoties
kada no & panta pirmaj da/a paredztajiem veidiem, pirms apvienoizn iesniedz
Konkurences padomei pilnwpjumu, ja pasiv viens no &iem nosagumiem:

1) apvienoSairs dalbnieku kopjais apgrozjums iepriekgja finanSu gad
Latvijas teritorija ir bijis ne mazks par 25 miljoniem latu;

2) apvienoSads dalbnieku kopja tirgus dda konketaja tirgi parsniedz 40
procentus.

KL 15.panta otraj prim dda noteikts, ka&a panta otraj dg/a minctaja gadjuma
Zipojumu neiesniedz, ja vienam no diviem apvien@Sadalbniekiem apgrapms
iepriek®ja finanSu gad Latvijas teritorijz nepirsniedz 1,5 miljonus latu.

! Lietas iz@tes laiki nosaukums maits.



Ta ka apvienoSa#is daibnieku kogjais apgrogums iepriek§ja finansSu gaa
(2010.gad) parsniedza 25 miljonus latu, ak an katra apvienoSais daibnieka
apgrozjums iepriek§ja finanSu gad bija lielaks par 1,5 miljonu latu, izpiks KL
15.panta ofts ddas 1.punkt minctais kri€rijs. Lidz ar to apvienoSars datbniekiem bija
pierakums iesniegt KP @bjumu par tirgus dabnieku apvienoSanos.

1.2. ApvienoSaras raksturojums

legistot AS LNTakcijas,MTG iegis tiegbas uz vism programmu_NT, TV5 un
LMK satura raithanai nepiecieSanaa) apraides #ujam, ligumiem, alviem, kas
piederAS LNT Pec apvienoSais MTG ir paredzjis veikt invesicijas AS LNTveidoto
programmu atstibai Latvijas tirdi, pilnveidojotAS LNTveidoto programmu kvaliti un
pilnveidojot raidjumus latvieSu valad

Saskaa ar Zipojuma normdito apvienoSads dafjums nodroSias iesgju
bezmaksas virszemes apraiddarboties vismaz vienai no dm bezmaksas
komerctelewzijas programram — TV3 un LNT, jo abu programmu veidgi 2011.gad
verteja iesggju iziet no bezmaksas virszemes aprai@esnot \era augstos makgumus
par apraides pakalpojuma sniegSanu, ko nodroSpaLcivirszemes tel&ijas ieviesjs
un nodrosiatajs —SIA Lattelecom

lesniedzjs afl norada, ka (*) novirzot ar raidSanas pakalpojuma gamsanu
saisttas izmaksas abu programmu satura kvadis paaugsti@Sanai.

lesniedzjs Zinojuma ieski® af paredzto ipaSuma un lietojuma tidgsi, un
kontroles strukiru pc apvienoSais dafjumaistenosanas, nadot, kapec apvienoSadins
darjjuma 7stenoSanas AS LNT tiks integr MTG grug, tacu turpinas eksistt ka
atseviga juridiskz struktira, darbojoties teleizijas programmu (LNT, TV5, LMK)
veidoSaa. MTG realizs straggisko uzemuma @arvaldibu.

2. Konkr éetais tirgus

KL 1.panta 4.punktnoteikts, kakonkretais tirgus — konkatas preces tirgus, kas
izvertets saisiba ar konketo geogafisko tirgu

KL 1.panta 5.punkt noteikts, kakonkmetas preces tirgus— noteiktas preces
tirgus, ku@ ietverts ar to pre‘u kopums, kuras var aizgtSo noteikto preci konktaja
geoguafiskaja tirgi, nemot ¥ra piepragjuma un piedvajuma aizsgjamibas faktoru,
precu paZmes un lietoSanapasbas.

KL 1.panta 3.punlt noteikts, kakonkietais geogufiskais tirgus— geografiska
teritorija, kura konkurences apdt/i konkretas preces tirg ir pietiekami Idzgi visiem &
tirgus dakbniekiem, undade/ So teritoriju var nogirt no citam teritorijam.

Latvijas Republikas Augskas tiesas Seta Administraivo lietu departaments
2008.gada 4.decembra sprieduieta SKA-511/2008 pie konkia tirgus noteikSanasak
butisku faktoru nogda, kakonketo preces tirgu veido preces, kuras ir savs#grp
aizstijjamas (sk. Eiropas Kopienu tiesas 1973.gada 2lufebr sprieduma lief 6/72
.Europemballage Corporation and Continental Can CGumany Inc. pret Eiropas
Komisiju” 32.punktu). lz&rtéjot, vai prece ir aizsljama, pem \era piepragjuma
aizstzjamibu no paéretaju viedoa un piedvajuma aizsgjamibu no tirgus dabnieku
viedoWa. lz\ertéjot precu piepraguma aizsgjanmibu, uzsvars liekams uzazdiem
faktoriem k& preces cena,ipasbas un paredzais pielietojums.Nemot ¥ra minetos
faktorus, @rbauda, lkdas ir pagrétaju iesggjas parorientéties uz citu tirgus dabnieku
aizstijejprecem. Savulrt piedavajuma aizsgjamibu raksturo tirgus dabnieku iespjas
parorientet uzemejdarbibu uz konk#tas preces razoSanu (sk. Eiropas Komisijas
Pazipojuma par gdziena ,konketais tirgus” defiriciju Kopienas konkurences tieas 7.,
15. un 20.punktu. [..]). Liekaja dg/a gadjumu konkétais preces tirgus tiek noteikts,

3



pamatojoties uz prel piepraguma aizsgjamibu (Whish R. Competition Law. Fifth
Edition. London: Butterworths, 2003, p.32).

Noteikumu 2.punkt noteikts, ka @ noteikumu izprathieteknetais tirgus ir: 2.1.
konkretais tirgus, kuéi darbojas apvienoSan iesaisttie tirgus dailbnieki; 2.2. ar
konkrto tirgu, kui darbojas viens no apvienosanesaisttiem tirgus daibniekiem,
vertikali saistits tirgus, kuéi darbojas cits apvienoSariesaistts tirgus daitbnieks.

Saskaa ar Zinojuma noradito informaciju apvienoSafis dafjums var ietekrat
Sadus konketos tirgus:
1. Televzijas programmu veidoSanas un izplahas tirgus Latvijas Republikas
teritorija;
1.1. Bezmaksas teleajas nespecialitu €mu programmu izpla§anas
vairumtirdznietbas tirgus Latvijas Republikas teritar(jTV3, LNT, TV}
1.2. Bezmaksas telajas specialigtu ttmu programmu izpla§anas
vairumtirdznietbas tirgus Latvijas Republikas teritar{LMK);
1.3. Maksas tela@zijas nespecialetu temu programmu izpla§anas
vairumtirdzniegbas tirgus Latvijas Republikas teritarij(TV6, 3+,
potenciili — TV3, TV5, LMK;
1.4. Maksas telaxijas izplatSanas mazumtirdznidaas tirgus Latvijas
Republikas teritoryj (VIASAT A Latvijas filiale);
2. Televzijas satura iepirkuma tirgus;
3. Rekhmas izvietoSanas pakalpojums téhljas programris tirgus Latvijas
Republikas teritor;

ApvienoSagas daibnieki &di pamato ietek@to tirgu defincijas. Saskaga ar
Zinojuma noradito informaciju abu ApvienoSais datbnieku telewzijas programmu
izplatSanas mode dazdam programmam atkiras: SIA TV3un AS LNTIir nacioralas
apraides programmad¥{3 un LNT), kas ir izplaimas gala patétajiem bez maksas,
izmantojot virszemes ciparu apraides platformu, ekalevizijas platformu un citas
platformas.

SIATV3 darbojas maksas teljjas programmu veidoSanas un izplahas tirg
vairumtirdznietba, veidojot un izplatoTV6 programmu un izplatofV3+ programmu to
talakai retransdcijai maksas telazijas operatoru (kalelevizija/IP
televizija/sateittelevizija/virszemes maksas teleija) tiklos.

AS LNT izplata TV5 un LMK programmas to retra@sijai maksas telavijas
operatoru klos; parTV5 un LMK programmu izplaSanu vairumtirdzniaba AS LNT
Sobid nepieprasa atlzibu.

Izvertejot mingto, KP secina, ka Apvienosas daibnieki darbojas #&los
televizijas programmu veidoSanas un izplahas tirgos:

(1)Bezmaksas tel&ijas programmu izplaganas tirg (TV3unLNT programma);

(2)Maksas telefizijas nespecialetu ttmu  programmu izplaganas
vairumtirdznietbas tirdgi (programmadVvVéunTV3+ (perspekiva an TV3)un TVH);

(3)Maksas  telefzijas  specialigtu  temu programmu izplaganas
vairumtirdznietbas tirdgi (VIASATprogrammas ubhMK (Sobid - Kanals 2));

(4)Rekbmas izvietoSanas pakalpojuma tep#as programras tirga Latvijas
Republila,

(5)Televzijas saturaqontenj iepirkuma tirg.

Bez tam ApvienoSas var ietekrat ai tirgu, ku@ ApvienoSaas datbnieku
darliba neprklajas, jo viens no apvieno&s datbniekiem darbojas lejupejo&ajirgi
attieaba pret to tirgu, kug Apvienosaas daibnieku darkba g@rklajas:



(6) Maksas teleijas izplaiSanas mazumtirdznigzas tirgi (programmu
izplatSana satdia televzijas platforma).

2.1. Telewizijas programmu veidoSanas un izplaBanas tirgus Latvijas teritorija

Ka izriet no KP praksés netiek nokirts, vai formits, kida programma tiek
piecadata kabdtiklu operatoru galapattajam, ir analogais vai ciparu.

KP nolda, ka ir ino%kir apraide no retrargtijas. Ka tas tiek paskaidrots
Elektronisko plaSsagas idzelu likuma (turpnak — EPLL) 1.panta 1.punktapraide ir
darbibu kopums, kas nodroSina elektronisko plagsazilkdzellu programmu un
raidijjumu veidoSanu, izplatanu un @litéju uztversanu, izmantojot publisko elektronisko
sakaru iklus Savulart EPLL 1.panta 28.punktpaskaidrots, kaetranskicija ir Latvija
vai arvalstis izplaitas programmas uztverSana umitzja pilniga vai ddéja izplatSana
cita publiski elektronisko sakaruikla, neizdarot programm vai raidjuma satué
nekidus grozumus. Par satura gropmiem nav uzskama programmas vai raifima
tulkoSana (duldjot vai subtitgjot), ja tz izdarmta ar programmas tigbu turetaja
piekriSanu

2.1.1. Bezmaksas teleizilas programmu izplatiSanas tirgus Latvijas
Republikas teritorij a

KP ir konstagjusi, ka ir pamats nddrt maksas teleizijas tirgu no bezmaksas
televizijas tirgus. Maksas tel&ija (Pay TV} un bezmaksas telmija (free accesgeb
free-to-air-TV) ir divi savstarpji nodakmi televizijas veidi. Atkiribas ir konst@jamas
pec vairakiem faktoriem:

- Pec iemémumu d@iSanas veida

ja par bezmaksas telyjas galveno iektkumu avotu var uzskeatienemumus,
kas giti no rekbmas raidlaika frdoSanas, tad maksas telgjas ierikumi
veidojas f@rsvasi no abo@anas maksas Lidz ar to maksas teleijai
ienémumi no rekimas ir papildu igemumi (ja vispr maksas kadis
nodarbojas ar rekinas raidlaika izvietoSanu). tBski ir pemt \era ai
finangsanas veidty pakalpojuma veidlskuri tiek piedivati galapagretajam,
un Premiumklases satura pieejabu’.

- Pec tiesisk requEjuma
EPLL 1.panta 5.punktnoteikts, kabezmaksas teleaja — sabiedrisko un
komercilo elektronisko plaSsazas bdzelu nodroSimta piekuve
programmai bez maksaEPLL 19.panta sestdda nosaka, kalektroniskie
plaSsazias Fkdzelfi, kuri retranst televzijas programmas, izmantojot
kabdtelevziju, nodroSina Latvij izplatto sabiedrisko elektronisko
plaSsazias kdzelu televzijas programmu pievasanu visiem attiegas
kabdtelevzijas abonentiem nemain veidi, ki arr nacionzlo elektronisko
plaSsazias kdzelu tadu televzijas programmu pievasanu visiem attiegas

’KP 10.12.2008.@mums Nr.128, KP 18.06.200@nmums Nr. E02-19.

3KP 18.06.2009.8mums Nr. E02-19, 1.1.2. punkts.

“Eiropas Komisijasamums lieg Nr. IV/M.489-Bertelsmann/News International/V,a8.punkts.

*Maksas teleizijas gadjuma tiek nodibiritas attietbas starp tel@wijas izplaltaju un skaitaju, karer
brivas pieejas (virszemes) teieya attiedbas veidojas starp teliijas izplattaju un rekbmde\gju.

®Sigrals var tikt uztverts bez maksasj4 ar to teleizija pati par sevi ir uzskamna par bezmaksas, vai par
sigrala smemsanu irgmaks specilla aborgSanas maksa, jo salfik nav iespjas skatties attiedgo karalu.
Vertgjot situaciju no skaitaju perspelivas, programmas un ,Premium” klases saturs tiekajits
(retranséts) viengi caur maksas tel&iju un bieZi vien nav aizvietojams ar progradmmun saturu, kas ir
pieejams hwas pieejas (virszemes) teieyas kanlos.
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kabgtelevzijas abonentiem nemaia veidz, kuras, izmantojot zemes
apraides tehniskosidzelus, galalietofjam ir pieejamas bez maksas. So
programmu izplaBanai attiedgajos publisko elektronisko sakaruklbs
retranskicijas afauja nav vajadga, savuldrt & likuma sepita dda nosaka,
ka par §i panta sest@ daa mineto televzijas programmu retrangtijas
nodroSiniSanu attiefgais elektroniskais plaSsaas tdzeklis neiekasmaksu
no @ elektronisk plassazias kdzekla, kura programmas tas retra@shapat

ka elektroniskais plaSsazs kdzeklis, kura programmas sagkaar & panta
sesto dau tiek retransitas, neiekad maksu no elektronigk plaSsazias
lidzeka, kas & programmas retransl

- Pec pieejarnibas gala patétajiem:
SIA Lattelecomka komersants, kas nodroSina t@igas programmu zemes
apraidi ciparformta, piediva galalietojiem bezmaksas tel&ijas
programmu paku, kas sastnoLTV1, LTV7, LNTun TV3 programmam®. SIA
Lattelecom nodroSina migto televizijas programmu apraidi \dsLatvijas
teritorija. Latvija, saskaa ar normatvo reguéjumu (EPLL 1l.panta 5.punkts),
par bezmaksas prograram ir uzskaimas #s programmas, kas ir pieejamas
bezmaksas tel&xijas programmu raifanas ar zemes ré#igju palidzibu
publiskai uztverSanai pakalpojuma sniegSanas firgfvijas Republik, kura
SIA Lattelecomatrodas domigjo& stvokli®. Par &dam programmm (uz
lemuma pieemSanas i) ir uzskaimas LTV1, LTV7, LNT, TV3Ar
normaivo regutjumu ir izveidota sitacija, ka abi latiskakie bezmaksas
komerckagli (ari LTV1unLTV7, bet tie nav uzskami par komerckailiem)
ir obligati ieklaujami maksas tel&ijas operatoru piewajumos un maksas
televizijas operatori par 5o kaln retransiciju nemaks karalu veidogjiem
un neiekas aborgSanas maksu no gala g@tajiem (must carryprincips).
Tomér no maksas tel@xijas operatoriem gala @attajiem nav iespjams
legadaties bezmaksas kalus atsevigi, jo tie tiek piedvati sasaista veida ar
maksas kailiem. Lidz ar to bezmaksas pieejdra maksas tel&zijas
platformas ir nosatta un praktiski nepast.

- Pec finan€juma piesaigfanas
vértgjot vairumtirdznietbas tmen, jasecina, ka SlALattelecomka sigrala
retranslatoram nav iegjp sapemt sigralu no ciam bezmaksas programam,
jo Sobid Latvijas Republik nav citu bezmaksas programmu. Tas liecina, ka,
vertejot aizvietojanibu no pasu katu puses, bezmaksas prograammpasiv
noraditie divi piecades cé Iidz galapairétajam. Latvijas Republik raidoSo
bezmaksas programmu fin@8anas modelis ir baltd uz ieakumiem no
reklamas raidlaika grdoSanas. d ka reklamas cenas noteikSana ir tieSi S#ast
ar auditorijas apweru, tiem kaaliem, kas darbojas bezmaksas tetgas
nespecializtu &©mu programmas izpl@anas vairumtirdznideas tirdi
Latvijas Republikas teritofij ir batiski piesaisit pec iesgjas plagku
auditoriju, jo tas ties veida ieteknt iemakumus par rekimas raidlaika
pardoSanu.

KP 2009.gada 18&ipija lemuma Nr.E02-19 1.1.4.purikir noradits, ka ir pamats
no&irt TV3 kanilu no pirégiiem nespecial#u temu komerctelezijas kamliem ki

8Galalietoijiem, kuru televizoros nav ighéts MPEG-4 dekoderslai vagtu skatties SIA Lattelecom
bezmaksas paku tas @#iggadajas atseviki.
°KP 25.08.2011.8@mums Nr.56



atsevigo konketas preces tirgu.Analogiski secirmjumi tika izdafti arn attiedba uz
programmuLNT.

Sadi secimjumi tika izdafti, jo neviens no maksas operatoriem, komzjekt
karalu pakas, neaizvieto Sos kduns vienu ar otru, kaut tegtiski abi nespecialigie
karali ir savstargji konkurenti. Affl veiksmgi darboties konkitaja tirgi - nespecialigtu
temu karalu veidoSanas un izpi&anas tirg mazumtirdznietbas tmen - var tikai tad, ja
maksas telazijas operators ir gpigs piedvat abus Sos kaifus galapatretajam.

Piemirgtaja lemuma tika konstadts, ka savstarpja aizvietojaniba TV3 un LNT
karzliem (izpat ar citiem nespecialatu ttmu kamliem) var pasivéet, vertéjot reklamas
tirgu medijos (telezijas kamlos) [..].

TV3 programmas izpladanas tirgus uhNT programmas izpladanas tirgus &
atsevigi konkretie tirgi ir konstagjami attieGba pret maksas tel&ijas operatoriem un
galapagretajiem, jo saskaa ar maksas operatoru @adrto TV3unLNT ir uzskaimas par
tam programmam, kuru neesatha maksas operatora p#edjuma var likt
galapagretajam iz\Elcties citu maksas operatoru vai citu @edto televzijas programmu
paku (darbojasnust carryprincips, kas liedz maksas operatoram rieigkpalk Sis abas
programmas).

Programmasi'V3 un LNT konkug savstarpji par skatSaras ddam bezmaksas
televizijas programmu tig un rekhkmas pakalpojuma izvietoSanas temHas
programnas tirga (kur konkurence notiek starp &m pieejamam programmm, kas
pardod raidlaiku reklmas izvietoSanai). Savst&jp So kallu konkurences spiedienu var
no\erot, pientram, [&c ta, ka tiek izkartots konkgtais saturs diennakts raidlaika ietvaros
(piemeram, abu programmu il raidjumi tiek parraiditi gandiz identiskos laikos, kas
savstarpji parklajas) un kids saturs tiek piedats auditorijai (fdziga rakstura izklaides
Sovi, tematiskie raigumi). Lidz ar to ir fisecina, ka, &tejot no bezmaksas teleijas
programmu tirgus un reiinas pakalpojuma izvietoSanas téjas programras tirgus
perspekivas, Sie abi kath savstarpji konkure.

Ja par hbtiskako parametru, lai identifitu bezmaksas tel&ijas programmu
izplatiSanas tirgus aperus, var uzskat auditorijas aprerus (programmushare ddas),
tad maksas telexijas programmas auditorijas noteikSanai var izwtaraid katras
programmas abonentu skdftu

Nemot \era mincto, KP secina, ka kon&taja gadjuma bezmaksas tel&ija un
maksas telazija veido atsevigus konkgtos tirgus.

Vertejot televizijas kamlu savstarpjo aizvietojanibu, KP néma \era tadus
faktorus k valoda un kafla ttma. Ta ka visi bezmaksas kah tiek piedavati latvieSu
valodi un ir nespecialio ttmu karili, konkrétaja gadjuma nav pamata bezmaksas
televizijas tirgu datt Saugk, ieverojot mingtos faktorus. Torr, analizjot visu karlu
savstarpjo aizvietojanibu maksas tel@xijas tirgi, &di faktori batu pemami \éra.

Ta ka SIA LattelecormodroSina apraidi Latvijas teritaxjjgeogafiskais tirgus ir
nosakkms la Latvijas Republikas teritorija.

Konkrétais tirgus ir nosakns kK& bezmaksas tel&ijas programmu izpl&ganas
tirgus Latvijas Republikas teritoiij

2.1.2. Maksas telewzijas nespecialigtu temu programmu izplatiSanas
vairumtirdzniecibas tirgus Latvijas Republikas teritorija

Nemot \&ra, ka maksas tele&xijas operatoriem ir pi@kums retrangk un iedaut
savos pieavajumos ar bezmaksas apraicesosos katus LTV, LTV7, LNT, T3 Sie
karali izdara konkurences spiedienu par #ats ddu af maksas telazijas
nespecializtu ttmu programmu izplaanas vairumtirdzni@eas tirdgi, bet @c sava

YEiropas Komisijasdmums liet Nr.No COMP/M.2876Newscorp/Telepit21.punkts.
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izplatSanas moda un piegdes/piepraguma strukiiras atgiras un ir nokirami no
maksas telazijas nespecialitu ttmu programmu izplaanas vairumtirdzni®gas tirgus
Latvijas Republikas teritotj

Ka izriet no TNS Latviasniegis infornacijas par programmu proceatajam
skatSaras ddam (share, 39,2% no kopja skaiSaras laika 2011.gadaiznéma tieSicetru
Latvija pieejamo bezmaksas kéum skatSaras. Fakts, ka skdtiji salidzinoSi lielu sava
skatSaris laika ddu velta bezmaksas tel@ijas programmu satura petSanai, liecina,
ka Sie galaprodukti ir skaidri nkigami un maksas TV ir produkts grasu lietdabu'.

Programmu, kas ir pieejamas maksas iel@s nespecialitu €mu programmu
izplatSanas tirg Latvijas Republikas teritofij finan€Sanas modelis das no
bezmaksas programmu fin@8anas moda ar vaigkam bitiskam paimem. Pirmlért,
maksas programmasngam licences malgumus no maksas teleajas operatoriem par
So programmu retrarliju. Otrkart, ierakumi no rekimas raidlaika grdoSanas veido
tikai ddu no umémuma finansm (ja tas nodarbojas ar refdas raidlaika grdosanu}®.

Maksas teleizijas nespecialiu temu programmu izpladanas
vairumtirdznietbas tirgus ir tirgus, kur sigis no programmas veidga lidz
galapagretajam tiek piegdats, izmantojot maksas operatoru infrastiwkt Maksas
operatori maks licences maksas par programmu reti@igl programmu veidagiem.
Savukirt maksas operatori kompleksavus pieavajumus (pakas), kas oblig ietver
bezmaksas programmas un, dili@rno operatora tirgus stigijas, citas maksas
programmas. Pakas varlatfies pec programmu ko§)a skaita (jo vaiik programmu, jo,
iesgEjams, drgak) un koggjiem pieejamajiem pakalpojumiemaTr galapag&rétaja iz\eéle,
izvertéjot savas finanglas iesgjas, intereses un korito nepiecieSambu Ec kadas no
programnam.

Attieciba uz ApvienoSafis dafjuma iesaisttajam programmm KP secina, ka
programmaTV5 nav uzska@ama par bezmaksas programmu, bet gan par maksas
programmu (pasdt atkirigs tiesiskais regéjlums un programmas izptaanas principi).
ASLNT, izvertejot programmas reitingus un piepijasu, ka an iesggjamas sekas, ja par
Sis programmas izpleanu tiktu praga samaksa, pi@da So programmu par imu. JaAS
LNT ieviestu maksu par programma¥5 retransiciju, Joti iesggjams, ka §programma
vairs netiktu iekauta maksas operatoru pigdjumos fiemot \era, ka uz So programmu
nedarbojasnust carryprincips), kas novestu pigsjprogrammas ski&aras ddas krituma
un kas negati ieteknetu ierakumus par rekmas raidlaika frdoSanu Sajprogramni.

Maksas teleizijas nespecialétu ttmu programmu izpla&anas tirgus, artgjot to
no auditorijas piepra@sima viedoka un pasivoss piedgdes sbmas, ir ierobezots ar
Latvijas Republikas teritoriju, jo galaprodukts dgramma) ir orierts uz Latvijas
auditoriju. Af Eiropas Komisija liet Nr.IV/M.489-Bertelsmann/News International/\VVox
noradija, ka, lai ar tehnisk attistiba virza telewzijas tirgus atstibu uz plasuyeogafisku
teritoriju, Sim tirgum ir tendence saglmacioralas vai rgionalas robezas. 1z ar to
geoghfiskais tirgus ir nosakns ka Latvijas Republikas teritorija.

Tadgjadi konkretais tirgus ir nosadms ka maksas telazijas nespecialtu €mu
programmu izplaBanas vairumtirdzni@gas tirgus Latvijas Republikas teritarij

2.1.3. Maksas televzijas nespeciali#tu temu programmu izplatiSanas tirgus
saSaurimSana,nemot \era katra maksas telewzijas nespecializtu temu
kanala auditorijas valodu

Nemot \&ra, ka maksas tel@xijas nespecialgtu ttmu programmu izplaganas
vairumtirdznie@bas tirgus ir cieSi saigs ar maksas tel&ijas mazumtirdzniabas tirgu
(vairumtirgofijs — programmas izplafjs savu produktu piega mazumtirgaijiem —

YEiropas Komisijasdmums lies Nr. 1V/M.993-Bertelsmann/Kirch/Premiere 8.punks.
12 Eiropas Komisijassmums lied Nr. IV/M.489-Bertelsmann/News International/V,ak8.punkts
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maksas telawijas operatoriem, kuriatak So produktu piegga saviem klientiem), Saj

tirga batiski ir nodait klientu loku fEc auditorijas, kurai konkta programma ISet

interesanta. Par vienu no auditorijas s@dalas kridrijiem ir uzskaima pamatvaloda,
kura konkreta programma piexva saturu.

Valoda ir sazjas idzeklis, kas papildus ekra redzamajai vizualacijai jeb
atelam nodroSina programmas uztveri pikpnera. Valoda ir uzskaima par latisku un
neatemamu sagvddu pilnvertigai programmas pi@data satura uztversanai.

KP uzskata, ka konktaja lieta ir pamats nddrt konkretas preces tirgus do
valodas. Lai arpasév zinama parklasaras (piengram, TV5 programmas auditorijagp
valodas sadas aptuveni vieadi™), seciims, ka maksas nespeciatiz ttmu programmu
vairumtirdzniegbas tirgi ir izdalmi divi atseviki konkretas preces tirgi — maksas
nespecializtu €mu programmas latvieSu vakbdzplatSanas vairumtirdzni@eas tirgus
un maksas nespeciadtm ttmu programmu krievu valad izplatSanas
vairumtirdznietbas tirgus.

No TNS Latvia sniegiis informacijas par faktisko maksas teieyas
nespecializtu €mu programmu tirgus sad@imu gec tas auditorijas nacionaflites starp
popukrakajam maksas tel@zijas nespecialiétu ttmu programram var seciat, ka starp
programnam pasiv divu veidu programmu grupas. Pirank izteikti var nogirt tas
programmas, kuras vak skags kada no nacionalitem (latviesSi vai cittautieSi). Otekt,
ir programmas, kuru auditorije&&pto nacionaliites sadak lidz\ertigi.

tabula Nr.1
.Maksas programmu auditorijas gams”
Maksas nespecialigtu temu LatvieSu auditorija Cittautiesi
programma % %
TV5 44,9 55,1
3+ 22,7 77,3
2009 TV6 88,8 11,2
PBK 14,3 85,7
REN Baltija 23,5 76,5
RTR Planeta Baltija 15,7 84,3
Maksas nespecialigtu temu LatvieSu auditorija Cittautiesi
programma % %
TV5 47,2 52,8
3+ 34,2 65,8
2010 TV6 91,5 8,5
PBK 154 84,6
REN Baltija 27,3 72,7
RTR Planeta Baltija 19,8 80,2
Maksas nespecialigtu temu LatvieSu auditorija Cittautiesi
programma % %
TV5 46,3 53,7
3+ 36,4 63,6
2011 TV6 88,7 11,3
PBK 17,9 82,1
REN Baltija 33,7 66,3
RTR Planeta Baltija 23,4 76,6
TV Mir Latvija 25 75

Par izteiktu maksas nespeciatiz tmu programmu, kas vak piesaista latvieSu
(latviski rurajoSo) auditoriju, ir uzskams kanls TV6. Ka ir redzams no tabulas Nr.1

*TNS Latvia sniegé informacija par telewzijas programmu auditoriju profiliem (publiski pjaena
informacija).



.Maksas programmu auditorijas dglms”, programmaiTV6 2009.gad 88,8% no
auditorijas bija latviski rufijoSie, 2010.ga&l- 91,5%, bet 2011.gad 88,7%. lidz ar to
var uzskat, ka § programma (arieperkot saturu, kas ir vaik pienerots latvieSu
auditorijai, K& af veicot satura piéjoSanu, piegram, ieskaoSanu) ir orierita uz
latviski rurajoSo auditoriju un So programmu maz skat2009.gaal - 11,2%, 2010.gad
- 8,5%, bet 2011.gad 11,3%) cittautieSu. Programmia/6 ir uzskaima par viefgo no
popukrakajam maksas nespeciatiz ttmu programram, kura ir orientta uz latviski
runajosu auditoriju.

ProgrammuPBK saskaa ar TNS Latvia sniegto informciju vairak skafs
cittautieSi — 2009.gad85,7% no programmas auditorijas bija cittautiel10.gad -
84,6%, bet 2011.gad 82,1%.

Programmasl'V5 auditorija sadak saidzinoSi idzgi, t.i., 2009.gaa 55,1% no
&s programmas auditorijas bija cittautiesi, 2010agabi2,8%, bet 2011.gad 53,7%. $
ir programma, kur auditorijas nog@lhoSaras nav identifijama, K tas ir konstajams,
piemeram, programmm TV6 vai PBK Tonegr par 3s programmas raisanas
pamatvalodu iitu uzskaima krievu valoda (cita valoda).

Vairuma maksas nespecialia ttmu programmu satura ori€ésana ar rerki
piesaistt ne latviski ru@josSos ir izskaidrojama ar to, ka bezmaksas apra&sioSo
programmu [TV, LTV7, TV3un LNT) saturs ir oriergts uz latviski ruajoSu auditoriju.
CittautieSu auditorijas piesaiste ir s&inosi viegika, piedvajot produktu, kas ir tiem
speciili radits un &iet tiem interesants, neviads produkts (saturs), kas ir tikai ticis
pielagots $s auditorijas vajadbam un iespjam (pieneram, ar subtitriem).

Janem \ra, ka vieis bezmaksas programs) ka ai programm TV6, saturs
pamati tiek parraidits latvieSu valog ar vai bez subtitriem krievu valddsavukirt citas
popubrakajas maksas nespeciatn €mu programras 3+, PBK, REN Baltija RTR
Planeta Baltijg TV Mir Latvija), kuras ir orierétas uz ci valodi runajosu auditoriju,
saturs netiek pieots latvieSu auditorijai (nav subtitru latvieSuods).

Par svaigu kriteriju, kas nosaka auditorijas piesaisti, var uzgkatlodu, kda ir
pieejams piedlvatais saturs. TieSi audio foaAta valoda @s sapratne) kalpo paidkekli,
kas atvieglo satura uztveri galagratajam unlauj produktu pilnertigi izbaudt.

Par vienu no aspektiem, kas #ba, ka maksas teleijas nespecialitu temu
programmu vid batiski ir nemt \era valodas principu, ir uzskans tas, ka pieprgamu
pec konkitas programmas var iedahtkirigos tirgos, t.i., piepr@sims [Ec programmas,
kas ir orientta uz latvieSu auditoriju, rodas latvieSu audia®iyidi, bet piepragums [Ec
programmas, kas ir oriesth uz cif valodi rumajosSu auditorijas da — 3§s auditorijas
vida. Programma, kas ir oriegth uz konk&tu valodu vai ir ieguvusi konktas auditorijas
ddas piekrisanu, nav interesanta citai auditorij@SitipastvoSo valodas barjeru un
kulturalo atiribu (interesu) &. S auditorijas di nespj pilnvertigi uztvert piedvato
saturu un tieSiapec iz\velas citu programmu.

Otrkart, afi vértejot no programmu puses, edinot paroriengties un piedvat
saturu, kas interégsis otru auditorijas da, programma risk zaudt ddu savas esa@s
auditorijas. Programma, kas ir orietat uz latvieSu auditoriju, &ginot piesaist cita
valoda runajoSu auditorijas dal, riske zaudt latviski rurajosas auditorijas dau. Lidz ar
to var uzskat, ka uz konk#u auditorijas dm orienttajam programmm nav
ekonomiski pamatoti &ginat aptvert ci# valoca runajosu auditoriju.

Papildus ir jnem \era, ka auditorijas intereses un piepjass [Ec satura aitdras
— latviski rurajosa auditorija @c sava piepragima Ec konkgta satura (piegram, TV
Sovi latvieSu valogl ar Latvia paZstamu persabu piedaiSanos) ir nd§rama no cé
valoda runajosas auditorijas pieprasima [Ec satura.

Treskart, programmas savu tirgusldavar palielirat tikai noteikta konkgta tirgus
ietvaros. Programmas, kas ir origtlas uz cii valodi rurajosSu auditoriju, savu tirgus fla
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var palielirat tikai uz citu kaalu, kas ir oriengti uz cita valodh rumajoSu auditoriju,
rekina.

KP ieskal tas ir uzskams par iemeslu, lai nkstu uz latviski rumjoSo
auditoriju orienttas maksas tel@zijas nespecial&u €mu programmas no uz givaloc
runajoso auditoriju orierdtam maksas tel@xijas nespecialétu €mu programram.

2.1.4. Maksas telewzijas speciali#tu tému programmu izplatiSanas
vairumtirdzniecibas tirgus Latvijas Republikas teritorija

Eiropas Komisijas prakspastiv nespecializtu ttmu (,general interest”) kaalu
nogirSana no specialau ttmu (,special interest”) kaaliem pzc zanra. Telekijas
karzli, kuru modelis ir koncenéts uz vienu noteikta veida Zanru — spkon mam vai
specizlo auditoriju (piengram, sporta cienaji), ir uzskatimi par specializtu temu
karzliem, piengram, VIASAT kadls TV1000 (filmas), Eurosport (sports), BBCnézs)
utt. Savukrt televizijas kamli, kuru saturs saglv no dazda veida raidumiem (zzas,
sporta paskumi, seréli, filmas utt.), ir uzskatmi par nespecial@o temu kamliem.
Latvijas tirgz par nespecializto ttmu kamliem ir uzskaims LNT, TV3, Pirmais Baltijas
Kandgls, LTV1, LTV7 utt?

leverojot KP lidzSirgjo praksi, par nespeciatitu €mu programmu ir uzskamna
programma, kas aizpilda savu raidlaiku ar satuas RodroSina g iesgjas plagku,
dazdaku un saturisk zina atkirigaku parraizu piedvajumu, lai apmieriatu ne tikai
Sauras auditorijas piepfasmu peEc saturisk zina vienveidgas programmas, bet&p
apmierirat pec iesgjas plagkas auditorijas interesu loku. Tas ir izskaidrojaando, ka
nespecializtu ttmu programma g savas titibas ir spjiga piesaist lielaku konketas
auditorijas dau, kas nomng, ka vaigk reklamdewju bitu ieinteresti savu produktu
(kuru nerkauditorija ir plasa, piegmam, prtikas un saimnigbas preces) rekinas
izvietoSal konketaja programna.

Specializtu €mu programma piesaista to auditorijadudakas ir ieinteregta
sapemt tieSi ida veida saturu, ko ir gggas piedvat tikai Saura zanra (jeb specialua
temu) programmas. al'ir, pieneram, specializta sporta programma, kuru ir iecigr$i
sporta idzjufgji.

Specializtu programmu dafiba ir \ersta uz konkdtu auditorijas da un tas
atvieglo rekimdewju informacijas apkopoSanas un aizals procesu. Piesram, sporta
preiu veikala rekimas izvietoSanaada programm sasniegtu liaku merkauditoriju,
nelka Sadas pasa satura un formas #ekhs izvietoSana nespecialia ttmu programra.

lesniedzjs nofda, kaapvienoSans datbnieki gan tieSi, gan netieSi darbojas
nespecializtu temu programmu un speciadi ttmu programmu veidoSanas un
izplatSanas tirg Latvijas teritorig: MTG grupas uzemums SIA TV3 darbojas
nespecializtu televzijas programmu veidoSanas un izpdainas tirg, veidojot un
izplatot TV3, TV6 programmuglar: izplatot 3+ programmu; VIASAT grupa savuk
darbojas specializu televzijas programmu veidoSanas un izgainas tirg, veidojot un
izplatot maksas tel&ijas operatoriem (vairumtirdznidmz caur ,VIASAT World Ltd.”),
ka arr galapaeretgjiem (mazumtirdznieba caur ,VIASAT AS Latvia filile”) tadas
programmas & TV1000, Premium TV1000, VIASAT Sport Baltic urog@ammas AS
LNT veido un izplata LNT un TV5 programmu, kastikdrraksturotas k nespecializtu
temu programmas, un LMK programmu, kas savukek/aujama specializu tzmu
programmu kategorj. Tacu, ki jau tika nowdits iepriekS Sa Zipojumiz, LMK
programmas satura koncepcija tiek gakniski maifta.

KP 18.06.2009.8mums Nr.E02-191.1.3.punkts
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Par geogafisko tirgu ir nosakma Latvijas Republika, jo,aktas ir ar maksas
televizijas nespecialitu temu programmu izpla&anas vairumtirdzni@eas tirdgi, af
specializtu ttmu programmas ir oriegtas uz Latvijas auditoriju.

Konkretaja tirgi darbojasAS LNT izplatot programmuLMK (Kanals 2), un
VIASAT izplatot &das programmas/IASAT Explorer, VIASAT History, VIASAT Sport
Baltic, VIASAT Golf, TV1000, TV1000 Action, TV1&&skoje Kino, TV1000 Premium,
Viasat Nature Eastern Europs TV6.

AtbilstoSi faktiskajai sitacijai konkietaja tirgia darbojas arMTG caur VIASAT
grupas ugemumiem un cauSIA TV3 Latvia. VIASAT Asaisttais unemumsVIASAT
World Inc darbojas VIASAT specializtu temu programmu izpla§anas tirg
vairumtirdznietbas tmen Latvijas Republikas terito#j t.i., maksas tel@zijas operatori
sledz programmu retrarilijas licencesiumus ar migto sabiedibu.

lesniedZjs aff nofada, kaMTG grupas programmu &sts tiks papildiats ar vienu
AS LNT piederoSo imikas kaalu (LMK), tirgi bizs pieejams plass imikas programmu
skaits, kas ir pat vaitk konkugtspgjigs, neki LMK,

LMK unVIASATprogrammas tiek izpldaas tikai Latvijas Republikas teritagipn
ir orientas uz Latvijas auditoriju.

Specializtas maksas programmas ir pieejanmiti fpa% veida ka nespecializtas
maksas programmas un pie@s cés lidz patrétajam ir identisks.

AS LNT izplata LMK programmu bez maksasdz ar to tirgus dabniekam
neveidojas apgramms no LMK programmas izpl&anas vairumtirdzni®a. Nav ar
iesgEjas noteikt piecus liekos klientus konkataja tirga.

Vertéjot no aizsijanmibas perspektas, par specialétu ttmu karalu ir uzskaims
tads kanls, kas ir stipri oriergts uz konké&tu auditorijas da vai grupu.

LMK ir muazikas kaals, kas piedva galvenolart latvieSu nakslinieku un
izpilditaju maziku tai auditorijas dai, kam &da interes, un ar to, @rtgjot to no vietjo
makslinieku produktu pieglajumu puses, negspkonkuret lielie un pazstamie nazikas
karali (MTV, VIVA), kas piedva vispasaules zvaigéi un pasaal atatu makslinieku
produktus.

KP ieskai kopeja konkurences sificija Saj tirga lidz ar apvienoSanos netiks
butiski ietekn®ta, jo kaiala LMK tirgus vara ir satlzinoSi maza un nenowgiga un ar pec
apvienoSafis istenoSanas nav sagaith &s palieliraSaras hitiska apnera.

2.1.5. Maksas televzijas izplatiSanas mazumtirdznietbas tirgus Latvijas
Republikas teritorij a

Maksas teleizijas izplatSanas mazumtirdznidmas tirgus Latvijas Republikas
teritorija faktiski ir maksas tel@zijas operatoru datba mazumtirdzniabas imen — to
attieabas ar galapatetaju, kurS sédz igumu ar Edu no maksas tel&ijas operatoriem
par konkgtu pakalpojumu sniegSanu.

Mazumtirdznietbas 1mernmn nenotiek tieSa saskarsme starp programmas
veidogjiem un galapa&rétaju, bet gan tikai starp maksas operatoru, kur&ggdajies
licences programmu veidgi veidotu programmu retragShnai, izmantojot savu
elektronisko sakardklu, un galapatrétaju.

Atbilstosi Eiropas Komisijas secijumiem'® konkietie tirgi, vertgjot televizijas
programmu veidaju/ izplafitaju apvienoSaks dafjumus, vagtu bit vairumtirdznietbas
un mazumtirdznigbas telewzijas programmu izpl&dana, alak nokirot maksas

®Saskaa ar KP fciba eso$o informciju, NEPLP 10.05.2012. arijh apraides licenci, vienlaikus
izsniedzot prrobezu apraideslaiju programmakKanals 2
®Eiropas Komisijas 21.12.201@nhums lies COMP/M.5932Newscorp/BSkyB.
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televizijas programmu izpl&anu no bezmaksas teigijas programmu izplatana¥’, ka
arf nespecializtu ttmu programmu izpla&anu no specializu smu'®,

Televizijas programmu veid@i darbojas un tiem past iesgEjas programmas
izplatit citiem tirgus dabniekiem (maksas kalielevizijas operatoriem un citiem
(piemeram, VIASAT palas ir ieKauti af tadi karali ka LNT vai TV5) retransicijai So
tirgus daibnieku elektronisko sakaruiklos, gan ar pasiv iesggjas izplait savas
programmas tieSi galagattajam (VIASAT). leverojot augsik mingto, ir pamatoti ndgrt
divus tirdznietbas tmegus, kuros darbojas akonkietas apvienoSais datbnieki —
vairumtirdznietbas un mazumtirdznidzas.

Zinojuma ir noradits, ka apvienoSafs datbnieki darbojas gan programmu
vairumtirdzniegbas izplatSanas imen (SIA TV3 — izplatot licences tibas maksas
televzijas operatoriem 3+, TV6 programmu retradsjai; ,VIASAT World Ltd.” —
izplatot licences tiebas maksas tel&ijas operatoriem VIASATimola programmas to
talakai retranskicijai; AS LNT — izplatot licences tigms maksas tel&ijas operatoriem
TV5 un LMK programmu retrangtijai), gan mazumtirdznigéoas imen (SIA TV3
izplata TV3 programmu, izmantojot SIA ,Lattelecopiirvaldiba esoSo virszemes ciparu
televzijas apraides platformu; ,VIASAT AS” Latvia file izplata VIASATimola un citu
veidotiju programmas VIASAT pak (galalietogjiem tiek piedvatas pec izweles
vairakas telewzijas programmu pakas); AS LNT izplata LNT programimmantojot SIA
.Lattelecom” parvaldiba esoSo virszemes ciparu tetgjas apraides platformu).

Var no%kirt vairakas tehnolg@iskas platformas, kuras tiek izmantotas, lai
nodroSiratu galapatrétajiem sigrala saemSanu (IP TV, kabgkls, satelts, virszemes
apraide), bet, & tas ir no#dits Zizojumi par maksas teléxijas tirgus uzraudbu'®, no
patrétaju puses (piepragima puses) past So tehnolgiju savstarpja aizvietojamba un
pa€rétajam nav svags veids, kda tas saem So pakalpojumu. Atf#ras cena, kuru
patrétajs maka par § pakalpojuma sgemsanu, aidras pakas §c programmu skaita,ak
arn janem \era tikla parklajums.

Savukirt, vertejot konkmetas platformas no piedajuma puses, KP ieprieks ir
konstagjusi’®, ka daida veida tehnolgiskas platformas nav savstajipaizvietojamas, jo
pastv ierobezojumiatri un bez ie@rojamam invesicijam paroriengties uz maksas
televizijas pakalpojuma sniegSanu, izmantojot citu tebgisko risirajumu.

2.1.6. Tirgus barjeras

Barjeras ieakSanai bezmaksas, maksas nespeéializin maksas speciatiz
televizijas programmu izpla&anas tirg vairumtirdznietbas tmen ir lidzigas.

Televizijas programmu izpl&dana var tikt realita, veicot teleizijas programmu
apraidf’, ka am nodrosinot maksas telizijas operatoriem pigkvi attiedga televzijas
programmas sigilam, izmantojot sateh un kab#ikla platformu. Par administigam
barjeam var tikt uzskatas normatajos aktos noteikt prasbas attietha uz apraides
atlaujas saemsSanu.

Televizijas programmu apraide var tikt real&, izmantojot daus
tehnol@iskus risimjumus — kabHliklu (ja attieGgais programmas sigls tiek izplaits
kabdteleviziias operatoru un IP teleafjas operatoru iklos); virszemes apraides
platformu (ja programmas sigis tiek izplalts, izmantojot virszemes apraides

YEiropas Komisijas 18.07.2002nhums lies COMP/M.45055FRTele 2 40.punkts.

®Eiropas Komisijas 21.12.201@nhums liek COMP/M.5932NewscorgBSkyB 84.punkts.

%P LZinojums par maksas telzyjas uzraudibu”. Pieejams:
http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/KPPP080MaksagVeijasUzraudziba.pdf.

?%KP 18.06.2009.@mums Nr. E02-19.

“Darkibu kopums, kas nodrosina elektronisko plagsazidzeu programmu un raifimu veido3anu,
izplatSanu un @litgju uztverSanu, izmantojot publiskos elektroniskdasa tklus (EPLL 1.panta
1.punkts).
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tehnol@iju); sateltu (ja programmas sigts tiek izplaits, izmantojot sateh platformu).
Finansilo ieguldjumu apngrs ir atkatgs no &, vai programma tiks apratd vai izplaita
caur maksas tel&ijas platformu. Piegram, ja programmas veidgs/ izplaitajs \elas
nodroSirat savas programmas apraidi, tad tamasefz visi ar raitfanas pakalpojumu
saisttie izdevumi — Sohid SIA Lattelecomir virszemes apraides platformas uztajs un
visiem elektroniskajiem plassaais idzeKiem, kam ir @leSaras izplait savu programmu
bezmaksas virszemes apraides platforin jasledz raidSanas pakalpojuma sniegSanas
ligums arSIA Lattelecom SIA Lattelecomsniegto pakalpojumu cena ir Ewjama un,
vertejot tirgus sitd@ciju un notikumus pdéjo 2 gadu laik, S cena var tikt uzskaa par
finansilo barjeru.

Normaivais regutjums un faktisk situacija neparedz iegpas atsevikiem
programmu veidajiem vai izplaitajiem izplait maksas (arbezmaksas) tel&ijas
programmas virszemes teieyas platforna ar saviem tehniskajienmidzeliem. SIA
Lattelecom lietoSara lidz 2013.gada 31.decembrim tika nodotas visas wvirege
televizijas apraidei paredtis radio frekvencéé

KP ieskal, par galveno no finariajam barjeem ir uzskaima nepiecieSatha
iepirkt kvalitaivu saturu (ja programmas veidst pats veido savu saturu,Tar
konkumtspejiga satura izveide prasa pietiekosi lielus finalosi ieguldjumus) no satura
piecadatajiem. Ari tas televzijas, kas ir pieejamas bezmaksas apraithka autortiesbu
un blakus tiefbu makgjumusAKKA/LAA® un LalPA?,

Par saréra jaunu tendenci var uzskban to, ka satura veidgi ienak Latvijas
tirgos ar ka programmu izplataji un pieciva savas programmas maksas telgas
operatoriem, parali darbojoties arka satura veiddii citam programmam?>.

lenakSanai maksas teleanjas izplatSanas tirg mazumtirdznietbas imen pasév
divu veidu barjeras.

Pirmkart, ir janpem \&ra administratvas barjeras jeb ar normaajiem aktiem
uzliktie pierakumi komersantam, kas i@igpilda, lai komersants Ji&tu par $ tirgus
dalibnieku. Lai uzsktu kabédtelevizijas pakalpojumu sniegSanu, tirgusidalekam ir
jasapem Nacioalas Elektronisko plaSsams fdzeQu padomes (turpak — NEPLP)
retransicijas atauja (licence), savikt retransicijas ataujas saemsanai kaljeelevizijas
operatoram irgbut noskgtiem licencesijumiem ar to programmu veidgem un/vai
retransttajiem, kadus attietgais operators ir iephojis retrangdt sa\as maksas tel@zijas
pakis. Lai uzgktu maksas tel@zijas pakalpojumu sniegSanu, maksas ftel@s
operatoram k elektronisko sakaru komersantam ir jasapgem visprgja atauja atbilstoSi
Elektronisko sakaru likuma noteikumiem un Sabiddrigpakalpojumu reg@fanas
komisijas (turprak — SPRK) 2008.gada 12.novembgamumam Nr.425\oteikumi par
elektronisko sakaru komersantu gigreSanu un elektronisko sakaruiklu un
pakalpojumu sarakstu Maksas teleizijas operatoram atse¥ids gadumos ir
nepiecieSamasiaradiofrekvertu spektra lietoSanas tiess, kuras piés SPRK.

Par zimmu barjeru var uzskatar tkla izveidi saistu dokumentu izsadi,
saskaoSanu un ibzigu darbbu veikSanu (piegram, kabé#ikla izveide konkgta
dzivojamaj maja ir jasaskao ar nama apsaimnielaqt).

*’Saskaa ar Ministru kabineta 2009.gada 17.feirau ikojumu Nr.115 (3.punktsBIA Lattelecomtika
piekirtas radiofrekvedu spektra lietoSanas tibas 174-230 MHz un 470-862 MHz diapaz@askaa ar
Starptautisks telekomunikciju saviedbas Rgionalo nofigumu par zemes ciparu apraides dienesta
planoSanu 1.rgona (..) un l@nas Isima Republig 174-230 MHz un 470-862 MHz frekvém josk
(Zereva 2006), apstipriits ar Ministru kabineta 2007.gada 11.decembra katgiem Nr.855.

“Autortiesbu un komunigsanas konsuitiju agentira / Latvijas Autoru apvieia.

**Biedriba Latvijas Izpildtgju un producentu apvigba.

K ompanija FOX sikotrgji specializjas uz atsevig satura veidoSanu, p@dijot $o produktu telazijas
programmu veidajiem to programmu komplet$anai; €lak FOX ir ienakusi tirgi ar sa@m programram
—Fox LifeunFox Crime
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Otrkart, Zipojumz par maksas teléxijas uzraudbu noraditas finansilas barjeras
turpina it aktualas ar Sobid: licences makgumi par telewzijas programram
(AKKA/LAAuN kanlu veidogjiem/izplattajiem par retrangkijas licenci), valsts nodevas
(SPRK, NEPLP),1kla uztugSanas izmaksas/kdli&lu noma, administratas izmaksas
(darba algas, elektroerggn, telpu ire un komualie maksjumi, degviela u.c.),
pamatidzeKu amortizcija.

TreSlart, ka uz to sa@s \estuks nokda tirgus dabnieki, kitiski ir pemt \era ai
to, ka Sobid faktiski vairs nav hvas vietas konktaja tirga jeb piepragums ir
apmierirats pilriba. Jauni tirgus dabnieki, kas vadtu ierakt tirgi, savu dartbu vagtu
fokuset uz to, lai ardalitu jau esoss tirgus déas. To var izdat, veidojot dazdas akcijas
un piedivajumus, kas ir izdegaki par tiem, ldi jau atrodas tir@ Janem \era af tas, ka
Sobid faktiski visas liels aglomeicijas (pil€tas un teritorijas a@in) jau ir maksinli
piesitinatas no piedvajuma puses. Jaunam tirgus idaiekam daudz viegk ienakt
konkrtaja tirga, iedadajoties jau esoSu tirgus dahieku, &dgjadi uzreiz iedstot
konkretu klientu loku.

Ceturtlart, vairakuma maksas kalieleviziju operatoru komercdaiftiu raksturo
arn tas, ka ar klientu tiek &jti ilgtermina igumi (piengram, uz vaiiikiem gadiem) un, lai
klients atteiktos no sadabias (lauztuibumu ar maksas operatoru), taakas maksat
salidzinoSi augstus soda naudas apm, kas neatsvegthka piedivajuma iz\eli.

Konkretajos tirgos ir izteikta priekSrdiga jau esoSajiem tirgus dahiekiem, kas
savu atpastambu ir jau izveidojusi. Lai jauns tirgus dahieks ieaktu konketaja tirgd,
tam s@ikotngji batu jaizvélas, vai veikt daribu bezmaksas apraiddai maksas tel@xija.
Darlibai bezmaksas telearja, pamatojoties uanust carry principu, kitu nodroSiata
parraide visiem galapatctajiem, tafu tas ietvertu titiskas izmaksas un igkumi batu
aprobezoti tikai ar tiem, kas veidojas no Bekas izvietoSanas un kuru agndir atkargs
no skattaju skaita. Lai gan komerli izdevigak jaunam tirgus dabniekam Iatu ierakt
maksas telazijas tirgi, jo vagtu git iemakumus no teleizijas operatoriem un
reklamdegjiem, toner ta dafjuma vara pret tel@xzijas operatoriemiu nepietiekosa, lai
sajemtu par savas teleajas raidSanu samaksu ua tiktu ieklauta telewzijas operatora
pamata pak kas nodroSiftu lielako skattaju loku. Tadgjadi jaunam tirgus dabniekam
ir nepiecieSams liels finanSu ke, lai iztugtu pirmos gadus bez igkumiem un ar
butiskiem izdevumiem bezmaksas talgja, vai vaiakas telewzijas programmas, kas jau
ir ieguvusas savu sk#tju loku un ir piepragas no teleizijas operatoru puses.

Ar1 gandrz visi konkgta tirgus daibnieki, kas sniedza viedokli KP, ragifja, ka
bez ie¥rojamu invedriju esaribas, konkEta biznesa pha un infrastrukiras
pieejanmbas, ieBkSana konkitaja tirga ir loti apgatinata. Tadgjadi var uzskat, ka
lielakajiem tirgus dabniekiem konkg&tajos tirgos ir latiska tirgus vara, jo past Skersli
jauniem tirgus dabniekiem ekt konkietajos tirgos.

KP uzskata, ka past apstklis, kas néauj apvienoSats datbnieku (katra
atseviki) tirgus varu nogrtet pilnigi objekivi. Sis apsiklis ir tas, ka telelzijas
programma & tada ir & saucara platforma jeb abp@gis tirgus. Tas name, ka no
vienas puses tel&ijas programma konkarar ciam televzijas programram par
skaftaju, un § konkurence notiektelevzijas konkeétajos tirgos pientram, 3+
programmas gapima — maksas tel@xzijas nespecialio mu programmu krievu valad
vairumtirdznietbas izplaiSanas tirg Latvijas Republikas teritofij No otras puses
televizijas programmas konk&irar ciam televzijas programrmm par rekimde\gju
uzmanbu, un tas notiek rekinas izvietoSanas pakalpojuma tékgas programras tirga
Latviias Republikas teritodj Tadgjadi visas telewzijas programmas, kuras iesi
finankjumu, t.sk. no rekimas izvietoSanas, darbojas vierigiaivos konkgtajos tirgos,
pie kam konkurences apkli Sajos abos tirgos &tigas. Telewzijas konkgtajos tirgos
konkurence notiek tikai starpgdiigas koncepcijas progranim, savulirt reklamas
izvietoSanas pakalpojuma tirdkonkurence notiek starp ¥i® televzijas programram,
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kas sniedz #&lu pakalpojumu. dpéc ir pamatoti apgalvot, ka telejas konkgtajos
tirgos konkurence vienén ir mazika nek reklamas izvietoSanas pakalpojuma tirg
(pirmaja konkurentu skaits ir maks, nek otrap).

Abas platformas puses ir cieSi saest, dariba viera pus nevar notikt bez
darlibas otraj pus, it ipaSi bezmaksas programmu gacha. Tapec ir pamatoti
apgalvot, ka telazijas programmas finanSu @kumi rekimas izvietoSanas
pakalpojuma tirg tieSi ieteknd parekumus telewzijas konkgtaja tirga (nav imémumu
no rekimas izvietoSanas pakalpojuma — nadzéKu, ko ieguldt kvalitaiva satura
razoSan, nav kvalitatva satué — nav auditorijas uzmapas, nav auditorijas uznigas —
nav imémumu no rekimas izvietoSanas). Nevar noliegt, ka,cm@yot tadu specifisku
televizijas programmu finagSanas modeli, konkurences ap$t t.sk. telewzijas
programmas tirgus varas pgle viera platformas pug ietekne konkurences apsklus
(t.sk. tirgus varu) otrajplatformas pus Tapec, ja pat teleizijas programmaielevzijas
konkretaja tirga var kit speciga ietekme, @ ilgtermina var tikt samaziata €] ta, ka
reklamas izvietoSanas pakalpojuma dir§is televzijas programmas ietekme ir &inosi
mazka un dariba nav pietiekami pelnosa.

Saskaa ar KP iciba esoSo inforraciju, SIA TV3 Latviaun AS LNT pedgjo
finanSu gadu beidza ar zajuimiem, pie kamAS LNTvairaku gadu garum pat esot
viens no konkdta tirgus kderiem, ir noacis finansilas gtibas, sitwcijai turpinot
pasliktinaties. KP uzskata, ka apraitst apsikli ir batiski apvienoSaks datbnieku
patiesas tirgus varas esashyidi un &s izaugsmes iegju nakotrg izvertéSanai.

Turpmak tiek izklastiti detali&ti aps\erumi par sitaciju reklamas izvietoSanas
pakalpojun televizijas programras Latvijas Republik

2.2.Reklamas izvietoSanas pakalpojums tel@zijas programmas Latvijas
Republika

Nemot \ra, ka abi apvienosSas iesaistie daibnieki darbojas bezmaksas
televizijas programmu izplaganas tirg (TV3 LNT programmas), kur pamata &mmus
Siem tirgus dabniekiem veido iggmumi par rekimas raidlaika frdoSanu, k af
maksas telazijas programmu (speciatii un nespecialégtu — TV5 LMK, 3+, TV6
izplatSanas tirg, kur ieraskumi no rekiimas veido visus i@akumus vai dau (papildus
licences mal&gumiem) no ieakumiem, lutiski ir izvertét apvienoSasis darjuma ietekmi
uz rekkmas raidlaika nodrosiSanas pakalpojuma sniegSanu tedgas (maksas un
bezmaksas) programmu tirg

Izvertgjot potencila geogifiska tirgus robezas, KP secina, ka gapgafiskajam
tirgus robeZm var tikt noteikta Latvijas Republikas teritorija,rekamas ngrkauditorija
ir Latvijas Republikas iedwotiji. Ari Eiropas Komisija liet Nr.IV/M.553 -
RTL/Veronica/Endemdeciraja, ka,nemot \&ra normatva regukjuma atgiribas un to,
ka pasiv dazdas kultiras barjeras, & an citi nacioralie aspekti, teleizijas rekimas
tirgus tiek nodats ec valstugeoggfiskajam robeam. Lidz ar togeogafiskais tirgus ir
nosakms la Latvijas Republikas teritorija.

Zinojuma ir noradits, Kka, izvertejot arvalstu praksi, ApvienoSas dakbnieki
norada, ka rekémas tirgus telekija tiek nogirts no rekimas tirgus pres un/ vai
internet u.c. platfornds. Piengram, OFT® \ertéjot BSkyB/VirgiA’ apvienoSaiis
darijumu, lg atsevigo ieteknato konketo tirgu ir noradijusi televzijas rekiimas tirgu
(-television advertising”). Miretas lietas ietvaros OFT irartéjusi reklzmas izplaiSanas
internetr aizvietojanbu ar reklimas izplaSanu telewzija, secinot, ka d&da
aizvietojamiba nepasiv. Pie Idzga seciajuma nomkusi ai Apvienofs Karalistes

“®Anglu Val.-The Office of Fair Trading.
2’'OFT 05.10.2010.8mums Nr.ME/4568/10 ligt par British Sky Group plain Virgin Media Television
apvienoSanos, 21.-26.punkts.
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Konkurences komisifa OFT secigja, ka pagaidm neviena cita rekinas izvieto$anas
.platforma” nevar aizvietot rekdimu televzija. Ari Eiropas Komisija liet Nr.IV/M.553 —
RTL/Veronica/Endemosecirija®®, ka pilriba rekiama televzija nav aizvietojama ar
reklamu cita veida medij(pientram, rekima radio, vides rekina u.c.).

Par konketa mediju kanla izveles hitiskakajiem aspektiem ir izviimi reklamas
komunikacijas nerkis, rekimas ngrkauditorija un reldmas saturs. Rekia televzija
nodroSina vizalo, audialo un auditorijas zia vislielako aptveri vissakaja laika. Ar1
proporciorali vertéjot izmaksas pret auditorijagkstoti, izmaksas ir viszefkas.

Lidziga tipa rekimas veidi, piereram, kino un interneta redtha, nesasniedz
nepiecieSamos auditorijas agmnus, aptveresatrumu un biezi vien arkvalitati, lai
nodroSiratu identisku vaildzvertigu izejas poiju, ka to nodroSina telaxija.

Atsevi&kos gadiumos, kad rekmas saturs ir vierskss, tieSs un viegli uztverams,
minctie rekkmas izplaiSanas kaili var bit vairak vai mazk lidzigi aizvietotiji, bet ne
pilna apnera.

Nemot \era Latvija pastivoso demogifisko sitlaciju, bitiskakais programmas
(vai programmu) iz&lei pec valodas principa ir tasa#ls ir 8s programmas skidjs (t.i.,
kadai etniskai, lingvistiskai vai demadiskai grupai tas pieder). Ja kowids rekkmas
auditorija ir tikai latviski rugjoSie iedzvotaji, reklamas nodoSanai galapgitajam tiek
izmantotas @ programmas, kurase@ statistikas datiem skat Ec iesgjas liekka
mérkauditorijas dga. Ja produkta enkauditorijas iz@les pamat nav personas etnigk
lingvistiska vai demogifiska piedetba, tad rekimas kampga tiek virata programra,
kuras auditorija ir latviski vai krieviski ra@joSie iedzvotaji un kuras skais abas
etnolingvistiskis grupas. Rekimas genfiras izmanto savas profesidis iemaas
produkta izerteSara un sniedz konsutijas saviem Kklientiem par nepiecieSam
meérkauditorijas piesaistei iz2lamo programmu (prograném).

Lidz ar to konkgtais tirgus ir nosams ka reklamas izvietoSanas pakalpojuma
shiegSana teléxijas programras tirgi Latvijas Republikas teritogij

Analizgjot konkurences sificiju Sap tirga, KP uzsver dazus apktus, kas ir
nemami \éra, Vertgjot televizijas programmas tirgus varu. Pirank konkurenci deform@
tas, ka Saj tirgu piedafis sabiedrisks programmasL{TV1 un LTV7), kas d&ji tiek
finanstas no valsts budzeta. Oark objekivi novertet skattaju piepragumu [Eec
nacioralam programmam trau€ tas, ka darbojasnust carry princips un naciailas
programmas nepieprasa maksu no maksas operatoaesayu produktu. Piepigasans
kvalitativi var tikt no\ertets tikai c datiem par rekmdegju izvéli.

Nemot &ra nebivas konkurences apklus, programmu atraSanos V#ins
konkretajos tirgos vienlaigi un vaiku tirgus ideru darboSanos ar zajumiem vaiéku
gadu garum, prognozes par apvieno&andaibnieku iespjamo tirgus varu #kotrg ir
pretrunigas un giti paredzamas.

2.3. Telewizijas satura iepirkuma tirgus

Televizijas saturs ir produkts, ko kordkie televzijas kanli piedava saviem
galapagretajiem. Televzijas saturs tiek uzskiéd par latiskako auditorijas piesaistes
elementu konldtajai programmai. Jebkura teleijas programma ir ieinterés
nodrosinat saturu, kas apmierinast skaitaju, lai skattajs izvelétos konkgto programmu,
nodroSinot programmai reitingus.

Var izdait divus satura iggsanas veidus. Pirmak, pati programma veido saturu
— ar to nodarbojas programmas stikieniba, kas juridiski ir ielautas viea tirgus
dalibnielka am ar pasSu programmu. Ofit, satura iepirkSana no satura veigie —

“)onkurences Komisija, @bjuma par ITV kontrakta ti@su atjauno$anu (12.05.2010)Cgmpetition
Commission, ITV Contract Rights Renélyal
“Eiropas Komisijasdamums liet Nr.IV/M.553 —RTL/Veronica/EndempR3.punkts.
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programma iefrk konkrtu un zirimu saturu no tirgus ddnieka, kas nodarbojas ar
satura razo$anu (producentu kamips™).

KP uzskata, karvalsfis iepirktais saturs un no Latvijas ragjmm iepirktais
saturs tikai digji var bat savstarpji aizvietojams. Tirgus d@bnieki, ar kuriem notika
tikSaris, no&dija, ka nacioalais saturs un tieSraide ir konkurences priekEas
leverojot lidzSirejo praksi, kud tika no&dits uz nacioala satura esarthas svagumu, lai
produktu (programmu) padar ipaSi pieviladgu pat€rétajiem, saidzinot ar kaaliem,
kuriem nav nacioila satura, var it pamats nodal arvalsts razoi satura iepirkumu no
vietgja satura iepirkuma un i2utét tirgus sit@ciju atsevigi. Tirgus sitdcija var kit
at&iriga ar tapéc, ka attietha uz arvalstu satura razgjiem apvienoSais datbniekiem
nevacttu bt tada tirgus vara, &uz vietjiem razogjiem.

KP secina, ka pageog#fisko tirgu nacioflam saturam iitu nosakma Latvijas
Republikas teritorija, jo satura veidoSana un l&@na ir cieSi saiga ar auditoriju, kurai
tas tiek paredits. Ta ka programmu btiskaka nepiecieSafmba ir piesaigt Latvijas
auditoriju, ar saturs tiek iepirkts vai veidots, tlai piesaigtu So auditoriju. Nav names
afn tam, ka saturs, kas iepirkts aczemju satura razgjtem, vagtu nelit paredzts
konkreti Latvijas auditorijai — tas tiek spei pielagots (iztulkots un lietoti subtitri vai
ieskagoSana attiega (pienerota) valod).

ApvienoSaas dafjuma iesaisttie daibnieki darbojas programmu veidoSanasitirg
un veic ar satura iepirkumus (tid@sas izmantot noteikta veida saturu, péeam,
raidijumu, sporta @rraizu, filmu, serilu u.c.) ar mrki nokomplekét programmu pc
iesigjas daudzveirjak un kvalitatvak, lai pec tam to itu iesg@jams izplait un piedivat
vairumtirdznie@ba un mazumtirdzniaba.

Janorada af, kaloti biezi satura iepirkumi ir vienreij, t.i., noteikta veida saturs
(raidijums/raidjumu bloks) tiek iepirkts vienu reizi un saddrd ar attielgo satura
veidogju/izplaftitaju aprobezojas atgumu par konldta satura ieggi.

Satura savstagm aizvietojaniba pasiv ierobezota konkta zanra ietvaros.
Pieneram, filmu vai sefilu saturs nav aizvietojams arpzin vai sporta frraidem,
savukart zinas nav aizvietojamas ar izklaides raichiem vai lgrnu raidjumiem. Lidz ar
to pasiv iesggjamiba saSauridt konkieto tirgu kdz konkgta satura iepirkumam, bet
konkretas lietas ietvaros tas nawitiski, jo ir javerte apvienoSafs darjuma ietekme uz
kopgjo tirgu. Satura iepigjiem nav ierobeZzojumu iédaties saturu no Latvijas vai
arvalstu razatjiem.

Izvertgjot satura iepirkuma tirgu un katras programmaswd&pas [gc konketa,
programmai pierota satura, irapem \era af tas, ka, lai gan nespeciaiia programmu
veidoSana pieder pie viena koatgrtirgus un programmu veidoSana notielc fidzigiem
principiem un standartiem, katrai programmai iral@ms savs dafbas virziens,itlz ar
to, veicot iepirkumus, tiek i€votas $s prioritates, kas redz af atkirties.

Sobiid no KP fciba esods informacijas var secift, ka konketa apvieno3afis
nehatiski skars So konkto tirgu, jo saska@a ar Zinojuma sniegto informaciju am pec
apvienoSafis dafjuma istenoSanas vim tirgus dalbnieka kontraitajam programram
bts nepiecieSams iepirkt vai veidot saturu. Pie ti@mai apvienotais tirgus dadnieks
proporcionali kontroles vaiak konkieta tirgus, tam jopr@gm bis nepiecieSams kvalitas
un auditorijas iecieits saturs. Idejadi satura veidajiem garantija pret eksplugtanu no
apvienoSa#s daibnieka ir to produktu kvalite.

%Saskaa ar Lursoft por@la pieejamo inforraciju ar $idu NACE (NACE 59.1.) kodu ir rgistreti 180
uznémumi.
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3. ApvienoSaras darjuma ietekme konkrétajos tirgos

3.1.ApvienoSaras darnjuma ietekme bezmaksas telagijas programmu tirgia
Latvijas Republikas teritorij a

tabula Nr.2
.Bezmaksas telaxijas skatSaras laiks”
TV programma SkatiSanas dda SkatiSaras dda SkatiSanas dda Izmainas 2009-
2009 (%) 2010 (%) 2011 (%) 2011 (%)
TV3 32,90 32,84 34,69 +1,79
LNT 35,89 34,06 32,39 -3,5
LTV1 21,58 21,43 22,44 +0,86
LTV7 9,63 11,67 10,48 +0,85
Kopa 1000 100 100 100
Kopgja bezmaksas
programmu skagaras
dda no visas kogjas 468 411 39,2 7.8
auditorijas (%)

Ka izriet NnoTNS Latviasniegés informiacijas, bezmaksas telyjas programmu
izplatSanas tirgus kdajie apjomi Ehare ddas) laika posm kopS 2009.gadaidz
2011.gadam ir krituSies. To var izskaidrot ar ta, girmlart, notika f@reja no analogas
virszemes apraides uz ciparu virszemes apraidi]akasgalapairétajam iz\eléties starp
4 bezmaksas teleijas programram (iecadajoties dekoderivai tadu televizoru, kur tas
ir iebavets) un papildigja maksas tel@zijas operatoru pieajumu, kas sevieklauj af
konkretas bezmaksas programmas un biezi arterneta piesgumu un fiksto
telefoniniju. Turklat tika ieviesta maksas virszemes apraidelaSz\ele ir pamatota ne
tikai no finansilas puses, jo ir komersanti, kas Hegl So pakalpojumu komplektu par
ekonomiski izdeigu cenu, bet araciorilas puses, jdauj patrétajam izveidot tiesisks
attieabas tikai ar vienu komersantu, nevis gkiem. Otrlért, ka uz to nodda ar AS
LNT, tirgzz paradoties jauniem kaniem, gados jauika auditorija, kas saw domiSani ir
elasigaka, sik vairgk skafties citus kaalus, mek#jot jaunus idz Sim neredzus
produktus Treskirt, kopgjais auditorijas kritums ir izskaidrojamsiaar to, ka jauni
karali, kas ierak tirgt, ir spEjigi piedavat ne tikai jaunu saturugg batibas, bet ar pemot
véra to finansiilas iesgjas, kvalitaivaku saturu, kas ir gpigs lalak piesaisit auditoriju
(nespecializtu tmu karnals) vai kadu konkgtu tas ddu (specializtu ttmu karals).

Savulart, ka tas ir redzams tabuNr.2 ,Bezmaksas teleajas skatSanis laiks,
nemot \era tikai bezmaksas katlu savstarpjo auditorijas sadgumu, neviena no
bezmaksas progranam savu auditoriju laika posimo 2009.gadadz 2011.gadam nav
butiski zaudjusi vai palielimjusi. Lielaka lejupside ir programmalLNT, kas konk&taja
laika posm ir 3,5% no savas auditorijas. Sauttkpargjas programmas ir palieliifjusas
savas auditorijas ¢isloti minimali.

Piegides strukiru bezmaksas teleijas programmu veidoSanas un izfahas
tirgt veido (1) attiethas starp programmu veidpeém un izplaitajiem un maksas
televizijas platformu operatoriem, kas var tikt drétas ar apskatot pieprasima
strukiiru konkgtaja tirgt, (2) attie@bas starp tel@zijas programmu veidajiem un
satura piegdatajiem un (3) attietbas starp tel@zijas programmu veidgiem un
reklamdewgjiem vai citiem tirgus dabniekiem, kas iegrk televzijas programmu
raidlaiku.

leverojot augsik mingto, KP secina, ka, lai produkts ribiu pie galapatétaja
bezmaksas tel&ijas programmu veidoSanas un izpahas tirg, ir izdabmi divi
butiskakie posmi._Pirmais- satura veidoSana va tepirkSana. Programmas veigist
pats veido saturu vai to ik no vietja vai arzemju satura razgja. Otrais posms- §s
programmas sigita nodoSana SlALattelecom kurS, izmantojot sev pieejamo
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infrastruktiru (SIA Lattelecomir noskgti apakSuaeméja figumi, jo SIA Lattelecom
nesniedz infrastrukitas pakalpojumus) un tehngifas, to piegda galapatrétajiem vai
maksas operatoriem, kuriem ir psmms bezmaksas kalos retrangt bez abosSanas
maksas un idlut tos vigs televzijas programmu pais.

Vertejot pakalpojumu no pieprgama strukiiras,LNT unTV3(tapat ka LTV1un
LTV?) ir atZstami par SlALattelecomlielakajiem klientiem programmu izpi&tara
bezmaksas programmu vairumtirdznbess tirdgi Latvijas Republik. Ta ka ASLNT un
SIA TV3 Latvianesaem samaksu no SlAattelecompar programmu retramsliju tas
elektroniskaj sakaruikla, nav iespjams noteikt apgrapmu, kas veidojas no So kdn
retransicijas. TieSi otkdi, SIA TV3 Latviaun ASLNT (tapat, k& LTV) veic vieradus
mak$jumus par sava sigha retrangiciju SIA Lattelecomelektroniskaj sakaru kla.
Lidz ar to par objektako kriteriju var kalpot tieSi SIALatteleconklientu skaits, kuriem
8is programmas ir pieejamas bezmaksas virszemeslaprai

Kopuma izvertgjot situaciju konkretaja tirga, jasecina, ka, pirmiet, jaunu tirgus
dalibnieku ieakSana Saj tirga ir stipri apgfitinata, jo pastv augstas administizas
barjeras. Otrit, visas bezmaksas apraidsosas tel@xijas programmas ir cieSi saisis
ar SlALattelecomun @&s sniegto apraidi bezmaksas temgas programmu tirgy Bez SIA
Lattelecom riciba eso&s infrastrukiras bezmaksas telyas programmu apraide
virszemes tela@zija nesasniegtu bezmaksas t&tgai nepiecieSamo apraidessalmu un
zaucttu ddu no saam pamatfunkcim —geoghfiska zina plasu apraidi. Tre$kt, lai gan
apvienoSais tieSi neskar ja@fumu par Kdas no bezmaksas teieyas izieSanu no
bezmaksas apraides, KP iesk@bkura no bezmaksas teieyas programram, kas
izietu no bezmaksas tel@yjas apraides, gpejot uz maksas teleijas tirgu, saskartos ar
zinamu auditorijas d@as kritumu, jo zawgtu ddu no savas auditorijas aptveres, ko
nodrosSina SlALattelecomparklajums.

Tirgus varas sad@limu raksturo arHerfindala-Hirsmana indek$$ (turprmak —
HHI). HIl var aplikot ka koncenticijas @aditaju, tacu tas raksturo nevis tirgusldakuru
kontrok vairakas liekkas kompnijas, bet gantirgus varas sadaijumu starp visiem
konkreta tirgus subjektiem.

HHI tiek klasificsts trs lielas grugas:

1) Ja HHI ir mazks par 1000, tirgus tiek euteéts ka nekoncentts, bet
apvienoSals parasti tiek plauta bezI&rsliem.

2) Ja HHI ir liekks par 1000, tau mazks par 1800, tirgus tiek apiots lka mereni
koncentéts, ta&u, ja HHI imenis ir auggaks par 1400, tas tiek uzskat par bidinoSu
sigralu, ka tirgus var tapt augsti koncgs.

3) Ja HHI prsniedz 1800, tad tirgus tiek uzskstpar augsti koncertu.
Attieciba pret apvienoSanos &ajintenvala (1800-10000) past divas normas. Ja
apvienoSais rezulita HHI palielinasies vaigk ka par 50 punktiem, tad apvieno&an
parasti tiek dauta. Savuit, ja tas palielinsies vaigk ka par 100 punktiem, tad
apvienoSass tiek aizliegta. HHI par 51-99 punktiem parasliisk par pamatojumu
papildus apvienosas lietdetbas farbaudei.

2011.gad HHI sasniedza 2865,88 indeksa punktus, saybec apvienoSais
koeficents sasniedz jau 5113,1 indeksa punktidz Br to apvienoSanas ietekriiHI
koeficents Epj par 2247,22 punktieth Sadas koncendcijas izveide narda uz risku, ka
tiek izskgts hutisks konkurents no bezmaksas t&gas tirgus un apvienosas var radt
negaitvas sekas konktaja tirgi.

KP secina, ka apvienoSan rezulita izveidotos stvoklis, ka MTG realiZtu
kontroli par divam bezmaksas tel&ijam ar kogjo skatSaras (sharg ddu 67,08% no

%1 HHI tiek apekinats ka visu tirgus subjektu tirgus tla kvaditu summa (procentos) kgja apjond:

HHI=D
i=1
32 JebHH]I delta.
20



visas auditorijas. dpat jaunu tirgus dadnieku ieakSana tirg, nemot \&ra augsis tirgus
barjeras, ir apgitinata. Jaunam tirgus dahiekam latu nepiecieSams veikt lielas finanSu
invesicijas un marktiecigi planot savu daribu, lai nostipriatos tirgi. Janem \&ra an tas,
ka bezmaksas programmu fina$snas modelis ir balts uz iemkumiem no rekimas
raidlaika p@rdoSanas, savak, lai efekivi pardotu rekhimas raidlaiku, ir nepiecieSama
skatSaris (sharg dda, kuru jaunais tirgus déhieks nevaitu iedit uzreiz, bet tikai gc
noteikta laika, pieglvajot skaitajam saturu, kas $pu konkugt ar ciam bezmaksas un
maksas programi#im. Kvalitaiva un interesanta satura a€lg vai veidoSana @anr
uzskaiima par procesu, kas prasa lielus finafdodlus.

Nevar n@aemt \era aif to, ka jebkuram tirgus ddniekam, kurs &lctos darboties
Sap tirga, batu javeic makgjumi aif SIA Lattelecomkas uz So bdi ir apmeram 650 000
Ls gad.

Tadgjadi veidojas sitacija, ka, nemot \&ra augsis finansilas barjeras, tirgus
stavokli un neskaidibas, kas saighs ar must carry principa atcelSanu/neatcelSanu,
administralvas barjeras, kai to, ka auditorijas piesaiste ir ilgstoSs procgmsu tirgus
dalibnieku ieakSana konlataja tirgu ir uzskaima par maz ticamu.

Vienlaicigi KP atamg, ka, \ertgjot konkurences riskus, kas s#tisar apvienat
tirgus daibnieka tirgus varas izmantoSaningm \era, ka par reklmde\gju un rekhkmas
agenfiru uzmaibu tie konkug af ar citiem kaaliem, @pec HHI indeksi neatspodo
situaciju pilnigi objekivi.

ApvienoSaas dafjuma rezulita MTG kontroks divas (NT un TV3) no cetram
(papildus LTV1 un LTV7) bezmaksas programam. Abas kontraltas programmas
saskaa ar TNS Latviasniegto informaciju 2009.gad kopa aiznéma 68,79% no skaaras
laika, 2010.gaal - 66,88% no sk#daras laika, savuit 2011.gad - 67,08% no skaaras
laika. Divas atlikugs programmasL{TV1un LTV7) aiznéma attietgi 31,21% (2009.9.),
33,1% (2010.9.) un 32,92% (2011.g.) no ®aats laika.

Lidz ar to,nemot \era situaciju, kas var rastiesstenojot apvienosas darjumu,
KP ieskai Sap tirga ir identificgjami sekojosi btiskakie riski:

1) Piedivajuma samazifiaris patrctajiem bezmaksas virszemes apeaittas
var izpausties ganallai no program@am (LNT vai TV3 atsakoties no
bezmaksas apraides, gan satura daudibasdun kvaliites zha. Saskaa ar
NEPLP viedoki® mediju daudzveitbas saglaiSana ir svags faktors,
vertejot konkreto apvienoSanos. Apvienoganrezuliita mediju daudzveitba
var samaziasies. ProgrammabV3 unLNT ir veértgjamas & tuvakie efekivie
konkurenti, kuruidzSirgja sancensba nodroSiaja zinamu satura kvaliiti un
ta daudzveitbu bezmaksas teleijas apraid. Kliastot par vienu tirgus
dalibnieku, tiem ir maz iegju veidot neatkagu komercilu un redakcioalu
politiku (raidijumu iepirkSanas unapraides, reldmas izvietoSanas).atlcjadi
zad motivacija nodrosiat konkugjoSa satura veidoSanu, viedok
daudzveitbu, kvaligti.

2) EsoSaj situacija TV3 un/vai LNT pareju no bezmaksas apraides uz maksas
apraidi vagja attugt iesggja zaudt auditoriju un attielgi konkugtspeju
reklamdewju piesaist. Jebkura no bezmaksas taigjas programram, kas
izietu no bezmaksas tel@ijas apraides unapetu uz maksas tel&ijas tirgu,
zaucdttu ddu no savas auditorijas — n@ tiestu galapatétajs (skattajs), jo
tam samazifitos iz\eles iespjas. Rc apvienoSais samaziasies risks, ka
apvienotais tirgus dddnieks vagtu zaudt ienakumus no rekimas, kaut ar
programmas, izejot no bezmaksas apraides,cnaddu no auditorijas.

3NEPLP 10.04.2012.8stule Nr.01-10/09-1/2309.
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Jaunu tirgus dabnieku ierakSana Sajtirga ir stipri apgfitinata, jo pastv augstas
administraivas, faktiskis un finangilas barjeras. Jaunam tirgus #haiekam (telewzijas
programmai), lai uz&tu darbbu, nepiecieSama NEPLPlaija (licence), bez tam, lai
programma Bbtu pieejama galapa€tajiem bezmaksas, iragpmaksd SIA Lattelecom
sigrala izplaiSanas pakalpojumi — ap 650 000 Ls y§d bezmaksas apraidr cetras
programmas). Bez tam, lai programma&tapdarboties, nepiecieSamas invegs, lai
sarazotu vai iepirktu galagattajiem pievilagu saturu, lai rekimas izvietoSana
programna batu interesanta rekinas degjiem. lewerojot televzijas rekhimas tirgus
apjomus un tendences, interese par jaunas bezmighsazijas programmas veidoSanu
Latvija ir niedga. Tapec KP uzskata, ka jaunas, altefivas un galapatétajiem
pievilcigas bezmaksas tel@yjas programmas padiSaras tirgi nav gaidma.

3.2.ApvienoSaras darnjuma ietekme maksas teleizijas nespecializtu temu
programmu izplatiSanas vairumtirdznieabas tirga Latvijas Republikas
teritorij a

No apvienoSais daibnieku kontrattajiem tirgus subjektiem maksas tatgjas
nespecializtu ©mu programmu latvieSu valadizplatSanas vairumtirdzni@gas tirg
darbojasTV 3 Latvia kas izplata programmiiV6e. TV3 Latviadarbojas ar maksas
televizijas nespecialétu ttmu programmu cit valoda izplaiSanas vairumtirdznigeas
tirga, izplatot programm@+.

AS LNTdarbojas maksas telyjas nespecialtu ttmu programmu cit valoca
izplatSanas vairumtirdzni®gas tirdgi, izplatot programmaVvs

Abos konketajos tirgos darbojas arVIASAT AS izplatot VIASAT karalus
(nespecializtu ttmu) unTV6un 3+.

S tirgus iz\ErteSara netikspemtas @ra bezmaksas telijas apraid pieejanas
programmas TV3, LNT, LTV1un LTV7), jo tas ir uzskaimas par bezmaksas
programnam, un, lai at tas izdara btisku konkurences spiedienu uz maksasakem
par skatSaras ddu, Sobtd tieSi neietekrd maksas telazijas nespecialgtu t€mu
programmu vairumtirdznigbas tirgu, jo af§ras to retrangkijas politika un s
normaitvais regutjums.

Saskaa ar TNS Latvija sniegto informciju laika period no 2009.gadaidz
2011.gadam visu maksas talgjas nespecialtu ttmu programmu izplaanas
vairumtirdznietbas tirdi skaiSaris ddu sadajums bija &ds:

tabula Nr.3
.Maksas telewzijas nespecialgtu ttmu programmu
izplatSanas vairumtirdzni@gas tirgus Latvijas Republikas teritafij

TV Izmainas Saf Kanila
2009.gads (%)| 2010.gads (%) 2011.gads (%) laika posma
programma (%) valoda
3+ 6,39 6,11 7,07 +0,68 cita
TV6 1,69 3,39 4,11 +2,42 latvieSu
TV5 7,33 7,47 6,41 -0,92 cita
PBK 21,05 17,1 18,5 -2,55 cita
REN Baltija 4,69 4,07 5,26 +0,57 cita
RTR Planeta 6,20 7,97 7,40 +1,2 cita
Baltija
TV Mir Latvia 0 0 8,38 - cita
Citas 52,63 53,82 42,76 -9,87 daths
programmas
kopa 100 100 100 100 -
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Piedcides strukiru bezmaksas tel&ijas programmu veidoSanas un izflahas
tirgin vairumtirdznietba veido: (1) attiethas starp programmu veidpém un
izplatitajiem, un maksas tel&ijas operatoriem, kas var tikt @&veti arn, apskatot
piepraguma strukiiru konkgtaja tirgt, (2) attietbas starp tel@zijas programmu
veidojiem un satura pieglatajiem; un (3) attiethas starp tel@gzijas programmu
veido@jiem un rekimdewjiem vai citiem tirgus dabniekiem, kas iefprk televzijas
programmu raidlaiku.

Saskaa ar Zinojuma sniegto informaciju TV3 Latvia lielakie klienti, izplatot
programmag+ unTV6 maksas telaxijas operatoriem, 2010.gabija &di:

*)

Saskaa ar Zipojuma sniegto informciju TV3 Latvialielakie klienti 2011.gaal
bija s&di:

*)

KP jau iepriekS ir nadijusi, ka faktiski visi maksas teleaijas pakalpojumu
sniedzji Latvija ir noslkegusi kgumus ar lietkajiem TV programmdejiem (NTV, MTV,
Pirmais Baltijas Kaals, Eurosport, Pro 7, RTL utt.)adejadi retranskjamo kamlu
saraksts abonentiem irdzgs. Var droSi apgalvot, ka abonentu pieptalsos telewzijas
kanglus retranst visi maksas teléxijas operatori”.

lesniedzjs noiada, kasaskaa ar TV3/VIASAT dmumi noradito par ,VIASAT
AS” un SIA TV3 konkurentiem maksas te&gas nespecial#u temu programmu
izplatSanas tirg vairumtirdzniedba ir uzskaimi §idi elektroniskie plaSsazas kdzeli:
Non Stop Television 1.0. AB, MTU Balti AutoriteLgviliit, Inter TV Limited, OAO , TV
Centr”, TS Media Consultant, Kft., ZAO ,ServinconVG-Medi&®. Savukirt pec miréta
lemuma pieemsSanas tirg uzsika darbbu arr Fox International Channels (Fox Life, Fox
Crime).

Piepraguma strukiiru maksas tel@xzijas programmu veidoSanas un izplahas
tirgt veido savstaras attiegbas starp maksas teleijas operatoru, kas kompleksavas
programmu pakas un pigdi tas galapatrétajam, un telewzijas programmu veidajiem
(vai un ar oficialajiem veidogju parstavjiem), kas nodarbojas ar tefeyas programmu
izplatSanu vairumtirdzniaba.

Maksas teleizijas operatoru pieprgems [Ec noteikim programram vai to
grupam vairumtirdzniethas tmen ir cieSi saigts ar konk&to programmu pieprgsmu
mazumtirdznietbas Imer, t.i., no galapatétaju puses. So saibu ieteknd pako3anas
darlibas, Kk rezulta maksas operatoriggk to, ko pakaijs piediva, nevis to, ko ®las,
izpemot programmu’V3 kurai ir KP uzliktais tiesiskais piekums. Maksas teléxijas
operators ir ieinter@ss piesaist pec iesggjas liekku klientu skaitu, nodroSinotadu
piedavajumu, kas atbilstu konkta galapadrétaja prasbam. Lidz ar to maksas telearjas
operators ir tieSi ieinteress, lai programmas veidgs nodroSiatu pEc iesgjas
kvalitaivaku un galapatétajam interesaaku saturu. Pr@ja gadjuma maksas
televizijas operators var izlemt, kada konkgta programma vairs nav rentabla (maksas)
un So programmu vairs nepkdt galapatretajam (faktiski var nedarboties, jo past
pako3anas proéina). Sida gadjuma cie$ programmu veidgs, kuram samazis
skafttaju auditorija unidz ar to ariepémumi no rekimas raidlaika grdoSanas.

¥KP 13.11.2010.@mums Nr.83, 4.2.punkts.
%KP 13.11.2010.8mums Nr.83, 4.2.punkts.
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Saskaa ar maksas operatoru sniegto infaoiju programmagVve, TV5, 3+,CTC
Baltic, LMK, PBK, RTRr uzskaiimas par neaizvietojaam.

SIA Lattelecomnoradija, ka remot vra, ka MTG grupas un LNT izpl#is
programmas- kopudir batiski reitingu kderi, visi Latvijas maksas tel&ias operatori,
iznemot VIASAT, kas ir MTG grupaszdamums, nodktu zimima atkarba no MTG
grupas, kurai rastos iegjas dikét savu teleizijas kamlu izplatSanas noteikumus un
cenas.

Konkreta apvienoSafis dafjumaistenoSanas rezati- MTG realizs kontroli ar
tadam piepragam maksas nespeciatt ttmu programram ka 3+,TV6, TV5 Pie tam ir
janem \era, ka pasiv iesygja, ka viena no Soi bezmaksas apradesoS&m
programnam —TV3vai LNT — uzgak savu dartbu maksas tel@zijas nespecialtu €mu
programmu tirg. Lidz ar to veidotos sifigija, ka viena ugémuma kontrad atrodas
lielaka dda no auditorijas piepréskajam programmam, kas, savuit noZmg, ka
konkretais tirgus dabnieks iegrojami pastipriatu savas paeijas Saj tirgia un SgEtu
izdaiit spiedienu uz maksas operatoriem.

3.2.1. ApvienoSaras darijuma ietekme maksas teleizijas nespecializtu
temu programmu cita valoda izplatiSanas vairumtirdzniedabas tirgia
Latvijas Republikas teritorij a

Pec apvienoSais dafjuma istenoSanas papildus gakontrok jau esoSajai
programmai cit valodi — 3+, K& afn VIASAT (nespecializtu ttmu) programram cita
valodi, MTG kontroks af programmuTV5. ProgrammuTV5 AS LNTSobid izplata
bezmaksas, t.i., lai arta ir uzskaima par maksas programmi@S LNT par @s
retransiciju maksas operatoru elektroniskajos sakaklog nepieprasa atlzibu. S
programma ir uzskama par vienu noam programram, kuras neesadina maksas
operatoru pieglvajuma var nopietni ietek@t maksas operatoru klientu (abonental
turpinat sadaribu ar konk&to maksas operatoru, t.i., S0 programmu maksasatmper
uzskata par neaizvietojampefnot \era nosagjumu, ka pagiv alternaivas pakalpojums,
leverojot tikla parklajumu).

legastot kontroli @r So programmuMTG palielimas savu tirgus da maksas
televizijas nespecialétu ttmu programmu cit valoda izplatiSanas vairumtirdzniéeas
tirga Latvijas Republikas teritodij papildus sa¥ kontrok jau esoSam programram
piedavajot maksas operatoriemiafVs Janem \era, ka lidz ar toMTG piedivajums
aptvers jau divas uz aitvalodi rurajoSu auditoriju ndrkétas programmas3¢ un TV5),
kuras maksas operatori ir adfjusi ka neaizvietojamas,&téjot to no skataju (maksas
operatoru klientu) puses.

3.2.2. ApvienoSaras darijuma ietekme maksas teleizijas nespecializtu
temu programmu latvieSu valoda izplatiSanas vairumtirdznieabas tirgi
Latvijas Republikas teritorij a

Sobfid un af pec apvienodais isteno$anasMTG Saj tirgi bus parstveta ar
programmuTV6. TVG6 ir vieriga programma, kura ir uzskamha par ziamu alternawvu
bezmaksas katiem, jo nodroSina satura pigdj galapatrétajam latvieSu valod (ai ar
subtitriem). Lai ar & ir vieriga programma, ietekme koja tirga tai ir saldzinoSi maza,
jo nakas konkugt ar bezmaksas programam, kuru saturiskais pi@siajums ir
daudzveitgaks un daZdaks.

Kopuma izvertgjot situaciju maksas tel@xijas nespecialgtu ttmu programmu
izplatiSanas vairumtirdzni@gas tirgi Latvijas Republikas teritofij pcc apvienoSais
dafdjuma, ir konstafjams, kaMTG kontroks sekojoSas maksas tetdjas nespecialitu
temu programmas3+, TV6, TV5 kuru kogja skaiSaris dda 2009.gaal bija 15,41%,

24



2010.gad - 16,97%, savukt 2011.gad - 17,59% no viam maksas telaxzijas
nespecializtu tmu programram.

Lidz ar to,nemot \&ra situaciju, kas var rastiegstenojot apvienosaa darfjumu,

KP ieskai Sap tirga ir identificgjami sekojosi htiskakie riski:

1)

2)

Maksas operatori nadija par neaizvietojamiem giejot no galapairétaja puses,
visus mirgtos kanlus. Jau Sold veidojas sitacija, ka maksas operatori ir spiesti
leverot SIA TV3 ekskluzava izplafitaja SIA Baltic Media Union pragbas un
piekrist So kanlu retransicijas licences iegsanai tikai sapakatveida, nevis
atsaistti. Pec apvienoSais darjumaistenoSanaBaltic Media Unionriciba tiktu
nodotas tieas izplatt aif karalu TV5 kas af tiktu piedivats sapakat veida
maksas operatoriemada sitiicija novestu pieat ka maksas operatoriem rigi
citu iesgju, ka piekrist piedvajumam,nemot \era So kamllu neaizvietojartbu.
Tas novetb pie &, ka piedvajums visos maksas telyjas tklos bis vierads,
nehis iesgjas paku komplekt ar daudzmaz dadam programmam, tirga nelus
iesejams iekat jauniem tirgus dabniekiem, un tas nav pagtaju interess.
PaSiem maksas tel@yjas operatoriem komple#t pakas, sadarbojoties atsévis
ar katru kaala razo#ju, bas ekonomiski neizdeyi — sadrdzinasies gala
produkta cena;

Javerte ir ne tikai katras programmas savstEpaizstjaniiba, bet ar kopgjo
programmu komplektu jeb paku, kurassjspiedavat MTG, aizsgjamiba. Sidai
jau sakomplekttai pakai Solid nav pieejamas altermaas. Lidz ar to pc
apvienoSafis dafjumaistenoSanaBaltic Media Union(vai kada cita ekskluxa
sadarlibas partnera)iciba tiktu nodotas tigbas izplatt af programmuTV5
(ilesgejams, ar TV3 vai LNT ja kads izietu no bezmaksas apraides), kagiktu
piedivats jau ,sapakaf veida visiem maksas teléxijas operatoriem. #la
situacija noveds pie &, ka maksas teléxijas operatoru atkdva no MTG
pastiprirasies, jo izplataja paka jeb portfelis tiks papildits &l ar vienu
programmu -TV5 Maksas teleizijas operatoriem nélu citu iesgju, ka piekrist
piedavajumam, nemot \ra pakas, kas sast no 3m programram,
neaizvietojartbu no skataju puses {dz ar to arno maksas teléxijas operatoru
puses). Tas savak noveds pie &, ka piedvajums visos maksas telyas tklos
btus vierads, nelns iesgjas pakas komple&t no daidam programram, tirga
nehlis iesgjams iekat jauniem tirgus dabniekiem, kas savakt nav pagrétaju
intere€s. Maksas telazijas operatoriem ir apgtinatas iespjas piedvat pasu
sakomplekdtu paku, jo popuakakas programmas MTG programmas) tiek
piedavatas jau sapakatveida un pirkt katru atsevig ir ekonomiski neizdeigi
(t.i., ja kads maksas tel@xjas operators izlemj iégaties programmas atsekis
tas Kast nekonkugtspejigs ar savu piesyajumu saidzinagjuma ar konkurentiem,
kas grk komplektu). Rdejadi piedivajums veidosies nevis atbilstoSialgam
piepragumam, kas Btu konkurences apadlos, bet Ias naksligi uzspiests.

Ta ka bezmaksas tel&ijas tirgus dabnieki izdara sgcigu konkurences

spiedienu uz maksas teteijas tirgu, konkurences mazgaras bezmaksas teleajas
tirga maziras So ietekmi. Veidosies sittija, ka viena ugcmuma kontrat atrodas lielka
dda no auditorijas piepr#ajam programram, kas savukt noametu, ka konkgtais
tirgus daibnieks ie¥rojami pastipriatu savas pazijas $aj tirga attiedba pret maksas
televizijas operatoriem.
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3.3.ApvienoSaras darnjuma ietekme maksas teleizijas specialigtu temu
programmu izplatiSanas vairumtirdznieabas tirga Latvijas Republikas
teritorij a

Saskaa ar SIATNS Latviaapkopoto inforraciju LMK programmas skearis
dda 201l.gada novenibbija 0,8%. KonkugoSam mazikas program@m, kas tiek
veidotas vigtja tirgu, skaiSaras ddas mirgtaja laika period bija $das:OE programmai
— 0,2%,Pirmajam Baltijas Mizikas Kaalam (PBMK) — 0,7%. Konkurences spiedienu
nodroSina ar arvalstu mizikas programmadVTV, VIVA MUZ TV , ka af citas
programmas.

Pieqaides un piepragima strukira maksas tel@zijas specializtu tmu
programmu izplaBanas tirg ir gandiz identiska B maksas telazijas nespecialitu
temu programmu izpladanas tirg. Zinamas atgiribas pagiv pieprajuma pug no
galapatretajiem, jo specializtu ©mu karali tiek veidoti Sauru intereSu lokam.

Saskaa ar Zipojuma sniegto informciju VIASATapgrozjums, sniedzot maksas
televizijas specializtu ttmu programmu vairumtirdznigzas pakalpojumu Latvijas
teritorija maksas telazijas operatoriem, bijaads:

tabula Nr.4
» VIASATapgrozjums
maksas telazijas vairumtirdznietas tirgi Latvija”
2008 2009 2010

Maksas teletzijas operatori
Latvija

*) @) )

VIASAT pieci lielakie Klienti, izplatot VIASAT programmas maksas takjas
operatoriem:

*)

Par VIASAT grupas konkurentiem maksas témjas specializtu €mu
programmu izplaBanas tirg vairumtirdznietba ir uzskaimi Sdi elektroniskie
plaSsazjas idzeKi: MTV Networks Europe (VIVA, VH-1, MTV2, MTV Hits,\WDance,
VH-1 ClLassic), SIA ,MTV Latvia” (MTV Latvia), Eurpsrt SA (Eurosport, Eurosport 2,
Eurosport HD), MGM Networks Inc. (MGM Channel), 2aredia Broadcasting Limited
(Extreme Sport, Zone Reality, Zone Romantica), dluBroadcasting System Europe
Limited (Cartoon Network/TCM, CNN International, rBerang), Discovery
Communications Europe (Discovery Channel, AnimanEt, Discovery Travel and
Living, Discovery World, Discovery Science), NGC WURKartnership (National
Geographic, National Geographic Wild), European @hel Limited (BBC Prime, BBC
World News), Lagardere Television International (MC Mezzo), Socemie SA
(Euronews), Playboy TV UK Limited (Adult Chann&8YV International B.V. (Private
Spice), Free X-TV B.V. (Free X-TV, Free X-TV2, Xdhn TV), Sparrowhawk
International Channels Limited (Hallmark Channel)FTV Wien TV -
ProgrammegesmbH (Fashion TV), Jetix Europe ChanBals (Jetix), MTV Networks
B.V. (Nickelodeon), ESPN Classic Sport Ltd. (ESR&k<ic Sport), Trace TV (Trace
TV), NASH Television Limited (NASN), AL JAZEERA BBATTE NETWORKS (Al
Jazeera English), Sky Broadcasting Limited (Skyd)el Entertainment UK Limited (E!
Entertainment), Wine Network Germany GmbH (Wine ndkj, Bloomberg
(Bloomberg), Fox International Channels Luxembo8egl Zollikon Branch (Fox Crime,
Fox Life), MTU Balti Autorite ja Leviliit (Planet&port, RBK, TDK, NST, World Fashion
TV), Inter TV Limited (Detskij Mir, Teleklub, Nask&o), SIA ,TEM TV” (lexeHsns,
Bpems: oanexoe u 6nuzkoe, Dom Kino), ZAO ,Stream Content” (Ohota i Rybalka,
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Zdorovoje TV), TV Serviss (MuzT\Accambnes eymannocmu (CNL), SIA ,Baltic
Production Company” (LZK), SIA ,Muzikas kanals” (b@an Music Channel), SIA
~1V24” (TV 24), AGICOA, EBU, VG-Media (VOX, SuperfIR KIKA, Canal 24 Horas).

Ta ka programmasLMK (Kanals 2) skaiSaris dda ir [oti maza, konkatas
programmasipasnieka maia kopunma neietekmds So tirgu latiski un programmas
piesaistSsana jauVIASAT kontrok esoSajm programram neradls tirgus dabniekam
butiskas priekSrodas tirgi.

3.4.ApvienoSaras darnjuma ietekme maksas teleizijas izplatiSanas tirga
mazumtirdzniecibas imeri

No apvienoSais dafjuma iesaisitajiem tirgus dabniekiem mazumtirdznigbas
liment darbojas tikaiMTG, kuru Latvijas tirg parstav VIASAT ASLatvijas filiale.
Uznémuma ieakumi veidojas no iegtkumiem paVIASATmaksas telarijas abodSanas
maksm. VIASATsniedz maksas teleajas pakalpojumu mazumtirdzni@g, izmantojot
sateita platformu.

VIASAT apgrozjums, sniedzot maksas  teieyas pakalpojumus
mazumtirdznietba:

tabula Nr.5
» VIASATapgrozjums un abonentu skaits”
2008.gads 2009.gads 2010.gads
Apgrozijums no maksas| (*) * *
programmu izplatisanas
mazumtirdzniecibas imeni (LVL)
Abonentu skaits (katra gada| (*) * *
beigas)

ParVIASATkonkurentiempemot \&ra, ka platformas no klienta puses ir piba
aizvietojamas, jo nav na#las atgiribas, vai teleizijas pakalpojums tiek nodrogits,
izmantojot koakglo, optisko vai #ta para tiklu, vai af tiek raidts etera, turklatno
paterétaja viedoKa nav principillas atgiribas starp dazdam platfornam®, ir uzskasmi
visi maksas telawijas operatori, kas darbojas Latvijas teri@grijneatkaigi no
tehnol@iskas platformas, kas tiek izmantota sigmizplaiSanai. Saska ar Nacionlas
elektronisko plasSsagas idzeHu padomes (turpak - NEPLP) nmajas laj pieejamo
informaciju®’ maksas telazijas pakalpojumu snieg$anas iirdiatvija un atseviias
pilsétas ko darbojas vaik par 50 maksas teleajas operatoriem.

KP ieskal Sap tirga pastiv nevienndrigi konkurences apaili, un konkurences
intensiate ir atkarga nogeogafiskas sitwicijas jeb ikla parklajuma.

Saskaa ar publiski pieejamo inforatiju kopuna cenu un satura @ maksas
televizijas operatoru piedajumi tirgt ir loti dazdi. Patrétajiem tiek piedivats plass
klasts, bet patétaja izveli stipri ierobezoiklu parklajumu neesaifiba.

Lai veicinatu klientu skaita pieaugumu, katrs no maksas iel@g operatoriem ir
izveidojis vaiBkus spedlos piedivajumus (veidojot uniklas televzijas programmu
pakas un piexvajot, pientram, ar interneta piesgumu un/vai fiksto telefona iniju).
Par vienu no galvenajiem aspektiem, kasijaa#onkurences sificijas pieaugumu un
saasiaSanu, var uzskdt ain SIA LattelecomienakSanu IP teleizijas pakalpojumu
sniegSanas tifg velak al virszemes ciparu tel&ijas pakalpojumu (bezmaksas
televizijas) sniegSanas tiiig

%6 KP Zipojums par maksas telerijas uzraudibu. Pieejams:
http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/KPPP080MaksagVeijasUzraudziba.pdf.
3T www.nrtp.v.
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VIASAT ASdarbojas konldtaja tirga, sniedzot maksas teljas pakalpojumu.
VIASAT AXlienti ir juridiskas (parsvas HoReCaklienti) un fiziskas personas, kas alion
tipveida pakalpojumu VIASAT piedavajuma (skat www.viasat.lv) esa@s programmu
pakas.

Izvertéjot apvienoSakis ietekmi konk&taja tirgia, KP secina, ka apvieno%sn
rezulaita var pastipriaties VIASAT poZcijas konkgtaja tirgda, jo vagktu veidoties
situacija, kaVIASATIr spejigi piedavat galapadrétajam tadu programmu paku, kas sast
tikai no MTG kontrok esodm programmm (atskaitot bezmaksas programmas). Tatirkl
janem \&ra afi tas, ka pasv iesggjamiba MTG atteikties piedvat sawa kontrok esosu
programmu licences citiem maksas operatoriem ueidpt situiciju, ka &di piepra®i
karali ka 3+,TV6, TV5un potendili viena no bezmaksas poptidkajam programmam, ja
ta iziet no bezmaksas apraidéN{ vai TV3), ir pieejami tikaiVIASATklientiem.

Lidz ar to,nemot \&ra situaciju, kas var rastiegstenojot apvienosaa darfjumu,
Sap tirga ir identificgjams sekojoSsitliskakais risks -apvienosas rezuliita VIASATka
maksas telazijas (satata platformas) operatoramud iesgja veidot savu paku
abonentiema, lai ta batu pieviladgaka par citu maksas telejas platformu operatoru
pakam. Tadgjadi var tikt diskrimiretasétera, interneta un kalielevizijas platformas ar So
platformu operatoru iz&)Sanas un/vai ekspluaatjas efektiem.

3.5.ApvienoSaras danjuma ietekme reklamas pakalpojuma izvietoSas
televizijas platforma Latvijas Republikas teritorij a

Saskaa ar Zipojuma sniegto informaciju un atbilstoSi Latvijas Rekinas
asocicijas datiem par rekinas tirgus apjomiem 2008.-2011.gackklamas tirdi ir
vérojami apjoma samazijumi saidzinajuma ar 2008.gada tirgus apjomiem.

tabula Nr.6
.Reklamas tirgus apjomi”
2008%¢ 2009 2010 201%
Me"”grgeuks' amas | 97 097 000 Ls 52 878 000 Ls 49 892 000 LS 48 390160
v [ﬁ'g(himas 34 684 000 Ls 20 752 000 Ls 20 536 000 L 21 8ZBIGO

Ka redzams no publiski pieejamas infacijas, nozmiga rekimas d& tiek
izplatita, izmantojot teleizijas platformu (2008.gad — 35%; 2009.gad — 40%;
2010.gad — 45%; 2011.gad— 45%). To var izskaidrot ar faktu, ka tetdjas ki medija
aptvere ir satizinoSi liekka nek citiem medijiem un rekimas degjs ir ieinterests sava
produkta reldmu izvietot tag mediju platform, kas nodroSina e iesgjas liekku
auditorijas aptveri pret zeakajam izmakam. 2011.gad ir vérojams neliels TV rekdmas
tirgus apjoma pieaugums.

*http:/www.Ira.lv/main.php?item=134 — Mediju rekias tirgus dati.
http:/iwww.Ira.lv/main.php?item=131&nid=96 — Medijaklamas tirgus dati.
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tabula Nr.7
,Raidlaika @ardoSanas apjomi”

Raidlaika
pardoSanas programma 2008.g. (Ls) 2009.g. (Ls 2010.g. (Ls) 1129. (Ls)
apjomi
TV 0 0 g g
ASINT LMK 0 () () 6
kopa *) *) (@) (*)
TV3 *) *) (@) *)
5 0 9 9 9
+ * * * *
SIATVS CTC" () () () 6
RTR Planetd * * @) *)
kopa *) *) (@) *)
*)
grafiks Nr.1

,AS LNT un SIA TV3 Latvia tirgus ddas telewzijas rekiimas tirgi” (*)

Saskaa ar SIATNS Latviapetijumu lielakie rekemdegji 2010.gad bija Henkel,
Proceter & Gamble, Tele2, Reckitt BenckisarUnilever. Reklangtakie zimoli televizija
— Danone Zelta Zivtia, Maxima, Tele2in Schwarzkogf. Savulart 2009.gad — Henke)
Tele2 Procter & Gamble, Bite, LM¥.

Reklmas gentiras savos vieddés KP no#ida, ka rekdmdewjam nav latiskas
atXiribas, vai wiS savu reldmu izvieto maksas vai bezmaksas #an- & merkis ir
sasniegt tieSi to amkauditoriju, kurai piedvatais produkts (arpakalpojums) I§stu
pietiekoSi interesantg produkta (pakalpojuma) ieédei, un paSam rekindegjam dit no
ta finansilu labumu.

Zinojuma ir noradits, ka par pietiekami namigu konkurentu ma par
reklamdeju ApvienoSaias dakbnieki uzskata Baltic Media Alliance (BMA) grupask
Latvija izplata programm&$: Pirmais Baltijas Kauls, Baltijas Muziklais kanils, REN
TV Baltija. BMA tirgus d&a reklimas izvietoSanas pakalpojuma sniegSanasiitirg
televzija varetu sasidit ~20% @emot ¥ra skatSamis dgu statistiku par 2011.gadugak
arz, pemot ra to, ka 2011.ga@ BMA uzgka darbbu ki NTV Mir gents Latvijas tirg,
pardodot raidlaiku viegjiem rekiimdejiem); VSIA ,Latvijas Telekzija” tirgus da/a,
snhiedzot miato pakalpojumu, vaitu sas&dit ~13%. Miretie tirgus daibnieki, itipasi —
BMA, kas izplatairvalstis veidofis televzijas programmas ar augstas kvates saturu,
var nodroSimt pietiekami spcigu konkurences spiedienu uz SIA TV3 un AS LNT, kuru
veidoto programmu populatite samazias dz/ mazik kvalitatva satura.

Izvertejot apvienoSadis ietekmi konkgtaja tirgt, KP secina, ka ja apvieno&an
dafjums tiksistenotsMTG realizs rekkmas pardoSanas kontroli ne tikaap (*) Lidz ar
to rekemas tirgi veidosies koncer#cija, apvienotajam tirgus dahiekam aimemot (*)
(>60%)no tirgus.

40(*)

41k

“http://www.Ipia.lv/?id=3009#zina.
“http://www.Ipia.lv/?id=2891#zina.
“http://www.1bma.lv/?1=0&coll=484&mod=3&id=538
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Sadas koncenicijas izveide noung, ka tirgus dabnieks var btiski ieteknet
piedavajuma apndrus un cenas, kas, saduk negaivi var ietekngt piepraguma pusi.

Pec KP ficiba esods informacijas, \ertgjot pieprajuma un piedvajuma
savstarpjas attiegbas, fisecina, ka programmu iegas mrdot rekikmas raidlaiku,
ieverojot EPLL 42.panta piras ddas” noteikumus, ir ierobeZotas (tgsasi normigi ir
attieaba uz rekimas raidlaika frdoSanuprime timelaika). Savulirt pieprajums fEc
raidlaika nodroSiaSanas grsniedz pie@vajumu, t.i., ir vaigk reklamas raidlaika pirgu
neka sgej apmierirat piedavajuma puse. Idz ar to pc apvienoSais dafjumaistenoSanas
un saidzinosi lielas tirgus varas ieganasViTG vartu paaugstiit cenas un, iegpams,
ieverojot nepiecieSambu uzlabot kontr@to programmu satura kvaitt, samaziat an
pasu reldmas raidlaiku.

Faktiskaj situacija MTG sges piedivat reklamas izvietoSanas pakalpojumus ne
tikai divas lielakajas bezmaksas programs) bet ar virkne popubrako maksas
programmu, kas nodrogis iesgju realizt lielu koggjo tirgus varu rekimas izvietoSanas
televizijas platfornas tirga.

Latvijas telewzijas rekhmas tirgi nosatti var izdait cetras lielas grupas, kas
nodarbojas ar rekinas izvietoSanu tel&ija: (1) MTG grupa; (2)LNT grupa; (3)LTV
grupa un (4Baltic Media Aliancegrupa. Papildus kon&maja tirga darbojas virkne mazo
dalibnieku, kuru ietekme tigir nieaga.

Par tudko konkurentu MTG grupas un AS LNT grupas programmir
uzskaima Baltic Media Aliance(turpmak — BMA) grupa.BMA apgrozjums 2010.gaal
no rekkmu izvietoSanas sas programras sasniedza (*ftirgus dda —«(*) (<30%)), bet
2011.gad (*) (tirgus dda—(*) (<30%)).

Par otru tugko konkurentuMTG grupas unAS LNT grupas programam ir
uzskaima Latvijas Telewzija (turpniek — LTV), kas ar nodarbojas ar rekinu
izvietoSanu sais programras LTV1unLTV7. LTV apgrozjums 2010.ga&lno rekkmu
izvietoSanas sasniedza (*) (tirgudala(*) (<10%)), bet 2011.gad(*) (tirgus dada - (*)
(<10%)).

Ka ir redzams, §c apvienosSads nosatt tuvakie konkurenti kontras ieverojami
mazku tirgus d&u neld apvienotais uzgmums. Papildus citas programmas, kas piad
izvietot rekkmas, kontrad nieagu tirgus d&u — (*) (<10%).

tabula Nr.8

.Lielako rekemas izvietoSanas pakalpojumu snigdzapgrozjums no rekimas
raidlaika @ardoSanas”

TV
Citas reklam
rogrammas as
MTG grupa LNT grupa LTV grupa BMA grupa pkas piedva | kt(I)rg_l{;i
grup grup grup grup reklimas DSGJ
izvietoSanas anarol
pakalpojumu Pg
jums
(Ls)

“*Reklamai un telewzijas veikalam (imemot telewzijas veikala skatlogu) atietais laiks elektronisko
plaSsazju dzelu televzijas programms katé raidstund kopuma nedikst parsniegt 20 procentus.
Sabiedrisko elektronisko plaSsgas idzelu televizijas programms un sabiedrigk pagitijuma ietvaros
veidotafis televzijas programms vai raidjumos rekimai un telewijas veikalam (izemot telewzijas

veikala skatlogu) agletais laiks katk raidstund kopuna nedikst parsniegt 10 procentus.
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Apgrozjums * *) *) *) *)
no rekhkmas
raidlaika 21 823
pardoSanas 000
2011.gad
(Ls)

Tirgus daa * *) *) *) *)
(%) 100
2011.gad

HHI indekss rekdmas izvietoSanas pakalpojuma tiygasniedz 2727,76 punktus,
kas liecina, ka tirgus jau Sabrir augsti konceéts, jo tiek @rsniegta 1800 punktu
atZime. Savulirt pec apvienoSads istenoSanas tas paliggpar 1962,67 punktiem un
sasniedz 4690,43 punktus.

Pec apvienoSais realizSanasMTG kontroks (*) (>60%) no relmas tirgus.
Lielas tirgus dms kontrole ir uzskama par vienu no pamém, kas liecina, ka
uznpemums atrodas donidjpsa stvokli konkrtaja tirga. Par ciEm paZmem ir
uzskaimas piedvajuma neaizgjaniiba, tirgus dabnieka spja ietekn&t pieprajuma
pusi, nemot \&ra domirgjosa stvokli esod uzmémuma tirgus varu, K af tuvako
konkurentu (S& gadjuma BMA un LTV) nesgja izdaft konkurences spiedienu uz
apvienoto tirgus dabnieku.

Domingjosa stavokla stipriraSanai vai uzlaboSanai @&ljat celonsakarba ar tirgus
dafibnieku apvieno$anos. Tam pamiatprognozé®.

Par piedvajuma neaizgjamibu liecina #ds apsiklis, ka rekhimdegjiem ir
butiski piesaisit noteiktas auditorijas daudzumu savu produktuarel. Nemot \&ra, ka
MTG kontrok (*) (>60%) no tirgus, atlikusSie tirgus dbhieki savstargi sadala (*) no
tirgus, MTG ar sa@dm programmam ir piesaigjusi lielako ddu no auditorijas. AtlikuSie
tirgus daibnieki var nesgt nodrosSiat reklamdegjam to auditorijas lielumu, kurs tam ir
nepiecieSams kondiajam produktam,idiz ar to rekdmdegjam, ja ir nepiecieSama liela
auditorijas aptvere, nav citu alteriat, kur izvietot savu rekimu konkgtam skaitaju
skaitam. dnpem \era an tas, kapemot \era So apgkli, MTG ir tada tirgus vara, kakauj
letekn®t pieprajuma pusi, manipgjot ar cenu/rekmu izvietoSanu savos kalos (un
of statior).

Batiski ir nemt \era afi tuvako konkurentu TV un BMA) iesgjas izdart
konkurences spiedienu uMTG. Lai izdaftu konkurences spiedienu ulTG,
konkurentiem ir jbat konkugtsggjigiem ar savu cenu un auditorijas apjomu, kas
savukirt izriet no satura kvalites. KP aptadjie tirgus dalbnieki no&dija, ka jau Sohd
MTG grupas programas rekhmas izvietoSana ir viadgaka. KP nav pamata uzskgtka
notiks cenu samaziBana, iegrojot slikto finansilo stivokli. KP ieskai notiksAS LNT
klientiem noteikto cenu pigzinaSana ® briza MTG grupas programmu cam, kas,
nemot \era apvienocd uzmeémuma prognoao tirgus varu, NOIg Vispargju cenu
pieaugumu nozarkopung, jo mazkie tirgus dabnieki inteligenti piekgos cenas tirgus
Iiderim. Papildusapem \era, kaLTV1 un LTV ir sabiedrisks televzijas programmas,
kuram atkiras normawais regutjums un sevi§as pragas un kugm ir limitétas iespjas
izvietot rekhmas sa¥ raidlaika. Turklat atam LTV programmm tirgus d&a ir (*)
(<10%), Iidz ar to, par vieigo lidz\ertigo konkurentu ir uzskamas BMA grupas
programmas ar tirgus Ha (*)(<30%), kuru apraide notiek krievu valadun kuras
praktiski neskais latviski rurajosa auditorija. BRdgjadi reklamde\gjiem, lai piesaistu
latvieSu auditoriju, neatliek nekas citss kmantot MTG programmas savu rekhu
izvietoSanai.

% LR Augstikas tiesas Seita Administraivo lietu departamenta 10.02.2012. spriedumsi IBKA-
43/2012, 12.punkts.
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ApvienosSaas darjuma rezulita MTG realiztu kontroli @ar batiskako ddu no
pieprastakajam komercilajam programrmam. ProgrammadVvV3, LNT, 3+, TV6, TV5,
kuras kop aizpéma 37% no skadaris ddam, ir vieni no lutiskakajiem produktiem, kas
ir interesanti rekmdejiem. Turklat janem \era af tas, kaSIA TV3nodarbojas ar
reklamas raidlaika frdoSanu programas CTC unREN Planeta Baltija

Lidz ar to,nemot \era situaciju, kas var rastiesstenojot apvienosas darjumu,
Sap tirga ir identificejami sekojoSi htiskakie riski:

1) Nemot \&ra kopejo TV reklamas tirgus apgrammu un SIATV3 un ASLNT
apgrozjumu, jasecina, ka 2011.gadbi Sie tirgus dabnieki kog ir kontrokjusi
(*) (>60%)no apgroguma televzijas rekhimas tirgi. Lidz ar to gc apvienoSais
dafjuma istenoSanasMTG klus par prliecinoSu tirgus ideri, kontrogjot
vairakumu no populrakajam programmm, ki aff apgrozot (*) (>60%o visiem
finanSu tdzeliem konkgtaja tirgi, un rekimdegjiem bas el grutak izvietot
savu rekimu alternawas televzijas programrais, nesadarbojoties BITG;

2) Vairaki tirgus daibnieki, kas prstav piepraguma pusi konlkdtaja tirga, ir
noradijusi, ka jau Sohd MTG piedavatas cenas ir visaug#tas. Rc dafjuma
istenoSanadMTG Broadcastingbis iesgjams noteikt @l augsikas cenas par
reklamas raidlaiku, nemot \era, ka piepraguma pusei nav idlz\ertigas
alternatvas, kur realizt savu klientu (rekmde\gju) produktus;

3) Var notikt programmu sasaiSana, no kuras cistcitas programmas un var ciest
reklamdewji. Janem \era, ka MTG ir parstavéts visas Baltijas valgs un ir
reklamdewgji, kuri Baltijas valstis poziciod ka vienu tirgu. MTG var veikt
parnacioralu programmu sasaisenu.

3.6. ApvienoSaras darijuma ietekme satura iepirkSanas tirdi

Saskaa ar Zipojuma noradito informaciju, AS LNTmakgjumi par satura tieébu
iegadi pedejo tris gadu laik ir Sadi:

tabula Nr.9
»AS LNTmakgjumi par satura tigbu iegidi”
2008 (Ls) 2009 (Ls) 2010 (Ls)
Maksijumi par filmam * *) *)
(filmas, serili)

Maksajumi sporta * *) *)
pagsikumu organizatoriem

Maksajumi par TV * *) *)

formata tiegbam
Maksajumi par citu saturu * *) *)
Kopa *) * *

AS LNTprogrammu satura sagjams [ec arvalstu un vietja satura ir 8ds:
(*).
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Ka redzamsAS LNTlielako ddu no satura programam LNT un TV5ieperk no
arvalstu satura razgjtem vai pie@datajiem, kuru piedvatais produkts ir pietiekami plasi
parstavéts saturiskaj zina.

leperkot arvalstu saturu, programmas izv@mo sitdcijas, ka saturs var dudbles
un atkartoties daidas programrs. Ta&u nehluitu ekonomiski pamatoti iepirkt saturu no
konkujoSas teleizijas vai konkugoSas programmas.

SIA TV3 Latviamakgjumi par satura tiebu iegidi pedgjo tris gadu perioa ir
Sadi:

tabula Nr10
»Informacija parSIA TV3makgjumiem par satura tigsu iegidi” (*)

Tabuk ietvertie dati liecina par to, ka gammpusi noSIA TV3 iepirkta satura
veido maksjumi par vietja satura razoSanu; lidais satura pieglatajs ir (*) satura
piecadatajs (*), kamSIATV3 makgjumi 2011.gad veidoja(*). Savulart pargjie lielakie
SIA TV3 pieqadataji ir (*) satura pie@dataji, un SIA TV3 makgjumi cetru liekku (*)
satura piegdatajiem 2011.gad bija (*).

Ka tas ir redzams no apkopstinformicijas, hutiskako ddu no satura tirgus
dalibnieki iegerk no arvalstu satura pieglatajiem, lidz ar to arraidlaika litiskako ddu
tiek demonst#ts arvalstu saturs.

ApvienoSagas dafjuma rezulita netiek ietekrats specializtu programmu satura
iepirkSanas tirgus.

Televizijas programmu satura iepirkumu tirgus pegs strukdru raksturo
attiedbas starp programmas veiaiot (karalu) un satura veidéju vai izplaftaju.
Programmas satura komplakifas svaigs elements ir atbilstoSa saturaambg saskea ar
programmas koncepciju un veidoto profilu. Nespéexdtl tmu programmas saturs 3ev
visbiezak ieklaus #dus satura komponentusa kzipas, daZda rakstura raigumus
(zinatniskie, profesioalie, dZvesstila, ptnieciskie), izklaides Sovus, filmas un &&rs,
sporta pagzkumus, pagkumu tieSraides u.c. — lai nodro&in visas piesaigts auditorijas
uzmanbu.

EPLL 32.panta treSajdda noteikts, kanaciorilie un resionalie elektroniskie
plaSsazias kdzeli nodroSina, lai to veidotas programmas vismaz 65 procenti no
visiem raidjumiem, izemot rekimu, telewzijas veikalu un telexijas veikala skatlogu,
bitu valsts valod un 3idi raidijumi valsts valod aizzgemtu vismaz 65 procentus no
raidlaika.

Saskaa ar Ziojuma nomdito elektroniskajam plaSsazis ftdzeklim nav
lerobezojumu izdicties, vai p@rraidit arvalsts iepirktu saturu (pie@gojot to vie€jam
tirgum ar valodu), vai paSam veidot (progtcsaturu, vai ariepirkt viegjo saturu no
vietgjiem satura razafiem. Var iepirkt ar arvalstu fornata tiesbas un pigigot s
vietejam tirgum (piendram, iepirkt tietas lietot Sovu idejas, bet ies#tisviettjos
iledzvotajus, raidjumu vadtajus).

Ja saturs tiek iepirkts rovalstu piegdataja, tas parasti nav spékiveidots Ec
paditijuma konkgtajai programmai. Savak, ieperkot konkgEtu saturu no viefiem
raZzotjiem, vairuna gadjumu tas tiek veidotsae iepriek$ja pasitijuma.

AS LNTlielakie piegidataji 2010.gad bija &di:
(*).
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SIA TV3lielakie piegidataji 2011.gad bija &di:
(*).

KP ieskal, ja programmas veidd@s ir sggjigs veidot kvalitavu, interesantu un
programnam saistoSu saturu, gemot finangila rakstura Kerslus, nepaav citi Skergli
ieieSanai konldtaja tirga.

Televizijas programmu veidajiem ir iesgjas iepirkt vai pastit programmu
saturu no Latvijas udrvalstu piegdatajiem. Tirga no piedivajuma puses darbojdsti
liels tirgus dalbnieku skaits.IpaSi liels irarvalstu tirgus dabnieku skaits, kas sp
piedadat saturu vietjam programram.

MTG, papildinot savu programmuasitu ar didm nespecializam programmm
— LNT un TV5 kuru satura veids un satura ddgs avoti ir af§rigi, nenostiprina vai
nepalielina risku nostiprit iepirkuma varu konkitaja tirga. Pie tampemot \éra, ka dda
no piegdatajiem ir starptautiskas kompijas, kas darbojas vaku valstu tirgosMTG
siEja izdait spiedienu uz Siem tirgus dahiekiem ir mininala.

4. LNT maksatspgjas izvert gjums

Atsevigos gadiumos KP var nolemt, ka aii problenatiska apvienoSas toner
ir pielaujama, ja viena no apvienofanpugm ir bankrogoss uzneémums. Galven
pragba ir, lai nelatu pamata apgalvot, ka konkurences siitdg pasliktiaSanos, kas
seko p@c apvienoSais, ir izraigjusi apvienoSais. Ta notiks, ja tirgus konkurences
struktira pasliktimtos vismaz tik pat liélmeéra afn bez apvienosas.

Lai pienErotu bankrotjosa umémuma aizsardbu'’, saskaa ar Eiropas
Komisijas Pamatnogtdnem par horizonilo apvienoSanos n@éxtéSanu saska: ar
Padomes Regulu par zgmumu koncendiciju kontroli*® (turpmik — Pamatnostines)
90.punktu tiek izvirti tris kriteriji, kas ir janem \era vertgjot apvienoSais dafjumu: (1)
Skietami bankratjoSo uzémumu rakotné varctu izstumt no tirgusat finansklo gratibu
del, ja to neprnem cits uaemums; (2) nav alternsfas iegdes, kas ttu mazk versta
pret konkurenci nekpazhota apvienoSa#s; (3) ja apvienosas nenotiktu, bankréjosa
uznpeémuma akivi nenoerSami pamestu tirgu.

Zinojuma ir noradits, kaAS LNT finangilais stivoklis nozida uz to, ka uzmums
atstzs tirgu bez apvienosaa (*)*° (¥)

lesniedzjs af papildus natda, kajau no 2010.gada AS LNT finanSargkata ir
redzams, ka 2010.gadu AS LNT @adsh ar zaudiumiem 809 129 latu apfrz un AS
LNT 7stermipa saisibas @irsniedza s istermpa akivus par 792 226 latiem. Savink
atbilstosi finansSu dditajiem uz 2011.gada 30.septembi AS LNT ir neggbasu kapitls
670 739 lati (sadzinot — 2010.gadl tas bija negawvs 268 137 lati), bet sabiethas
istermpa saistbas (3 715 840 latu apmni) parsniedzistermia akivus (2 276 576 latu
apmera) par 1 439 264 latiem. adéjadi secirims, ka sabiedbas ilgtermpa attstba ir
Joti ierobeZzota ar finanSuidzelu trzkumu, un bez jauna akci@m, tas darliba
nenovrsami novets pie AS LNT bankrota un tirgus pamesSanas.

KP uzskata, ka konkurencesawsiklis bezmaksas un maksas temgas tirga
pasliktiratos liekka mera, ja apvienoSais nenotiktu uPAS LNTatsatu tirgu. Pirmlart,
bezmaksas tel&xijas tirgi samaziatos televzijas programmu pievajums patrétajiem.

“’Anglu val. —failing firm defence.

“8pamatnogidnes par horizoalo apvienoSanas neme$anu saskd@ ar Padomes Regulu parpg@mumu
koncentaciju kontroli. 05.02.2004. ES ofigais \estnesis C 31/5.

“SAnglu val. —due diligence
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Otrkart, citiem bezmaksas teleyjas tirgus dabniekiem palieliatos izmaksas, kas
saisttas ar virszemes apraides infrastfmis uztugSanu. Attietgais izmaksu
palielinajums var samazit finanSu idzelu apjomu, kas tiek ieguis televzijas

programmu saturu veidoSanTreSkrt, citiem maksas tel&ijas tirgus dabniekiem

samaziatos konkurences spiediens no bezmaksasizgi@s tirgus.

Attieciba uz rekhmas izvietoSanu tel&ijas platforna tirgu \ertgjums nav
viennoZmigs. Lai gan pieg/ajums Saj tirgi samaziatos, ja AS LNT parstaj savu
darbibbu, KP nav piadijumu, ka atlikuSais piedajums nevagtu apmierinat
piepragumu, nemot \era, ka konkgta tirgus apjoms §gdéjos gados ir Btiski
samagzigjies tieSi no piepragima puses.

KP ieskai liela méra AS LNTizieSana no konkta tirgus novets pieMTG tirgus
ddu palielireSaris un nostipriaSaras uz AS LNT kontrokto tirgus ddu rekina. Ka
iepriekS S& lemuma ir konstagts, LNT un TV3 televizijas programmas savstajipir
visciedik konkugjoSie produktinemot \era to saturu, koncep#lo virzienu un skataju
profilu. KP nevar noliegt, ka tirgus @& ar citiem tirgus dabniekiem (bezmaksas un
maksas telazijas tirgi) palielimatos, ja AS LNT iziet no tirgus. Toén %ads tirgus dau
palielinajums hitu neliels.

Tadgjadi apvienoSaiis nevar tikt uzskaia par iegstogs sabiedbas tirgus dias
palielinaSanas un paeiju nostipriraSanas tirg iemeslu, jo tas li@l méra notiktu jebkua
gadjuma, ja AS LNTpamet tirgu.

Izvertejot AS LNTiesniegto prskatu par 2011. gadu, var seitjnka 2010. gaal
un 2011. ga@l uzmemumam ir finanSu probinas, kas atspogpjas K negaivs pasu
kapitals, kas veidojies sakarar umaemuma zaugjumiem. Rc sasinato parskatu par
2006.-2008. gadu izvteSanas iesjams seciat, ka uzemumu ir ietekndjusi visfareja
2008. gada finanSu #ze, kuras rezulta uzpemumam latiski samazigjies apgrogums,
kas ir lutiski ieteknjis uzmemuma péas vai zaugumu apndru. S samazigjuma
ietekne 2009. un 2010. gaduznémums cerits sabalar& ienémumus ar izdevumiem, lai
varetu turpirat veiksmgi darboties. Torr batiski ir nemt \&ra, ka bezmaksas teleijas
programmu vietgais imémumu avots ir rekimas izvietoSana teleaija. Ta ka ienémumu
apners ir atkargs no telewzijas programmas sk&aris ddas, tad teleizijas programmu
satura kvalites samaz#gana ar nalku samaziat izdevumus var novest pi€lvmazku
ienémumu apjoma.

Pec umémuma finanSu datu anaés seciims, ka ugémumam ir nepiecieSami
papildu idzeHNi, lai varctu pildit istermia un ilgtermpa saisibas, jo istermpa kapitils
tiek novirats ilgtermpa saisibu segSanai, @u racioralak to izmantot apgraumo
lidzeKu finan€Sanai. K rada finanSu aditaji, tad af aristermipa saistbam uzpeémumam
ir problmas. Viens no iemesliem,apec umeémumam ir proldmas aristermhpa
saistbam, ir tas, ka par pakalpojumu debitori &jichorekinas pec 78 dieam.

Tadgjadi var uzskat, ka KP ir iesniegti pietiekami pigdlijumi, kas apstiprin@AS
LNT gratibas saglait tas mak&tspeju un turpirat savu dartbu bez latiska finangjuma
piesaistes.

Attieciba uz alternaviem AS LNTpircgjiem KP ficiba nav infornacijas, ka lads
cits tirgus dabnieks vagtu iegadaties AS LNT Lai gan apvienoSas datbnieki nav
iesniegusi KP piedijumus, ka potenalie pircgji batu faktiski mekéti un batu sapemti
atteikumi AS LNT iedadei, KP uzskata, ka pasbsSaj situacija (daribba bezmaksas
televizijas tirgi nes ltiskus zaudumus) var objelvi uzskatt, ka alternava AS LNT
pircgja atraSana ir maz ticama, ko apstiprina apvienosSais daibnieku sniegtie
paskaidrojumi.

Lai izpilditos priekSnoteikumi bankrgbSa uanémuma aizsardbai, tostarp, ir
jakonstak, ka AS LNT akfivi péc ta darlibas prtraukSanas a@u konkgto tirgu.
ApvienoSaas datbnieki nav iesniegusi KP inforuiju, kas ar pietiekoSi augstu ticam
aplieciraitu AS LNT darbbas artraukSanu unitiz ar to s akivu izieSanu no konkta
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tirgus tu\akaja laika posm. Nemot \era augsik mingto, KP uzskata, ka bankepbSa
uzneémuma aizsardba konkgtaja gadjuma nehitu piengrojama viennomnigi, jo, lai af
apvienoSass rezulita konkurences 8voklis konkgtajos tirgos s mazk ierobezots
neka, ja AS LNTizbeidz savu daibu, toner AS LNTaktivu pilniga izieSana no tirgus
tuvakaja laika nav pilriba apstiprirata.

Tomer KP ieskai AS LNTir uzskaims par @rtigu uzémumu konkgtaja nozag,
kas nodroSina patetajiem plasiku piedivajuma khstu telewzijas tirdgi, un & izveidoto
televizijas programmu saglabana teleizijas apraid ir noZzmiga. AS LNT kontrok
televizijas programmas, kam ir stabila auditorija un atpestanmba, kas izveidojusies,
ilglaicigi darbojoties konkitaja tirgi. AS LNTir iesggjas nodarboties ar satura razoSanu
(piemeram, anatiskais zhpu raidjums ToplQ, jo fis ficiba ir nepiecieSam
infrastruktira. AS LNT sgj piedavat saviem skatajiem af popubru un sabiedba
iecierntu televzijas sejudalibu savas programmas rgignos. Tadejadi LNT potencila
izieSana no konktajiem tirgiem ltu vértejama negavi arn no patrétajiem pieejanis
satura daxdibas viedola.

5. ApvienosSaras darjuma efektivitate

ApvienoSagas datbnieki noida, ka apvienosas darjums nodroSiatu iesgju
ieverojami samazift televizijas programmu veidoSanas izmaksas. Ké#nums
apvienoSads liea pec biatibas dos iespu ApvienoSaas datbniekiemistenot izmaksu
optimizaciju un rads pozitvu rezultitu gala patrétajam.

ApvienoSaas datbnieki vers KP uzmartbu uz to, ka apvienoSasm darjums sggtu
nodroSirat Sadu vicejo izmaksu ietauijjumu gad: (*). Lai gan mirgtie izmaksu
letaugjumi nav saigti ar maingo izmaksu samazijumu, kas var atgvt kaittjumu no
konkurences ierobezojumiem, Sie ietquimi atvieglotu ApvienoSas datbnieku sgju
nodrosinat poziivu finanSu pismu unlautu ieguldt lielakus finansuidzelus televwzijas
programmu saturu veidosan

Papildus tiek uzsrts, ka apvienosas darfums, nemot \era izmaksu
ietaupjumus, lautu uzlabotLNT un TV3 programmu satura kvaiii, tadejadi stiprinot
programmu latvieSu val@dpozcijas tirgi un stiprinot katras programmas prierd
raksturu [NT, TV5 - zipas un informavie raidjumi, Kanals 2 (LMK)— Latvija raZzota
muzika, TV3 TV6, 3+ - izklaides rakstura saturs). Satura st@ganalLNT un TV3
programnas veiciras af satura uzlaboSanu &#t Latvijas skatajam pieejams
programnas, jo programmas akiéik saks anities par rekimdegju, tadejadi attistot
programmu veidoSanas tirgu kopaim

ApvienoSagas dafjums no vienas puses nodroSina &spsamaziat programmu
veidoSanas izmaksas, ieguldot iefop finansSu idzeKus programmu satura kvalieés
uzlaboSaa, bet no otras puses rosina citus programmu V@igotuzlabot savu
programmu saturu, konkgjot par rekimdegju un skaitaju.

ApvienoSaas datbnieku ieskat mingtas konkurencesigas rezulita par galveno
leguveju biis uzskatms skaitajs, kam tiek nodroSita iesgja skatties augsti kvalitavu
saturu gan ApvienoSas daibnieku programmis, gan ar citas Latvijas tirdgi
parstavetajas programras.

KP ieskai programmad’V3unLNT ir divi tieSakie konkurenti, kuru savstaija
konkurence Sobd rekikmas tirgi notur cenas esoadjmern. MTG, iegadajotiesAS LNT
saplist ar savu tuako konkurentu, @kot realiZt kontroli gan ar AS LNT aktviem
(zimols, filmeSanas studija u.c.), gar aalielinot savas grupas auditorigh@re ddas.

Janem \era afi tas, ka rekmas raidlaiks, iedrojot normaivajos aktos noteiks
pragbas, ir ierobezots. ApvienoSanrezulita un MTG grupas cenu pieaugumald
piepragums [Ec rekimas raidlaika izvietoSanas konkjoSas programras (visticanak
LTV un BMA programnas) palieliratos, bet So konkurentu pigditais apjoms nespu
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apmieririt piepragumu, jo ir ierobezotas ieg@s izvietot program@s rekhEmas.
Respekivi, butu iesggjama sitdcija, ka konkurentu programmas ir plta aizpilditas
(programmas ,rekiimas noliktava”) un rekimdegjiem nav citu iesgju, ka reklamas
izvietot MTG grupas programas, neskatoties uz augkti cenu.

KP ieskal apraksttie poziivie efekti, kas ramies apvienoSas rezuliita, ddgji atsver
negaivos efektus un iegamas konkurences zudumu rakis tirdi, kas ratsies,
nostiprinoties apvienosas datbnieku tirgus varai, un kas, i&ggams, var izpaustiesak
reklamas raidlaika frdoSanas cenu pieaugums nead#ktirgus siticijai un af ka
selekiva pieeja klientiem (diskrimitija), pardodot rekimas raidlaiku. ahem \&ra af
tas, ka konkitaja tirgn prognozjams cenu &pums, kas skars ne tikai apvienagan
dalibniekus, bet artos tirgus dabniekus, kas nav iesaistapvienoSaas darjuma, lidz ar
to KP uzskata par pamatotu paréidzaistoSos noteikumus, kas ag/mireto risku.

6. ApvienoSaras dakbnieku piedavatie saistoSie noteikumi

13.04.2012. KP aradstuli Nr.772 ,Par 12.01.2012.m@jumu par tirgus dabnieku
apvienosanos” infor@ja lesniedzju par apvienosSas darjuma iesgjamo ietekmi uz
konkurenci konkgtajos tirgos, K af nordija, ka atbilstoSi KP &stuk noraditajiem
secirgjumiem, apvienosas darfums hitu aizliedzams saska ar KL 16.panta treSo
ddu, jo apvienoSais rezulita var rasties dom#joSais sivoklis rekimas tirgi un
nostipriraties domigjosais sivoklis nespecializtu tmu televzijas programmu tirgg KP
izteica igumu iesniedgam sniegt viedokli par KPagtuk minctajiem apstkliem, ka an
aicinaja piedivat iesggjamos risimjumus KP konst&ato konkurences risku néssanai.

KP 24.04.2012. sgma lesniedga vestuli ,Par 12.01.2012. gojumu par tirgus
dalibnieku apvienoSanos”, kur lesniedzjs piedivaja risimjumus KP konst&to
konkurences risku n@wsanai konkitajos tirgos.

02.05.2012. KP arastuli Nr.871 ,Par 12.01.2012.gojumu par tirgus dabnieku
apvienoSanos” infor@a lesniedzju, ka lesniedgja vestuk ,Par 12.01.2012. abjumu
par tirgus dabnieku apvienoSanos” pigdatie risimjumi nenowrs KP konstaitos
konkurences riskus kori#gjos tirgos.

KL 16.panta tresajdda ir noradits, ka KP, konstgjot, ka apvienoSas rezulita
var rasties vai nostipriities domijoSais sivoklis vai var tikt hutiski ierobezota
konkurence konkitaja tirgii, var noteikt saistoSos noteikumus, kuri &dvapvienoSads
negaivas sekas uz konkurenci.

lesniedZjs piedivaja jaunus nosapmus, kas mazitu KP konstattos riskus un
kuru pientro$ana btu efekiva®. Izvertsjot apvieno$ads datbnieku piedvatos saistosos
noteikumus, KP secina, ka tie, ar nepiecieSamageodijumiem un papildiajumiem,
maziras apvienoSais negawas sekas konkurencei, vienlaikus nodroSinotdgspealizt
uzraudzbu par to ieverosanu.

Nemot \&ra apvienoSafis daibnieku iesniegtos saistoSos noteikumus, at
ieverojot pargjo ieinteresto pusu, t.sk. sabiethas un skataju intereses, KP uzskata par
pamatotu atbalgtun noteikt saistoSo noteikumu, ar kuviT G amemas nodroSit, ka
TV 3 programma unLNT programma tiek izpla bezmaksas virszemes apraides
platformé lidz 2013.gada 31.decembrim. Apviena&amedikst negavi ietekntt
mediju daudzveidbu un kvaliiti, [idz ar to saistoSajiem noteikumieamgdroSina ar ka
LNT un TV3 programnam katrai atsevi§ tiek saglalatas neatkagas un patatigas zhu
raidijumu redakcijas, saglajot vismaz 1dzSirgjo zinu raidjumu daudzumu programnas,
ka ai nodroSinot pietiekamu Latdjveido& satura apjomu.

leverojot, ka apvienoSas hitiski samaziais konkurenci rekimas izvietoSanas
pakalpojuma telavijas programras tirgi Latvijas Republik, KP uzskata, ka iaposaka

*0 |esniedzja 10.05.2012. astule ,Par 12.01.2012.mjumu par tirgus da@bnieku apvieno$anos”.
37



saistosie noteikumi, ar kuriem tiek ierobezotapdps celt cenu rekinas izvietoSanas
pakalpojumanTV3, 3+, TV6programnas, bet vienlaikus, lai veicitu programmuLNT,
Kanals2, TV5 attistibu, neattiecinot ierobezojumus uZmsS programmam. Ka af
nodroSinti vienlidzigi un nediskrimigjoSi sadartbas noteikumi reimas izvietoSanas
pakalpojuma sgmgejiem, no\ersta iespja piedivat reklamas izvietoSanas pakalpojumu
sasaigta veida starp MTG unAS Latvijas Neatkaga Televzija programmu grugim, ka
an sasaigta veida ar MTG Igaunig un Lietu\a izplaitajam programmm. Vienlaikus
atbilstoSi sareriguma principam ir pamatoti noteikt temmj kui tiek lemts par saistds
noteikuma, kas attiecas uz raklas izvietoSanas pakalpojuma @en parskaiSanu,
lemjot par i talakas piendroSanas nepiecieSaoul.

Nemot \era konstagtos riskus maksas telyjas nespecialiétu ttmu programmu
izplatiSanas vairumtirdzni®oas tirgi un maksas teléxijas izplatSanas tirg
mazumtirdznietbas Imen, KP uzskata par pamatotu apstiptisaistoSos noteikumus,
kas aizliedz MTG veidois programmasTV3, 3+, TV6§ sasaigBanu ar idzSirgjam
Latvijas Neatkaiga Televzija veidotagm programmm (LNT, Kanils2, TVY, nodroSinot
iesgEju programmadMTG (TV3, 3+, TV6)un AS Latvijas Neatkaga Televzija (LNT,
Kanals2, TV5 programmu grupu ietvaros igdfities gan atsaig veida, gan sasaigt
veida. Vienlaikus ierobezojot maksitas atlaides programmu grupas @egjumam
sasaigta veida lidz 20% no kopjas cenas par attiggas grupas programam,
iegadajoties &is atsaigta veida. MTG programmu V3, 3+, TV6, LNT, TV5, Kais2)
izplatSanu nepiecieSams nodragibez starpnieku iesaiSanas, &k af janodroSina, ka
visiem maksas teléxijas operatoriem tiek nodro$ilas vienidzigas un
nediskrimirgjoSas iesgjas un nosagumi iegadatiesMTG (TV3, 3+, TVH un AS Latvijas
Neatkaiga Televzija (LNT, Kanils2, TV5 programmu retrangtijas tiesbas.

Nemot \era lemuma konstagto risku nozmigumu, un daau faktoru ietekra
nepietiekami progna@amas turpnakas konkurences apfilu izmahas konkeétajos
tirgos, k& ail apstkli, ka paSreigjos apsiklos, nepierdrojot saistbas ar struktuatu
raksturu, apvienosas hitu aizliedzama, KP uzskata par pamatotu apstipsaistoSos
noteikumus, kurus apvieno&sndaibnieki ir iesniegusi un ayg@mas izpild un kas
paredz KP tiebas nepiecieSaimas gaguma lemt par saistoSu noteikumu, kas paredz
noteiktu akivu atsaviaSanu, noteikSanu, pamatojoties uz @ias iz\ertgjumu
konkretajos tirgos attieigaja laika. Konkreti akfivi un to atsaviaSanas terms, ja tiks
pienemts Emums par &a saistas noteikuma piergrosanas nepieciesanu, tiks noteikti
attiedgajag KP lemuma, kas tiks pieemts 1dz 2017.gada 31.decembrim.énhums par
nepiecieSaitu atsaviat akfivus tiks pi@emts, iegrojot KL 16.panta tresajdda
ietvertos principus.

Vienlaikus, nemot \era lieta konstattos apstklus konkgtajos tirgos un tirgus
maingo situciju, ka afn apvienoSafis daibnieku iesniegtos priekslikumus par
saistoSajiem noteikumiem, KP konstatka apvienoSas, ieerojot apvienoSais
dalibniekiem noteiktos saistoSos noteikumus, lawgama, ja apvienosas dafjums tiek
istenots Ziojuma noraditaja veida [idz 2012. gada 31. decembrim.

leverojot visu auggik mingto, ka an pamatojoties uz Konkurences likuma 6.panta
pirmas ddas 4.punktu 8.panta pif® ddas 5.punktu, 15.panta piasiddas 3.punktu un
otras ddas pirmo punktu un 16.panta treSoluwaMinistru kabineta 2008.gada
29.septembra noteikumu Nr.800 giiba, Kida iesniedz un izskata pilno unisemto
zinojumu par tirgus dabnieku apvienoSanos” 37.punktu, Konkurences padome

nolema:

1. AtlautMTG Broadcasting ABINAS Latvijas Neatkaga televzija apvienoSanosviTG
Broadcasting ABegistot 100% (simts procentus) AS&tvijas Neatkaiga Televzija
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akciju no AS Neatkafgie Naciomlie Mediji un noteikt apvienosas datbniekiem
saistoSos noteikumus, kuros pamdsz piemkumus un nosammus izpildot,
apvienoSass ir uzskaima par idu, kuras rezuita nevar tikt ie€rojami kawta,
ierobeZota vai defordta konkurence jebkarkonkietaja tirga:

1.1.MTG Broadcasting ABiodroSina, ka'V 3 programma ui.NT programma
tiek izplaita bezmaksas virszemes apraides platforfidz 2013.gada
31.decembrim;

1.2.MTG Broadcasting ABveido&s programmas T3, 3+, TV6§ netiek
sasaigtas arAS Latvijas Neatkaga Televzija veidotagm programram
(LNT, Kanils2, TV pardoSanai maksas telijas operatoriem;

1.3.MTG Broadcasting ABTV3, 3+, TV6UNnAS Latvijas Neatkaga Televzija
(LNT, Karils2, TVH programmas m#&o programmu grupu ietvaros
piedava gan atsaista veidh, gan sasaigt veida, piedivajot atlaides. Atlaide
programmu grupas piadajumam sasai#th veida nedikst mrsniegt 20% no
kopejas cenas par attiggas grupas programam, iegidajoties &s atsaista
veida;

1.4.MTG Broadcasting ABrogrammu V3, 3+, TV6, LNT, TV5, Kafs2)
izplatiSana notiek bez starpnieku iesgianas;

1.5.VIASAT ASun citiem maksas tel&ijas operatoriem tiek nodrogiias
vienlidzigas un nediskrimigjoSas iesfias un nosagmi iegadaties MTG
Broadcasting ARTV3, 3+, TV§ unAS Latvijas Neatkaga Televzija (LNT,
Kanals2, TV5 programmu retrangtijas tiesbas;

1.6. Visi 2012.gadl Iidz Emuma spka stSaris bfidim nostgtie televzijas
Klasiskas rekimas™®! izvieto$anasijumi televzijas programris TV3, TV6,
3+ uz nemairgiem noteikumiem (tai skaitreklamas ceam) paliek spka
Iidz 2012.gada 31.decembrim vai afigadiguma termia beigim;

1.7.MTG Broadcasting ABnemaina sadafibas noteikumus ar esoSajiem
.Klasiskas rekhkmas” izvietoSanas pakalpojuma p8a¢jiem, nodroSinot
sadaribas partneriem — redhde\gjiem - ies@ju pagariat iepriek€ja gada
.Klasiskas rekkmas” izvietoSanas pakalpojuma sniegSangsnus TV3,
TV6, 3+ programms uz nemaifgiem noteikumiem, X afi pientrojot
vienlidzigus un nediskrimigosSus sadafbas noteikumus poterntajiem
.Klasiskas rekhkmas” izvietoSanas pakalpojuma8agjiem;

1.8. Rc 2012.gada ,klasigls rekimas” izvietoSanas pakalpojuma catis
programnmam TV3, TV 6 un 3+ tiek noteikts, izmantojot iepr&gja gada
cenadi, pidaujot cenu palielisanu, kas neypsniedz iepriek§a gada
inflacijas koeficenta (saska ar Centilas statistikas grvaldes oficiliem
datiem) lielumu.

1.9.MTG Broadcasting ABidz katra gada 1.feb&um iesniedz Konkurences
padong starptautiskas auditoru kompjas audigtus un apstipriitus victjas
cenas maii$anas datus, ietverMTG Broadcasting ABklasiskas rekimas”
pardoSanas gEmumu datus un neatkgas mediju ptijumu agentiras
apkopotus reldmas izvietoSanas pakalpojumargioSanas apjoma datus par
iepriekEjo gadu;

1.10. MTG Broadcasting AB(TV3, 3+, TV§ un AS Latvijas Neatkaga
Televzija (LNT, Kanals2, TV programmu grufs rekkmas izvietoSanas
pakalpojums netiek pi@siats sasaista veida starp MTG Broadcasting AB
un AS Latvijas Neatkaga Televzija programmu grufm;

*!Klasiska TV reklama tiek noteikta & visu veidu vizala TV reklama, imemot ,produktu izvietoSanu”,
.Komercilus siZetus” vai redakciafaja satu redzamus elementus (réklas vai logotipus, kas ir redzami
filmu vai raidjumu materilos), izvietota jebkur TV reklamas klig vai izvietota vizdla veida (pientram,
pie zinu pulksteia, pie atbalaimas parraides treilera vai &lo& rinda).
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1.11. Reklamas izvietoSanas pakalpojum®ITG Broadcasting ABgrupas
Latvijas programrs (TV3, 3+, TV6, LNT, TV5, Kais2) netiek sasaifis ar
MTG Broadcasting ABgaunif un Lietu\a izplatitajam programmam;

1.12. LNT un TV3 programmam katrai atsevid tiek saglahtas neatkagas un
patséivigas zhu raidjumu redakcijas un gu raidjumu daudzums ne
mazka apjons, kads tas ir 8 lemuma pieemSanas bai. TV3 un LNT
programmu redaktoriem amata aprakgiks atseviki nostipririta to
redakcionla neatkatba no medijupasnieka -MTG Broadcasting AB

1.13. MTG Broadcasting ABiodroSina naciaiio komerctelewziju LNT unTV3
programmas koncepcijas, gargat originala (Latvija veido&) satura
pieejambu ne mazku ka 21% no raidlaika;

1.14. MTG Broadcasting AB lidz 2014.gada 1.septembrim iesniedz
Konkurences padognnformaciju, kas noteikta Ministru kabineta 2008.gada
29.septembra noteikumu Nr.800 gitiba, Kida iesniedz un izskata pilno un
sasimto zipojumu par tirgus dabnieku apvienoSanos” 25.-34.pufkt
ietverot zhas un dokumentus par apvientitgus daibnieka dartbu Latvija
un finansilo stévokli, ka af vertejumu par sitdciju reklamas izvietoSanas
pakalpojuma telaxzijas platforna sniegSanas titg

1.15.MTG Broadcasting AB lidz 2017.gada 1.septembrim iesnhiedz
Konkurences padognnformaciju, kas noteikta Ministru kabineta 2008.gada
29.septembra noteikumu Nr.800 giiba, Kida iesniedz un izskata pilno un
sasinato zipojumu par tirgus dabnieku apvienoSanos” 25.-34.pulmkt
ietverot zhas par apvienattirgus daibnieka daribu Latvija, finansilo
stavokli, ka afi vertejumu par sitdciju apvienoSafis rezulsta ieteknetajos
konkretajos tirgos, un izpildaemuma nolemjoss ddas 4.punit mingtaja
[emuma noteiktos saistoSos noteikumus.

2. Lemuma nolemjoss ddas 1.punkt noteiktie saistoSie noteikumi ir &@ [idz
2017.gada 31.decembrim.

3. Pec lemuma nolemjags ddas 1.14.punlat mingtas un papildus iegas informacijas
izvérteSanas Konkurences padomédzl 2014.gada 31.decembrim, g@enot attietgu
[emumu, lemj par nepiecieSabu izbeigt Emuma nolemjogs ddas 1.8.punkt esod
saistod noteikuma pierfroSanu vai par mgta saistod noteikuma pierosSanas
turpinaSanu idz 2017.gada 31.decembrim;

4. Péc lemuma nolemjags ddas 1.15.punkt mingtas un papildus iegas informacijas
izverteSanas Konkurences padoridz|2017.gada 31.decembrim peens Emumu par
nepiecieSaiitu pientrot saistoSus noteikumus — noteikturaltatsaviasanu.

ApvienoSaas atauja ar augakmingtajiem saistoSajiem noteikumiem ir &&a
Iidz 2012.gada 31.decembrim.

Saskaa ar Konkurences likuma 8.panta otrdud&onkurences padomedmumu
var parsidzet Administraivaja apgabalties viena ngneSa laik no kmuma spka
staSaras dienas.

(*) — lerobezotas pieejaimas infornacija

PriekSsdetaja p.i. Dz.Striks
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