SSUE LEMUMA
N A PUBLISKOJAMA
CRg RS VERSIJA

Konkurences padome

Brivibas iela 55, Riga, LV-1010, talr. 67282865, fakss 67242141, e-pasts konkurence@kp.gov.lv, www.kp.gov.lv

LEMUMS
Riga
Nr. 4

(Prot. Nr. 6, 2.8)
2020. gada 20. februaris

Par tirgus dalibnieku apvienoSanos

Lieta Nr. KL\2.2-4\19\22
Par SIA “BITE Latvija” izSkiroSas ietekmes iegiiSanu par SIA “Baltcom”

SATURA RADITAJS
| APVIENOSANAS DALIBNIEKI ......ocooiuiiiiiiiiiinii et 2
1. STA “BITE LatVija” .....ccoviiiiiiieiiiiesieee sttt 2
2. STA “BaltCOM™ ...ttt ettt et e e nnn e 3
I1 APVIENOSANAS VEIDS ......ooiiiiiiiiiiiiiiiiii s bbb 3
1l KONKRETIE TIRGI UN APVIENOSANAS REZULTATA IETEKMETIE TIRGI............ccocuvinnene. 4
3. Balss telefonijas fikséta elektronisko sakaru tikla pakalpojumu tirgus............ccceeeee. 5
4. Interneta piesléguma un datu parraides pakalpojumu tirgus .........c.cccovvvviiiiicniinnnns 6
S. Maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgus.........ccocverveveirieeiinineneennn 7
6. Televizijas izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgUs .........ccocvverirririciinieiseeseeesee s 8
IV APVIENOSANAS IETEKMES UZ KONKURENCI IZVERTEJUMS ......cccoiiiiiiiniiiieiieieseesieeiens 9
7. Balss telefonijas fikséta elektronisko sakaru tikla pakalpojumu tirgus.............cceeeee 9
8. Interneta piesléguma un datu parraides pakalpojumu tirgus ..........cccooevrvverieeiineennnn. 11
9. Maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecTbas tirgus...........ccceeververeneriesennnnn 12
10.  Televizijas programmu vairumtirdzniecibas tirgUs ...........ccevverververeniesieenienesee e 16
ApvienoSanas ietekmes NOVEFIEJUMS ...........c...coueieiiiiesie et 16

Secinajumi par ietekimni Uz KONKUFENCI ..............ccoooouiiiiiiiiiii e 18



2

Konkurences padome (turpmak — KP) 21.10.2019. sanéma SIA “BITE Latvija” (turpmak —
Bite) zinojumu un papildu informaciju par tirgus dalibnieku apvienoSanos (turpmak —
Zinojums), Bite iegiistot vienpersonisku izSkiroSu ietekmi par SIA “Baltcom”. Atbilstosi
Ministru kabineta 29.09.2008. noteikumu Nr. 800 “Kartiba, kada iesniedz un izskata pilno un
saisinato zinojumu par tirgus dalibnieku apvienoSanos” (turpmak — Noteikumi Nr. 800)
4. punktam par pilna Zinojuma iesniegs$anas dienu ir uzskatams 21.10.2019.

Apvienosanas dalibnieku kopgjais neto apgrozijums Latvijas teritorija parsniedz Konkurences
likuma (turpmak — KL) 15. panta otraja dala noteikto slieksni 30 000 00 EUR, ka ar1 vismaz
diviem no apvienosanas dalibniekiem apgrozijums nav bijis mazaks par 1 500 000 EUR, lidz
ar to konkréta apvienosanas ir pazinojama KP.

| APVIENOSANAS DALIBNIEKI

1.  SIA “BITE Latvija”

Bite ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta sabiedriba ar ierobezotu atbildibu ar
vienoto registracijas Nr. 40003742426, tas juridiska adrese — Uriekstes iela 2a-24, Riga, LV-
1005. Uzné€mums ir publiskais mobilais sakaru operators Latvijas Republika, kas veic
priekSapmaksas un p&c apmaksas mobilo sakaru pakalpojumus, mobila interneta un datu
parraides pakalpojumus.

100% no Bite pamatkapitala pieder UAB Bité Lietuva (turpmak — Bite Lietuva). Bite Lietuva
ir Lietuvas Republikas Komercregistra registréta sabiedriba ar ierobeZotu atbildibu ar vienoto
registracijas Nr.110688998, tas juridiska adrese — Zemaités g. 15, LT-03118 Vilna, Lietuva.
Bite Lietuva ir publisko mobilo sakaru operators, kurS sniedz ari priekSapmaksas un
pecapmaksas mobilo sakaru pakalpojumus, mobila interneta un datu parraides pakalpojumus.
100% no Bite Lietuva pamatkapitala pieder Niderland€ registrétai holdinga sabiedribai Bite
Finance International B.V., kuras darbibas veids ir parvaldes pakalpojumi. Savukart Bite
Finance International B.V. pieder saistitu uznémumu grupai (vairaki holdingi Niderlandé un
Luksemburga), ko kontrolé Providence Equity Partners LLC (ASV investiciju fonds, kas
parvalda virkni aktivu vairakas pasaules valstis) (turpmak — Providence). Rezultata kontroli par
Bite Lietuva 1steno Providence.

Providence caur Bite Lietuva kontrol€ $adas sabiedribas Latvija:

SIA “All Media Latvia” (turpmak — AML) ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta
sabiedriba ar ierobeZotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr. 40103065880, tas juridiska adrese
— Dzelzavas iela 120G, Riga, LV-1021. AML nodroSina televizijas kanalu TV3, LNT, TV6,
“Kanals 2” un 3+, ka arT Latvijas video portala “TVPlay” un zinu un izklaides portala
“Skaties.lv” producgSanu un vairumtirdzniecibu Latvija. Bite Lietuva pieder 100% no AML
kapitaldalam.

AML pieder 100% no SIA “Star FM” (turpmak — Star FM) un SIA “Smart AD” (turpmak —
Smart AD) kapitaldalam. Star FM ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta sabiedriba
ar ierobezotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr.40003163456, tas juridiska adrese —
Dzelzavas iela 120G, Riga, LV-1021. Star FM ir radiostacija, kas pieejama visa Latvija.
Savukart SIA “Smart AD” ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta sabiedriba ar
registracijas Nr. 40103262814, tas juridiska adrese — Dzelzavas iela 120G, Riga, LV-1021.
Smart AD piedava reklamas pakalpojumus un starpniecibu reklamu izvietoSanai plaSsazinas
lidzeklos.

AS TV Play Baltics Latvijas filiale! (turpmak — TV Play Baltics) ir arvalsts komersanta filidle
ar registracijas Nr. 40103238282, tas juridiska adrese — Dzelzavas iela 120G, Riga, LV-1021.

1 AS TV Play Baltics ir Igaunijas Republika registréta sabiedriba, kas Latvija darbojas, izmantojot Latvijas
Republikas Komercregistra registrétu filiali:
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TV Play Baltics izplata galalietotajiem maksas televizijas programmu paketes, izmantojot
sateltta platformu, ka art darbojas ka programmu TV 1000 Premium, TV Play Sports, TV Play
Sports+ vairumtirdzniecibas izplatitajs, ka ar1 piedava video péc pieprasijuma (VOD) platformu
Go3. Go3 nodrosina tiessaisté televizijas, filmu un sporta parraides. 100% TV Play Baltics
akcijas pieder Bite Lietuva.

SIA “BITE Latvija Retail” (turpmak — Bite Latvija Retail) ir Latvijas Republikas
Komercregistra registréta sabiedriba ar ierobeZotu atbildibu ar vienoto registracijas
Nr.50003802801, tas juridiska adrese — Uriekstes iela 2a-22, Riga, LV-1005. Bite Latvija Retail
darbibas veids ir mobilo telefonu, planSetdatoru, So iericu un citu aksesuaru tirdznieciba Bite
veikalos. 100% Bite Latvija Retail dalu pieder UAB Bités salony tinklas. Savukart 100% UAB
Bités salony tinklas kapitaldalu pieder Bite Lietuva.

Bite realize izskiroSu ietekmi par $adam sabiedribam:

SIA “UNISTARS” (turpmak — Unistars) ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta
sabiedriba ar ierobezotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr.40003482318, tas juridiska adrese
— Brivibas iela 97, Riga, LV-1001. Unistars ir telekomunikaciju un informacijas tehnologiju
(turpmak — IT) pakalpojumu uznémums, kas sniedz balss telefonijas, interneta un datu parraides
pakalpojumus fiksétaja tikla, ka art dazadus IT papildpakalpojumus, pamata koncentrgjoties uz
korporativajiem klientiem. 100% Unistars kapitaldalu pieder Bite.

SIA “TeleTower” (turpmak — TeleTower) ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta
sabiedriba ar ierobeZotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr. 40103257495, tas juridiska adrese
— Uriekstes iela 2a-24, Riga, LV-1005. TeleTower ir pakalpojumu sniedzg&js mobilo bazes
staciju tornu un mastu buivniecibai un apkopei Bite mobilo sakaru tiklam. 100% TeleTower
kapitaldalu pieder Bite.

SIA “Latnet” (turpmak — Latnet) ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta sabiedriba ar
ierobezotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr. 50003913971, tas juridiska adrese — Uriekstes
iela 2a-24, Riga, LV-1005. Latnet pamatdarbibas veids ir telekomunikaciju un IT pakalpojumu
sniegSana fiksetaja tikla, koncentr&joties uz korporativajiem klientiem. 100% Latnet kapitaldalu
pieder Bite.

SIA “Centuria” (turpmak — Centuria) ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta
sabiedriba ar ierobeZotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr. 50203227548, tas juridiska adrese
— Terbatas iela 14 - 3, Riga, LV-1011. Zinojuma noradits, ka uzn€muma pamatdarbiba ir saistita
ar infrastruktiiras planoSanas un attistibas pakalpojumu snieg$anu. 50% Centuria kapitaldalu
pieder Bite.

2. SIA “Baltcom”

SIA “Baltcom” (turpmak — Baltcom) ir Latvijas Republikas Komercregistra registréta
sabiedriba ar reg. Nr. 40003005264, tas juridiska adrese — Maskavas iela 322, Riga, LV-1063.
Baltcom ir telekomunikaciju operators, kas Latvijas Republika nodroSina fikséta interneta
pakalpojumus, televizijas apraides pakalpojumus, fiksétas balss telefonijas pakalpojumus,
elektroenergijas tirdzniecibu un iekartu pardosanu. 100% no Baltcom kapitaldalam pieder
Luksemburga registrétai holdinga kompanijai RPAX ONE S.A.

Baltcom pieder 100% holdinga kompanijas SIA ,,B-Com Holding” kapitaldalu.

1] APVIENOSANAS VEIDS

Bite un Baltcom kapitaldalu Tpasnieces RPAX ONE S.A. 20.09.2019. noslégtais dalu pirkuma
ligums paredz, ka Bite iegiis 100% no Baltcom dalam, tad€jadi iegiistot pilnigu kontroli par
Baltcom.

KL 15. panta pirmas dalas 3. punkts nosaka, ka “tirgus dalibnieku apvienoSanas ir ,, tads
stavoklis, kad [..] viens vai vairaki tirgus dalibnieki iegiist dalu vai visus cita tirgus dalibnieka
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[..] aktivus vai tiesibas tos izmantot. Aktivu vai to izmantoSanas tiesibu iegusanu uzskata par
apvienosanos, ja aktivu vai to izmantosanas tiesibu iegiiSana palielina minéto aktivu un tiesibu
ieguvéja tirgus dalu jebkura konkrétaja tirgi.”

Nemot veéra iepriekS min&to, pazinota apvienosanas atbilst KL 15. panta pirmas dalas 3. punkta
noraditajam veidam — vienam tirgus dalibniekam iegiistot izSkiroSu ietekmi par citu tirgus
dalibnieku.

11l KONKRETIE TIRGI UN APVIENOSANAS REZULTATA IETEKMETIE TIRGI

Saskana ar KL 1. panta 4. punktu “konkrétais tirgus — konkrétas preces tirgus, kas izvertéts
saistiba ar konkréto geografisko tirgu”. KL 1. panta 5. punkts nosaka, ka “konkrétas preces
tirgus — noteiktas preces tirgus, kurd ietverts art to precu kopums, kuras var aizstat ar so
noteikto preci konkretaja geografiskaja tirgi, nemot véra pieprasijjuma un piedavajuma
aizstajamibas faktoru, precu pazimes un lietosanas ipastbas”. Savukart KL 1. panta 3. punkts
nosaka, ka “konkrétais geografiskais tirgus ir geografiska teritorija, kura konkurences apstakli
konkrétas preces tirgii ir pietiekami lidzigi visiem $a tirgus dalibniekiem”.

Atbilstosi Noteikumu Nr. 800 2. punktam apvieno$anas rezultata ietekmétais tirgus ir (1)
konkréetais tirgus, kura darbojas apvienosana iesaistitie tirgus dalibnieki un (2) ar konkréto tirgu,
kura darbojas viens no apvieno$ana iesaistitiem tirgus dalibniekiem, vertikali saistits tirgus,
kura darbojas cits apvienosana iesaistits tirgus dalibnieks.

Saskana ar Zinojuma noradito Bite un tas saistitie uzp@émumi sniedz telekomunikaciju
pakalpojumus, tostarp:

- Bite sniedz dazadus publisko mobilo sakaru pakalpojumus, ari mobila interneta
pakalpojumus. Lidz ar to Bite darbojas mobilo sakaru mazumtirdzniecibas tirgi un
sniedz balss zvanu pakalpojumus, SMS (tai skaita MMS un citas iszinas), mobilo
internetu, pieeju saturam (caur mobilo tiklu) un viesabon€Sanas pakalpojumus.

- Bite Latvija Retail darbojas mobilo telefonu, plansetdatoru u.c. elektronisko iekartu un
aksesuaru (pieméram, austinas, 1ladetaji, atminas kartes, u.c.) mazumtirdzniecibas tirgd.

- TeleTower iziré tornus un mastus radio un telekomunikaciju iekartu izvietoSanai.
Galvenokart $ie pakalpojumi tiek sniegti Bite saistitajiem uznémumiem.

- Unistars ir telekomunikaciju un IT pakalpojumu uznémums, kas sniedz balss
telefonijas, interneta un datu parraides pakalpojumus fiksetaja tikla, ka art dazadus IT
papildpakalpojumus, pamata koncentr&joties uz korporativajiem klientiem.

- Latnet ir telekomunikaciju un IT pakalpojumu uzné€mums, kas sniedz pakalpojumus
fiksetaja tikla (tai skaita izmantojot gan optiskos sakaru kabelus, gan bezvadu punkts-
daudzpunkts un punkts-punkts risindgjumus?), pamata koncentrgjoties uz
korporativajiem klientiem.

- AML nodroS$ina televizijas kanalu TV3, LNT, TV6, Kanals 2 un 3+, ka ar1 Latvijas
video portala TV3Play un zinu un izklaides portala skaties.lv producé€sanu un
vairumtirdzniecibu Latvija.

- TV Play Baltics ir maksas televizijas operators, kas izplata galalietotajiem TV Play
Baltics maksas televizijas programmu paketes, izmantojot satelita platformu, ka ar1
darbojas ka TV Play Baltics programmu TV 1000 Premium, TV Play Sports, TV Play
Sports+ vairumtirdzniecibas izplatitajs. TV Play Baltics arT piedava video péc
pieprasijuma (VOD) platformu Go3.

- SmartAD piedava reklamas pakalpojumus un starpniecibu reklamu izvietoSanai
plasSsazinas lidzek]os.

- Star FM ir radiostacija, kas parraida miiziku un ir pieejama visa Latvijas teritorija.

2 Informacija par bezvadu tiklu veidiem atrodama interneta, pieméram:
http://www.sakaru-pasaule.lv/main.php3?sub=view&RID=1213
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Savukart Baltcom ir elektronisko sakaru pakalpojumu sniedz&js, kas darbojas televizijas
programmu mazumtirdzniecibas izplatiSanas tirgli, piedavajot maksas televizijas
pakalpojumus, ka ar1 balss telefonijas un interneta pakalpojumu tirgt, izmantojot fikséto tiklu,
ka ar1 elektroenergijas izplatiSanas tirga.

Pamatojoties uz Zinojuma sniegto un papildu iegtito informaciju, secinams, ka apvienoSanas
ietekme uz konkurenci Latvijas Republikas teritorija galvenokart ir vért§jama $ados
ietekmétajos tirgos: (1) balss telefonijas fikséta sakaru tikla pakalpojumu tirga; (2) interneta
piesléguma un datu parraides pakalpojumu tirgd; (3) maksas televizijas programmu izplatiSanas
mazumtirdzniecibas tirgii; (4) televizijas programmu izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirga.

3. Balss telefonijas fikséta elektronisko sakaru tikla pakalpojumu tirgus

Balss telefonijas pakalpojums ir publisks elektronisko sakaru pakalpojums, kas nodroSina runas
signalu parraidi starp noteiktiem elektronisko sakaru tikla vai tiklu piesléguma punktiem
pieslégtam elektronisko sakaru gala iekartam realaja laika. Atkariba no ta, kads elektronisko
sakaru tikls tiek izmantots balss telefonijas pakalpojumu sniegsanai, ir iesp&jams izdalit balss
telefoniju fikseta elektronisko sakaru tikla un balss telefoniju mobila elektronisko sakaru tikla.
Lai gan Sabiedrisko pakalpojumu reguléSanas komisijas (turpmak — SPRK) 15.12.2016.
zinojuma® secinats, ka mobilas balss telefonijas pakalpojums aizstaj fiksétas balss telefonijas
pakalpojumu, KP ieprieks prakse ir konstatgjusi®, ka balss telefonijas pakalpojumi fikséta
elektronisko sakaru tikla un mobila elektronisko sakaru tikla nav savstarp&ji aizvietojami un
balss telefonijas pakalpojumi fikséta elektronisko sakaru tikla ir uzskatams par atsevisku
konkréetas preces tirgu.

Eiropas Komisija (turpmak — EK) sava praksé balss telefonijas pakalpojumus fiks€taja
elektronisko sakaru tikla ir noteikusi ka atsevisku konkrétas preces tirgu®. EK nav izdalfjusi
balss telefonijas pakalpojumu fiksétaja elektronisko sakaru tikla tirgu sikak pe&c izmantotas
tehnologijas (VoIP® un tradicionala), taja pat laika noradot, ka lielaka dala aptaujato tirgus
dalibnieku konkrétas lietas izmekl&Sanas ietvaros noradija, ka abas tehnologijas ir savstarp&ji
aizvietojamas, tapec nav nepiecieSama to sikaka segmentacija.

Tirgus dalibnieki ir noradijusi, ka balss telefonijas pakalpojumi fikséta elektronisko sakaru tikla
un pakalpojumi mobilo sakaru tikla ir aizvietojami gan biznesa (B2B) klientiem, gan
majsaimniecibam (B2C). Par $adu aizvietojamibu tirgus dalibnieku ieskata norada fiks&tas
balss pieslégumu skaita samazinajums un klienti, kuri atsakas no fiksétas balss piesléguma
pakalpojumiem, izmanto balss telefonijas pakalpojumus mobilo sakaru tikla.

Zinojuma noradits, ka gan Bite grupas uznémumi Latnet un Unistars, gan Baltcom sniedz balss
telefonijas pakalpojumus fikséta elektronisko sakaru tikla. ApvienoSanas dalibnieki darbojas
dazados tirgus segmentos — Bite grupas uznémumi pakalpojumus sniedz korporativajiem
klientiem (jeb B2B), savukart Baltcom — galvenokart majsaimniecibam (jeb B2C). Ievérojot
min&to, konkrétas preces tirgus lietas ietvaros nosakams ka balss telefonijas pakalpojumu
fikseta elektronisko sakaru tikla, bet pastav iesp€ja So tirgu segmentéet citadi.

Attieciba uz konkréto geografisko tirgu KP sava praksé balss telefonijas pakalpojuma
geografiska tirgus robezas ir noteikusi ka nacionalas. Ari EK sava praksé ir konsekventi
noradijusi, ka fikséto balss telefonijas pakalpojumu geografiskas robezas ir nacionalas.’

3 Skatit https://www.sprk.gov.lv/uploads/doc/20160107ZinojumspartirguNr3unNr5analizi.pdf (32.1p.)

“Skatit, piem&ram, KP 29.03.2018. 1émums Nr. 5 lieta ,,Par SIA “Bite Latvija” un SIA “Stream Networks” un
SIA “LATNET SERVISS” apvienosanos”, 30. rindkopa

5 Skatit, pieméram, EK 08.10.2018. lemums lieta M.8842 - TELE2 / COM HEM HOLDINGTele2 / Com Hem
Holding, 45. rindkopa; EK 11.05.2016. lémums lieta M.7612 — Hutchison 3G UK/Telefonica UK, 252. rindkopa
8 VolP (Voice over internet Protocol) jeb interneta telefonija (IP Telephony)

" EK 30.05.2018. lemums lieta M.7000 — Liberty Global/Ziggo, 150.rindkopa; EK 19.05.2015. lémums lieta
M.7421 — Orange/Jazztel, 37.rindkopa; EK 03.08.2016 lemums lieta M.7978 — Vodafone/Liberty Global/Dutch
JV, 29.rindkopa
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Tadgjadi, lai gan Unistars Sos pakalpojumus sniedz Riga, savukart Latnet un Baltcom plasaka
Latvijas teritorija, geografiskais tirgus nosakams Latvijas teritorija.

Ieverojot iepriekS minéto, konkr€tas apvienoSanas ietvaros ietekmétais tirgus nosakams
atbilstosi ieprieks€jai KP praksei — balss telefonijas pakalpojumu fikséta elektronisko sakaru
tikla tirgus Latvijas teritorija.

4.  Interneta piesléeguma un datu parraides pakalpojumu tirgus

Interneta piekluves pakalpojums ir publiskais elektronisko sakaru pakalpojums, kas nodroSina
pieeju nacionaliem un starptautiskiem interneta resursiem. Fiks@ta interneta pakalpojums, kas
tiek sniegts, ierikojot pieslégumu fiks€ta vieta, parasti iesp&ams nodroSinat stabilakus
pakalpojuma kvalitates raditajus neka ar mobila interneta pieslégumu. Mobila interneta
pakalpojumu, kas tiek sniegts mobilo sakaru operatoru tiklos, parraidot datus starp mobilo ierici
un mobilo sakaru operatora bazes staciju, var ietekmét dazadi faktori, pieméram, izmantota
mobila tikla tehnologija, mobila elektronisko sakaru tikla parklajuma zona, ka ari dazadi vietas
geografiskie faktori (koki, €ku konstrukcijas u.c.).

Datu parraides pakalpojums ir elektronisko sakaru pakalpojums, kas nodroSina signalu parraidi
vai marSrutéSanu elektronisko sakaru tikla. Datu parraides pakalpojumi parasti tiek sniegti
korporativajiem (jeb B2B) klientiem un valsts institlicijam, lai nodro$inatu datu apmainu un
atvieglotu sazinu starp vairakam fiziskam lokacijam. KP ir noradijusi, ka, nemot véra abu
pakalpojumu tehnisko risinajumu, nav iesp&jams strikti noskirt datu parraides pakalpojumus no
interneta piekluves pakalpojumiem.? Lidz ar to, KP iepriek§ ka konkrétas preces tirgu ir
defingjusi interneta vietgja piesléguma un datu parraides pakalpojumu tirgu.®

Tapat KP lidzsingja praksé mobilais internets un fiksétais internets ir definéti ka dazadi
konkrétas preces tirgi.’° To apstiprina arT EK vértgjums, savos lémumos noradot, ka pagaidam
mobilais platjoslas internets nav aizvietojams ar fikséto platjoslas internetu, galvenokart
pakalpojuma cenas un interneta atruma dél.!* Vienlaikus EK neizsleédz iesp&ju, ka, attistoties
mobilajam internetam, ar laiku fiks€tais un mobilais internets vartu kliit savstarpgji
aizvietojami.*?

KP ieprieks ir konstat&jusi, ka, nemot véra tehnologisko attistibu, mobila interneta trikumi,
salidzinot ar fiks€to internetu, arvien samazinas, ka rezultata mobilo un fikséto internetu
iespgjams vardtu ieklaut viena konkrétas preces tirgii'®. Tapat ari tirgus dalibnieki ir noradijusi,
ka, vadoties no p&d&jo gadu tendencém, mobilais internets varétu but kluvis par fikséta interneta
pakalpojumu aizstajeju majsaimniecibam, savukart biznesa klientiem aizvietojamiba ir dalgja.
Zinojuma noradits, ka apvienoSanas dalibnieki darbojas interneta piesléguma pakalpojumu
tirgil, izmantojot fiks&to elektronisko sakaru tiklu.** Apvienosanas dalibnieki darbojas dazados
tirgus segmentos — BITE grupas uznémumi pakalpojumus sniedz korporativajiem klientiem
(jeb B2B), savukart Baltcom — galvenokart majsaimniecibam (jeb B2C).

ApvienoSanas dalibnieki uzskata, ka vismaz pagaidam fiksetais platjoslas internets nav pilniba

8 KP 29.03.2018. lemums Nr. 5 lieta ,,Par SIA “Bite Latvija” un SIA “Stream Networks” un SIA “LATNET
SERVISS” apvienosanos”, 37. rindkopa

9KP 08.04.2013. 1émums Nr.15 “Par BALTCOM grupas un IZZI grupas apvienoSanos”, 4.3.1. punkts, 11. lapa.
10KP 08.04.2013. I1émums Nr.15 “Par BALTCOM grupas un IZZI grupas apvienosanos”, 4.3.1. punkts, 10. lapa;
KP 28.10.2012. 1émums Nr. 76 “Par SIA ,,Baltcom TV” un SIA ,,Interneta pasaule” apvienoSanos”, 4.3. punkts,
7. lapa; KP 13.11.2010. lemums Nr.83 lieta “Par Baltkom grupas, Izzi grupas un SIA ,,EST Risinajumi”
apvienosanos U.C.

11 Skatit, pieméram, EK 30.05.2018. lemums lieta M.7000 Liberty Global/Ziggo, 165. rindkopa

12EK 19.05.2015. lemums lieta M.7421 Orange/Jazztel, 53. rindkopa

13KP 29.03.2018. lemums Nr. 5 lieta ,,Par SIA “Bite Latvija” un SIA “Stream Networks” un SIA “LATNET
SERVISS” apvienosanos”, 34.rindkopa

14 Baltcom pakalpojumus sniedz Jelgava un Jelgavas nov., Jekabpili un Jekabpils nov., Ogré un Ogres nov.,
Olaing un Olaines nov., R€zekné un Rézeknes nov., Riga, Salaspili un Salaspils nov.
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aizstajams ar mobilo platjoslas internetu, jo atskiras to cenoSanas mehanismi (mobilais internets
ir dargaks, turklat, jo lielaks atrums, jo augstaka cena). Turklat mobilajam internetam nav
garant€ta atruma (ir maksimalais atrums), savukart fiks€tajam internetam ir garantéts atrums.
Nemot véra to, ka apvienosanas dalibnieku darbiba parklajas neliela apmera korporativo klientu
(B2B) segmenta, Zinojuma noradits, ka apvienoSanas neradis biitisku ietekmi ne uz interneta
piekluves, ne datu parraides pakalpojumiem.

Ieveérojot min€to, KP $is lietas ietvaros konkréta preces tirgus definiciju atstaj atvertu, jo
konkréta apvienosanas darfjuma izvertéSana nav bitiska nozime tam, cik plasi tiek definéts
konkrétas preces tirgus. KP konstat€, ka apvienoSanas neradis negativu ietekmi uz konkurences
apstakliem jebkura no iesp&amiem tirgus segmentiem un tas neietekmés secinajumus par
apvienoSanas ietekmi ne interneta piesléguma, ne ar1 datu parraides pakalpojumu tirga.
Attieciba uz geografiska tirgus robezam, iepriek§ KP ir noradijusi, ka ietekmé&tais tirgus ir
vert€§jams ka vietgjais tirgus, t.i., teritorijas, kuras parklajas apvienoSanas dalibnieku
elektronisko sakaru tikli, kas to klientiem nodrogina interneta pieslégumu.® Savukart EK savos
lemumos noradijusi, ka interneta piesléguma un datu parraides tirgi ir nacionali tirgi.'® Savukart
Zinojuma noradits, ka geografiskais tirgus defingjams Latvijas Republikas ietvaros, nevis
atsevisSku pilsétu robezas.

Ievérojot minéto, KP ieskata, konkrétas apvienos$anas ietvaros geografiska tirgus definicija
atstajama atverta un nav nepiecie$ams izdalit Sauraku geografisko tirgu par Latvijas Republikas
teritoriju.

5. Maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgus

Maksas televizijas (mazumtirdzniecibas) tirgus ietver visus maksas televizijas pakalpojumu
veidus, neatkarigi no tehnologijas (kabeltelevizija, zemes maksas televizija, satelittelevizija),
ar kuru tie tiek nodroSinati (ar nosacijumu, ka $o aizvietojamibu vienigi tehniski ierobezo tiklu
parklajuma neesamiba)'’. Lai gan maksas televizijas mazumtirdzniecibas tirgu ir iesp&jams
segmentdt, pieméram, maksas/bezmaksas televizijas  programmu izplatisana'®,
linearas/nelinedras televizijas izplatisana'®, televizijas izplatiSand izmantoto tehnologiju
(pieméram, kabelis, IPTV, satelits u.c.)?’, EK konkréta tirgus definiciju $aja tirgdi ir atstajusi
atvertu.

Abi apvienoSanas dalibnieki darbojas ka maksas televizijas mazumtirgotaji. Baltcom ir maksas
televizijas operators, kas piedava interaktivo televiziju, digitalo televiziju un kabelteleviziju, ka
ar1 2018. gada uzsacis sniegt televizijas pakalpojumus OTT?! platforma. Bite grupas uznémums
TV Play Baltics ir maksas televizijas operators, kas izplata galalietotajiem (mazumtirdznieciba)
TV Play Baltics maksas televizijas programmu paketes, izmantojot satelita platformu, ka ari
piedava video péc pieprasijuma (VOD) platformu Go3.

Ievérojot minéto, KP ieskata, ka konkrétais tirgus ir nosakams maksas televizijas izplatiSanas
mazumtirdzniecibas tirgus.

KP ieprieks ir konstat&jusi, ka konkrétais geografiskais tirgus kabeltelevizijas pakalpojumiem

15KP 08.04.2013. 1mums Nr.15 “Par BALTCOM grupas un IZZI grupas apvienosanos”, 4.3.2. punkts, 11. lapa
16 EK 07.10.2016. lemums lieta M.8131 Tele2 Sverige/Tdc Sverige, 35., 43.-45. rindkopa; EK 08.10.2018.
1emums lieta M.8842 Tele2/Com Hem Holding, 28. rindkopa

"KP 08.04.2013. I1émums Nr.15 “Par BALTCOM grupas un IZZI grupas apvienosanos”, 8. Ip.

18 EK 07.04.2017. lemums lieta M.8354 Fox/Sky, 97. rindkopa; EK 06.02.2018. lemums lieta M.8665
Discovery/Scripps, 33. rindkopa

P EK 07.04.2017. lemums lieta M.8354 Fox/Sky, 98. un 99. rindkopa; EK 06.02.2018. lemums lieta

M.8665 Discovery / Scripps, 33. rindkopa

20 EK 07.04.2017. lemums lieta M.8354 Fox/Sky, 100. rindkopa; EK 03.08.2016. lémums lieta M.7978
Vodafone/Liberty Global/Dutch JV, 62. rindkopa

2L Over The Top jeb OTT pakalpojumi ir televizijas pakalpojumu izplatiSana nekontroléta elektronisko sakaru
tikla jeb “atverta” interneta.
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ir pilsétas, kura izbuvéts tikls, teritorija. KP, nosakot konkréto geografisko tirgu, ir némusi veéra,
ka tas ietver ar tadus maksas televizijas mazumtirgotajus, kuri nav ierobeZzoti infrastrukttiras
tehnologiska risinajuma zina un spgj piedavat savu maksas televizijas pakalpojumu plasaka
teritorija ka pilséta. Sis viedoklis ir pamatojams ar to, ka kabeltelevizijas operatori konkuré
konkréta pilséta ne tikai ar citiem kabeltelevizijas operatoriem, t.i., kabeltelevizijas platformas
ietvaros, bet ari ar maksas televizijas operatoriem, kas darbojas citas platformas. 22

EK sava péd&jo gadu praksé geografisko tirgu ir defingjusi ka nacionalu, vienlaikus noradot uz
iesp&ju segmentst regionali, t.i., vietas, kur izvietota maksas operatoru infrastruktiira®®.

Lai arT Baltcom maksas televizijas izplatiSanas infrastruktiira ir izvietota atseviskas Latvijas
pilsétas®*, apvienosanas dalibnieku ieskatd, konkrétas lietas ietvaros geografisko tirgu biitu
javerte Latvijas Republikas robezas. Tapat Zinojuma noradits, ka TV Play Baltics
pakalpojumus sniedz visa Latvijas Republikas teritorija.

Lai gan konkréta geografiska tirgus robezas varétu but nosakamas ari ka lokalas, KP uzskata,
ka konkrétas lietas ietvaros konkréta geografiska tirgus definicija var tikt atstata atvérta, jo tas
neietekm@s secindjumus par apvienoSanas ietekmi Uz maksas televizijas izplatiSanas
mazumtirdzniecibas tirgu.

6.  Televizijas izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgus

Televizijas izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgus sastav no (1) bezmaksas televizijas
programmu vairumtirdzniecibas izplatiSanas tirgus un (2) maksas televizijas nespecializétu
tému programmu izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgus, tos sikak segmentgjot pec valodas.
Tapat KP iepriek§® ir izdalijusi nespecializétu tému programmas un specializétu tému
programmas.

Prakse ieprieks, vértejot MTG Broadcasting AB grupas sabiedribu Latvija un Bite Lietuva
apvieno$anos®®, lai identificétu apvieno$anas rezultatd ietekmdto tirgu, KP analizgja, vai
janoskir (i) maksas un bezmaksas televizijas programmas; (ii) specializ€tu un nespecializétu
teému televizijas programmas; (iii) televizijas programmas péc to valodas. Nemot véra izp&tes
laika iegiito informaciju, KP secinaja, ka konkrétas preces tirgus lietas ietvaros nosakams ka
televizijas programmu, ko skatas latvieSu auditorija, vairumtirdzniecibas tirgus Latvijas
teritorija.

EK sava prakse ir noradijusi, ka pastav iesp&ja nodalit nespecializétu t€ému maksas televizijas
programmas no specializétajam. Papildus tam, visas specializ&tu tému programmas sava starpa
var nebiit aizvietojamas (piemeram, sporta programmas nav aizvietojamas ar filmu
programmam vai ar citam tematikai neatbilsto§am programmam).?’

Attieciba uz geografisko tirgu, gan KP? gan EK?® praksé televizijas programmu
vairumtirdzniecibas tirgus geografiskas robezas noteikusi ka nacionalas.

Televizijas izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgii apvienoSanas dalibnieku darbiba neparklajas,
bet apvienosanas dalibnieka Bite grupas uzn€mums — AML un Baltcom atrodas vertikalas
attiecibas: AML pardod un Baltcom perk AML raZotas un izplatitas televizijas programmas.

22 KP 08.04.2013. Iemums Nr.15 “Par BALTCOM grupas un IZZI grupas apvienosanos”, 9.Ip.

2 EK 30.05.2018. lemums lieta M.7000 - Liberty Global/Ziggo, 138.-140. rindkopa

24 Baltcom pakalpojumus sniedz Jelgava un Jelgavas nov., Jekabpilf un Jekabpils nov., Ogré un Ogres nov.,
Olaing un Olaines nov., R€zekne un Rézeknes nov., Riga, Salaspili un Salaspils nov.

5 KP 18.06.2009. lemums Nr.E02-19, 1.1.3. punkts; KP 11.05.2012. lémums Nr.42 lieta “Par “MTG
Broadcasting AB” zinojumu par tirgus daltbnieku apvienosanos”, 11.1pp.

% 06.10.2017. 1emums “Par UAB Bite Lietuva un MTG Broadcasting AB grupas sabiedribu Latvija
apvieno§anos” (turpmak — MTG lemums)

27T EK 30.05.2018. lemums lieta M.7000 Liberty Global/Ziggo, 112. rindkopa

2B KP 11.05.2012. lemums Nr.42 lieta “Par “MTG Broadcasting AB” zinojumu par tirgus dalibnieku
apvienosanos”, 4. Ip;

2 EK 30.05.2018. lemums lieta M.7000 Liberty Global/Ziggo, 98. rindkopa.
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Nemot véra minéto, ka arf lietas faktiskos apstaklus, KP uzskata, ka ir pamatoti definét konkréto
tirgu ka televizijas programmu, ko skatas latvieSu auditorija, vairumtirdzniecibas tirgu Latvijas
teritorija.

IV APVIENOSANAS IETEKMES UZ KONKURENCI IZVERTEJUMS

Atbilstosi 8T [emuma 23.-25. rindkopas minétajam apvienoSanas dalibnieku darbiba horizontali
parklajas $ados ietekmétajos tirgos:

- balss telefonijas fikséta elektronisko sakaru tikla pakalpojumu tirga;

- interneta piesléguma un datu parraides pakalpojumu tirgi;

- maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas pakalpojumu tirga.
Pastav divi galvenie veidi, ka horizontalas apvienoSanas var butiski traucét efektivu konkurenci,
jo 1pasi, radot vai nostiprinot domingjoso stavokli: (i) likvidgjot svarigus konkurences
ierobezojumus vienam vai vairakiem uznémumiem, kas attiecigi biitu palielinajusi tirgus spgju,
neizmantojot koordinétu ricibu (nekoordinéta ietekme); (ii) izmainot konkurenci ta, lai
ievérojami palielinatu varbutibu, ka uzn€mumi, kas agrak nav koordingjusi savu ricibu,
koordings un paaugstinas cenas vai citadi kaités efektivai konkurencei.*
Papildus apvienoSanas dalibnieku starpa konstatéjamas ari nehorizontalas attiecibas.
Televizijas izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgii apvienoSanas dalibnieku darbiba neparklajas,
bet apvienosanas dalibnieki atrodas vertikalas attiecibas, jo Bite grupas uznémums pardod un
Baltcom pérk Bite grupas uznémuma veidotas un izplatitas televizijas programmas.
Apvienosanas, kuras dalibnieki darbojas vertikali saistitos tirgos, var bitiski kavét efektivu
konkurenci, veidojot nekoordinétu ietekmi un koordin&tu ietekmi.
Nekoordinéta ietekme pamata var rasties tada gadijuma, ja nehorizontala apvienoSanas izraisa
norobezoSanu. Kad apvienoSanas rezultata faktiskajiem vai potencialajiem konkurentiem tiek
apgritinata vai liegta pieeja piegadém vai tirgiem, tadgjadi samazinot uzn€muma sp&ju un/vai
stimulu konkurét. Tadas norobezoSanas rezultata uznémumi, kas apvienojas, un, iespgjams, ar1
dazi to konkurenti var izdevigi paaugstinat patérétajiem prasito cenu. Koordinéta ietekme rodas
tada gadijuma, ja apvienoSanas maina konkurences raksturu ta, ka uznémumi, kas ieprieks savu
ricibu nesaskanoja, tagad visdrizak saskanos cenu paaugstinasanu vai citadi kaites efektivai
konkurencei.®!
Ievérojot min&to, turpmak sniegta ietekméto tirgu analize, atbilstosi 57.-59. rindkopas
noraditajiem raksturlielumiem.

7.  Balss telefonijas fikseta elektronisko sakaru tikla pakalpojumu tirgus

Atbilsto$i Zinojuma noraditajam, apvienoSanas dalibnieku ieskata, apvienoSanas neietekmes
konkurences apstaklus $aja tirgi.

Saskana ar SPRK publicétajiem datiem balss telefonijas pakalpojumus (gan fikséta, gan mobila
elektronisko sakaru tikla) Latvija sniedz 61 elektronisko sakaru komersants®2. Savukart balss
telefonijas pakalpojumus fikséta elektronisko sakaru tikla 2018. gada sniedza 47 elektronisko
sakaru komersanti.

Atbilstosi publiski pieejamai informacijai®® secindms, ka laika perioda no 2012. lidz

30 Pamatnostadnes par horizontalo apvieno$anos novérteianu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uznémumu koncentraciju (2004/K 31/03) (turpmak — Horizontalas Pamatnostadnes), 22. punkts

31 Pamatnostadnes par nehorizontalo apvieno$anos novértésanu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uznémumu koncentraciju (2008/C 265/07) (turpmak — Nehorizontalas Pamatnostadnes), 17.-19. punkts

32 Registreto elektronisko komersantu saraksts. Pieejams:
https://www.sprk.gov.lv/index.php/content/registresana-0 (skatits 28.01.2020.)

33 SPRK prezentacija “Elektronisko sakaru pakalpojumu tirgus attistiba Latvija un aktualitates reguléSanas
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2017. gadam balss telefonijas pakalpojumu fikséta elektronisko sakaru tikla tirgus apjoms péc
apgrozijuma arvien saruk un ievérojami popularaki klust balss telefonijas pakalpojumi mobila
elektronisko sakaru tikla. Ien@mumi no balss telefonijas fikséta elektronisko sakaru tikla
2017. gada veidoja aptuveni 17% no kop€jiem balss telefonijas ienémumiem.

Apvienosanas izpétes laika KP ieguva informaciju par tirgus dalibniekiem, kuri sniedz balss
telefonijas pakalpojumus fikséta elektronisko sakaru tikla. No apkopotas informacijas
secinams, ka lielakie tirgus dalibnieki gan p&c abonentu skaita, gan péc giita apgrozijuma 2017.
un 2018. gada ir SIA “Tet” (turpmak — Tet); SIA “Latvijas Mobilais Telefons” (turpmak —
LMT) un SIA “CSC TELECOM”. Informacija par tirgus dalibnieku tirgus dalam 2017. un
2018. gada gan p&c apgrozijuma, gan abonentu skaita apkopta Tabula Nr. 1.

Tabula Nr. 1

Balss telefonijas pakalpojumu fikséta elektronisko sakaru tikla tirgus dalibnieku tirgus
dalas 2017. un 2018. gada

Elektronisko sakaru Tirgus da!a(IIE)EL:Jc F\?)pgrozijuma Tirgus da?( gﬁ; abonentu
komersants 2017. gads 2018.gads ~ 2017.gads  2018.gads
SIA “Tet” (*)[80-90]%  (*)[70-80] %  (*) [60-70]% (*) [50-60]%
B () [-101%  ([1-10%  (*)[10-20]% (*) [10-20]%
SIA “CSC TELECOM” (*) [1-10]% (*)[1-10]% = (*)[1-10]% (%) [1-10]%
SIA “Baltcom” (*) [1-10]% (*)[1-10]% (%) [1-10]%  (*)[1-10]%

SIA “Telegrupa Baltija” (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [<1]%
AS “BALTICOM? (*) [<1]% M [<1]%  (*)[1-10]% (%) [1-10]%
Pargjie tirgus dalibnieki® (*) [1-10]% (*)[1-10]%  (*)[10-20]%  (*) [20-30]%

Avots: SPRK sniegta informacija, KP aprékini

Pamatojoties uz Tabula Nr. 1 apkopotajiem datiem, Tet balss telefonijas tirgi ir stabils lideris
un ta tirgus dala péc apgrozijuma 2018. gada ir aptuveni (*)[70-80]%, tirgus dala p&c abonentu
skaita — aptuveni (*)[50-60]%. Tam seko LMT, kura tirgus dala p&c apgrozijuma bija aptuveni
(*)[1-10] %, p&c abonentu skaita — (*)[10-20]%.

Secinams, ka apvienoSanas dalibnieka Baltcom tirgus dala gan p&c apgrozijuma, gan abonentu
skaita 2018. gada ir aptuveni (*)[1-10]%, savukart Bite grupas uznémumu — Latnet un Unistars
tirgus dala ir aptuveni (*)[1-10]%. Lidz ar to, p&c apvienoSanas Bite grupas kopgja tirgus dala
bitu zem (*)[1-10]%, kas nozimég, ka darfjums péc ta TstenoSanas neatstas butisku ietekmi uz
konkurenci balss telefonijas pakalpojumus fiksétaja elektronisko sakaru tikla tirga.

KP ieskata, nav paredzams, ka darfjuma rezultata varétu ievérojami palielinaties Bite tirgus
vara. Nemot véra Bite poziciju ietekm&taja tirgli un laika gaita pastavoso tirgus struktiiru, ka
arT to, ka jaunajam tirgus dalibniekam apvienoSanas rezultata neveidosies vai nenostiprinasies
domingjosais stavoklis $aja tirgii, nav paredzams, ka varétu tikt negativi ietekméta konkurence
balss telefonijas pakalpojumu tirgi.

konteksta”, 6. slaids (Balss telefonijas ienémumi fiks€tajos un mobilajos tiklos) Pieejams:
https://www.sprk.gov.lv/sites/default/files/editor/ESPD/Faili/ES_Tirgus_attistiba_15052018.pdf
3 T.sk. Bite grupas uznémumi Latnet un Unistars



68

69

70

71

11
8.  Interneta piesléeguma un datu parraides pakalpojumu tirgus
Interneta piesléguma pakalpojumus Latvijas teritorija sniedz 171 elektronisko sakaru
komersants. Interneta piesléguma pakalpojumus fikséta elektronisko sakaru tikla 2018. gada
sniedza 158 elektronisko sakaru komersanti.®® Informacija par pakalpojumu sniedzgjiem fikséta
elektronisko sakaru tikla apkopota Tabula Nr. 2.

Tabula Nr. 2

Interneta pakalpojumu fikséta elektronisko sakaru tikla tirgus dalibnieku tirgus dalas

2017. un 2018. gada
Elektronisko sakaru Tirgus dala pec apgrozijuma Tirgus dala péc abonentu
K ; (EUR) skaita
omersants 2017. gads 2018.gads  2017.gads  2018.gads
SIA “Tet” (*) [40-50]% (*) [40-50]% = (*) [40-50]% @ (*) [40-50]%
SIA “Latvijas Mobilais (*) [10-20]% (*) [10-20]%  (*) [10-20]% @ (*) [10-20]%
Telefons”
SIA “Baltcom” (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [10-20]%  (*) [10-20]%
AS “BALTICOM” (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]%
SIA “DAUTKOM TV” (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]%
SIA “Telia Latvija” (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [<1]% (*) [<1]%
SIA “LIVAS KTV” (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]%
Parégjie tirgus daltbnieki®® (*) [10-20]% (*) [10-20]%  (*) [10-20]% (*) [10-20]%

Avots: SPRK sniegta informacija, KP aprékini

Atbilstosi Tabula Nr. 2 apkopotajiem datiem secinams, ka lielakais tirgus dalibnieks ir Tet, kura
tirgus dala gan péc apgrozijuma, gan abonentu skaita ir aptuveni (*) [40-50]%. Tam seko LMT,
kura tirgus dala ir aptuveni (*) [10-20]%. ApvienoSanas dalibnieka Baltcom tirgus dala p&c
abonentu skaita ir aptuveni (*) [10-20]%. P&c apvienosanas Bite tirgus dala butu aptuveni
(*) [1-10]% (p&c abonentu skaita) un (*) [10-20]% (péc apgrozijuma). Lidz ar to nav
paredzams, ka apvienoSanas rezultata var€tu tikt biatiski ietekméta konkurence interneta
piesléguma pakalpojumu fikseta elektronisko sakaru tikla tirgh Latvijas teritorija.

Jaatzimé, ka Zinojuma noradits, ka apvienoSanas dalibnieki darbojas dazados tirgus segmentos
(Bite — B2B un Baltcom — B2C). Ieprieks KP praksg ir tikusi vértéta Bite pozicija B2B segmenta
un secinats, ka Bite tirgus dala p&c apgrozijuma 2016. gada bija (*) [1-10]% robezas.?’ Savukart
Baltcom korporativo klientu apjoms ir veért€§jams ka nebitisks, Iidz ar to nav paredzams, ka
apvienoSanas rezultata varétu tikt biitiski ietekméeta konkurence arf tad, ja apvienosanas ietekme
tiktu verteta atseviskos klientu segmentos — konkréti B2B segmenta.

Baltcom darbojas galvenokart B2C segmenta. Saskana ar tirgus dalibnieku sniegto informaciju,
atseviski vertgjot popularako tirgus dalibnieku pozicijas B2C segmenta, secinams, ka Tet
abonentu skaits 2018. gada ir (*), LMT — (*), savukart Baltcom (*) (aptuveni [60-70]% jeb (*)
no Baltcom abonentiem atrodas Rigas regiona). Balticom® abonentu skaits bija (*), SIA “Livas

3% Atbilstosi SPRK sniegtajai informacijai - Interneta pakalpojums mazumtirdznieciba fikséta elektronisko
sakaru tikla

3 T.sk. Bite grupas uznémumi Latnet un Unistars

37KP 29.03.2018. lemums Nr. 5 lieta ,,Par SIA “Bite Latvija” un SIA “Stream Networks” un SIA “LATNET
SERVISS” apvieno$anos”

38 Pakalpojumus sniedz galvenokart Rigas administrativaja teritorija un Salaspili (pieejams:
https://balticom.lv/lv/internets)
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KTV” — (*). Nemot véra minéto, Tet ari B2C segmenta ir ieguvis stabilu poziciju un Tet
abonentu skaits ir (*) lielaks ka tuvako sekotaju. Lidz ar to secinams, ka apvienosanas rezultata
Bite iegiis interneta pakalpojumu sniedz&ju, kas galvenokart darbojas Rigas regiona. Vienlaikus
tirgli darbojas tirgus dalibnieks Tet, kam ir biitiska nozime interneta pakalpojumu sniegSanas
fikseta elektronisko sakaru tikla tirgd.

Tirgus dalibnieki par apvienosanas ietekmi konkrdtaja tirgii sniegusi informaciju®®, ka
iespgjama negativa ietekme varétu izpausties caur pakalpojumu mazumtirdzniecibas
Skerssubsidésanu, pieméram, sniedzot bezmaksas fikséta interneta mazumtirdzniecibas
pakalpojumu, ja klients iegadajas mobilo sakaru pakalpojumu. Tapat tirgus dalibnieki
noradijusi*’, ka apvieno$ands rezultatd apvienotajam uznpémumam tiks iesp&ja veidot un
klientiem piedavat pilnu pakalpojumu klastu, integréjot Baltcom fiks€to internetu, balss un
maksas televizijas pakalpojumus, tadgjadi iegiistot paaugstinatas konkurences prieksrocibas
pret citiem pakalpojumu sniedz€jiem. Plasais pakalpojumu klasts (internets, televizija,
elektriba, mobilie sakari), ko sp€s nodro$inat Bite, biis liela prieksrociba konkurences zina un
tadgjadi tiks negativi ietekméta konkurence, Iidz ar to tirgus dalibnieku bazas saistitas ar
iesp&jamu konkurentu poziciju pasliktinasanos.

P&dgjos gados ir aktuala telekomunikaciju konvergence — interneta, mobilo, fikséto un
televizijas/video sakaru sapluisana viena pakalpojuma komplekta. ApvienoSanas rezultata Bite
ieglis iesp&ju patérétajiem nodroSinat dazadu telekomunikaciju pakalpojumu komplektus.
Nozime ir ne tikai sp&jai piedavat dazadus telekomunikaciju pakalpojumu komplektus, bet ari
apvienoSanas dalibnieku pozicijam katra pakalpojumu grupa. Lai arT apvienoSanas rezultata
izveidosies tirgus dalibnieks, kas pakalpojumus spés nodrosinat dazadas tehnologiju
platformas, piedavajot pakalpojumu komplektus, janem veéra, ka liderpozicijas katra no
pakalpojumu grupam ienem citi tirgus dalibnieki, ka arT paterétajiem joprojam bis iesp&jams
izvEleties citus pakalpojumu sniedzgjus.

VAS ,Latvijas Valsts radio un televizijas centrs” (turpmak — LVRTC) noradijis, ka interneta
piesléguma un datu parraides pakalpojumu fikséta elektronisko sakaru tikla tirgli negativa
ietekme nav paredzama, jo Iidz Sim katrs no Siem operatoriem darbojas dazados segmentos un
apvienoSanas rezultata var tikt piedavats plaSaks pakalpojumu klasts, kas nebiitu vértéjams ka
negativi ietekméjoss faktors.

KP ieskata §ada veida apvienoSanas telekomunikaciju joma varétu radit bazas konkurentiem un
iesp€jamais vairaku produktu piedavajums varétu ietekmét telekomunikaciju uzn€mumus, kas
piedava tikai mobilos sakarus vai fiksétos pakalpojumus vai pat apgriitinat jaunu tirgus
dalibnieku ienaksanu tirgli. Tomér, nemot véra apvienosanas dalibnieku pozicijas, pakalpojumu
klasta paplaSinasanas un iesp€ja piedavat paterétajiem tikamus pakalpojumu komplektus nav
vert€jama negativi, jo tas paplasina un neierobezo klientu izvéles iespgjas.

Ievérojot iepriek§ minéto, KP secina, ka apvienoSanas rezultata neradisies un nenostiprinasies
domingjosais stavoklis un netiks biitiski samazinata konkurence interneta piesléguma un datu
parraides pakalpojumu Latvijas Republikas teritorija tirga.

9.  Maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgus

Saskana ar SPRK sniegto informaciju televizijas izplatiSanas pakalpojumus Latvijas
Republikas teritorija sniedz 34 elektronisko sakaru komersanti. Kopgjais abonentu skaits 2018.
gada bija 655 348, savukart ienémumu apjoms — (*) EUR. Informacija par televizijas
pakalpojumu mazumtirgotajiem apkopta Tabula Nr. 3

39 (*)
40 (*)
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Tabula Nr. 3

Maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgus dalibnieku tirgus dalas
2017. un 2018. gada

. Tirgus dala péc apgrozijuma Tirgus dala péc abonentu
EIeklt(roomn:esrlég1 r??skaru (EUR) skaita

2017. gads 2018. gads 2017. gads 2018. gads
SIA “Tet” (*) [60-70]% (*) [50-60]%  (*) [50-60]%  (*) [50-60]%
SIA “Baltcom” (*) [10-20]% (*) [10-20]%  (*)[10-20]%  (*) [10-20]%
21?511;\/ Play Baltics Latvijas (*) [10-20]% (*) [10-20]% (*) [1-10]% (*) [1-10]%
AS “BALTICOM” (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*)[1-10]1% = (*) [1-10]%
SIA “DAUTKOM TV?” (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*)[1-10]% = (*) [1-10]%
S bl (0% (0% ([-101% (%) [1-20%
SIA “LIVAS KTV” (*) [<1]% (*) [1-10]% (*)[1-10]% = (*) [1-10]%
Pargjie tirgus dalibnieki (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]% (*) [1-10]%

Avots: SPRK sniegta informacija, KP aprékini

Saskana ar Tabula Nr. 3 apkopoto informaciju secinams, ka tirgus Iideris ir Tet, kura tirgus dala
2018. gada péc apgrozijuma ir aptuveni (*) [50-60]% un p&c abonentu skaita — (*) [50-60]%.
Tam seko abi apvienoSanas dalibnieki — Baltcom un Bite grupas uznémums TV Play Baltics,
kuru tirgus dalas p&c apgrozijuma 2018. gada ir (*) [10-20]% un (*) [10-20]%, savukart p&c
abonentu skaita — (*) [10-20]% un (*) [1-10]%.

Tadgjadi apvienosanas dalibnieku tirgus dala p&c apvienosanas biis aptuveni (*) [20-30]% (p&c
apgrozijuma) un (*) [20-30]% (p&c abonentu skaita). Tapat prognozgjams, ka péc apvienosanas
darTjuma TstenoSanas Tet tirgus dala ietekm@&taja tirgl bus (*) lielaka ka Bite. Savukart
apvienota Bite uznémuma tirgus dala bus (*) lielaka ka tuvaka sekotaja — Balticom.

Lai padzilinati izvértétu konkurences situaciju konkrétaja tirgii, tika noteikts tirgus dalu
sadalijums un informacija par konkurences attistibu konkrétaja tirgai, izmantojot Herfindala-
HirSmana indeksu (turpmak — HHI). HHI ir plasi pielietojams raditajs tirgus analiz€, kas norada
tirgus koncentracijas Itmeni un var palidzet novertét konkurences situaciju tirg. Atbilstosi
Horizontalajam Pamatnostadném HHI zem 1000 norada uz zemu tirgus koncentraciju, 1000 <
HHI < 2000 norada uz vid&ju tirgus koncentraciju, bet HHI virs 2000 norada uz augstu tirgus
koncentraciju. Tirgos, kuros ir vid€ja koncentracija, apvienosanas uzskatama par tadu, kas var
negativi ietekmé&t konkurenci, ja apvienoSanas rezultata HHI pieaugums parsniedz 250 punktus,
savukart tirgos, kuros ir augsta koncentracija — 150.

Koncentracijas imena izmainas ietekmétaja tirga

Gads 2017 2018

HHI pirms darijuma 3505 3317
HHI pec darfjuma 3581

HHI pieaugums 264

HHI pirms apvienosanas péc tirgus dalibnieku abonentu skaita parsniedz raditaju 2000, kas
norada uz 1pasi augstu koncentraciju tirgli. Nemot vera tirgus dalibnieku tirgus dalu raditajus,
p&c apvienosanas HHI biis augstaks par 2000, bet HHI pieaugums jeb deltas koeficients ir 264,
kas rada bazas par apvienoSanas ietekmi uz konkurenci tirgi.
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82 levérojot minéto, KP arT padzilinati analiz§ja apvienoSanas dalibnieku apgrozijuma un
abonentu skaita dinamiku laika perioda no 2016. lidz 2019. gadam, kas apkopota Tabula
Nr. 4.4

Tabula Nr. 4
ApvienoSanas dalibnieku abonentu skaits un apgrozijums (EUR bez PVN)
(2016. — 2019. gads)
| 2016 2017 2018 2019
Apgrozijums (*) (*) () ()
DTH Abonentu * - " "
TV Play skaits ) ) ) )
Baltics Apgrozijums *) *) *) *)
OoTT Abonentu * - - -
i *) *) *) *)
Apgrozijums (*) (*) () ()
Kopa Abonentu * - * *
i *) *) *) *)
71 * * * *
T
televizija Kai *) *) *) *)
Baltcom skaits
Apgrozijums - - *) *)
OTT Abonentu ) i *) *)
skaits
Apgrozijums (*) (*) () ()
Kopa Abonentu
P aits *) *) *) *)
Avots: Tirgus dalibnieku sniegta informacija

83 No Tabula Nr. 4 apkopotas informacijas secinams, ka TV Play Baltics apgrozijums no
televizijas mazumtirdzniecibas satelita platforma ir veidojis lielaku iep@émumu apjomu,
neraugoties uz to, ka abonentu skaits, salidzinot ar Baltcom, ir vairak ka (*) mazaks.

84  Bite grupas uznémums TV Play Baltics Iidz Sim darbojies ka televizijas mazumtirgotajs un
izplatijis televizijas programmas satelita tik1a*? visa Latvijas teritorija, tom@r tas nav darbojies
televizijas izplatiSana, izmantojot popularakas tehnologijas. Baltcom sniedz televizijas
pakalpojumus ciparu (DTV), analoga (ATV) un interneta protokola (IPTV), ka ar1 2018. gada
nogalé uzsacis sniegt OTT tehnologija.

85 Zinojuma noradits, ka satelita platformas televizija zaud€ savu popularitati lietotaju vidi, ko

apstiprina Tabula Nr. 4 apkopota informacija. Tapat Zinojuma noradits, ka, nemot véra
televizijas satura un interneta tirgus attistibu, ar klasiskas maksas televizijas pakalpojumiem
aizvien vairak konkuré OTT pakalpojumi, kas sp&j piedavat kvalitativu saturu klientiem &rta
vieta. Pieméram, Tet ir publiski paudis, ka izaugsmi piedzivojusi Shortcut lietotne, kam
2019. gada izskana bijis divas reizes lielaks klientu skaits neka 2018. gada. Saskana ar publiski
pieejamo informaciju Tet ir saglabajis Ilideribu Latvijas un arT pasaules straumé&Sanas
pakalpojumu vidi, tostarp apsteidzot vienu no pasaulé zinamakajiem zimoliem “Netflix”.*3

1 Pamatojoties uz apvieno§anas dalibnieku sniegto informaciju

42 Saskana ar Zinojuma noradito DTH jeb satelita tehnologija arvien zaudg savu popularitati un 2019. gada
abonentu skaits bija (*), savukart 2016. gada abonentu skaits bija (*). Secinams, ka salidzinot ar 2016. gadu,
abonentu skaits 2019.gada, ir sarucis par aptuveni (*)%.

43 “Shortcut popularitate Latvija apsteidz 'Netflix', noskaidrojis Tet”

Pieejams: https://www.delfi.lv/bizness/tehnologijas/shortcut-popularitate-latvija-apsteidz-netflix-noskaidrojis-
tet.d?id=51835809
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Iepriek§ minéto par OTT platformu augosSo popularitati apstiprina Tabula Nr. 4 apkopota
informacija, jo ik gadu pieaug abonentu skaits un apgrozijums, ko nodroSina TV Play Baltics
OTT pakalpojums. Jaatzimé, ka Bite 2019. gada nogalé naca klaja ar jaunu televizijas produktu
— G03.% Bite norada, ka Go3 ir uzlabota un papildinata TV Play Premium pakalpojuma versija,
kas tiek piedavata visiem interesentiem Latvija. Go3 ir strauméSanas (OTT) pakalpojums
interneta vide. Tas ietver gan saturu péc pieprasijuma (filmas, seriali, raidijumi, TV arhivs), gan
linearo saturu (kopuma 39 televizijas programmas). Vienlaikus Bite norada, ka, salidzinot ar
TVPlay Premium piedavajumu, pakalpojums papildinats ar linearo saturu (televizijas
programmam), pieeja pakalpojumam caur mazajiem ekraniem un interneta vietném papildinata
ar piekluvi izmantojot dekoderu un SMART TV aplikacijas, ka ar1 tiek nodrosinata piekluve
bezsaistes reZima.

Tomer, neraugoties uz tehnologiju attistibu un jauninajumu (pieméram, jau iepriek$ miné&tas
OTT platformas) augoso popularitati*®, “klasiska” televizija Latvijas patérétajiem joprojam ir
populara. Saskana ar SPRK apkopoto informaciju 2018. gada lielako Ipatsvaru péc televizijas
tehnologijas veido IPTV un kabeltelevizija — aptuveni 77% no kopgja televizijas pieslégumu
skaita.*®

Lidz ar to secinams, ka Bite apvienoSanas rezultata iegiis stabilu maksas televizijas
mazumtirgotaju, kura riciba ir paslaik popularakas televizijas tehnologijas un stabils klientu
loks Riga un citas Latvijas pilsétas.

Vertgjot galvenokart no tirgus koncentracijas aspekta, pirmskietami secinams, ka apvienoSanas
varétu ietekm& konkurenci ietekmétaja tirgl. Vistie$aka apvienoSanas ietekme bus
konkurences zaud€Sana apvienoSanas dalibnieku starpa. Tomér, lai novert€tu, vai mingta
apvienoSanas varétu negativi ietekmét konkurenci, papildus ir janem véra ari citi tirgil
pastavosie faktori.

Viens no faktoriem, kas janem véra, ir tirgl pastavosas ienakSanas barjeras. LMT 2016. gada
uzsaka LMT Majas viedtelevizijas pakalpojumu piedavasanu paterétajiem. Vienlaikus no
Tabula Nr. 3 apkopotas informacijas secinams, ka 2 gadu laika LMT ir sp&jis piesaistit aptuveni
(*)[1-10] % no maksas televizijas abonentiem. LMT ienaksana tirgi liecina par to, ka jauniem
tirgus dalibniekiem ir iesp&ams ienakt konkretaja tirgli un piesaistit paterétajus.

Tirgus dalibnieku viedoklis par apvienoSanas ietekmi ietekmétaja tirgl saistitas jau ar ieprieks
72. rindkopa minéto — Bite potencialu nakotné paterétajiem piedavat plaSu pakalpojumu
komplektu, apvienojot pakalpojumus gan fikseta, gan mobila tikla, ka rezultata apvienoSanas
rezultata tiktu raditas paaugstinatas konkurences prieksrocibas pret citiem pakalpojumu
sniedzgjiem.

KP ieskata, lai gan apvienojas maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgus
dalibnieki, kuru pozicijas ietekmétaja tirgt ir Iidzigas (2. un 3. lielakais tirgus dalibnieks), tomér
tirgli darbojas Tet, kura tirgus dala arT péc apvieno$anas darijjuma TstenoSanas biis vairak ka (*)
lielaka ka Bite. Izvertgjot konkurences apstaklus maksas televizijas tirgli, KP secina, ka, lai ar1
apvienoSanas rezultata apvienota tirgus dalibnieka tirgus dala pieaugs un tirgus ir augsti
koncentréts, pat€rétajiem ir citi maksas televizijas pakalpojumu sniedzgji, kas sp€s radit
konkurences spiedienu uz Bite p&c apvienosanas.

Nemot véra Zinojuma ietverto un papildu iegiito informaciju, KP secina, ka apvienoSanas
rezultatd nerodas un nenostiprinds domingjoSais stavoklis un nevar tikt bitiski samazinata
konkurence maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgii Latvijas Republikas
teritorija.

44 “Prezente Go3 — Baltija lielako video satura platformu” Pieejams: https://kursors.lv/2019/12/03/prezente-go3-
baltija-lielako-video-satura-platformu/

% Arvien vairak Latvijas telekomunikaciju uznémumi sak piedavat pakalpojumus OTT platforma: LMT
Straume, Baltcom Smart TV (kops 2018. gada nogales), Shortcut, TV Dom, ka arT Latvija pieejamas pasaules
meroga platformas: TV Play, Amazon Prime, Google Play, Netflix,

46 piegjams: https://infogram.com/id-es_nozares_raditaji_2018-1hxj48gk0y154vg?live 11. lapa
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10. Televizijas programmu vairumtirdzniecibas tirgus

ApvienoSandas ietekmes novertejums

KP ieprieks praksg ir secindjusi, ka Bite grupas uznémuma AML televizijas programmam ir
butiska nozime televizijas programmu, kuru skatas latvieSu auditorija, izplatiSanas
vairumtirdzniecibas tirgli Latvijas Republikas teritorija. Nemot véra So bitisko lomu
vairumtirdzniecibas ITmeni, ir pamatoti apgalvot, ka Bite ir biitiska ietekme uz konkurences
apstakliem iepriek§€ja posma tirgii (televizijas programmu vairumtirdznieciba) un lidz ar to ar1
uz cenadm un piegades nosacijumiem pakartotaja tirgii (televizijas pakalpojuma
mazumtirdzniecibas tirgdi).*’

ApvienoSanas izp&tes ietvaros tika izmantota informacija no SIA “TNS LATVIJA” (turpmak -
TNS) par televizijas programmu skatiSanas dalam p&c auditorijas nacionalitates, kas apkopota
Tabula Nr. 5.

Tabula Nr. 5

Televizijas programmu, ko skatas latvieSu auditorija, skatiSanas dalas 2018. gada
(vecuma no 4. g.)

SkatiSanas Iedalijul_ns péc Péc Kopegja
- TV . tematikas - o
Izplatitajs rogramma laika dala %, (specializits/ tematikas skatiSanas
prog 2018 peclanzet kopa laika dala
nespecializets) ’
TV3 16,2 N
LNT 12,4 N
AML 3+ 1,8 N 339 35,2
TV6 3,5 N
Kanals 2 1,3 S 1,3
Latvijas Televizija LTV1 15,2 N
19,4 19,4
(LTV) LTV 42 N % %
PBK 2,8 N
NTV Mir
Baltijas Mediju Baltic 39 N 8.6
Alianse REN TV ’ 9,8
(BMA) . 1,9 N
Baltic
Dom Kino 1,2 S 1.2
Federal'noye
gosudarstvennoye
unitarnoye
predpriyatiye
“Vserossiyskaya RTS Fl’tl_e_lneta 2,9 N 29 29
gosudarstvennaya aftija
televizionnaya i
radioveshchatel'naya
kompaniya”
TV Latvija RigaTV 24 2,4 N 2,4 2,4
360TV 1,2 N 1,2
360 (tet ' : 2
(tef) STV 1,4 s 14 8
Vidzemes televizija Re: TV 0,9 N 0,9 0,9
Nickelodeon .
U K. Limited Kidzone TV 0,9 S 0,9 0,9
Citi 25,9

4 MTG lemums, 66. rindkopa
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Saskana ar iegiito informaciju par televizijas programmu skatiSanas dalam 2018. gada,
secinams, ka AML programmas joprojam ir skatitakas televizijas programmas latviesu
auditorijas vidi, to skatiSanas dala — 35,2%. Latvijas Televizijas (programmas LTV1, LTV7)
kopgja auditorijas skatiSanas dala 2018. gada bija 19,4%. Secinams, ka televizijas
vairumtirdzniecibas tirgus joprojam kopuma ir koncentréts, lai gan AML latvieSu auditorijas
dala, salidzinot ar 2016. gadu, ir par 4,5 procentpunktiem zemaka.*?

Tirgus dalibnieki izp&tes laika ir apstiprinajusi jau MTG lémuma konstatéto, ka, darbojoties
televizijas pakalpojuma mazumtirdznieciba, ir bitiski ieklaut AML programmas televizijas
pakete. No pieprasijuma puses AML programmas latviesu auditorijai nav aizvietojamas ar
citam televizijas programmam, jo ir ierobezotas iesp&jas izveidot konkurétspejigu piedavajumu
bez AML programmu ieklausanas pakalpojuma.*® Lietas ietvaros aptaujatie tirgus dalibnieki
noradijusi, ka latvieSu auditorijai AML televizijas programmu raditajam saturam joprojam
faktiski nav aizvietotaju.

Nemot véra 9. nodala konstateto par televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgus
koncentraciju, secinams, ka lielakais televizijas mazumtirgotajs Latvija ir Tet. (*)

Ieveérojot to, ka 2014. gada Tet bija partraucis televizijas programmas TV3 retranslaciju, KP
lietas izpétes laika ieguva informaciju no Tet par to, kadu ietekmi atstaja Sis televizijas
programmas retranslacijas partrauksana.®® Saskana ar sniegto informaciju Tet nacas veikt virkni
darbibu, lai noveérstu klientu aizpliiSanu pie citiem operatoriem, kas, (*). Tet ieskata, Tstenotas
darbibas bija “krizes scenarija ievieSana”, nevis ikdienas uznéméjdarbiba. Lai ar1 TV3
programmas retranslacijas partraukSana tika Tstenota pirms vairakiem gadiem, tomer faktiska
situacija televizijas vairumtirdzniecibas tirgii biitiski nav mainijusies, t.i., jaunas, popularas
televizijas programmas, kuras skatas biitiska dala latviesu auditorijas, nav ienakuSas un TV3
joprojam ir skatitaka televizijas programma latvie$u auditorijas vidii.”! Lidz ar to, KP ieskata,
TV3 loma nav biitiski mainijusies.

Vairums aptaujato tirgus dalibnieku, kuri darbojas televizijas mazumtirdzniecibas tirgd,
galvenokart noradijusi uz bazam par to, ka televizijas programmu mazumtirgotaja un
vairumtirgotaja atraSanas viena uzp€mumu grupa var radit diskriminacijas risku attieciba uz
AML izplatito programmu iegades nosacijumiem Bite grupas uznémumu konkurentiem. Proti,
pastav risks, ka, iespgjams, apvienoSanas rezultata Bite, izmantojot savu tirgus varu, ierobezos
citu komersantu darbibu tirgii, pieméram, Bite grupas uznémumiem AML audiovizualais saturs
tiks piedavats uz labakiem noteikumiem, vai citiem konkurentiem tiks piedavats ar
apgrutinoSiem noteikumiem vai par augstaku maksu, radot priekSrocibas Bite grupas
uzpémumiem.

KP sadiem tirgus dalibnieku apsvérumiem piekrit. Ka jau minéts 58. un 59. rindkopa, viens no
veidiem ka nehorizontala apvienoSanas var butiski kavet efektivu konkurenci ir nekoordinéta
ietekme. Atbilstosi Nehorizontalajam Pamatnostadném nehorizontala apvienosanas vertikalos
tirgos var izraisit pakartoto konkurentu izmaksu paaugstinasanos, norobezojot vinu piekluvi
kadam svarigam izejmaterialam.>

Noveértgjot pret konkurenci veérstas norobezoSanas no izejmaterialiem stratégijas iesp&jamibu,
EK, pirmkart, parbauda, vai apvienotais uznémums péc apvienoSanas varés biitiski ierobeZot
pieeju izejmaterialiem (iesp&ja), otrkart, vai tam biis stimuls to darit (stimuls), un treSkart, vai
norobezoSanas stratégijai bus butiska negativa ietekme uz pakartoto konkurenci (efekts uz

48 MTG lemums, 35. rindkopa

49 MTG lemums, 65. rindkopa

%0 STA “Lattelecom” (tagad — Tet) 2014. gada bija partraucis televizijas programmas retranslaciju. Skat.,
pieméram: https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/lattelecom-partrauc-tv3-retranslesanu.a81652/

°12014. gada TV3 bija skatitaka televizijas programma, ko skatas latvieSu auditorija https://www.kantar.lv/4697-
tv-kanalu-auditorijas-2014-gada/

52 Nehorizontalas Pamatnostadnes, 30. rindkopa



https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/lattelecom-partrauc-tv3-retranslesanu.a81652/
https://www.kantar.lv/4697-tv-kanalu-auditorijas-2014-gada/
https://www.kantar.lv/4697-tv-kanalu-auditorijas-2014-gada/
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konkurenci).>®

Lai norobezoSana no izejmaterialiem raditu bazas, apvienoSanas rezultata izveidotajam
vertikali integrétajam uzn€émumam ir jabiit ievérojamai ietekmei iepriek$¢ja posma tirgii. Tikai
tados apstaklos var paredzet, ka apvienotajam uznp€mumam bus biitiska ietekme uz konkurences
apstakliem iepriek$¢ja posma tirgii un lidz ar to, iesp&jams, arl uz cenam un piegades
nosactjumiem pakartotaja tirgi.>*

Nehorizontalo Pamatnostadnu 25. punkta noradits, ka maz ticams, ka EK uzskatis, ka bitu
pamats bazam nehorizontalas apvienoSanas gadijuma neatkarigi no ta, vai ta ir koordinéta vai
nekoordinta apvienoSanas, ja jaunas p&c apvienoSanas izveidotas struktiiras tirgus dala
attiecigajos tirgos biis mazaka par 30 % un pé&c apvienosanas HHI biis zemaks par 2 000.

Ka jau tika secinats 9.nodala apvienoSanas rezultata Bite klis par otru lielako maksas
televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgus dalibnieku. Ja lidz Sim Bite spgja piedavat
televizijas pakalpojumus satelita un OTT platformas, tad apvienoSanas rezultata Bite iegis
stabilu maksas televizijas operatoru, kura riciba ir paslaik popularakas televizijas izplatiSanas
tehnologijas un stabils klientu loks Riga un citas Latvijas pilsétas. Lai arT saskana ar 9. nodala
secinato, Bite tirgus dala maksas televizijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas tirgii bus aptuveni
(*)[20-30]%, tirgus kopuma ir vértejams ka augsti koncentréts un HHI raditajs ievérojami
parsniedz 2 000. Tapat augstak $aja nodala apkopota informacija, tostarp, tirgus dalibnieku
viedokli liecina, ka Bite piemit ievérojama ietekme ieprieks€ja posma (maksas televizijas
izplatiSanas vairumtirdzniecibas) tirgi.

Ievérojot minéto, izp&tes laika iegtta informacija liecina, ka Bite stavoklis maksas televizijas
izplatiSanas vairumtirdzniecibas un pakartotajd — maksas televizijas izplatiSanas
mazumtirdzniecibas tirgi var€tu sniegt iesp&ju istenot norobezoSanu no AML televizijas
programmam un tadg&jadi varetu tikt nodarits butisks kaitgjums efektivai konkurencei. Lidz ar
to §1 apvienoSanas var butiski samazinat konkurenci minétajos tirgos.

Secinajumi par ietekmi uz konkurenci

Jau 2017. gada Bite Lietuva un MTG Broadcasting AB grupas sabiedribu Latvija*
apvieno$anas lieta (turpmak — 2017. gada apvienoSanas) KP vértéja AML ietekmi reklamas
izvietoSanas un televizijas vairumtirdzniecibas tirgos. Tika nemtas véra ari potencialas
komercattiecibas starp iesaistitajiem uznémumiem jeb potencialas vertikalas attiecibas starp
apvienoSanas dalibniekiem. Lidz ar to tika vertétas vertikalas attiecibas gadijuma, ja Bite
Lietuva p&c apvienosanas ar AML uzsaktu darbibu televizijas mazumtirdznieciba.>® Nemot
vera, ka apvienoSanas ietekme uz tirgu radija baZas par konkurences samazina$anos minétajos
tirgos, ar KP 06.10.2017. lémumu Nr. 22 Bite Lietuva uznémas saistosos noteikumus, ar mérki
efektivi novérst KP konstatétos konkurences kaveSanas riskus, tostarp televizijas
vairumtirdzniecibas tirgi. Ar KP 06.10.2017. lémumu Nr. 22 noteiktie saistosie noteikumi ir
speka un saglabas to saistoSo speku ar1 péc §1 [émuma pienemsanas.

Vienlaikus no KP apkopotajiem tirgus dalibnieku viedokliem KP secinaja, ka, tirgus dalibnieku
ieskata, min&to saisto$o noteikumu interpretacija p&c $is apvienoSanas var nebiit viennozimiga,
un pastav bazas par iespéjamu AML sniegto pakalpojumu norobeZzoSanu, ko apvieno$anas
rezultata biis motivéta Tstenot Bite grupa. Proti, Bite stavoklis maksas televizijas izplatiSanas
vairumtirdzniecibas (skat. [@émuma 10. nodalu) un tam pakartotaja televizijas izplatiSanas
mazumtirdzniecibas (skat. lémuma 9. nodalu) tirgti rada iesp&ju istenot norobezosanu no AML

%3 Nehorizontalas Pamatnostadnes, 32. rindkopa

% Nehorizontalas Pamatnostadnes, 35. rindkopa

% MTG Broadcasting AB grupas sabiedribu Latvija nosaukumu maina uz SIA “All Media Baltics” Latvija tika
Istenota 2017. gada, [1dz ar to turpmak teksta — AML

% “Bite” Sogad saks piedavat televiziju mobilajas iericés. Pieejams: http://www.infotop.lv/article/Iv/bite-
sogadsaks-piedavat-televiziju-mobilajas-ierices
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televizijas programmam citiem mazumtirdzniecibas tirgii esoSajiem tirgus dalibniekiem,
tadgjadi potenciali nodarot butisku kait€§jumu efektivai konkurencei lejupejosaja tirgi.

Nemot véra tirgus dalibnieku izteiktas bazas un iesp&jamas atskiribas par 2017.gada
apvienoSanas l€émuma noteikto saisto$o noteikumu punktu, tostarp paredzot Bite grupai
“lilzplatit visiem tirgus dalibniekiem apvienota uzpémuma televizijas programmas uz
nediskriminéjosiem noteikumiem (..)”" interpretaciju, KP liidza Bite sniegt skaidrojumu par
saistoSo noteikumu interpretaciju, kas btitu piemérojama p&c apvienoSanas istenosanas.

Bite skaidroja, ka: “saistosie noteikumi interpretéjami ta, ka nediskriminésanas piendakums
attiecas uz AML (BITE Grupas) sadarbibu ar visiem tirgus dalibniekiem, neatkarigi no ta, vai
tie ir BITE Grupas uznémumi vai neatkarigi uznémumi. Nemot vérd, ka 2017. gada Lémuma
noteiktie saistoSie noteikumi nav atcelti, uzskatam, ka nediskriminésanas piendakums ir
attiecinams uz visiem tirgus dalibniekiem, kas varétu pievienoties BITE grupai vai izstaties no
tas. (..) Nav pamata uzskatit, ka SIA “Baltcom” pievienosanas BITE Grupai jebkada méra
maina 2017.gada Lémuma attiecinamibu un tvérumu uz BITE Grupu, 2017. gada Lemums péc
darijuma pabeigsanas ir attiecinams uz BITE Grupu tapat ka lidz §im.” ®8

Balstoties uz 2017. gada apvieno$anas lémuma vértétajam bazam par pakalpojumu pieejamibu,
veiktajiem apsverumiem UN izrietosi izvirzitajiem saistoSajiem noteikumiem, kuru meérkis ir
noverst potencialu konkurences ierobezojumu, kas varetu rasties AML sniegto pakalpojumu
ierobezoSana apjoma, maksa vai nevienlidzigu noteikumu piemé&roSana, KP secina, ka
pastavosie saistoSie noteikumi interpretacija, kadu apstiprina Bite, risina ari §is apvienoSanas
ietvara paustas konkurences kaveésanas bazas. Lidz ar to KP secina, ka spéka esoSie saistosi
noteikumi novers apvienosanas negativas sekas konkurencei konkrétaja tirgi.

Vienlaikus jaatzimé, ka pienakums piedavat saistoSos noteikumus gulstas uz apvienoSanas
dalibniekiem. Tadgjadi saistoSo noteikumu satura tiesisko noteiktibu rada apvienoSanas
dalibnieka saistos$a noteikuma saturs un interpretacija par ta piem&roSanu. Tas attiecas ari uz
gadfjumiem, kad nepiecieSams noskaidrot saistoSa noteikuma turpmaku iedarbibu tirgus
struktiiras un faktisko apstaklu izmainu rezultata. Ievérojot minéto, 2017. gada apvienosSanas
lémuma noteikto saistoSo noteikumu spéka esibu un turpmaku, nemainigu piemérojamibu ka
citiem tirgus dalibniekiem, ta ar1 Baltcom sniedz §1 lémuma 110. rindkopa noradita
interpretacija.

Papildus KP ari konstatg, ka 2017. gada apvienoSanas lémuma ietverts punkts, kas nosaka
pienakumu neiesaistities Baltcom stratggisku, taktisku un operacionalu lémumu pienemsana.>®
Saskana ar Administrativa procesa likuma 68. pantu administrativa akta nosacijums ir
adresatam labveliga administrativa akta sastavdala, kas dal€ji (laika vai ka citadi) ierobeZo
adresatam pieskirtas tiesibas.’® Vienlaikus judikatlird ar atzits, ka administrativd akta
nosacijumam — uzdevumam ir patstavigs raksturs, ja tas neietekmé paSa administrativa akta
speka stasanos. Lidz ar to uzdevumu ir iesp&jams objektivi nodalit no administrativa akta
pamatregulgjuma.®! Tadgjadi, lai art KP 06.10.2017. 1émums Nr. 22 ir labvéligs apvienosanas
dalibniekiem, jo apvienoSanas ar to tika atlauta, saistoSie noteikumi zinama meéra var ierobezot
adresata tiesibas. Savukart 2017. apvieno$anas lémuma saistoSais noteikums, kas paredz
pienakumu neiesaistities Baltcom stratégisku, taktisku un operacionalu lémumu pienemsana,
nav savietojams ar o apvienoSanos un tas meérki. levérojot minéto, 2017.gada apvienoSanas
lémuma 1.6. punkts, nosakot Bite pienakumu neiesaistities Baltcom strategisku, taktisku un
operacionalu lémumu pienemsana, atcelams.

Vienlaikus KP norada, ka, iznemot §1 lémuma 113. rindkopa paredzgeto atc€lumu, §is Iémums

5" MTG lemuma nolemjosas dalas 1.1. punkts

%8 Bite 28.01.2020. atbilde uz 23.01.2020. Nr.2.2-4/82 un 24.01.2020. informacijas pieprasijumiem

% MTG lemuma nolemjo3as dalas 1.6. punkts

80 Administrativa procesa likuma komentari A un B dala, 2013, 673.1pp.

61 | atvijas Republikas Augstakas tiesas Senata Administrativo lietu departamenta 2007. gada 27. decembra
spriedums SKA-253/2007.
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neaizstaj un negroza 2017. gada apvienosanas 1émumu, ka ar neietekm¢ taja noteikto saisto$o
noteikumu izpildi vai piemérojamibu tam paredzeto efektivas konkurences tirgt funkciju
nodro$inasanai.

Nemot veéra Zinojuma ietverto un papildus iegiito informaciju, ka ar1 2017. gada apvienosanas
1zvirzitos saistoSos noteikumus, KP secina, ka apvienosanas rezultata nerodas un nenostiprinas
domingjosais stavoklis un netiek butiski samazinata konkurence neviena no ietekmétajiem
tirgiem.

Nemot véra minéto un pamatojoties uz Konkurences likuma 8. panta pirmas dalas 5. punktu,
15. panta pirmas dalas 3. punktu un 16. panta otro un ceturto dalu, Ministru Kabineta
29.09.2008. noteikumu Nr. 800 “Kartiba, kada iesniedz un izskata pilno un saisinato zinojumu
par tirgus dalibnieku apvienosanos” 37. punktu, Konkurences padomes 06.10.2017. 1émumu
Nr.22 “Par UAB Bite Lietuva un MTG Broadcasting AB grupas sabiedribu Latvija
apvieno$anos”, Administrativa procesa likuma 68. pantu un 85. panta pirmo dalu, Konkurences
padome

noléma:
1. atlaut apvienoSanos, SIA “Bite Latvija” iegiistot izSkiroSu ietekmi par SIA “Baltcom”;
2. atcelt Konkurences padomes 06.10.2017. 1émuma Nr. 22 “Par UAB Bite Lietuva un MTG

Broadcasting AB grupas sabiedribu Latvija apvieno$anos” nolemjosas dalas 1.6. punktu.

Saskana ar Konkurences likuma 8. panta otro dalu, Konkurences padomes lémumu var
parsiidz&t Administrativaja apgabaltiesa viena meénesa laika no 1@muma spéka stasanas dienas.

(*) — Ierobezotas piecejamibas informacija

Priek$sedétaja S. Abrama



