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Par Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas, 4.panta otras dalas 5.,6.,7.punkta,
8.panta un 9.panta otras dalas un tresas dalas 1.3.,5. un 6.punkta noteikta
aizlieguma un Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 166.”panta otraja dala
paredzéto parkapumu SIA ,,Henkel Latvia” darbibas

Konkurences padome 02.09.2008. sanéma Reckitt Benckiser S.A. parstavniecibas Latvija
02.09.2008. iesniegumu Par ,, Persil Gold Plus” reklamu, kura noradits sekojosais.

Kops 30.06.2008. SIA ,Henkel Latvia” izplata Persil Gold Plus televizijas reklamu:
~Kops esat izmégindjusi jauno Persil Gold Plus, kas jusuprat ir lielakais plus? Cinoties ar
Sadiem mellenu traipiem, es vienmér velas pulverim pievienoju traipu tiritaju, ar jauno Persil
Gold Plus, tagad tas vairs nav nepieciesams. Uz Persil es varu palauties. Kafija, zale,
sarkanvins. Ar jauno Persil Gold Plus man par traipiem vairs nav jauztraucas. Tas ir mans
lielais plus! Vienreiz Persil, vienmér Persil!”, ka ar1 identisku reklamu krievu valoda. Persil
Gold Plus reklama tiek izplatita LTV1, LTV7, TV3+, TV3, PBK un RenTV Baltija televizija
kanalos.

Persil Gold Plus reklama atzistama par salidzinoSu reklamu, t.sk. tap€c, ka taja uz ekrana
10.sekund@ paradas uzraksts ,, 1 50g Persil salidzinajuma ar 100g augstas kvalitates vadosa velas
mazgasanas lidzekla un traipu tiritdja.” Reklama netiek noradits konkréti, kura iestade veikusi
Persil Gold Plus reklama minétos testus, kuru rezultats tiek att€lots uz ckrana. Uz ekrana
paradas tikai faktu konstat&joSs teksts, kur§ konteksta ar $aja bridi sniegto verbalo informaciju
sniedz zinas, ka, lietojot 150g Persil mazgasanas Iidzekla, nav nepiecieSams pievienot traipu
tiriSanas lidzekli, lai sasniegtu rezultatu, kads ir sasniedzams ar 100g augstas kvalitates vadosa
mazgasanas lidzekla un traipu tiritdja. Bez tam, redzot sadu uzrakstu patérétajam rodas maldigs
iespaids, ka ekrana paustais fakts ir zinatniski pieradits. Reklama nav ar1 noradits, kura valsti
veikti Persil Gold Plus reklama mingtie testi, tacu katra valstt var bt savs vadosais traipu
tiritajs.

Iesniedzgja ieskata klaji maldinoS$s ir pats reklama ietvertais salidzinajums, jo taja tiek
salidzinats ievérojami lielaks Persil mazgasanas lidzekla daudzums (150g) ar daudz mazaku cita



mazgasanas Iidzekla un vadosa traipu tiritaja daudzumu (100g). Lai veiktu objektivu
salidzinajumu, ir jasalidzina vienadas devas. Reklama tiek sniegta maldinoSa informacija par to,
kur§ mazgaSanas lidzeklis ir izmantots salidzinajuma, jo uz ekrana demonstrétaja informacija
noradits mazgajama Iidzekla nosaukums Persil, bet tiek demonstréts Persil Gold Plus
mazgasanas lidzeklis.

Reklama, vienlaicigi ar tekstu, vizuali tieck demonstréts, ka traipu tiriSanas lidzeklis, kas
atrodas iepakojuma toveri, ir sliktaks un to nevajadzétu lietot. Sis lidzeklis ir attlots
iepakojuma, kur§ vizuali ir loti lidzigs Reckitt Benckiser razota un tirgi izplatita traipu tiritaja
Vanish iepakojumam. Vanish pieder lielaka tirgus dala Latvija, lidz ar to tas ir atzistams par
vadoso traipu tiritaju Latvija. Ar Sada iepakojuma un teksta demonstraciju patérétajam tiek radits
priek3stats, ka Persil Gold Plus mazgasanas lidzeklis tiek salidzinats ar Vanish traipu tiritaju un
ir atzistams par labaku. Lidz ar to Persil Gold Plus reklama tiek izmantots cita uzpeéméja
identificgjo$s apzim&jums bez uznéméja piekrisanas. Sada veida tiek pausta nepatiesa
informacija par Vanish traipu tiritaja kvalitati un ta ce] neslavu ne tikai paSai precei, bet ar1 tas
razotajam Reckitt Benckiser.

Nemot veéra iepriek§ minéto, ir pamats apSaubit Persil Gold Plus reklama pausta
salidzinajuma patiesumu un uzskatit Persil Gold Plus reklama sniegto apgalvojumu par
nepatiesu. Izcelot Persil Gold Plus iepakojumu attieciba uz cita tiriSanas Iidzekla fona, tiek
panakts maldinoss iespaids, ka tas ir labakais. Sads iespaids tiek panakts, jo vizuali tiek pausts
viedoklis, ka Persil Gold Plus ir lielaks, tatad labaks. Savukart vizuali paradot, ka Vanish traipu
tiriSanas lidzekla iepakojumam lidzigu iepakojumu ir janobida mala, patérétajam zemapzina tiek
radits viedoklis, ka So lidzekli nevajag iegadaties, ka paterétajs iegis tiesi tadu pat rezultatu,
perkot tikai Persil Gold Plus. Tadgjadi ar1 kait&jot konkurentam — Reckitt Benckiser.

Iesniedzgjs 06.06.2008. ir inform&jis SIA ,,Henkel Latvia” par saviem iebildumiem,
ludzot iesniegt p€tijumu, ar kuru ir pamatota Persil Gold Plus reklama pausta informacija.
18.07.2008. tika sanemta e-pasta veéstule no SIA ,,Henkel Latvia”, kura sniegta informacija, ka
reklama Latvija tiks partraukta raidit, sakot ar 15.07.2008. Tacu SIA ,,Henkel Latvia” soljjumu
nav pildijusi, un nav atbildjusi uz iesniedzgja otro vestuli.

Iesniedzgjs saskana ar Reklamas likuma 2.pantu, 3.panta pirmo dalu, 4.pantu, 8.pantu,
9.pantu un 15.pantu lidz aizliegt Persil Gold Plus reklamas izplatiSanu un uzdot SIA ,,Henkel
Latvia” atsaukt Persil Gold Plus reklamu.

08.09.2008. tiksanas laika ar Konkurences padomes Izpilddirekcijas amatpersonu Reckitt
Benckiser S.A. parstavniecibas Latvija parstave sniedza papildus informaciju, preciz€jot
Reklamas likuma tiesibu normas, kuras iesniedzgja ieskata ir parkapusi SIA ,,Henkel Latvia”,
iesniedza paraugu — traipu tiritdju Vanish, kurS iesniedzgja ieskata tiek izmantots reklama (ar
kuru salidzinats velas pulveris Persil Gold Plus), ka art iesniedza véstules kopiju no ,,Media
Planning Group”, kura ietverta informacija par Vanish atpazistamibu — 87% no meérkauditorijas
(“TNS Latvia” petijums).

Iesniedzgjs papildinaja prasijumu, lidzot SIA ,Henkel Latvia” uzlikt naudas sodu, un
paskaidroja, ka neuztur prasijumu ierosinat lietu par Konkurences likuma 18.panta pirmo dalu un
tresas dalas 1. un 3.punkta parkapumu SIA “Henkel Latvia” darbibas.

Konkurences padome 17.09.2008., pamatojoties uz Administrativa procesa likuma
55.panta l.punktu un Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu, noléma ierosinat lietu
Nr.R/08/08/10 uz Reckitt Benckiser S.A. parstavniecibas Latvija 02.09.2008. iesnieguma pamata
par Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas, 4.panta otras dalas 5.,6.,7.punkta, 8.panta un 9.panta
otras dalas un tre$as dalas 1.,3.,5.,6.punkta noteikta aizlieguma un Latvijas Administrativo
parkapumu kodeksa 166."* panta otraja dala paredzéto parkapumu SIA ,Henkel Latvia”
darbibas, sniedzot velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus reklamu.

Konkurences padome 15.10.2008., pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro dalu,
noléma pagarinat [émuma piepemsanas terminu lieta uz laiku Iidz 01.11.2008.



Konkurences padome, nemot veéra 02.09.2008. iesnieguma ietverto un papildus iegiito
informaciju lieta,
konstateja:

Lieta iegiita informacija

(1) Konkurences padomes Izpilddirekcija 26.09.2008. sanéma no SIA ,,Henkel Latvia”
sekojosu informaciju.

SIA ,Henkel Latvia” sadarbiba ar SIA ,Media House” ir izplatijusi 3 mazgasanas
lidzekla Persil Gold Plus reklamas. Mingto reklamu autors ir ,,Henkel Central Eastern Europe
GmbH”. Reklama ,,Intervija B” péc 15.08.2008. vairs nav parraidita. lesniedzgja noraditais, ka
STA ,,Henkel Latvia” atzinusi, ka Persil Gold Plus reklama atzistama par maldinoSu, neatbilst
patiesibai, jo 18.07.2008. e-pasta vestule nesatur $adu izteikumu, $ads izteikums netiek
izmantots ar1 14.07.2008. e-pasta véstulé. Uz 05.08.2008., kad iesniedz€js nositijis bridinajuma
veéstuli, neviena no Persil Gold Plus reklamam, kurds redzams sarkanais iepakojums, kas
izraisija lielakos iebildumus no iesniedzgja puses, vairs netika parraidita. Tadgjadi iesniegumam
nav tiesiska un faktiska pamata, jo taja minétas reklamas uz iesnieguma iesniegSanas bridi vairs
netika parraiditas. Persil Gold Plus reklamas ,Intervija A2” parraidiSana ir partraukta, un SIA
,Henkel Latvia” neplano tas turpmaku parraidiSanu.

STIA ,,Henkel Latvia” ieskata Persil Gold Plus reklama nav atzistama par salidzinosu
reklamu, jo, lai atzitu reklamu par salidzinoSu, salidzindjumam ar konkrétu preci vai
pakalpojumu reklama jabiit tieSi vai netieSi identificgjamam un ka taddam wuztveramam
patérétajam. Persil Gold Plus reklama salidzinajums nemaz netiek veikts, jo netiek salidzinatas
konkurentu preces vai rezultats, kads rodas péc So precu lietoSanas, tapat netiek sniegts arl abu
precu vai rezultata, kads rodas péc abu So preCu lietoSanas, izvertejums, jo tas nav konkrétas
reklamas meérkis. Reklamas meérkis ir sniegt paterétajiem detalizétaku informaciju par Persil
Gold Plus lietoSanu, proti, lietojot mazgasanas Iidzekli Persil Gold Plus, traipu tiritaja
pievienoSana nav vajadziga. Reklama nav noradits uz kadu konkretu konkurentu vai kada
konkurenta konkrétam piedavatam precém, bet gan visparigi noraditas precu grupas — velas
mazgasanas lidzekli un traipu tiritaji, kuras var aizstat mazgasanas lidzeklis Persil Gold Plus.

Aplama ir iesniedz&ja norade, ka reklama bija jasalidzina 150g Persil Gold Plus ar 150g
cita velas pulvera, pievienojot tam traipu tiritaju. Tas butu pretgji Reklamas likuma 9.panta
tresas dalas 3.punkta nosacijumiem, jo $ada veida tiktu veikts neobjektivs un nelidzvertigs
salidzinajums. Reklama nevis salidzina divus konkurgjoSus mazgaSanas lidzeklus, bet gan ataino
vienas mazgaSanas metodes lidzveértibu citai velas mazgasanas metodei. Nav pamatots
iesnieguma ietvertais apgalvojums, ka reklama redzamais traipa tiritaja iepakojums ir
identific§jams ar iesniedz€ja izplatito traipu tiritaju Vanish vizualas lidzibas un norades
»vadosais” dgl, jo biitiski aspekti preces iepakojuma izveérteésana ir krasa, forma un etikete. Persi/
Gold Plus reklama redzamais iepakojums izteikti atSkiras no Vanish iepakojuma gan péc krasas,
gan arl uz ta nav etiketes. Sada iepakojuma forma raksturiga ne tikai Vanish, bet gan traipu
tiritajiem kopuma, ko razo un izplata citi uznémumi. Tadg€jadi vizuali nav konstat€jama neviena
tada atSkiribas zime, kas paterétajiem liktu identificét reklama atainot iepakojumu ar Vanish
traipu tiritaja iepakojumu. Turklat, iesniedz&ja parstave ir noradijusi, ka tirgus petijuma dati nav
izpauzami treSajam personam pat tada Itment, lai tos sniegtu Konkurences padomei. Tatad, art
patérétajiem nav zinami dati par kadas preces aiznemto tirgus dalu, Iidz ar ko pat€rétajs nezina
un nevar zinat, kura prece ir ,,vado$a” un ta rezultata apzim&jumu ,,vados$s mazgasanas lidzeklis
un traipu tiritajs” sava uztvere saistiti ar Vanish.

STA ,,Henkel Latvia” ieskata, ja arT paterétaji uztver Vanish iesniedzgja noraditaja veida,
SIA ,,Henkel Latvia” reklama atbilst likumam, jo normativie akti pielauj dazadu precu un
pakalpojumu salidzinaSanu, pat minot otras preces nosaukumu, kas biitu japiemero ari netieSai
asociacijai. Ar jauno mazgaSanas metodi saistitie apgalvojumi reklama ir zinatniski pamatoti.
Persil Gold Plus reklama nav maldinoSa, jo taja sniegta informacija ir apstiprinata ar



petijumiem, kas pievienoti pielikuma. SIA ,,Henkel Latvia” ieskata vairaki iesniedz&ja argumenti
ir pretrunigi. SIA ,,Henkel Latvia” ludz izbeigt lietu Nr.R/08/08/10.

(2) Konkurences padome 07.10.2008. sanéma no SIA ,Henkel Latvia” sekojoSus
paskaidrojumus. SIA ,,Henkel Latvia” iesniegtais tests ir pamatojums reklama izteiktajam
apgalvojumam. Testam mazgasanas lidzeklu daudzumi ir izmantoti atbilstosi attiecigo produktu
razotaju noradijumiem, kas atrodami uz iepakojumiem — Ariel/ 100g, Vanish Powder 32,5g jeb 1
kausin$ vai Vanish Liquid 100ml (vienai mazgaSanas reizei). Daudzums 150g Ariel ticis
izmantots statistiskas petniecibas noliikos. Reklama ir pateikts, ka, mazgajot ar Persil Gold Plus,
nav nepiecieSams jebkads traipu tiritajs, t.sk. Skidrais.

SIA ,,Henkel Latvia” neplano izplatit vairs nevienu no $Stm reklamam (A1, A2 un B).

17.10.2008. tikSanas laika ar Konkurences padomes Izpilddirekcijas amatpersonu SIA
“Henkel Latvia” pilnvarotais parstavis detalizéti izskaidroja testa rezultatus, paskaidrojot, ka
iesniegtaja testd tabulas ir noradits, kads ir Persil Gold Plus rezultats, salidzinot ar citiem
mazgaSanas veidiem. Reklama tika mainita tadgl, lai izvairitos no nevajadziga strida ar Reckitt
Benckiser, e-pasta véstulé ir noradits, ka Henkel neatzist nekadus parkapumus, bet reklamu
tomer mainis. Ir pretruna starp iesniedz&ja 17.10.2008. iesnieguma noradito, ka maldinosa
reklama parraidita Iidz 14.09.2008., un to, ka SIA “Henkel Latvia” ir novérsusi noraditos
trukumus.

(3) Saskapa ar Administrativa procesa likuma 61.pantu Reckitt Benckiser S.A.
parstavnieciba Latvija 16.10.2008. iepazinas ar lietas Nr.R/08/08/10 materialiem un 17.10.2008.
iesniedza sekojosu viedokli.

Iesniedz&js velas vérst Konkurences padomes uzmanibu uz SIA ,,TNS Latvia”
monitoringa datiem, kas pierada, ka reklamas parraide Latvijas raidsabiedribas turpinajusies ari
pec 15.08.2008. Lidz ar to SIA ,Henkel Latvia” sniegusi Konkurences padomei nepareizu
informaciju un patérétaju maldinosa reklama tikusi parraidita lidz 14.09.2008. SIA ,,Henkel
Latvia” noradijusi, ka patérétajam nevarétu rasties asociacijas ar vardu ,,vadoSais” ka iesniedz&ja
izplatito traipu tiriSanas lidzekli Vanish, 11dz ar to reklamai nav tieSas saistibas ar iesniedzg€ju
parstavéto produkciju. Tomér, ka SIA ,Henkel Latvia” noradijusi 25.09.2008. véstules
argumentacija, patérétajs ir uzskatams par sapratigi piesardzigu, labi informétu, uzmanigu un
verigu personu. Izejot no $is prezumpcijas japienem, ka paterétajs ir labi informéts vismaz par
aptuveno tirgus sadalfjumu, un tad€] reklama izraisa asociacijas ar iesniedzgja parstavéto
produktu, kam pieder lielaka tirgus dala Latvijas traipu tiriSanas lidzeklu tirgt. Vanish, saskana
ar SIA ,Media Planning Group” datiem, ir 87% atpazistamiba Latvijas tirgi. SIA ,,Henkel
Latvia” noradijusi, ka Persil Gold Plus reklama atbilst normativo aktu prasibam un reklama
izteiktie apgalvojumi ir zinatniski pamatoti. Tapéc iesniedzgjs veérS Konkurences padomes
uzmanibu uz Reklamas likuma 9.panta pirmo un treSo dalu, kas nosaka, kadai bitu jabut
salidzinos$ai reklamai. Likuma tiek uzsverts, ka reklama jaizmanto fakti, kurus var pieradit, ka art
objektivi jasalidzina viena vai vairakas preces. Diemzel SIA ,,Henkel Latvia” reklama nav
atrodamas atsauces uz jebkadam profesionalu vidi atzitam zinatniskajam institiicijam, kas biitu
veikuSas minéto precu salidzinajumu. Lieta ir pievienots laboratorijas Intertek tests, kas salidzina
Persil Gold plus efektivitati ar velas pulveri Ariel un traipu tiritaju Vanish. Pat, ja salidzinajums
ir zinatniski pamatots, §1 pamatojuma avotam bitu japaradas ari reklamas teksta. Intertek veikta
testa rezultatos loti uzskatami redzams, ka velas pulveris Ariel kombinacija ar iesniedzgja
izplatito traipu tiriSas lidzekli Vanish lielakaja dala testu uzrada labakus rezultatus neka SIA
,Henkel Latvia” parstavetais produkts. Pie tam Persil Gold Plus uzrada labakus rezultatus tikai
salidzinajuma ar velas pulveri, kuram netiek pievienots traipu tiriSanas lidzeklis Vanish. Tapéc
reklama atspogulotie fakti nevar tikt uzskatiti par objektiviem un ir patérétajus maldinosi.

Saskana ar Reklamas likuma 8.pantu par maldinoSu ir uzskatama ar1 tada reklama, kas
netieSi maldina vai var€tu maldinat, ietekm&jot personas ekonomisko ricibu un ta kait&jot
konkurentam. Lai arT reklamas verbalaja teksta nav tieSi izteiktas frazes ,,Persil Gold Plus ir
vislabakais Iidzeklis”, tomér reklama skaidri pasaka, ka ,,es vienmér velas pulverim pievienoju
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traipu tiritaju, ar jauno Persil Gold Plus tagad tas vairs nav nepiecieSams; uz Persil es varu
palauties”. Tada veida tiek noradits, ka personai vairs nav nepiecieSams vadosais traipu tiriSanas
lidzeklis un ka uz iesniedzgja produkciju nevar palauties, kas uzskatama par konkurenta preces
nomelnosanu.

Janem véra fakts, ka p&c rakstiskas pretenzijas sanemsanas no iesniedzgja atbildetajs ir
parveidojis reklamas saturu, redig€jot reklamas grafiskos un teksta elementus, un péc tam ar
14.09.2008. vispar partraucis reklamas parraidi. lesniedzg€js vér§ Konkurences padomes
uzmanibu uz apstakli, ka reklama p&c redigé€Sanas iznemtas un labotas tieSi tas vietas, kuras
iesniedz€ja ieskatd uzskatamas par maldinosam, iesniedzgja preci nomelnojosam vai citadi
tiesiski pretrunigam. Tas nozimé, ka SIA ,,Henkel Latvia” ir veikusi darbibas, kas uzskatamas
par konkludentam darbibam un $adu darbibu veikSana uzskatami pierada, ka reklama nav
atbilstosa Latvijas Republikas normativajiem aktiem, jo SIA ,Henkel Latvia” ir noversusi
iesniedz€ja noraditos trikkumus, uzskatot tos par bitiskiem, tada veida ar1 pierddot savu
prettiesisko ricibu.

Nemot véra minéto, iesniedz€js ludz aizliegt Persil Gold Plus reklamas izplatiSanu un
uzdot SIA ,,Henkel Latvia” atsaukt Persil Gold Plus reklamu.

(4) Saskana ar Administrativa procesa likuma 61.pantu SIA ,,Henkel Latvia” 13.10.2008.
iepazinas ar lietas Nr.R/08/08/10 materialiem un 17.10.2008. iesniedza sekojosu viedokli.

Lieta noraditas Persil Gold Plus reklamas nevar tikt uzskatitas par salidzino$am
reklamam, jo ne konkurenta preces vai pakalpojumi, ne rezultats, kur$ rodas pec So pakalpojumu
vai precu lietoSanas, netiek salidzinats, ka arT ne abi produkti, ne rezultati péc So abu produktu
lietoSanas netiek salidzinati. Pie tam iesniedz€js $aja gadijuma ari nevar tikt uzskatits par SIA
»Henkel Latvia” konkurentu, jo iesniedz€ja produkts — traipu tiritajs — ir domats, lai to
pievienotu velas pulverim un pats par sevi bez velas pulvera nav efektivs, kamér SIA ,,Henkel
Latvia” Persil Gold Plus ir velas pulveris. Tadgjadi reklamas atziSanai par salidzinosu reklamu
saskana ar Reklamas likuma 9.panta pirmo dalu nav pamata. Nav pamata iesniedzgja
argumentiem, ka Persil Gold Plus reklama ir maldinoSa, jo reklama apgalvoto apstiprina
neatkarigu ekspertu veiktas parbaudes. lesniedz€js vispar nav vért€jis, ka tika parraiditas 3
atSkirigas reklamas, un tikai viena no tam parraidita Iidz 14.09.2008. ArT iesniedzgja 17.10.2008.
iesniegumam pievienotie SIA ,,TNS Latvia” dati neizdala atSkirigas reklamas, Iidz ar ko tie
nevar tikt uzskatiti par objektivi patiesiem. lesniedz€js ir sniedzis pretrunigus un nepatiesus
argumentus, tadéjadi maldinot Konkurences padomi attieciba uz patiesajiem lietas apstakliem
(pieméram, SIA ,Henkel Latvia” nekad nav atzinusi tas reklamu maldinoSo dabu, iesnieguma
minétas reklamas nav parraiditas péc Konkurences padomei noraditajiem datumiem).
Iesnieguma datuma abu iesnieguma minéto reklamu parraidiSana tika partraukta uz vairak ka
ménesi. Nemot vera lietas materialus un augstak min&to, SIA ,,Henkel Latvia” ludz izbeigt lietu.

(5) Konkurences padomes séde 29.10.2008. bija ieradusies Reckitt Benckiser S.A.
parstavniecibas Latvija un SIA ,,Henkel Latvia” parstavji.

Reckitt Benckiser S.A. parstavniecibas Latvija parstave, pamata balstoties uz jau lieta
iepriek$ sniegtajiem apsverumiem, paskaidroja, ka reklama ir nelikumiga sekojoSu iemeslu dgl.
Reklama ir salidzinoSa, jo taja ir salidzinati Iidzekli, ar kuriem var izmazgat traipus. Traipu
tiriSanas Iidzekla iepakojums ir krasa, kas ir loti lidziga Vanish iepakojuma krasai, turklat sadas
formas iepakojuma tirgii ir tikai Vanish traipu tiriSanas lidzeklis. Vanish ir ari vadoSais traipu
tiriSanas Iidzeklis Latvija. Reklama ir jaizmanto fakti, kurus var pieradit, tacu reklamas
apgalvojumam nav pieradijumu, tapec paterétajs tick maldinats. Reklama bija janorada, kas
veicis pétijumu, bet taja nav atsauces uz to. Nekur nav teikts, ka reklama ir veidota uz SIA
»Henkel Latvia” iesniegta petijjuma pamata. Petijuma, kas ir iesniegts lieta, vairakuma gadijumu
mazgasanas lidzeklis kopa ar Vanish uzradijis labakus rezultatus neka Persil Gold Plus. Reklama
ir maldinosa, jo ta var netie$i maldinat, ietekmgjot patérétaju ekonomisko ricibu. Atbild&tajs ir
atzinis, ka reklama ir maldinosa, jo e-pasta sarakst€ ir atbildgjis, ka izbeigs raidit reklamu, ka ar1
Konkurences padomei ir iesniegta labota reklama. Par reklamas izplatiSanas ilgumu — datos, kas
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iesniegti no TNS, ir reklamas ar intervijam no Siem diviem cilvékiem. Reklama Persil Gold Plus
nepamatoti lielais iepakojums salidzinajuma ar Vanish iepakojumu rada maldinoSu iespaidu ar
formu, jo patérétajam tiek noradits, ka lielakais ir labaks. Patérétajam tiek radits prieksstats, ka
vinam nevajag traipu tiriSanas lidzekli, lai izmazgatu traipus, jo ir pietiekami ar Persil Gold Plus.
Saskapa ar p&tijumu rezultati ir pilnigi pret&ji. Iesniedzgja parstave uzskata, ka reklama ir
maldinosa, ta ir jaatsauc un jasanem sods.

SIA ,Henkel Latvia” parstavis, pamata balstoties uz lieta jau iepriek§ sniegtajiem
paskaidrojumiem, paskaidroja, ka reklama nav salidzinoSa, jo taja nav salidzinatas ne preces, ne
rezultati, reklamas tiek noradits uz divam mazgasanas metodém. Paradits, ka vairs nav
nepiecieSams traipu tiritajs, pietiek tikai ar Persil Gold Plus. Titros noraditie mazgasanas
lidzeklu daudzumi ir razotaju ieteiktie. Reklama redzamais traipu tiritajs atbilst tikai vienai
Vanish pazimei — formai. Reklama netiek lietota fraze ,,vadoSais traipu tiritajs”. Lieta ir iesniegts
petijums, kur tiek izp€tits mazgasanas efekts, mazgajot Persil Gold Plus salidzinajuma ar
dazadam pozicijam. Pieteic€js ir acgarni uztveris pétljuma rezultatus. Ja Persil Gold Plus
rezultati butu sliktaki, SIA ,Henkel Latvia” §adu pétijumu neiesniegtu. Pieteic€js nepareizi
uztver tabula dotos radijumus. SIA ,,Henkel Latvia” nekad nav atzinusi, ka reklama ir maldinosa.
Vestule Henkel atbildgja, ka ta nav taisniba, bet uzskatija, ka labak ir mainit reklamu neka
ielaisties administrativajos procesos. Tika partraukts izplatit reklamu ar sarkano spainiti, kas
nepatika Reckitt Benckiser. Reklama ar Martu un Kristini tika parraidita Iidz septembrim. SIA
,Henkel Latvia” ir iesniegusi pieradijumus, kados laikos un kadi reklamas klipi ir parraiditi. Nav
nekada pamata argumentam par to, ka Persil Gold Plus ir paradits lielaks un tatad labaks. Katrs
var savu preci reklamét tados apmeéros, ka grib. Reklama nav pateikts, ka Vanish ir slikts, ka to
nevajag lietot. Ir pateikts, ka, lietojot Persil Gold Plus, nav jalieto velas pulveris ar traipu tiritaju.

Pamatojuma dala

(6) “Reckitt Benckiser S.A.” ir arvalstu komersants, kas razo un izplata higi€nas,
mazgasanas, tiriSanas un spodrinasanas lidzeklus, t.sk. traipu tiritajus, kuru Latvija parstav
iesniedzgjs (vienotais reg.Nr.50006004421).

SIA ,Henkel Latvia” ir LR Uzpémumu registra 18.04.1995. registréta (vienotais
reg.Nr.40003253247) komercsabiedriba, kas izplata Latvija kosmétikas un saimniecibas preces.

Gan “Reckitt Benckiser S.A.”, gan SIA , Henkel Latvia” izplata mazgasanas lidzeklus,
lidz ar to ir uzskatamas par tirgus dalibniekiem, kas konkurg.

(7) SIA ,Henkel Latvia” sniegusi $adu velas mazgaSanas lidzekla Persil Gold Plus
reklamu latvie$u un krievu valoda:

No 30.06.2008. Iidz 14.07.2008. televizijas kanalos TV3, 3+, PBK, RenTV, LVTI,
LTV2 kopa 114 reizes sniegta reklama ar sadu tekstu (Intervija B):

Attels: Velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus iepakojums.

Balss: “Kops$ esat izméginajusi jauno Persil Gold Plus, kas, jusuprat, ir lielakais pluss?”

Attels: Sieviete. Ekrana kreisaja mala, apaksa tiek paradits uzraksts: “Katrina,
majsaimniece”.

Balss: ,,Pievienot traipu tiritajus ir parak dargi un nav nepiecieSams!

Attels: Ekrana tiek paradita sarkanas krasas karba, kura ar roku tiek nostumta mala,
vienlaicigi ekrana apaksa tiek paradits uzraksts ,,/150g Persil salidzinajuma ar 100g augstas
kvalitates vadosa velas mazgasanas lidzekla un traipu tiritdja”.

Balss: “Mazgajot ar jauno Persil Gold Plus vela ir nevainojami tira un es ietaupu naudu!”

Attels: Baltu drébju kaudze. Sieviete, ekrana kreisaja pusé uzraksts: “Linda, viesnicas
administratore”.

Balss: “P&c garas darba dienas es varu darboties efektivi arT majas.”

Attels: Velas mazgajama masina tiek ieberta pulverveidiga viela.

Balss: “Es lietoju tikai Persil Gold Plus.”

Attels: Sieviete.



Balss: “Neko citu. Un tas ir mans pluss.”

Attels: Baltu drébju kaudze. Sieviete izbauda tiru drébju aromatu. Ekrana labaja pusé
redzams velas mazgaSanas lidzekla Persil Gold Plus iepakojums.

Balss: ,,Vienreiz Persil. Vienmér Persil. Sanem ar1 tu savu plusu. Jaunais Persil Gold
Plus.”

(Krievu valoda sniegta identiska reklama, vienigi laika, kad uz ekrana redzama sarkanas
krasas karba tiek nostumta mala, apakSmala redzamas atskirigs, sekojoss uzraksts: “150 r Persil
— 100 r KayecTBEHHOIO MOIOUIETO CpeACTBAa MNpPEMUYyM Kilacca + KauyeCTBEHHBIN
nstHoBBIBoAMTENh.” (tulk. latviesu val. — ,,150g Persil — 100g kvalitativa Premium klases
mazgaSanas lidzekla + kvalitativs traipu tiritajs’))

No 30.06.2008. Iidz 27.07.2008. televizijas kanalos TV3, 3+, PBK, RenTV, LVTI,
LTV2 kopa 296 reizes sniegta reklama ar $adu tekstu (Intervija Al):

Attels: Velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus iepakojums.

Balss: “Kop$ esat izméginajusi jauno Persil Gold Plus, kas, jusuprat, ir lielakais pluss?”

Attels: Sieviete tur rokas apgeérba gabalu, uz kura ir traips mellenu krasa. Kreisaja mala,
apaksa tiek paradits uzraksts: ”Marta, majsaimniece”.

Balss: ,,Cinoties ar sadiem mellenu traipiem es vienmér velas pulverim pievienoju traipu
tiritaju.”

Attels: Ekrana tiek paradita sarkanas krasas karba, kura ar roku tiek nostumta mala,
vienlaicigi ekrana apaksa tiek paradits uzraksts ,,/150g Persil salidzinajuma ar 100g augstas
kvalitates vadosa velas mazgasanas lidzekla un traipu tiritdja”.

Balss: “Ar jauno Persil Gold Plus tagad tas vairs nav nepiecieSams!”

Attels: No atvilknes tiek iznemtas baltas drébes. Sieviete (kreisaja, apak$gja stiirl
uzraksts: “Kristine, zobarste”) runa, vienlaicigi uz ekrana tiek paraditi apgérbu gabali ar
attiecigas krasas traipiem, beigas skapis ar tiram dréb&m.

Balss: “Uz Persil es varu palauties! Kafija, zale, sarkanvins... Ar jauno Persil Gold Plus
man par traipiem nav vairs jauztraucas. Tas ir mans lielais pluss!”

Attels: Sieviete klaj gultu, drébju skapis, sieviete izbauda tiru drébju aromatu. Labaja
pusé redzams velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus iepakojums.

Balss: ,,Vienreiz Persil. Vienmér Persil. Sanem ar1 tu savu plusu. Jaunais Persil Gold
Plus.”

(Krievu valoda sniegta identiska reklama, vienigi laika, kad uz ekrana redzama sarkanas
krasas karba tiek nostumta mala, apakSmala redzamas atskirigs, sekojoSs uzraksts: “150 r Persil
— 100 T KayecTBEHHOTO MOIOIIETO CpEACTBa TPEMUYM Kjacca + Ka4eCTBCHHBIH
nstHoBbIBoAMTENh.” (tulk. latvieSu val. — ,,150g Persil — 100g kvalitativa Premium klases
mazgasanas lidzekla + kvalitativs traipu tiritajs’))

No 26.07.2008. lidz 14.09.2008. televizijas kanalos TV3, 3+, PBK, RenTV, LVTI,
LTV2 kopa 555 reizes sniegta reklama ar §adu tekstu (Intervija A2):

Attels: Velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus iepakojums.

Balss: “Kops esat izméginajusi jauno Persil Gold Plus, kas, jasuprat, ir liclakais pluss?”

Attéls: Sieviete tur rokas apgérba gabalu, uz kura ir traips mellenu krasa. Kreisaja mala,
apaksa tiek paradits uzraksts: "Marta, majsaimniece”.

Balss: ,,Cinoties ar $adiem mellenu traipiem es vienmer velas pulverim pievienoju traipu
tiritaju. Ja lietoju piemérota daudzuma jauna Persil Gold Plus, vela ir perfekti tira.”

Attels: Ekrana apaksa tiek paradits uzraksts ,,/50g Persil Gold Plus salidzinajuma ar
100g augstas kvalitates vadosa velas mazgasanas lidzekla un traipu tiritdja”.

Attels: No atvilknes tiek iznemtas baltas drébes. Sieviete (kreisaja, apak$gja stiirl
uzraksts: “Kristine, zobarste”) runa, vienlaicigi uz ekrana tiek paraditi apgérbu gabali ar
attiecigas krasas traipiem, beigas skapis ar tiram drébém.

Balss: “Uz Persil es varu palauties! Kafija, zale, sarkanvins... Ar jauno Persil Gold Plus
man par traipiem nav vairs jauztraucas. Tas ir mans lielais pluss!”
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Attels: Sieviete klaj gultu, drébju skapis, sieviete izbauda tiru drébju aromatu. Labaja
pusé redzams velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus iepakojums.

Balss: ,,Vienreiz Persil. Vienmér Persil. Sanem ar1 tu savu plusu. Jaunais Persil Gold
Plus.”

(Krievu valoda sniegta identiska reklama, vienigi reklamas laika apakSmala redzams
atskirigs, sekojoSs uzraksts: “150 r Persil Gold Plus — 100 T kauecTBEHHOTO MOIOIIETO CPEJCTBA
MpPEeMHUYM KIlacca + KaueCTBEHHBINH MATHOBbIBoauTeNb.” (tulk. latviesu val. — ,,150g Persil — 100g
kvalitativa Premium klases mazgasanas lidzekla + kvalitativs traipu tiritajs”))

Lieta nav strida par to, ka Persil Gold Plus reklamu SIA ,,Henkel Latvia” izplatijusi lidz
14.09.2008. Saskana ar SIA ,Henkel Latvia” noradito septembri izplatita vienigi reklama
(Intervija A2), kas bijusi labota, proti, bez sarkanas krasas karbas un ar izmainitu tekstu.
Iesniedzgja parstave 29.10.2008. s&d€ par to iebildusi un noradijusi uz iesniegtajiem SIA ,,TNS
Latvia” televizijas monitoringa datiem, noradot, ka saskana ar So informaciju Persil Gold Plus
reklama ar personaziem Martu un Kristini joprojam izplatita ar1 septembri. Nemot véra, ka ari
SIA ,,Henkel Latvia” sniegtaja reklama Intervija A2, kuras saturs ir mainits, personazi ir Marta
un Kristine, Konkurences padome uzskata, ka SIA ,,TNS Latvia” informacija, ko iesniegusi
Reckitt Benckiser S.A. parstavnieciba Latvija, nav pretruna ar SIA ,,Henkel Latvia” sniegto
informaciju attieciba uz reklamas Intervija A2 izplatiSanas laiku. To, ka SIA ,,Henkel Latvia” ir
izplatijusi laboto reklamu (Intervija A2), par kuras izplatiSanu iesniedz&jam pé&c biitibas vairs
iebildumu nav (skat. $1 lémuma 3.punktu), ir atzinusi arT Reckitt Benckiser S.A. parstavnieciba
Latvija 17.10.2008. vestulé. Lidz ar to Konkurences padomei nav pamata apsaubit SIA ,,Henkel
Latvia” iesniegtos pieradijumus par reklamu (Intervija Al, Intervija A2 un Intervija B)
izplatiSanas laiku.

(8) SIA ,Henkel Latvia” televizijas kanalos sniegta informacija par velas mazgaSanas
lidzekli Persil Gold Plus (skat. §1 1émuma 7.punktu), nemot vera tas saturu un pasniegSanas
veidu, ir uzskatama par reklamu Reklamas likuma 1.panta izpratné.

(9) Velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus reklamas devgjs, ievérojot Reklamas
likuma 10.panta pirmaja dala noteikto, ir SIA ,,Henkel Latvia”. Saskana ar Reklamas likuma
10.panta otro dalu reklamas devéjs ir atbildigs par reklamas saturu. Savukart, Reklamas likuma
10.panta tresa dala nosaka, ka reklamas devéjs ir tiesigs izgatavot, pasiitit, izplatit vai nodot
izplatisanai tikai tadu reklamu, kas nav pretrunda ar so likumu un citiem normativajiem aktiem.

(10) Saskapa ar Reklamas likuma 9.panta pirmo dalu salidzinosa reklama ir jebkura
reklama, kura izmantots salidzinajums, kas tiesi vai netiesi norada uz konkurentu vai konkurenta
piedavatajam precéem vai pakalpojumiem. Tadgjadi atbilsto§i min&tajai tiestbu normai
salidzinajumam reklama tiesi vai netiesi janorada uz konkurentu vai ta piedavatajam precém vai
pakalpojumiem, kas ir konstatgjams ar1 konkrétaja gadijuma.

Sada salidzino$as reklamas interpretacija atbilst Reklamas likuma 9.panta ietverta
tiesiska reguljuma jeégai un mérkim un izriet no Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivas
(12.12.2006.) 2006/114/EK par maldinoSu un salidzinoSu reklamu 2.panta c)punkta, kas nosaka,
ka salidzinoSa reklama ir jebkura reklama, kas tieSi vai netieSi identificé konkurentu vai
konkurenta piedavatas preces vai pakalpojumus.

Nosakot apstridéto reklamu atbilstibu Reklamas likuma 9.panta pirmas dalas
noteikumiem, Konkurences padome nem veéra ar pastavosSo tiesu praksi attieciba uz reklamu,
kuras izmantota netieSa norade, noveértejumu. LR Augstakas tiesas Senata Administrativo lietu
departaments ir atzinis, ka Reklamas likuma minéta salidzinosa reklama ir tulkojama plasak; ka,
lai konstatétu salidzinoso reklamu(..), nav nepieciesams identificét konkréta un tikai viena
konkurenta preci; ka atbilstosi Reklamas likuma 9.panta pirmaja dala noteiktajai tiesibu normai
norade uz konkurentu vai ta razotajam precém var biit ari netieSa; ka, nemot véra to, ka
iesniedzéjs (..) ir viens no lieldkajiem Latvijas alus daritdjiem, ir [oti iespéjams, ka patérétdjs

8



konkrétaja reklama var identificét tiesi (..) preci (skat. LR Augstakas tiesas Senata
Administrativo lietu departamenta 26.11.2004. sprieduma lieta Nr.SKA-155 15.punktu).

Ka konstatéts §1 l[emuma 6.punkta Reckitt Benckiser S.A. un SIA “Henkel Latvia” ir
konkurenti. Par to péc butibas lieta strida nav. Reckitt Benckiser S.A. un SIA “Henkel Latvia”
izplata velas mazgasanas Iidzeklus. Lidz ar to reklamas atbilst Sim salidzinoSas reklamas
nosacijumam. SIA “Henkel Latvia” reklamas, balstoties uz testu, salidzinati rezultati, kas rodas,
mazgajot velu ar velas mazgaSanas lidzekli Persil Gold Plus un ar citu vadoSu augstas kvalitates
velas pulveri (reklama krievu valoda identificéts ka Premium klases) kopa ar vadoSu augstas
kvalitates traipu tiritaju (reklama krievu valoda identificets ka kvalitativs). Reklamas sniegts
vestijums, ka, mazgajot velu ar Persil Gold Plus, nav nepiecieSams pievienot traipu tiritaju, jo
mazgasanas rezultati abos gadijumos ir [idzvertigi. SIA “Henkel Latvia” ir iesniegusi Intertek
Test Hizmetleri A.S. veikta testa parskatu, no kura secinams, ka testam izmantoti mazgasanas
lidzekli Persil Gold Plus, Ariel un Vanish. Persil Gold Plus mazgasanas rezultats, t.sk.
salidzinats ar mazgasanas rezultatu, izmantojot Ariel kopa ar Vanish. Saskana ar SIA “Henkel
Latvia” noradito uz $1 testa pamata izteikts reklama ietvertais apgalvojums. SIA “Henkel Latvia”
ieskata reklamas salidzinati nevis mazgasanas lidzeklu rezultati, bet divas mazgaSanas metodes.
Konkurences padome norada, ka, salidzinosa reklama var bt salidzinatas ne tikai preces vai to
mazgaSanas rezultati, bet ar1 atSkirigas mazgaSanas metodes, izmantojot dazadus mazgasanas
lidzeklus ka konkrétaja gadijuma. Lidz ar to pats par sevi Sads apstaklis nenorada uz to, ka Persil
Gold Plus reklamas nav uzskatamas par salidzino$am reklamam. Ja, salidzinot atSkirigas
mazgasanas metodes, tieSi vai netieSi tiek identificEts konkurents vai ta piedavatas preces,
reklama uzskatama par salidzinoSu Reklamas likuma 9.panta pirmas dalas izpratné.

Reklamu latvieSu varianta noradits ,,/50g Persil salidzinajuma ar 100g augstas kvalitates
vadosa velas mazgdsanas lidzekla un traipu tiritGja”. Nemot véra §1 teikuma uzbivi, t.i.,
apzimgjamo vardu un apzim&jamo vienoto locfjumu, ir saprotams, ka apzim&ums ‘“‘augstas
kvalitates vadoSs” attiecas ne tikai uz velas mazgasanas lidzekli, bet arT uz traipu tiritaju.
Saskana ar Reckitt Benckiser S.A. parstavniecibas Latvija iesniegto informaciju traipu tiritajs
Vanish Latvija ir plasi pazistams (to atpazist 87% sievieSu Latvija, vecuma no 25 lidz 55
gadiem), tam ir ievérojami izplatiSanas apjomi (skat. Reckitt Benckiser produktu menedzera
Baltijas wvalstis un Kaliningrada sniegto informaciju lietas 111.Ip.). Nemot v&ra minéto,
secinams, ka Vanish ir populars un atpazistams traipu tiritajs Latvija. Lidz ar to pietickami liels
skaits paterétaju, uztverot reklamu, var saprast, ka SIA “Henkel Latvia” reklamas Persil Gold
Plus mazgaSanas rezultati salidzinati ar vadoSa augstas kvalitates (Premium klases) velas
pulvera, pieméram, ar Ariel, un ar traipu tiritaja, jo Ipasi, nemot ve€ra minéto, tieSi Vanish
lietoSanas rezultatiem. Ari no reklamas krievu valoda paterétaji iepriekSminéto iemeslu de] var
saprast, ka velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus mazgasanas rezultati ir salidzinati ar
Premium klases velas pulvera, pieméram, 4riel, un kvalitativa traipu tiritaja, jo 1pasi, pieméram,
Vanish, mazgasanas rezultatiem.

Reklamas Intervija A1 un Intervija B papildus iepriekSminétajam tekstam vizuali tiek
paradita sarkanas krasas karba — iepakojums, kas péc formas ir lidzigs pulverveida traipu
tiritajam Vanish (ko atzist arm SIA “Henkel Latvia”), un ta tiek nostumta mala. Vienlaicigi balss
pazino, ka traipu tiritaju pievienot vairs nav nepiecieSams. Tad€jadi papildus jau ieprieks
min€tajam noradém ari no §is vizualas informacijas paterétaji var identificét, ka nostumtaja
trauka atrodas traipu tiritajs, ko izplata Reckitt Benckiser S.A. Iesniedzgja ieskata roza un
sarkana krasa ir lidzigas, nemot veéra, ka televizoros krasu toni meédz bit dazadi. Konkurences
padome norada, ka reklamas izmantota sarkana krasa, lai ar7 ir atSkiriga no roza krasas, tomér ir
tuva tai un, kopsakara ar karbas formu un citam noradém, ka netieSa norade var asociéties ar
traipu tiritaja Vanish iepakojumu.

Nemot véra visu $aja lémuma punkta minéto, Konkurences padome uzskata, ka, vert&jot
visas SIA “Henkel Latvia” reklamas (Intervija Al, Intervija B un Intervija A2) kopsakara,
pietickami liels skaits pat€rétaju var sasaistit un atpazit reklamas minéto traipu tiritaju ka Reckitt
Benckiser S.A. izplatito traipu tiritaju Vanish. Kaut ar1 reklamu krievu valodas variantos teksta
piemingtais traipu tiritajs nav apziméts ka vadosais, ka arT reklama Infervija A2 nav vizuali
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noradits uz pulverveida traipu tiritaju, tom&r Konkurences padome uzskata, ka patérétaji, nemot
vera ieprieksS aprakstitas netieSas norades, regulari redzot reklamas un ievérojot to saturu,
savstarp€jo saistibu, secibu un apjomu - visu tris veidu Persil Gold Plus reklamas (latvieSu un
krievu valodas), tas uztver kopsakara ka vienotu reklamas kampanu, un lidz ar to noradi uz
traipu tiritaju var attiecinat uz Reckitt Benckiser S.A. Latvija izplatito traipu tiritaju Vanish, kas,
ka konstatets, ir atpazistamakais un viens no pieprasitakajiem traipu tiritajiem. Tad&jadi, nemot
vera iepriek§ noraditos apsvérumus, SIA ,,Henkel Latvia” sniegtas mazgaSanas lidzekla Persil
Gold Plus reklamas (Intervija Al, Intervija B un Intervija A2) uzskatamas par salidzino$am
reklamam Reklamas likuma 9.panta pirmas dalas izpratn€, ta ka konkurenta piedavata prece
reklamas var tikt identificeta ka tada, uz kuru vismaz netie$i konkreti attiecas minétas reklamas.

(11) Parbaudot apstridéto reklamu atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem,
Konkurences padome konsekventi ir pémusi véra to, ka reklama sniegto informaciju uztvertu
vidusméra paterétajs (Konkurences padomes 06.12.2006. lémums Nr.140, publ. 30.12.2006.
Latvijas Veéstnesis Nr.208; Konkurences padomes 26.02.2007. 1émums Nr.11, publ. 07.03.2007.
Latvijas Véstnesis Nr.39; Konkurences padomes 18.07.2007. 1émums Nr.E02-89, publ. laikr.
Latvijas Veéstnesis 31.07.2007., Nr.122; Konkurences padomes 25.06.2008. lémums Nr.E02-71,
publ. laikr. Latvijas V&stnesis 04.07.2007., Nr.102). Iespgjama maldinajuma m&rogs nav pavirss,
nolaidigs un vieglpratigs, bet gan vidusméra paterétajs, tas ir, patérétajs, kur§ ir saméra labi
informets, verigs un piesardzigs.

Minéto reklamas izveért€Sanas veidu par pamatotu un pareizu ir atzinusi Administrativa
apgabaltiesa (Administrativas apgabaltiesas 08.11.2005. spriedums lieta Nr.AA597-05/6,
17.punkts), un tas atbilst arm1 Eiropas Kopienu tiesas praksé atzitajiem reklamas izvert€§juma
kriterijiem (skat. Eiropas Kopienu tiesas 25.10.2001. spriedums lieta Nr.C-112/99, 52.paragrafs,
http://curia.europa.eu/jurisp...; Eiropas Kopienu tiesas 08.04.2003. spriedums lieta Nr.C-44/01,
55.paragrafs, http://curia.europa.eu/jurisp...; Eiropas Kopienu tiesas 19.09.2006. spriedums lieta
Nr.C-356/04, 78.paragrafs, http://curia.europa.eu/jurisp...).

Ar1 konkrétaja lieta Konkurences padome nem véra tas lidzsingjo visparatzito praksi un
reklamu vert€ no vidusmeéra paterétaja uztveres viedokla, tas ir, vai ar reklamu var tikt maldinats
vidusméra paterétajs. Konkrétaja gadijuma vidusméra paterétaji ir personas, kuras regulari
iegadajas un lieto velas mazgaSanas lidzeklus savas majsaimniecibas.

(12) Reckitt Benckiser S.A. parstavniecibas Latvija iebildumi p&c bitibas ir par to, ka
SIA ,,Henkel Latvia” reklama nav patiesa un objektiva, reklama tieck nomelnota pre¢u zime
Vanish, nelikumigi izmantots iesniedz&ja preces identific€joSs apzimé&jums, atdarinats preces
vizualais tels, ka arT reklama ir maldinoSa, jo taja sniegta informacija par preces 1pasibam bez
testéSanas rezultatiem, un reklama ietverts neatlauts salidzinajums. Iesniedz&ja ieskata ar $adam
darbibam ir parkapta Reklamas likuma 3.panta pirma dala, 4.panta otras dalas 5.,6.,7.punkts,
8.pants un 9.panta otra dala un tresas dalas 1.,3.,5. un 6.punkts.

(13) Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu Maldinosa reklama ir tada reklama,
kura jebkada veida, ieskaitot tdas pasniegSanas veidu, tieSi vai netiesi maldina vai varétu
maldinat un kura sava maldinosa rakstura dé| varétu ietekmét personas ekonomisko ricibu vai
kura kaitée vai vareétu kaitet konkurentam.

(3) Nosakot, vai reklama ir maldinosa, nem vera visas reklamas pazimes — atsevisko
sastavdalu un kopéjo saturu, noforméjumu, ipasi jebkuru informdciju, kas reklama sniegta par:

1) precu vai pakalpojumu pieejamibu, ipasibam, darbibu, saturu, razoSanas vai piegades
metodi un datumu, nolitku, lietoSanu, daudzumu, ietekmi uz vidi vai cilveka veselibu, precu
geogrdfisko vai komercialo izcelsmi vai rezultatiem, kas sagaidami no to lietoSanas, vai par
precu vai pakalpojumu testésanas vai parbaudes rezultdatiem vai materialam pazimem,

2) cenu vai cenas aprékinasanas veidu un nosacijumiem, ar kddiem tiek piegadatas
preces vai sniegti pakalpojumi;
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3) reklamas devéju, ari ta identitati un labajam ipasibam, kvalifikaciju, ipasumtiesibam
vai apbalvojumiem.

Reklamas likuma 9.panta noteikts:

(2) Salidzinajumu veido atbilstosi godigas konkurences principiem, izmantojot faktus,
kurus var pieradit.

(3) Salidzinosa reklama, ciktal tas attiecas uz salidzinajumu, ir atlauta, ja ievéroti visi
turpmak minetie nosacijumi.:

1) ta nav maldinosa saskana ar sa likuma 8.pantu vai citiem normativajiem aktiem,

3) ta objektivi salidzina vienu vai vairdkas attiecigo precu vai pakalpojumu materialas,
saistitas, parbaudamas un raksturigas pazimes, kas var ietvert ari cenu,

5) ta necel neslavu konkurenta precu zimém, tirdzniecibas nosaukumiem, citam atskiribas
zimém, precém, pakalpojumiem, darbibam vai apstakliem un nenomelno tos,

6) ta negodigi neizmanto konkurenta nosaukumu (firmu), precu zimi, tirdzniecibas
nosaukumu vai citu atSkiribas zimju vai konkuréjoso precu izcelsmes norddes reputaciju.

Saskana ar Reklamas likuma 8.panta pirmo dalu maldinosa reklama ir aizliegta.
Reklamas likuma 9.panta treSas dalas I1.punkta ir noteikts, ka salidzinajums nedrikst biit
maldinoSs saskana ar §a likuma 8.pantu vai citiem normativajiem aktiem. Nemot véra to, ka péc
satura min€to normu tiesiskie sastavi parklajas, turklat Reklamas likuma 9.panta tre$as dalas
1.punkta noteiktais tiesiskais sastavs aptver Reklamas likuma 8.panta noteikto tiesisko sastavu,
un, ieveérojot to, ka konkrétas reklamas ir salidzinoSas reklamas, to tiesiskajam novertejumam ka
speciala norma piemérojams Reklamas likuma 9.panta tre$as dalas 1.punkts. Nosakot, vai
reklamas dev@js ir ieveérojis So Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 1.punkta salidzinosai
reklamai izvirzito nosacijumu, janem v&ra Reklamas likuma 8.panta otraja dala un tresaja dala
noteiktais.

SIA “Henkel Latvia” reklamas izteikts apgalvojums, ka, lietojot Persil Gold Plus, nav
nepiecieSams reklamétajam velas pulverim pievienot traipu tiritaju, jo rezultats bus [idzvertigs.
Tiesi $ada veida, ka tas paradits reklamas, reklamas v&stijumu var saprast vidusméra paterétaji.
Izveértejot konkrétas reklamas, Konkurences padome nem veéra, ka salidzinosa reklama palidz
veicinat konkurenci starp precu piegadatdjiem, kura ir paterétaju interes€s. Turklat tiesiska
salidzino$a reklama lauj paterétdjiem izmantot priekSrocibas, kuras sniedz $ada reklama.
Tadgjadi salidzinosai reklamai izvirzitie nosacijumi ir jainterpreté Sadai reklamai labveligaka
nozimé. SIA ,,Henkel Latvia” ka pamatojumu reklama izteiktajam apgalvojumam ir iesniegusi
18.01.2008.-22.04.2008. Intertek Test Hizmetleri A.S. veikta testa rezultatus, kura, t.sk. 150g
Persil Gold Plus mazgasanas rezultati salidzinati ar Ariel 100g + Vanish (Pink Powder, White
Powder (32,5g) vai Pink Liquid, White Liquid (100 ml)) mazgasanas rezultatiem. Kopuma
izméginajumi veikti ar 38 dazadiem traipiem, t.sk. kafijas, mellenu, sarkanvina un zales traipiem.
Tests veikts saskana ar “MazgaSanas efekta noteik§ana — Sah/TEW 11.01.2008.”. Testa paraugos
bijusi ar rokam darinati traipi, ka arl standarta traipi, kuri tika mazgati 100% kokvilnas
mazgasanas rezZima. Persil Gold Plus 150g mazgaSanas rezultati salidzinati ar Persil Gold Plus
100g, Ariel 100g + Vanish roza pulverveida 32,5g, Ariel 100g + Vanish baltais pulveris 32,5g,
Ariel 100g + Vanish roza Skidra veida 100ml, Ariel 100g + Vanish baltais Skidra veida 100ml,
Ariel 100g, Ariel 150g. P&c mazgasanas traipu laukums mérits ar spektrofotometru. Konkurences
padome nepiekrit iesniedz&jam, ka saskana ar min€to petijumu vairakuma gadijumu mazgasanas
lidzeklis kopa ar Vanish uzradijis labakus rezultatus neka Persil Gold Plus. No SIA “Henkel
Latvia” iesniegtajiem testa rezultatiem izriet, ka traipu mazgasSanas rezultati, lietojot 150g Persil
Gold Plus (daudzums, kas pieminéts reklamas) bijusi lidzvertigi vai pat labaki neka mazgasanas
rezultati, lietojot 100g Ariel un pulverveida traipu tiritaju Vanish 32,5g. Tikai 4 gadijumos
mazgaSanas rezultati Persil Gold Plus 150g bijusi sliktaki neka Ariel 100g + Vanish (Skidra
veida), t.i., mazgajot nemazgatus, ar rokam veidotus traipus Nr.15, 18 un 19. Tadg€jadi absoliitaja
vairakuma gadijumu iegiitais mazgasanas rezultats Persil Gold Plus 150g ir vismaz lidzvertigs
Ariel + Vanish mazgasanas rezultatiem. Lidz ar to nav pamatoti iesniedz&ja argumenti, ka
reklama sniegta informacija bez test€Sanas rezultatiem, izmantojot faktus, kurus nevar pieradit,
un ka ta ir maldinosa.
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Turklat ir jaatzist, ka reklamas dev@jam nav pienakums reklama konkr&ti noradit uz
pétijumu vai testu, saskana ar kuru reklama sniegta informacija. Sadas informacijas noradisana
vai nenoradiSana tiesi pasa reklama ietilpst reklamas devéja ekonomiskas brivibas 1stenosana. Ka
to ir atzinusi Eiropas Kopienu tiesa, ir pietieckami, ka Reklamas devéejam jaspéj ar atbilstosiem
lidzek]iem pieradit savas reklamas apgalvoto faktu patiesumu, un attiecigos gadijumos tiesa vai
administrativa iestade var vinam pieprasit to darit. Lai gan reklamas devéjam bez saubam jabiit
spéejigam pierddit salidzinajuma, ko tas ir veicis, faktu patiesumu isa laika posma, tomer
Direktiva tam neprasa, lai tas sadus pieradijumus visu ieinterséto personu riciba nodotu pirms
sava reklamas zinojuma formulésanas. (skat. Eiropas Kopienu tiesas 19.09.2006. spriedums lieta
C-356/04, 68.,70.§). Konkurences padome uzskata, ka reklamas dev€js konkrétaja gadijuma
reklama ir sniedzis patérétajiem pietieckami informacijas par taja ietverto salidzinajumu. Lidz ar
to nav pamatots iesniedz&ja arguments, ka Persil Gold Plus reklamas bija jabut identificgjoSai
noradei uz pétjjumu, uz kura pamata ir sniegta informacija reklama, lai tas atzitu par atbilstoSam
Reklamas likuma 9.panta nosacijumiem.

Konkurences padome ar1 uzskata, ka reklamas (Intervija Al, Intervija A2 un Intervija B)
reklamas devéjs ir pietieckami skaidri identificgjis reklam&jamo velas mazgasanas lidzekli Persil
Gold Plus, kas izmantots salidzinajuma. Kaut arT reklamas Intervija A1 un Intervija B titros nav
noradits pilns nosaukums Persil Gold Plus, no reklamas kop&ja vestijuma (gan reklamas laika
vairakas reizes dzirdot pilno nosaukumu, gan redzot noradi uz iepakojumu) vidusmeéra
patérétajiem ir pietickami skaidri saprotams, kads tieSi velas mazgasanas lidzeklis tiek reklaméts
un ka reklamas salidzinajums attiecas tiesi uz Persil Gold Plus, nevis uz kadu citu Persil velas
mazgaSanas lidzekli. ArT iesniedzgjs 02.09.2008. iesnieguma ir atzinis, ka, noskatoties reklamu,
“(..)patéretaji automatiski izdara secinajumu, ka Sis salidzindjums ir attiecinams uz ekrand
redzamo Persil Gold Plus mazgasanas lidzekli”. Tadejadi nav iesp&jams vidusmera paterétaju
maldinajums attieciba uz to, kur$§ konkréti Persil mazgaSanas lidzeklis tiek izmantots reklama
ietvertaja salidzinajuma.

Iesniedzgja ieskata reklama izmantotaja salidzinajuma bija jaizmanto vienada daudzuma
velas mazgasanas lidzekla (pulvera), vienam no tiem pievienojot traipu tiritaju, respektivi,
salidzinot 150g Persil Gold Plus mazgaSanas rezultatus ar 150g cita velas pulvera, kam
pievienots traipu tiritajs, mazgasanas rezultatiem. Nemot véra ieprieks konstateto, ka salidzinoSai
reklamai izvirzitie nosacljumi jainterpreté tai labveligaka veida, ta ka salidzinosa reklama
veicina konkurenci un sniedz priekSrocibas paterétajiem, Konkurences padome uzskata, ka
salidzinoSai reklamai izvirzitie nosacijumi dod iesp&ju reklama savstarpgji salidzinat dazadas
mazgasanas metodes (t.i., ir pielaujams salidzinat arm1 mazgaSanas rezultatus, kas iegiiti no
atSkiriga daudzuma mazgasanas lidzekliem), viena no tam izmantojot tikai reklam&to velas
pulveri, bet otra velas pulveri kopa ar traipu tiritaju, ja reklama tas attiecigi noradits. Reklamas
likuma 9.panta tresas dalas 2.punkts nosaka, ka salidzinosa reklama var salidzinat preces vai
pakalpojumus, ja tie ir savstarp&ji aizstajami, t.i., apmierina vienadas vajadzibas vai ir paredzéti
vienam un tam paSam noliikam. P&c analogijas tas pats attiecinams ari uz salidzinato precu
daudzumu. Ja ar vienu kadas preces daudzumu var aizstat citu preci cita daudzuma un
paterétajiem uzskatami demonstrét ieglitas prieksrocibas (pieméram, ka viena daudzuma velas
pulveris var izmazgat tikpat labi ka cita daudzuma velas pulveris kopa ar traipu tiritaju),
salidzinajums uzskatams par tiesisku. Ir atkartoti janorada, ka salidzinosas reklamas mérkis ir
paradit reklamas deveja precu prieksrocibas par konkurenta precu prieksrocibam, kas padara
reklamu par seviski efektivu un patérétajiem noderigu. Salidzinosa reklama atvieglo dazadu
salidzinamu produktu labo ipasibu objektivo atspogulojumu un veicina konkurenci starp precu
piegadatajiem un pakalpojumu sniedzéjiem par labu patérétajam. Saskana ar Direktivas 97/55
preambulas piekto apsverumu salidzinoSa reklama, ja taja salidzina materialas, saistitas,
parbaudamas un reprezentativas ipasibas un ja ta nav maldinosa, var biit likumigs lidzeklis, lai
informétu paterétajus par tiem sniegtajam prieksrocibam (skat. Eiropas Kopienu tiesas
19.04.2007. spriedumu lieta C-381/05, 62.§). Saja konteksta prasiba vienmér un visos gadijumos
salidzinat tikai viena daudzuma preces varétu nepamatoti ierobezot salidzinoSas reklamas
efektivitati.
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Ka tas jau konstatets ieprieks, $ads salidzinajums ir objektivs un pielaujams, ar
nosacijumu, ka patérétaji reklama ir jainforme, ar kadu velas mazgasanas lidzekla daudzumu (ja
tas neatbilst parastajam razotdja rekomend€jamam daudzumam vienai mazgaSanas reizei) ir
sasniedzams reklama apsolitais rezultats. Konkrétaja gadijuma, nemot vera, ka reklama paraditas
divu mazgaSanas metozu prieksrocibas, t.i., reklameta velas pulvera efektivitate un velas pulvera
kopa ar traipu tiritaju efektivitate, vidusmera patérétajam tapat ir saprotams, ka traipu tiritajs un
velas pulveris pats par sevi ir mazgaSanas lidzekli ar atSkirigu sastavu un koncentraciju, tadel
mazgasanai izmantojamais So Iidzeklu daudzums var bt atSkirigs, respektivi, pirmaja gadijuma
jalieto vairak velas pulvera. Reklamas titros noradits ,,/50g Persil salidzinajuma ar 100g augstas
kvalitates vadosa velas mazgdsanas lidzekla un traipu tiritaja”. Tad€jadi no sada reklamas
vestijuma paterétaji pamatoti var saprast, ka reklama Persil Gold Plus mazgaSanas rezultati
salidzinati ar parasta daudzuma lietota velas pulvera (100g ir parastais daudzums, ko iesaka
razotaji vienai mazgaSanas reizei un kas noradits uz precu iepakojumiem), kads ar1 noradits
titros, un parasta daudzuma vienai mazgasanas reizei lietojama traipu tiritaja Vanish (viens
kausin$ jeb 32,5g). Attieciba uz Persil Gold Plus nemti véra mazgaSanas rezultati, ko dod 150g
§T mazgaSanas lidzekla, kas reklamas ar pietiekami uzskatami noradits. Konkrétaja gadijuma
reklama noradot — 150g Persil Gold Plus, reklamas devg€js ir nodrosSinajis, ka paterétajs var
saprast, ar kadu daudzumu Persil Gold Plus ir sasniedzams reklama apsolitais mazgaSanas
efekts. Turklat “150g Persil” ir noradits titru sakuma, tadejadi paterétajiem noraditais daudzums
ir pamanams, pat ja patérétaji nevarétu paspét izlasit visu titru tekstu Iidz beigdm. Papildus ir
janorada, ka SIA “Henkel Latvia” sniegtaja reklama (Inrtervija A2) teksts ir mainits, un jo Tpasi
uzsverts “Ja lietoju piemérota daudzuma jaund Persil Gold Plus, vela ir perfekti tira”, $ada
veida papildus pievérSot paterétaju uzmanibu tam, ka mazgasSanas lidzeklis Persil Gold Plus
jalieto cita daudzuma, neka parasti, lai sasniegtu reklama apsolito velas mazgaSanas rezultatu.
Lidzvertigi ir uztveramas ari Persil Gold Plus reklamas krievu valoda. Tadgjadi ir ievérots
salidzinoSai reklamai izvirzitais nosacijums objektivi salidzinat vienu vai vairakas attiecigo
precu vai pakalpojumu materialas, saistitds, parbaudamas un raksturigas pazimes, un ka
nepamatoti noraidami iesniedz€ja iebildumi par SIA “Henkel Latvia” reklamas atspogulotaja
salidzinajuma izmantotajiem mazgaSanas lidzeklu daudzumiem un salidzinajuma objektivitati.

Ka Konkurences padome konstat€jusi §1 1émuma 10.punkta, vidusméra patérétaji var
sasaistit Persil Gold Plus reklamas minéto traipu tiritaju ar Reckitt Benckiser S.A. izplatito
traipu tiritaju Vanish, tomér reklamas nekada veida (vizuali, audiali vai teksta forma) ne traipu
tiritaja Vanish iepakojums, ne arl apzim&jums Vanish vai ta reputacija nav negodigi izmantota.
Reklamas ne vizuali, ne audiali nav noradits, ka traipu tiritajs Vanish butu sliktaks, uz to
nevarétu palauties vai ka citadi butu celta neslava vai tiktu nomelnots iesniedzgjs, ta prece vai
pre€u zime Vanish. SIA “Henkel Latvia” sniegtajas reklamas ir vienigi pazinots, kadi
mazgasanas rezultati ir Iidzvertigi un vizuali paradits, ka pulverveida traipu tiritajs vairs nav
nepiecie$ams, to pastumjot mala (Intervija Al un Intervija B). Sads konkurenta preces
izmantojums salidzinosa reklama pats par sevi nav uzskatams par nomelnoSanu vai neslavas
celSanu, jo informacija, ka ar vienu preci var aizstat otru (vai divu precu, t.i., velas pulvera un
traipu tiritdja kombinaciju) pati par sevi necel neslavu nevienai no prec€m vai konkurentiem.
Konkurences padomes ieskata nav pamatots iesniedz€ja arguments, ka reklama vizuali tiek
pausts viedoklis, ka Persil Gold Plus ir lielaks, tatad labaks, jo nav pamata uzskatit, ka
vidusmera paterétaji, kas ir saméra labi informéti, verigi un piesardzigi, domatu, ka visas preces,
kuras tiek piedavatas lielakos iepakojumos, ir labakas par tam, kas nop@rkamas mazakos
iepakojumos. Turklat faktiski mazumtirdznieciba pulverveida traipu tiritajs Vanish ari tiek
pardots mazaka iepakojuma, neka reklamé@tais mazgasanas lidzeklis Persil Gold Plus. Lidz ar to
nav parkapti Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 5. un 6.punkta salidzinoSai reklamai izvirzitie
nosacijumi.

Nemot véra visu $aja 1émuma punkta konstatéto, Konkurences padome atzist, ka SIA
“Henkel Latvia” sniedzot velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus salidzinos$as reklamas
(Intervija Al, Intervija A2 un Intervija B) ir ievérojusi Reklamas likuma 9.panta otraja dala un
tresas dalas 1.,3.,5. un 6.punkta salidzinosSajai reklamai izvirzitos nosacijumus.
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(14) Iesniedzgja ieskata SIA “Henkel Latvia”, sniedzot velas mazgaSanas Iidzekla Persil
Gold Plus reklamas, nav ieveérojusi Reklamas likuma 4.panta otras dalas 5.,6. un 7.punkta
noteikto aizliegumu. Reklamas likuma 4.pants: (2) Reklama aizliegts:

5) nomelnot, noniecindt vai izsmiet citu personu, tas darbibu, nosaukumu (firmu), preces
vai pakalpojumus, precu zimes,

6) izmantot citas personas vardu, uzvardu, nosaukumu (firmu) vai citadu identificéjosu
apziméjumu (ari precu zimi) bez personas piekrisanas,

7) atdarindt cita reklamas devéja reklamas tekstu, lozungu, vizudlo telu, skanu un citus
specialos efektus bez ta piekrisanas vai ari veikt citdda veida darbibas, kas var izraisit
neskaidribas vai maldinat par reklamas devéju, reklaméjamam precem vai pakalpojumiem.

Konkurences padome norada, ka ta ka p&c satura Reklamas likuma 9.panta tresas dalas
S.punkta un 4.panta otras dalas 5.punkta tiesiskie sastavi parklajas, turklat Reklamas likuma
9.panta tre$as dalas 5.punkta noteiktais tiesiskais sastavs aptver 4.panta otras dalas 5.punkta
noraditas darbibas, un ta ka konkrétas reklamas ir salidzinoSas reklamas, to tiesiskuma
izvertesana ka speciala norma piem&rojams 9.panta tresas dalas 5.punkts. SIA “Henkel Latvia”
reklamu atbilstiba Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 5.punkta nosacijumiem jau ir izvertéta $1
lémuma 13.punkta, konstatgjot, ka nav parkapti Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 5.punkta
salidzino$ai reklamai izvirzitie nosacijumi. L1dz ar to arT nav pamatoti iesniedz&ja argumenti par
Reklamas likuma 4.panta otras dalas 5.punkta noteikta aizlieguma parkapumu SIA “Henkel
Latvia” darbibas. Savukart attieciba uz iesniedz&ja iebildumu par Reklamas likuma 4.panta otras
dalas 6. un 7.punkta noteikto aizliegumu Konkurences padome norada, ka saskana ar Reklamas
likuma 4.panta treSo dalu §a panta otras dalas 6. un 7.punkta noteikumi neattiecas uz salidzinoSo
reklamu, ja tiek ieveroti §a likuma 9.panta noteikumi. Nemot véra, ka Konkurences padome nav
konstat€jusi (skat. §1 lémuma 13.punktu) SIA “Henkel Latvia” sniegtas salidzino$as reklamas
neatbilsttbu Reklamas likuma 9.panta nosacijumiem, uz Persil Gold Plus reklamam Reklamas
likuma 4.panta otras dalas 6. un 7.punkta noteikumi neattiecas.

Nemot veéra visu §1 lémuma 13. un 14.punkta konstatéto, Konkurences padome atzist, ka
SIA “Henkel Latvia” sniegtas velas mazgasanas lidzekla Persil Gold Plus reklamas (Intervija
Al, Intervija A2 un Intervija B) ir patiesas un objektivas, ka arT atbilst godigas konkurences
principiem, tad&jadi nav pamatots iesniedz€ja iebildums par Reklamas likuma 3.panta pirmaja
dala reklamai noteikto visparigo prasibu neieveérosanu. Konkurences padome noraida ka
nepamatotu iesniedz€ja argumentu, ka SIA “Henkel Latvia” ir atzinusi Reklamas likuma
parkapumu, izmainot reklamu un partraucot to izplatit. Konkrétaja lieta nav nozimes tam, ka SIA
“Henkel Latvia” reklamas (Intervija A2) saturs ir mainits (skat. §T [émuma 7.punktu) un ka ta
vairs netiek izplatita, jo, pirmkart, pats par sevi $ads fakts nenozimée, ka SIA “Henkel Latvia” ir
atzinusi, ka reklama neatbilst Reklamas likuma prasibam, otrkart, Konkurences padomes ieskata
visas Persil Gold Plus reklamas (Intervija Al, Intervija A2 un Intervija B) atbilst Reklamas
likuma noteiktajam prasibam.

(15) Nemot veéra visu $aja 1€émuma noradito, Konkurences padome uzskata, ka SIA
»Henkel Latvia”, sniedzot mazgaSanas lidzekla Persil Gold Plus reklamas, nav parkapusi
Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala, 4.panta otras dalas 5.,6.,7.punkta, 8.panta un 9.panta
otras dalas un tresas dalas 1.,3.,5. un 6.punkta reklamai noteiktos aizliegumus un prasibas, un ir
pamats lietas Nr.R/08/08/10 izbeigSanai.

Saskana ar Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 239.panta 1.punktu lietvedibu
administrativa parkapuma lieta nevar iesdakt, bet iesdkta lietvediba jaizbeidz, ja nav bijis
notikuma vai taja nav administrativa parkapuma sastava. Nemot vera to, ka likuma aizliegtas
reklamas sniegSana vai izplatiSana SIA “Henkel Latvia” darbibas, sniedzot velas mazgaSanas
lidzekla Persil Gold Plus reklamu, nav konstatéta, uzsakta administrativa parkapuma lietvediba
par Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 166. '* panta otraja dala paredzeéto parkapumu ir
izbeidzama.
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Konkurences padome, nemot véra lieta konstatétos apstaklus un pamatojoties uz
Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu, 4.panta otras dalas 5.,6. un 7.punktu un treSo dalu,
8.pantu un 9.panta otras dalas un tresas dalas 1.,3.,5. un 6.punktu, 13.panta pirmo dalu,
14.panta pirmo dalu, 15.panta sesto un septito dalu, Konkurences likuma 8.panta pirmas dalas
4.punktu, Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 166."* panta otro dalu, 239.panta
1.punktu, 272., 274.pantu, 275.panta pirmas dalas 2.punktu,

noléma:
izbeigt lietu Nr.R/08/08/10.

Saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu Konkurences padomes l[émumu var
parstdzet Administrativaja apgabaltiesa viena ménesa laika no 1émuma spéka stasanas dienas.

Prieksseédetaja v.i. R.Jonitis

Sekretare I.Snikvalde
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