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Par Reklamas likuma parkapumiem

Par SIA “BT 17 28.02.2003. iesniegumu Nr.72/02
Par Reklamas likuma parkapumiem un negodigu konkurenci
6.starptautiskas specializétas bitvniecibas un eku aprikojuma izstdades

“Biivniecibas pasaule” reklamas
Lieta Nr.102/03/07/7

Konkurences padome 28.02.2003. sanéma SIA “BT 17 28.02.2003. iesniegumu
Nr.72/02 Par Reklamas likuma parkapumiem un negodigu konkurenci 6.starptautiskas
specializétas biivniecibas un éku aprikojuma izstades ‘“Buivniecibas pasaule” reklamas
(turpmak teksta — lesniegums).

Iesnieguma noradits, ka SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”, inform&jot par
6.starptautisko specializ€to biivniecibas un €ku aprikojuma izstadi “Biivniecibas pasaule”
(turpmak — Izstade), kas paredzéta olimpiskaja SKONTO halle no 06.03.2003. Ilidz
09.03.2003., dazados masu informacijas Iidzeklos un cita veida ir izplatijusi reklamu, kas,
t.sk. satur pazinojumu par Izstadi ka lieldko biivniecibas izstadi Baltija (turpmak — Reklama).
Ka apstiprinajumu minétajam lesniedz€js noradijis uz Reklamas pazinojumiem, kas ietverti
interneta majas lapas (piem.www.nams24.lv, www.delfi.lv) un lesniegumam pievienojis
laikraksta “Dienas bizness” publicéto Reklamu.

Iesnieguma paskaidrots, ka $is paSas nozares izstades Latvija riko ari SIA “BT 17
(izstades “Maja I” un “Maja, Dzivoklis™), bet Lietuva izstazu sabiedriba LITEXPO (izstade
“RESTA”). lesniedz€js noradijis ar1 uz datiem, kas Izstades Reklama minéti ka kriteriji,
nosakot Izstadi par lielako Baltija (dalibnieku skaits un precu zimju skaits):

“Buvniecibas | Maja [ 2003 RESTA 2002 | “Bavniecibas Maja 12002
pasaule2003 pasaule2002
Dalibnieku 280 (reklamas | 285 (Sobrid) 572 (dati no| 191 (dati no | 407
skaits dati) 400 (planots) | www.litexpo. | www.prima.lv)
It)
Pre¢u zimju | 840 Noteikti Nav zinams Vairak ka 800 | Vairak ka




skaits (reklamas vairak ka 1000 (dati no www. | 1000
dati) prima.lv)

Iesniedz€js uzskata, ka, iev€rojot minétos datus, Izstades Reklama ir pretruna ar
Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu, 4.panta otras dalas 3. un 5.punktos noteikto un pilniba
atbilst Reklamas likuma 8.panta noteiktas aizliegtas maldinoSas reklamas pazimém ar
neatlautas salidzinosas reklamas elementiem. Reklama launpratigi izmantots netieSs
salidzinajums ar konkurentu piedavato preci un pakalpojumu (dati par konkurentu
buvniecibas izstadém ir publiski pieejami interneta), nepamatoti, maldinosi un bez objektivas
raksturigo pazimju salidzinasanas, konstat€jot Izstades parakumu par konkurentu precém un
pakalpojumiem. Iesnieguma noradits, ka saskapa ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu,
Izstades Reklama uzskatama par maldinoSu, jo tas saturo$a informacija par Izstades lielumu,
nemot veéra Reklama ietvertos kritérijus, neatbilst objektiviem raditajiem, un sava maldinosa
rakstura d€] varétu ietekmét personu ekonomisko ricibu (papildus dalibnieku un apmeklétaju
piesaistiSana Izstadei), ka ar1 kait€ konkurentiem (tostarp ari SIA “BT 17) lidziga rakstura
izstazu veidoSana, potencialo dalibnieku un apmekletaju piesaistiSanas joma, papildus
precizas informacijas izplatiSana sabiedriba u.c.

Iesniedz&js uzskata, ka, izplatot $ada satura Reklamu, SIA “Izstazu sabiedriba —
Prima” ir veikusi arT negodigas konkurences darbibas, kuru rezultata ir radusies konkurences
kavesana, ierobeZzoSana un deforméesana.

Konkurences padome, nemot véra Iesnieguma noradito un papildu iegiito informaciju

konstatéja:

Konkurences padome 20.03.2003. sanéma SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”
17.03.2003. veéstuli ar pielikumu (turpmak teksta - Vestule), kura sniegta atbilde uz
Konkurences padomes biroja 06.03.2003. véstule Nr.7-209 noradito lagumu iesniegt
informaciju, dokumentus, ka ar1 pieradijumus, kas apstiprinatu Izstades Reklamas atbilstibu
Reklamas likuma noteikumiem. V@éstulé ir noradits, ka SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” ir
Izstades Reklamas devéjs un apmaksatajs, ko apstiprina minétas Reklamas pasiitijuma
apliecinajumi, ka ar1 izrakstitie un apmaksatie rékini. Ta pat Veéstulé ir paskaidrots, ka SIA
“Izstazu sabiedriba — Prima” ir Izstades Reklamas izgatavotajs un izplatiSanas organizetajs, ka
arT Reklamas idejas autors, bet konkrétie reklamas izplatitaji ir atseviSku mediju
parstavniecibas vai redakcijas. SIA “IzstaZzu sabiedriba — Prima” Veéstul€ ir noradijusi $adus
Izstades Reklamas izplatiSana iesaistitos masu informacijas Iidzeklus, konkrétos Reklamas
izplatiSanas laika periodus un apjomus.

Televizija:
Kanals Laika periods Spotu skaits
Latvijas Televizijas 1.programma 2. - 8.marts 7
Latvijas Neatkariga Televizija 28.februaris - 8.marts 30
TV 3 1. - 8.marts 11
Pirmais Baltijas Kanals 28.februaris - 8.marts 19
Radio:
Kanals Laika periods Spotu skaits
Latvijas Radio 1 1. - 7.marts 12
Latvijas Radio 2 28.februaris - 7.marts 38




SWH 3. - 8.marts 23
SWH + 3. - 8.marts 27
Radio SKONTO 28.februaris - 7.marts 52
STAR FM 27 .februaris - 8.marts 80
Radio Jurmala 27 februaris - 9.marts 120
PIK 28.februaris - 7.marts 58
Prese:

Izdevums Laika periods Laukums
Diena 28.februaris - 7.marts 231,2
Dienas Bizness 28.februaris - 7.marts 236,8
Neatkariga Rita Avize 5.marts 306,0
Lauku Avize 1.marts 150
SM Reklama 27.marts 484,5
Cas 5.marts 366,0
Vestji Segodna 3., 5.marts 304,2
Moj Dom Janvara numurs 7,14
Moj Dom Februara numurs 333,54
Zurnals Praktiska Bivnieciba Decembra un februara numurs 2xX A4
Zurnals Nedvizemostj Marta un aprila numurs 2 X A4
Zurnals Bavét Februara un marta numurs 2xX A4
Zurnals Energétika un | Marta numurs A4
Automatizacija
Avize Bive, Interjers, Celtne Februara un marta numurs 2 X A4
Zurnals Maja.Dzivoklis Marta numurs A4
Internets:

Portals Laika periods
www.delfi.lv 27 .februaris - 8.marts
www.delfi.ru 27 .februaris - 8.marts
www.building.Iv 17.februaris - 9.marts
www.zl.lv 27 .februaris - 9.marts
www.nams24.lv 21.februaris - 9.marts
www.nekustamaisipasums.lv 14.decembris - 9.marts
www. leta.lv
www.bns.lv 27 .februaris - 9.marts
www.baltictimes.lv 8.decembris - 9.marts
WWW.7222222.Iv 27 .februaris - 9.marts
www.balthaus.lv 28.februaris - 9.marts
www.cvonline.lv 27 .februaris - 9.marts
Vides reklama:

Formats IzplatiSanas areals Laika posms
3X6m Riga 6.februaris - 9.marts
1,20x 1,76 m Latvija 17 februaris - 9.marts
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| Al | Riga | 24 februaris - 8.marts

Kino reklama:

Kinoteatris Laika posms

Daile 1 28.februaris - 6.marts

SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” paskaidro, ka Izstade ir specializéta izstade, kuras
mérkauditorija (apmekl&taji) ir profesionali un specialisti buivniecibas nozar€, ko apliecina
izstades dalibnicku sastavs, t.i. - liclaka dala ir vadoSie uznémumi biivniecibas nozaré, kuru
razota produkcija vai pakalpojumi ir domati profesionalam apmeklétajam. Tadejadi SIA
“Izstazu sabiedriba — Prima” uzskata, ka lidzvertigas izstades Baltija nav un ta ir lielaka $adas
specifikas izstade Baltija, ka arT norada, ka Izstadei nav konkurentu, jo Izstade ir profesionala
biivniecibas izstade ar vislielako apmeklgjumu $ada profila izstadei. Veéstulé noradits, ka,
piesaistot potencialos Izstades dalibniekus, sauklis "lielaka biivniecibas izstade Baltija" netika
lietots, uzsvars tika likts uz vadoSajiem nozares specialistiem un profesionalitati, ko apliecina
kompanijam izsititie materiali pa pastu un e - pastu. SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”
paskaidro, ka Reklamas mérkis ir informét par Izstadi, ka art aicinat to apmeklét. Savukart
Reklamas mérkauditorija ir biivniecibas nozares specialisti un citi interesenti, kas interes€jas
par biivniecibas nozares jaunumiem un iesp&jam.

Konkurences padomes 24.03.2003. sanéma Latvijas Izstazu rikotaju apvienibas
(turpmak - LIRA) 21.03.2003. véstuli Nr.AD - 128 Par viedokla sniegsanu, kura noradits, ka
Izstades Reklama minétie formul&jumi "profesionala/specializéta" un citi nevar tikt izmantoti,
veicot izstazu klasifikaciju, jo nav pienemti kritériji, pé€c kuriem izstade pieskaitama vienai
vai otrai grupai. LIRA paskaidro, ka visas izstades, kuru tematika pilniba vai dal&ji sakrit,
uzskatamas par konkurgjosam un ka ne LIRA, ne citu izstazu rikotaju apvienibu izstradatajos
noteikumos nav paredzets, kur§ no izstadi raksturojoSiem parametriem uzskatams par
noteicos$o, lai salidzinatu izstades péc lieluma. Minétaja véstulé ar1 noradits, ka LIRA apkopo
izstazu rikotaju iesniegtos datus par izstades neto un bruto platibu, Latvijas un arvalstu, tieSo
un netieSo dalibnieku skaitu, dalibvalstu skaitu un apmekletaju skaitu. LIRA Konkurences
padomei iesniedza tas apkopoto izstazu statistiku 1998. - 2001.gadam. LIRA uzskata, ka
izstades apmeklétaju skaits nekada gadijuma nevar tikt uzskatits par krit€riju izstades
lielumam, tapéc Izstades Reklama ietvertais pazinojums attieciba uz izstades lielumu nevar
tikt uzskatits par patiesu. Taja pasa laika LIRA norada, ka Reklamas pazinojums "lielaka
biivniecibas izstade" nevar tikt objektivi novértéts, jo nav izstradati kriteriji izstazu
salidzinaSanai péc lieluma.

SIA "BT 1" 02.04.2003. véstule Nr.117/04 Par pieprasito informaciju norada, ka
Izstades Reklamas meérkauditorija ir ne tikai profesionalas buivniecibas organizacijas, kuras
varétu veikt majoklu celtniecibu, ka to Konkurences padomei adresétaja Veéstulé paskaidro
SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”, bet ari personas, kuras saimnieciska karta veiCc savu
majoklu remontu vai labiekartoSanu, t.i. ta pati merkauditorija, kas SIA "BT 1" §is paSas
tematikas izstadem. To apliecina ar1 SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” noraditais Izstades
apmekletaju skaits, ka ar1 Reklamas mingtais plasais balvu un laimestu klasts Izstades
apmekletajiem. SIA "BT 1" uzskata, ka konkrétas Izstades apmekl&jums ir apstridétas Izstades
Reklamas rezultats un tapéc Izstades Reklamas prettiesiskuma izvertéSana nav nemams vera.
Izstades apmeklgjums nepalielina izstades ekspozicijas platibu un nepaaugstina izstades
kvalitati, bet gan ir uzskatams par Reklamas kampanas rezultatu. Turklat SIA “Izstazu
sabiedriba — Prima” Izstades Reklamas kampana ir izmantoti konkréti kriteriji (dalibnieku
skaits un prec¢u zimju skaits), pec kuriem Izstade ir nodévéta par "lielako Baltija". SIA "BT 1"
paskaidro, ka izstazu statistikas raksturlielumi attieciba uz izstadés prezent€to precu zimju
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skaitu starptautiski netiek uzskatiti par izstades noveért€§juma raditajiem un netiek pieprasiti ne
Turklat Sadu raksturojoSo lielumu precizi nav iesp&jams uzskaitit un attiecigi dokumentgt, lai
ieinteresétas personas spétu Sos datus parbaudit. Lidz ar to SIA "BT 1" uzskata, ka
neparbaudamu faktu izvértéSana pretstata butiskiem un parbaudamiem izstazu raksturojosiem
lielumiem (piem&ram, ekspozicijas platiba un dalibnieku skaits) ir vért€jama kritiski.

Konkurences padome 03.04.2003. sapéma SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”
02.04.2003. vestuli Nr.48, kura sniegts viedoklis par 28.03.2003. SIA “Izstazu sabiedriba —
Prima” uzraditajiem lieta Nr.102/03/07/7 esoSiem pieradijumiem. SIA “Izstazu sabiedriba —
Prima” paskaidro, ka Izstades Reklama saukli "liclaka biivniecibas izstade Baltija" izmantoja
pamatojoties uz prognoz&jamo statistiku par apmekletaju skaitu. Minétajai veéstulei SIA
“Izstazu sabiedriba — Prima” ir pievienojusi Iigumu kopijas ar masu informacijas lidzekliem,
kas izplatijusi Izstades Reklamu. Vienlaikus SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” Konkurences
padomes birojam iesniedza televizija un radio izplatitas Reklamas video un audio ierakstus
latvieSu un krievu valodas. SIA “IzstaZu sabiedriba — Prima” televizija un radio izplatita
Izstades Reklama t.sk. satur $adu verbalu informaciju (pazinojumu) par Reklamas devéja
piedavato un sniegto pakalpojumu:

- "Skonto hallé. Lielaka biivniecibas izstade Baltija."
- "Ja doma par majokla remontu, iekartoSanu vai celtniecibu, nepiecieSamo atradisi lielakaja
biivniecibas izstadé Skonto hallg."

Bez tam televizija izplatitaja Izstades Reklama vienlaikus ar minétajiem pazinojumiem
papildus ietverta $ada informacija teksta veida:

- "Lielaka buvniecibas izstade."

Televizija un radio izplatita Izstades Reklama gan latvieSu, gan krievu valodas satur
identisku ieprieks noradito informaciju.

SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” 28.04.2003. véstulei pievienojusi Izstades Reklamas
paraugus Reklamai, kas tika izplatita preses izdevumos un ka vides reklama, ka arl
informaciju par SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” rikoto izstazu "Bivniecibas pasaule 2002"
un "Bivniecibas pasaule 2003" dalibniekiem. SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” preses
izdevumos izplatita Izstades Reklama gan latvieSu, gan krievu valoda satur t.sk. $adu
informaciju (teksta veida):

- "Lielaka buvniecibas izstade Skonto halleé Riga, Melngaila iela 1a."

- "Ja doma par majokla remontu, iekartoSanu vai celtniecibu, nepiecieSamo atradisi lielakaja
biivniecibas izstade Baltija" (tikai Reklamai latviesu valoda).

- "Sogad izstade vairak ka 280 dalibnieku, 840 pre¢u zimes."

SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” iesniegta Izstades Reklama, kas tika izplatita ka
vides reklama nesatur informaciju par Izstadi, ka lielako Baltija.

30.04.2003. SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” iepazinas ar lieta Nr.102/03/07/7
esoSajiem materialiem un 02.05.2003. véstuleé Nr.69 izteica savu vadokli.

Konkurences padome, nemot véra iepriek§ noraditos pieradijumus, ir ieguvusi
apstiprinajumu faktam, ka lesniedz&ja noraditas Izstades Reklamas devejs ir SIA “Izstazu
sabiedriba — Prima”. Saskana ar Reklamas likuma 10.panta otro dalu un ievérojot Reklamas
likuma 10.panta treSaja dala noteikto, reklamas dev€js ir atbildigs par reklamas saturu un
reklamas atbilstibu Reklamas likuma normam. Izplatot Izstades Reklamu televizija, radio,
preses izdevumos, interneta portalos, kino, Reklamas dev€ja noraditaja apjoma un laika
perioda, SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” ir nodro$inajusi minétajai Reklamai auditoriju visa
Latvijas Republikas teritorija, tade€jadi panakot maksimali lielaku efektu $§is reklamas
iedarbibai uz konkréto mérkauditoriju.



Atbilstosi SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” sniegtajai informacijai, Izstades Reklamas
mérkauditorija ir buvniecibas nozares specialisti un citi interesenti, kas interes€jas par
buivniecibas nozares jaunumiem un iesp&jam. Konkurences padome uzskata, ka faktu, ka
Izstades Reklamas mérkauditorija galvenokart ir $1s tematikas izstades interesenti, potencialie
apmekletaji, apstiprina Reklamas saturs un netiesi - Reklamas izplatiSanas laika periods, veids
un apjoms.

Konkurences padome atzist, ka SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”, izplatot televizija,
radio, interneta, kino, preses izdevumos Izstades Reklamu, kura ietverts pazinojums par
Izstadi ka lielako biivniecibas izstadi Baltija, ir parkapusi Reklamas likuma 3.panta pirmaja
dala reklamai izvirzamas visparigas prasibas un Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala
noteikto maldinosas reklamas aizliegumu.

Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala noteikts, ka "Reklamai ir jabut likumigai,
patiesai un objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi. Reklama nedrikst
mazinat sabiedribas uzticéSanos reklamai, un tai jaatbilst godigas konkurences principiem."
Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu “Maldinosa reklama ir tada reklama, kura
jebkada veida, ieskaitot tas pasniegSanas veidu, tieSi vai netie$i maldina vai varétu maldinat
un kura sava maldinosa rakstura d€] varétu ietekmé&t personas ekonomisko ricibu vai kura
kait€ vai vartu kaitét konkurentam”. Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala noteikts, ka
"Maldinosa reklama ir aizliegta". Saskana ar Reklamas likuma 8.panta tresas dalas 1.punktu
nosakot, vai reklama ir maldinoSa, nem véra visas reklamas pazimes - atsevisko sastavdalu un
kopgjo saturu, noform&umu, ipasi jebkuru informaciju, kas reklama sniegta par “(..)
pakalpojumu (..) Ipasibam (..)”.

Jebkuram tirgus dalibnieka reklama sniegtajam pazinojumam attieciba uz §1 tirgus
dalibnieka piedavatajam precém vai pakalpojumiem, ja ta precizitati un pareizibu iesp&jams
objektivi parbaudit, jabat patiesam. Sads ar Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu noteiktais
ierobezojums ir butisks sabiedribas un ar reklamas pazinojumu iesp&jami aizskarto tirgus
dalibnieku likumisko intereSu nodroSinasanas garants. Izstades Reklama sniegtais pazinojums
attieciba uz Izstades lielumu ir objektivi parbaudams un lidz ar to §adu pazinojumu lietoSanas
brivibu ierobeZo ta atbilstibas patiesibai prasiba.

Konkurences padomes riciba ir LIRA biedru, t.sk. SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” un
SIA "BT 1", rikoto izstaZu statistikas apkopojums par 1998. lidz 2001.gadam. LIRA ir
apstiprinajusi konkrétus parametrus statistikas apkopoSanai par tas biedru rikotajam izstadeém,
kas ir - izstades neto un bruto platiba, Latvijas un arvalstu, tieSo un netieSo dalibnieku skaits,
dalibvalstu skaits un apmeklétaju skaits. Uz minétajiem parametriem, ka izstadi
raksturojoSiem raditajiem atsaucas LIRA, SIA "BT 1", ka ar1 SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”
(SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” 02.04.2003. véstule Nr.48, 02.04.2003. véstule Nr.69). Lidz
ar to Konkurences padome uzskata, ka LIRA apstiprinatie izstades raksturojosie statistikas
dati var tikt izmantoti un ir pietiekami, lai objektivi salidzinatu dazadu izstaZzu organizetaju
rikotas izstades.

SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” sniedza atSkirigu pamatojumu Izstades Reklamas
pazinojuma par Izstadi, ka lielako biivniecibas izstadi Baltija pareizibai un patiesumam, t.sk.
noradot, ka izstade "Biivniecibas pasaule" ir profesionala biivniecibas izstade ar vislielako
apmekl&umu §ada profila izstadei (SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” 17.03.2003. véstule), ka
arl, ka sauklis "lielaka buvniecibas izstade Baltija" Izstades Reklama tika izmantots,
pamatojoties uz prognoz&jamo statistiku par apmekletaju skaitu (SIA “Izstazu sabiedriba —
Prima” 02.04.2003. véstule Nr.48), ka art to, ka SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” rikotajai
izstadei "Buvniecibas pasaule 2003" ir vislielakais apmekl&taju skaits no §is nozares izstadém
Baltija (SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” 02.05.2003. vé&stule Nr.69). Citus argumentus un
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pieradijumus, pamatojot Izstades Reklamas pazinojuma "lielaka biivniecibas izstade Baltija"
pareizibu un atbilstibu Reklamas likuma normam, SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” nav
iesniegusi.

Konkurences padome uzskata, ka ta ka Izstades Reklama domingjosa pazinojuma
"lielaka biivniecibas izstade Baltija" meérkis ir pieveérst potencialo apmeklétaju uzmanibu
Izstadei ka lielakajai Sadas tematikas izstadei, tadgejadi izcelot to starp citam konkurg&josam
nozares izstadém un veicinat Izstades apmeklejumu, bitiska ir minéta Reklamas pazinojuma
atbilstiba faktiskajiem apstakliem.

Konkurences padome atzist, ka par izstades lielumu liecina dati, kas raksturo paSu
izstadi, ka tas platiba (bruto platiba (m2)), izstades dalibnieku stendu platiba (neto platiba
(m2)), izstades dalibnieku skaits. Uz ped&jo raksturojoSo raditaju preses izdevumos
publicétaja Izstades Reklama ir noradijusi arT SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”, ka ar1 sadus
datus par bitiskiem, parbaudamiem un pieradamiem uzskata SIA "BT 1". Konkurences
padomes riciba esosa informacija un SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” sniegtie argumenti
neapstiprina iepriek§ noradito izstades lielumu raksturojoSo datu parakumu SIA “Izstazu
sabiedriba — Prima” organiz€tajai biivniecibas izstadei "Biivniecibas pasaule" par lidzigas
tematikas konkur&joSam izstadem, ka "Maja I". SIA “IzstaZzu sabiedriba — Prima” noraditais
Izstades apmekletaju skaits var liecinat tikai par izstades popularitati, t.sk. par izstades
organizétaja veikto marketinga un reklamas pasakumu rezultatu, bet nevis apstiprina pasas
izstades lielumu.

Izstades Reklama pazinojot, ka SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” organizéta Izstade ir
lielaka Sadas tematikas izstade un pamatojot $adu apgalvojumu tikai ar apmeklétaju skaitu,
SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” nepamatoti ir attiecindjusi So raditaju uz paSas izstades
lielumu, nav né€musi véra patiesus un pieejamus datus par lidzigas tematikas konkur&joSam
izstadém un lidz ar to Reklama, nemot véra taja ietverto informaciju, noform&umu un
pasniegSanas veidu, var maldinat patérétajus un ietekmét to ekonomisko ricibu, ka ar1 nodarit
kaitgjumu SIA "BT 1", ka SIA “IzstaZu sabiedriba — Prima” konkurentam. Turklat ikviena
tirgus dalibnieka reklama sniegta parbaudama pazinojuma pareizibas un patiesuma atbilstiba
faktiskajiem apstakliem jabut nodroSinatai lidz reklamas izplatiSanai, nevis jabalstas uz $adas
reklamas iesp&jamu rezultatu.

Ar1 LIRA tas 21.03.2003. véstule Nr.AD - 128 Par viedokla sniegsanu norada, ka
"Tikai izstades apmeklétaju skaits nekada gadijuma nevar tikt uzskatits par kritériju izstades
lielumam, tapéc minétais reklama ietvertais pazinojums nevar tikt uzskatits par patiesu."

Izvertgjot Izstades Reklamu ar taja ietverto pazinojumu "lielaka biivniecibas izstade
Baltija", ir pietieckami salidzinat lidzigas tematikas izstades Latvija, lai konstatetu tas
atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem. Pie tam Izstades Reklamas mérkauditorija, nemot
vera Izstades norises vietu un Reklamas izplatiSanas teritoriju ir Latvijas paterétaji.

Konkurences padome noraida SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” argumentus, ka tas
organiz€tajai izstadei "Buvniecibas pasaule" lidzvertigas izstades Baltija nav un ta ir lielaka
Sadas specifikas izstade, jo Izstade ir specializ€ta buvniecibas izstade, ko apliecina Izstades
dalibnieku sastavs - lielaka dala ir vadosi uznémumi biivniecibas nozaré.

LIRA 21.03.2003. véstule Nr.AD - 128, sniedzot viedokli, ir paskaidrojusi, ka "visas
izstades, kuru tematika pilniba vai dal&ji sakrit, uzskatamas par konkur&joSam", ka ari
sniegusi informaciju par ar biivniecibu saistitajam izstadém. LIRA ir noradijusi uz tris izstazu
organiz€taju ar bilivniecibu saistitajam rikotajam izstadém (kopskaita cetras izstades).
Konkurences padome uzskata, ka jebkura izstade ir kadas nozares jeb specializéta izstade.
SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” sava majas lapa interneta ir izvietojusi informaciju par tas
rikotajam izstadem. Lielaka dala no $tm izstadém ir noraditas ka specializ€tas attiecigas
nozares izstades. Konkurences padomes lieta Nr.102/03/07/7 esoSie materiali (SIA "BT 1"
17.04.2003. véstule Nr.132/04 un SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” 28.04.2003. véstule)
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apstiprina, ka liela dala uznp@émumu piedalas gan SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” rikotaja
izstadé "Biivniecibas pasaule", gan SIA "BT 1" rikotaja izstade "Maja I". SIA “Izstazu
sabiedriba — Prima” nav iesniegusi pieradijumus, kas apstiprinatu, ka tas organizeta Izstade
bitu péc tematikas atSkiriga un nekonkurétu ar SIA "BT 1" rikoto izstadi "Maja [" un ka SIA

“Izstazu sabiedriba — Prima” rikotaja izstadeé "Biivniecibas pasaule" atSkiriba no
konkur&josam izstadém piedalas vadoSie uznémumi biivniecibas nozaré. Turklat SIA “Izstazu
sabiedriba — Prima” 02.05.2003. vestulé Nr.69 norada uz tas organizetajai izstadei

"Biivniecibas pasaule" 11dzigu izstazu esamibu.

Konkurences padome piekrit SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” argumentam, ka
latvieSu valoda 1paSibas vardam ir tris pakapes: pamata pakape (liels), paraka pakape (lielaks)
un visparaka pakape (vislielakais). Tomer taja pasa laika Konkurences padome norada, ka lai
gan Izstades Reklama nav uzskatama par salidzinoSu reklamu saskana ar Reklamas likuma
9.panta pirmaja dala noteikto definiciju, jebkura reklama javerteé no tas mérkauditorijas
iespejamas uztveres viedokla. Izstades Reklamas pazinojums satur vardkopu "lielaka
blivniecibas izstade Baltija", kur 1paSibas vards "lielaka" sevi ietver sléptu, bezpersonisku
salidzinajumu un neatkarigi no ta, vai $aja Reklama izteikts salidzinajums ar citu konkurgjoSu
izstadi vai ne, vai ari Reklamas pazinojuma ipaSibas vards "liels" lietots parakaja vai
visparakaja pakapé, no Izstades Reklamas pazinojuma "lielaka biivniecibas izstade Baltija"
saprotams, ka citas konkurgjoSas izstades ir mazakas. Lidz ar to SIA “IzstaZu sabiedriba —
Prima” arguments, ka "izstades "Biivniecibas pasaule" rikotaji nav izmantojusi parako pakapi
reklamas sauk]os, tadgjadi atstajot citam lidzigu izstazu rikotaju kompanijam iesp&ju izmantot
visparako pakapi un pretendét uz vislielakas izstades titulu", nav pamatots. Turklat, pamatojot
Izstades Reklamas pazinojuma pareizibu un atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem, SIA
“Izstazu sabiedriba — Prima” norada (SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” 17.03.2003. v@stule un
02.05.2003. vestule Nr.69) tiesi uz vislielako apmekletaju skaitu.

Nav pamatots SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” arguments, ka SIA “Izstazu sabiedriba
— Prima” ne rakstveida, ne mutiski nav sanémusi neviena apmeklétaja pretenzijas Izstades
laika, ka ar1 péc tas par Izstades Reklamas saukli un ta neatbilstibu saturam.

Konkurences padome 28.02.2003. ir sapémusi SIA "BT 1" 28.02.2003. iesniegumu
Nr.72/02, kura lesniedz€js norada, ka Izstades Reklama kaité ta interesém un likumigajam
tiesibam, ka art ir uzskatama par maldinoSu. Reklamas likuma 8.panta otra dala un 15.panta
piekta dala ka kvalific€joSu apstakli nenosaka seku iestaSanos izplatita reklamas pazinojuma
rezultata, turpreti Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala noteikta generalklauzula defing
reklamas pielaujamibas robeZas.

Nemot veéra to, ka SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” masu informacijas lidzeklos un
cita veida izplatita informacija par 6.starptautisko specializéto biivniecibas un &ku aprikojuma
izstadi "Biivniecibas pasaule" ar pazinojumu par Izstadi, ka lielako $1s nozares izstadi, saskana
ar Reklamas likuma 1.pantu uzskatama par reklamu, izvert€jot lesnieguma noraditos apstaklus
un piepemot lémumu, piemérojamas Reklamas likuma noteiktas materialas un procesualas
tiesibu normas, ierobezojot Konkurences likuma 18.panta noteikta negodigas konkurences
aizlieguma ka vispargjas tiesibu normas attiecinaSanu uz konkrétajam SIA “Izstazu sabiedriba
— Prima” darbibam, izplatot Izstades Reklamu.

Atbilstosi Reklamas likuma 14.panta treSajai dalai Uzraudzibas institiicija, konstatgjot
parkapumu, pienem vismaz vienu no Reklamas likuma 15.panta ceturtaja dala minétajiem
lémumiem. Reklamas likuma 15.panta ceturtds dalas 1.-3.punktos min&tos tiesiskos
pienakumus, t.i., papildinat reklamas saturu ar biitisku informaciju vai izslégt no reklamas
atseviskus elementus, vai ari aizliegt reklamas izplatiSanu, atbilstoSi to mérkim ir lietderigi
piemérot tad, ja reklamas izplatiSana tiek turpinata. Pe&c Konkurences padomes riciba esosas
informacijas Izstades Reklamas izplatiSana ir partraukta marta sakuma. Reklamas likuma
15.panta ceturtas dalas 4.punkts nosaka, ka Uzraudzibas institiicija, konstatgjot parkapumu, ir
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tiesiga pienemt lémumu, kura pieprasa reklamas atsaukumu. Sada tiesiska pienakuma
uzlikSana ir saistita ar m&rki novérst Reklamas likuma noteikumiem neatbilstosas reklamas
sekas. Izplatot Izstades Reklamu ar pazinojumu "lielaka biivniecibas izstade Baltija" sekas var
izpausties ka patérétaju maldinasana un ar SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” konkur€joSo
izstazu rikotaju (SIA "BT 1") tiesisko intereSu aizskarSana.

Konkurences padome, nemot veéra iepriekS noraditos argumentus, lietas dalibnieku
viedokli par lieta Nr.102/03/07/7 esoSajiem pieradijumiem, Izstades Reklamas kop€jo saturu,
tas pasniegSanas veidu un noform&umu, izplatiSanas laika periodu, apjomu, izplatiSanas
veidu, t.sk. to, ka Izstades Reklamas izplatiSanas teritorijas robezas ir visa Latvijas Republika
un ieverojot samériguma principu, pamatojoties uz Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu,
8.panta pirmo, otro un treSo dalu, 10.panta otro un treSo dalu, 13.panta pirmo dalu, 14.panta
treSo dalu, 15.panta ceturtas dalas 4.punktu, 15.panta otro dalu, 15.panta piekto dalu, 15.panta
septito dalu, 16.pantu un Ministru kabineta 13.06.1995. noteikumu Nr.154 "Administrativo
aktu procesa noteikumi® 62.punktu

nolema:

1. Atzit, ka SIA “Izstazu sabiedriba — Prima”, izplatot 6.starptautiskas specializétas
bavniecibas un €ku aprikojuma izstades "Buvniecibas pasaule”" Reklamu ar pazinojumu par
izstadi, ka lielako S§is nozares izstadi, ir parkapusi Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala
reklamai izvirzamas visparigas prasibas un Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala noteikto
maldinoSas reklamas aizliegumu.

2. Uzlikt par pienakumu SIA “Izstazu sabiedriba — Prima” 20 dienu laika no §1 [émuma
sanemSanas dienas patérétajiem uztverama veida izplatit Sada satura Izstades Reklamas
atsaukumu Latvijas Televizijas 1.programma visskatamakaja (prime time) laika, t.i. no
plkst.18:00 Iidz plkst. 22:00 un Latvijas Radio 1 visklausamakaja (prime time) laika, t.i. no
plkst. 12:00 Iidz plkst. 15:00, ka atsevisku informacijas vienibu:
"Konkurences padome 14.05.2003. piepéma l€émumu, ar kuru atzina, ka SIA “Izstazu
sabiedriba — Prima”, izplatot 6.starptautiskas specializétas biivniecibas un €ku aprikojuma
izstades "Biivniecibas pasaule" Reklamu, ir parkapusi Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala
reklamai izvirzamas visparigas prasibas un Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala noteikto
maldinoSas reklamas aizliegumu, jo Reklama ietvertais pazinojums "lielaka biivniecibas
izstade Baltija" nav patiess, ir patérétajus maldinoSs un aizskar SIA "BT 1" likumigas
intereses."

Reklamas atsaukuma janorada, ka ar So pazinojumu Reklama tiek atsaukta, ka ar1
masu informacijas lidzeklu veidi, kadi tika izmantoti, izplatot Reklamu.

Par uzlikta tiesiska pienakuma izpildi SIA “IzstaZzu sabiedriba — Prima” iesniegt
pieradijumus Konkurences padomei septinu dienu laika no Reklamas atsaukuma publicéSanas
dienas.

Konkurences padomes lémumu var parsudzét Rigas pilsétas Centra rajona tiesa
saskana ar LR Civilprocesa likuma Parejas noteikumu 1.punktu, Latvijas Civilprocesa
kodeksa 24.-A nodalu un Reklamas likuma 17. panta otro dalu viena ménesa laika no lémuma
pienemsanas briza.

Priekssedétajs P. Vilks



