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Konkurences padomes Birojs 07.08.2006. sanéma SIA ,,)YOTA Ltd” 01.08.2006.
iesniegumu par Reklamas likuma un Konkurences likuma parkapumu konstatéSanu un
administrativas lietas ierosinasanu, kura noradits, ka 21.07.2006. SIA ,YOTA Ltd”
konstatgja, ka a/s ,,Delfi” mekletaja portala http://delfi.lv ierakstot uznémuma ,,YOTA Ltd”
nosaukumu, paradas atrasto ierakstu saraksts, kura sakuma ka ‘ipaSais kontakts’ noradits
uznémums SIA ,,Unisat satelita televizija”, kas ir SIA ,,)YOTA Ltd” nozimigakais konkurents.

Iesnieguma noradits, ka portals www.delfi.lv piedava iesp€ju iegadaties vietu portala
mekletaja, kura, ierakstot atslégas vardu — attieciga konkurentuzn@muma nosaukumu, ka ipasa
kontaktpersona uzradas noteiktais reklamas pasititajs. lesniedz€js uzskata, ka portals
www.delfi.lv un ta piedavatais mekletajs, kas tiek izmantots informacijas iegiiSanai par
uzpémumiem, nemot vera ta saturu un pasniegSanas veidu, uzskatams par reklamu Reklamas
likuma 1.panta izpratn€, jo veicina pre¢u un pakalpojumu popularitati vai pieprasijumu pec
tiem. Iesniedzgjs uzsver, ka SIA ,,Unisat satelita televizija” uzradas ‘ipaSajos kontaktos’ nevis
mekl&jot uznémejdarbibas nozaré, bet gan, ievadot SIA ,,)YOTA Ltd” nosaukumu (YOTA,
YOTA Ltd). Lidz ar to paterétajam rodas iespaids, ka SIA ,,Unisat satelita televizija” ir SIA
,»YOTA Ltd” partneris, struktiirvieniba vai oficialais izplatitajs. Tadgjadi SIA ,,Unisat satelita
televizija” asocié sevi ar SIA ,,)YOTA Ltd”, piesaistot SIA ,,YOTA Ltd” iesp&jamos klientus.

Iesniedz€js norada, ka lidz ar to SIA ,,Unisat satelita televizija” ietekme paterétaju
ekonomisko ricibu un kaité SIA ,,)YOTA Ltd” interesém, tad€jadi minéta reklama portala
www.delfi.lv uzskatama par maldinoSu Reklamas likuma 8.panta tresas dalas 3.punkta
izpratn€, jo reklama sniegta informacija par reklamas devéju ka SIA ,,Unisat satelita
televizija” nevis SIA ,,)YOTA Ltd”, saistot sevi ar SIA ,,)YOTA Ltd” labajam ipasibam un
identitati.
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Iesniedzgjs uzskata, ka SIA ,,Unisat satelita televizija” ir uzskatama par reklamas
devéju un ir atbildiga par reklamas saturu (Reklamas likuma 10.panta otra dala), bet
www.delfi.lv uzskatama par reklamas izplatitaju Reklamas likuma 12.panta pirmas dalas
izpratng, tadé] www.delfi.lv ir pienakums izplatit tadu reklamu, kas atbilst Reklamas likuma
un citu normativo aktu noteikumiem. P&c iesniedz&ja ieskata ar maldinoSas reklamas
publicgsanu a/s ,,Delfi” ir parkapusi art Konkurences likuma 18.panta pirmo dalu, kas nosaka,
ka negodiga konkurence ir aizliegta. Minétaja reklama SIA ,,Unisat satelita televizija”
izmantojusi cita tirgus dalibnieka likumigi lietoto nosaukumu, maldinot patérétaju, tadejadi
parkapjot Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 1.punktu.

Pamatojoties uz Reklamas likuma 1.pantu, 8.panta pirmo dalu, 8.panta tresas dalas
3.punktu, 10.panta otro dalu, 12.panta pirmo dalu, 15.panta ceturto dalu, Konkurences likuma
18.panta pirmo dalu un tresas dalas 1.punktu, iesniedzgjs lidz Konkurences padom:i:

1) izskatit a/s ,,Delfi” un SIA ,,Unisat satelita televizija” iesp&jamo Reklamas likuma
un Konkurences likuma parkapumu;

2) aizliegt minétas reklamas izplatiSanu un a/s ,,Delfi” atsaukt reklamu;

3) ierosinat administrativo lietu pret a/s ,,Delfi” un SIA ,,Unisat satelita televizija” par
Reklamas likuma un Konkurences likuma parkapumiem;

4) saukt pie atbildibas iesp&jamo parkapé&ju, jo sada klaji maldinoSa informacija rada
ekonomiska rakstura zaudejumus, grauj uznpémuma reputaciju un maldina patérétaju.

11.08.2006. tikSanas laika a/s “Delfi” parstavis J.Mendzin$ sniedza sekojoSu
informaciju. A/s “Delfi” ir noslégusi ligumu ar SIA “Lursoft IT” par meklétaja tehnologijas
izmantoSanu un piedavasanu Delfi lietotajiem. A/s “Delfi” nevar ietekmét Delfi meklétaja
saturu. ST tehnologija paredz iesp&ju no kopéja meklésanas rezultatu saraksta izdalit
prioritaras saites — priviligetos kontaktus. Par pardoSanas organizéSanu a/s “Delfi” ir
noslégusi ligumu ar SIA “Delfi Baltic Internet Search”. Tadgjadi visas ar prioritaro saiSu
izmantoSanu saistitas tiesibas nodotas SIA “Delfi Baltic Internet Search”.

A/s “Delfi” mekletaju izmanto interneta auditorija — 1/3 Latvijas ekonomiski aktivo
iedzivotaju. Parsvara to izmanto, lai iegiitu visparigu informaciju — zinas, atsauksmes u.c.

A/s “Delfi” ir interneta medijs, kas nodarbojas ar reklamas pakalpojumu sniegSanu.

Konkurences padome 14.08.2006. sanéma no a/s “Delfi” 02.01.2006. liguma
Nr.11186 Par Interneta meklésanas pakalpojumu sniegsanu ar SIA “Lursoft IT” un
01.11.2004. Sadarbibas liguma ar SIA “Delfi Baltic Internet Search” kopijas.

15.08.2006. tikSanas laika SIA ,,)YOTA Ltd” parstavji paskaidroja, ka iesnieguma
aprakstitie apstakli konstatéti 21.07.2006. SIA ,,)YOTA Ltd” direktors piezvanija SIA ,,Unisat
satelita televizija” vadibai un informgja, ka §1 situacija ir pretruna ar Reklamas likumu un
liidza to noverst. SIA , Unisat satelita televizija” atzina, ka ta ietverta ,,Ipasajos kontaktos”, ja
mekléts tiek péc atslegvarda YOTA un ludza laiku, lai to noveérstu. Lidz dotajam terminam
(28.07.2006.) tas netika izdarits, tadel iesniedzgjs versas Konkurences padome. Turklat vel
joprojam Delfi mekletaja informacija par SIA ,,Unisat satelita televizija” paradas, ja mekl&ts
tiek péc konkurentu nosaukumiem — Intersat, Telesputnik.

Nosaukumu YOTA izdomaja SIA ,,)YOTA Ltd”. Ta ir ari registréta pre¢u zime. SIA
»YOTA Ltd” ieperk komunikaciju sistémas no razotaja un pievieno tai savu preu zimi
YOTA. Sadas preces SIA ,.YOTA Ltd” izplata gan vairumtirdznieciba, gan
mazumtirdznieciba.

Kad SIA ,)YOTA Ltd” atklaja, ka SIA ,,Unisat satelita televizija” ir redzama ka
,»Ipasais kontakts” Delfi mekletaja pec atslegvarda YOTA, SIA ,)YOTA Ltd” darbinieks
zvanijis uz a/s “Delfi” Reklamas nodalu, kur vinam atbildéts, ka ir iesp&ams sanemt
pakalpojumu — paradities ka ,IpaSais kontakts”, kad tiek mekléts konkurents. Reklamas
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nodalas darbiniece iedevusi citu telefonu, kur tas noskaidrojams precizak. Pa So telefonu
velreiz apliecinats, ka tas ir iesp&jams.

Sadu darbibu rezultata patérétaji var padomat, ka SIA ,,Unisat satelita televizija” ir
SIA ,,YOTA Ltd” sadarbibas partneris, bet ta nav.

SIA ,,YOTA Ltd” parstavji tikSanas laika neuzturgja savus iebildumus pret a/s ,,Delfi”
un SIA ,Unisat satelita televizija” par iesp&jamo Konkurences likuma parkapumu, bet
noradija, ka a/s ,,Delfi” ir parkapusi Reklamas likumu ka pretlikumigas reklamas izplatitajs,
bet SIA ,,Unisat satelita televizija” ka reklamdevegjs. SIA ,,)YOTA Ltd” parstavji ludza
konstatét Reklamas likuma parkapumu a/s ,,Delfi” un SIA ,,Unisat satelita televizija” darbibas
un saukt pie atbildibas, bet atsauca savu ligumu uzlikt par pienakumu a/s ,,Delfi” atsaukt
reklamu.

30.08.2006. tiksanas laika ar Konkurences padomes Biroja amatpersonu SIA ,,Delfi
Baltic Internet Search” (turpmak teksta — DBIS) parstavis paskaidroja sekojoso. 2004.gada
novembr1 DBIS kopa ar a/s ,,Delfi” uzsakusi kopigu projektu — Delfi meklétaja izveidosanu.
DBIS tika dibinata ar meérki piedavat reklamdevéjiem reklamas pakalpojumus meklétaja. A/s
,Delfi” uztur meklétaju, nodrosina ta publicitati. DBIS piesaista klientus un slédz ligumus.
Ipasie kontakti nozZimé — kontakti, kas atbilst lietotaja pieprasijumam. Reklamdev&ji uznemas
atbildibu, ka to saites ir visatbilstosakas konkrétam pieprasijumam. DBIS ir zvanijusi
patérétaji un prasijusi, kade] firmas tiek piedavatas augSpusé — zem nosaukuma Ipasie
kontakti. Atslégvardu skaitam, kurus ietver liguma, nav ierobezojumu. Parsvara ietver 10-15
atslégvardus, maksimums ir 200 atslégvardu. Vairak $adus Iigumus slédz tie, kuri darbojas
interneta biznesa. DBIS parbauda pasu reklamas tekstu, kas liguma atrodas zem nosaukuma
Prioritara saite. DBIS nepielauj, ka tur butu atspogulota nepatiesa informacija. Atslégvardi
neparadas reklamas satura, tas ir filtrs — informacija, kura lietotajam netiek piedavata. Ja kads
uznémums, pieméram SIA ,,YOTA Ltd” piezvanitu DBIS un izteiktu pretenzijas, ka, ievadot
atslégvardu YOTA, zem nosaukuma Ipasie kontakti paradas konkurents, DBIS izpemtu ara
atslegvardu YOTA, par to pabridinot arT SIA ,,Unisat satelita televizija”. SIA ,,Unisat satelita
televizija” ludza DBIS iznemt ara atslegvardu YOTA julija beigas, ko DBIS izdarijja 10. vai
11.augusta. SIA ,,Unisat satelita televizija” pagajusas nedélas beigas ludza iznemt ara ar1
atslégvardus Telesputnik un Intersat, $ads uzdevums DBIS darbiniekiem jau ir dots. DBIS
nebiitu iesp&jams reali parbaudit, vai ligumos ietvertie atslégvardi nav konkurentu nosaukumi,
prec¢u zimes u.c. DBIS neparbauda atslégvardus, jo tas ir tikai filtrs. Ja reklamdev@js vélas
informaciju nodot konkrétai auditorijai, tad to var darit.

DBIS pakalpojumus piedava, zvanot uzpémumiem, norunajot tik§anas un prezentgjot
pakalpojumu — prioritara saite Delfi meklétaja. Konsultants rada realus piemérus interneta,
stasta statistiku, piedava atspogulot uzpeémuma informaciju. P& tam sniedz tehnisku
informaciju, piem&ram, cik simbolu ietilpst apraksta. Meklésanas krit€rijus — atslégvardus
izv€las uznémums, jo uznémums vislabak parzina konkréto nozari. Kad konsultants iet pie
uznémuma, parasti sagatavo tos atslégvardus, kas ir uznémuma kataloga 1188, norada, ka tos
var izmantot. Ja uznémums verstos ar jautajumu, vai atslégvardos var izmantot konkurentu
nosaukumus, DBIS ieteiktu ta nedarit. Cik zinams, neviens ta nav jautajis.

Ja uznémumi pasi vélas sanemt Delfi meklétaja pakalpojumus, visbiezak zvana uz a/s
»Delfi”. A/s ,,.Delfi” reklamas projektu vaditajs pieraksta interesenta koordinates un atsiita tos
DBIS reklamas pardoSanas vaditajam Jurim RoZzkalnam vai iedod interesentam vina telefona
numuru. Tad interesents zvana J.Rozkalnam, kurs pieraksta klienta koordinates un iedod tas
konsultantam, lai norunatu tikSanos ar klientu. Par DBIS uzzina arT no katalogiem. Parasti
zvanot vaica, kas jadara, lai paraditos zem nosaukuma Ipasie kontakti tapat ka citi.
Piedavajumu SIA ,,Unisat satelita televizija” izteica Maris Grinfelds, kur§ Sobrid vairs
nestrada DBIS. Konsultanti ir pilnvaroti slégt $adus ligumus.



Konkurences padome 01.09.2006. sanéma no a/s ,,Delfi” sekojoSu informaciju. A/s
,Delfi” nenodarbojas ar reklamas materialu izvietoSanu resursa http://smart.delfi.lv, ka art
nenodarbojas ar §T meklétaja tehnisko uzturéSanu. Tade] a/s ,,Delfi” nevar uznemties atbildibu
par iesp&jamiem likumdoSanas normu parkapumiem, kurus, iesp&jams, pielavusi citi. ,,Delfi
Smart” meklétaja lietotajiem janem véra saistibu atruna, kas noradita Delfi mekletaja
noteikumos: ,,Delfi portals nav atbildigs par mekl&Sanas rezultatu absoliitu precizitati. Delfi
nav atbildigs par interneta lapu saturu.” (http://smart.delfi.lv/disclaimer.php)

Ar reklamas materialu izvietoSanu ,,Delfi Smart” meklétaja nodarbojas DBIS, par ko
01.11.2004. noslegts sadarbibas ligums. A/s ,,Delfi” nepiedava reklamas izvietoSanu resursa
http://smart.delfi.lv un §ads pakalpojums nav ieklauts a/s ,,Delfi” piedavato pakalpojumu
saraksta. Klientiem nav iesp€jas, griezoties a/s ,,Delfi”, iegadaties jebkadus pakalpojumus,
kas saistiti ar projektu ,,Delfi Smart”, §adi interesenti automatiski tiek aicinati griezties DBIS.

A/s ,Delfi” norada, ka nesaskata Reklamas likuma 8.panta parkapumu fakta, ka,
ierakstot vienu atslégas vardu mekletaja ,,Delfi Smart”, lietotajs sanem informaciju, kas tiesi
neattiecas uz to, ka tas ir gadijuma ar mekl€taja izvietoto saiti uz SIA ,,Unisat satelita
televizija” majas lapu. Pirmkart, interneta mekl€taja atrasta saite uz kadu majas lapu nav
atzistama par reklamu, jo ta ir tikai informacija par to, ka lietotajs var atrast majas lapu.
Interneta mekl&taju piedavatie rezultati netiek kvalificéti ka reklama, balstoties arT uz citu
nozaru pieredzi. Otrkart, saite uz SIA ,,Unisat satelita televizija” majas lapu, tas sastavdalas
un kopgjais saturs, noform&ums un ari informacija par SIA ,,Unisat satelita televizija”
nemaldina patérétaju un ari nepielauj iesp&ju, ka paterétajs varetu tikt maldinats, jo ta ir
neparprotami nodalita no informacijas par SIA ,,)YOTA Ltd” un tas abas sajaukt nav
iespejams.  Treskart, visparpienemta prakse interneta vidé (www.google.com,
www.yahoo.com utt.) ir tada, ka interneta mekletaju lietotdjiem (paterétajiem) uz vinu
pieprasijumu tiek dota ne tikai tiesi pieprasita informacija, bet ar1 tada, kas netiesi attiecas uz
informacijas pieprasijuma min&to. Lidz ar to sapratigam interneta mekl&taju lietotajam jaspgj
atskirt mekletaja sniegtaja informacija atbildi uz vina uzdotajiem mekleéSanas parametriem no
informacijas, kas ir netieSi saistita ar pieprasijumu. Pamatojoties uz minéto, ka ari
visparpienemtu praksi interneta vidé, a/s ,,Delfi” nepiekrit, ka Reklama ir ar maldinoSu
raksturu, ka arT uzskata, ka tai nevar tikt noteikta administrativa atbildiba par citu personu
darbibu.

Konkurences padome 01.09.2006. sanéma no DBIS statistikas datus par Delfi
mekletaja lietotaju klikskiem uz SIA ,,Unisat satelita televizija” saites, mekl&jot pec
atslégvardiem YOTA, Telesputnik un Intersat, ka art liguma ar SIA ,,Unisat satelita televizija”
kopiju.

Konkurences padome 06.09.2006. sanéma sekojosu informaciju no SIA “Unisat
satelita televizija”. Apstridétas reklamas devéjs ir SIA “Unisat satelita televizija”. Reklama
tika izplatita no 22.09.2005. — 21.03.2006. un no 01.04.2006. — 07.08.2006. Reklamas idejas
autors ir Maris Grinfelds — DBIS parstavis, tas mérkis un uzdevums — palidz&t potencialajam
pirc€jam atrast preci, sniegt nepiecieSamo informaciju par preci un ar to saistitajiem satelita
un interneta pakalpojumiem. SIA “Unisat satelita televizija” nepiekrit iesniedz€ja
noraditajiem argumentiem attieciba uz minétas reklamas maldinoSo raksturu. SIA “Unisat
satelita televizija” riciba nav informacijas, ka strada mekléSanas sist€éma portala www.delfi.lv
un kada veida reklama tiek izvietota zem virsraksta Ipasie kontakti, jo $adi fakti liguma nav
atrunati.

Konkurences padome 05.10.2006. sanéma sekojosu informaciju no SIA “YOTA Ltd”.
STIA “YOTA Ltd” uzskata, ka DBIS parkapusi Reklamas likuma 8.pantu, jo izplatijusi
mekléSanas portala maldinoSu reklamu. Nav pamatots a/s “Delfi” valdes prieksseédétaja
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J.Mendzina apgalvojums, ka SIA “Unisat satelita televizija” nav slégusi ligumu ar DBIS par
reklamas izvietosanu, jo 30.08.2006. sarunu protokola J.Rozkalns mingjis, ka DBIS tika
dibinata ar merki piedavat reklamdev€jiem reklamu mekl€taja, ko paskaidrojumos apliecina
arT SIA “Unisat satelita televizija”, noradot, ka galameérkis ligumam — lai cilveki iepirktos SIA
“Unisat satelita televizija”. SIA “YOTA Ltd” piekrit, ka, veicot mekleéSanu Delfi meklétaja
p€c varda satelitskivis, SIA “Unisat satelita televizija” var€tu paradities Iidzas citiem
konkurentuznémumiem, tatu nav piepemams, kad IpaSais kontakts paradas, mekl&jot péc
konkurgjosa uzn€muma, kas ir tieSs konkurenta precu zZimes izmantoSanas gadijums reklama.
SIA “YOTA Ltd” aicina stingri nodalit situacijas, kad mekléSana tiek veikta pec preces vai
pakalpojuma nosaukuma, no tam, kad tiek mekl&ts kads konkréts uznémums. SIA “YOTA
Ltd” nepiekrit, ka nav iesp&jams parbaudit, vai liguma ietvertie atslégvardi ir konkurentu
nosaukumi. SIA “YOTA Ltd” uzskata, ka DBIS, slédzot ligumu, nav ieguvusi nepiecieSamo
informaciju. Turklat, ka iepriek$ noradits, telefonsaruna starp SIA “YOTA Ltd” juristu Valtu
iespejams izvietot reklamu, par atslégvardu minot konkur€josas firmas nosaukumu,
J.RozZkalns atbildgjis apstiprinosi. SIA “YOTA Ltd” neredz nevienu apstakli, kas liecina, ka
DBIS darbojusies laba ticiba. SIA “YOTA Ltd” uzskata, ka reklamas izvietoSana Delfi
mekletaja, par atslégvardu izmantojot konkurgjo$a uzpémuma vardu vai pre€u zimi, ir
notikusi, iesp&jams, ar nodomu un apzinati.

Maris Grinfelds 10.10.2006. tikSanas laika ar Konkurences padomes Biroja
amatpersonu sniedza sekojoSu informaciju. M.Grinfelds stradajis SIA “Interinfo Latvija” no
2005.gada aprila 1idz 2006.gada augustam vai jilijam. Saja laika M.Grinfelds bijis klientu
menedzeris, piedavajis pakalpojumus, kurus sniedza DBIS. M.Grinfeldam bijusi pilnvara
parakstit ligumus DBIS varda. M.Grinfelds darba attiecibas ar SIA “Interinfo Latvija”
izbeidzis, jo nevargjis apvienot darbu SIA “Interinfo Latvija” ar otru darbu.

M.Grinfelda darba pienakumos ietilpa zvanit klientiem un norunat tikSanos. Aizejot
pie klienta, izstastit par mekletaju, kas mekle informaciju Latvijas interneta, un paradit, ka tas
darbojas. Piedavajuma biitiba bija — lai informacija par klientu zem noteiktiem mekléSanas
vardiem biitu redzama ka pirma pa$a aug$a, zem nosaukuma Ipasie kontakti. Nosaukumam
Ipasie kontakti nav burtiskas nozimes, svarigi ir tas, ka kada firma redzama ka pirma un var
saprast, ka firma nodarbojas tiesi ar to, kas ir mekléts. Kad M.Grinfelds gajis pie klientiem,
minétos pakalpojumus piedavajis ka reklamas pakalpojumus. Tekstu informacijai izvélgjas
klients. Parasti ziliem burtiem ieraksta firmas nosaukumu, ar melniem — ar ko nodarbojas.
Atslégvardus izdoma klients, parasti ietverot tos produktus vai pakalpojumus, kadus klients
piedava. Pirms doSanas pie klienta M.Grinfelds parasti apskatijies, ar ko firma nodarbojas.
Nav bijusi tadi gadijumi, kad firma par sevi grib&tu rakstit kaut ko nepatiesu. Slédzot ligumu,
M.Grinfelds apskatijis atslégvardus. Tirisma firmai, piem&ram, jabit atslégvardiem tirisms,
celojums. Autofirmas, pieméram, rakstija atsl€gvardos precu zimes masinam, kuras tirgoja.
Oficialie partavji raksta precu zimes, kuras tie tirgo. Atslégvardus ievada DBIS darbinieks,
bet ne klientu menedzeris.

SIA “Unisat satelita televizija” bija M.Grinfelda klients, kura kontaktpersonas bija
N.Gusc¢a un O.Maksimena. Atslégvardus izdomajusi un apspriedusi M.Grinfelds un N.Gusca.
N.Gus¢a kopa ar kolégiem atlasfjusi atslégvardus, bet M.Grinfelds tos parskatijis.
M.Grinfelds nav prasijis N.Guscai, kapéc tiesSi $adi atslegvardi izveleti. Kadus atslégvardus
STA “Unisat satelita televizija” velgjas, tadus DBIS ielika. SIA “Unisat satelita televizja”
sakuma bija izdomajusi vairak atslégvardus, dazus atmeta, pec tam prasija, vai var likt tos,
kas paliku$i. M.Grinfelds teica, ka var. N.Gus¢a nav paskaidrojusi, kapec ietverts atslégvards
YOTA, M.Grinfelds nav to prasijis. Slédzot otro ligumu 2006.gada, vel pierakstiti klat 5
atslégvardi, kurus ieteica SIA “Unisat satelita televizija”. M.Grinfeldam nav zinams, kada



sakara ievietots atslégvards telesputnik. N.Gus€a ir prasjusi M.Grinfeldam, vai var tadu
ievietot, M.Grinfelds atbildgjis, ka var, jo tas ir saistits ar televiziju.

Delfi mekletaju interneta lietotaji izmanto, ja meklé kadu informaciju vai vélas kaut
ko pirkt. Ja M.Grinfelds butu zinajis, ka kads klients atslégvardos ieraksta konkurenta
nosaukumu, vin$ konsultetos ar savu prieksnieku, pats nekadus [émumus nepiegemtu. Ligumu
ar klientu pirms tam S$ados gadijumos neslégtu. Visus M.Grinfelda parakstitos ligumus
apskatijies un apstiprinajis J.Rozkalns.

Konkurences padome 11.10.2006., pamatojoties uz Administrativa procesa likuma
55.panta 1.punktu un Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu, ierosinaja lietu uz SIA ,,)YOTA
Ltd” 29.09.2006. iesnieguma pamata par Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas un 8.panta
iesp&jamo parkapumu DBIS darbibas, izgatavojot un izplatot SIA ,,Unisat satelita televizija”
reklamu Delfi mekletaja.

Konkurences padome 25.10.2006., pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro
dalu, noléma pagarinat lémuma pienemsanas terminu lieta Nr.2566/06/09/13 uz laiku lidz
15.11.2006.

Konkurences padome, nemot véra iesnieguma noradito un papildus informaciju, lieta
konstateja:
Lieta ieguita informacija

(1) DBIS 15.09.2005. noslégusi ligumu ar SIA “Unisat satelita televizija” Reklama
Delfi smart par reklamas (turpmak teksta — ,,Reklama”) izvietoSanu Delfi meklétaja.
30.03.2006. starp DBIS un SIA “Unisat satelita televizija” noslégts atkartoti ligums Reklama
Delfi smart. Min&tajos ligumos atslégvardu saraksta ietverts vards YOTA.

Konkurences padome 25.10.2006. sanéma no DBIS sekojosu informaciju.

30.03.2006. DBIS noslédza ligumu par reklamas ievietoSanu Delfi Smart mekletaja ar
SIA “Unisat satelita televizija”, kura SIA “Unisat satelita televizija” ka atslegvardus
(mekl&sanas kritrijus) ir noradijusi 29 atslégvardus, t.sk. YOTA. 10.08.2006., pamatojoties uz
SIA “Unisat satelita televizija” luigumu, DBIS partrauca lietot vardu YOTA ka atslégvardu
(meklesanas kritériju). Augstak minéta liguma 2.2.1.punkta ir noteikts, ka (**).

DBIS nevar komentét SIA “YOTA Ltd” apgalvojumu, ka SIA “Unisat satelita
televizija” Reklama, izmantojot atslégvardu YOTA, uzskatama par Reklamas likuma 3.panta
pirmas dalas un 8.panta parkapumu, jo DBIS riciba nav un nevargja biit pietickama
informacija $ada apgalvojuma izdariSanai. Kaut art DBIS pilniba apzinas no Reklamas likuma
12.panta izrietoSo DBIS atbildibu, $aja konkrétaja gadijuma par iespgjamo Reklamas likuma
parkapumu atbildiga ir SIA “Unisat satelita televizija”, nevis DBIS, jo DBIS nezinaja un
nevargja zinat par iesp€jamo dotas Reklamas neatbilstibu Reklamas likuma nosacijumiem.
Lai spriestu par katra konkréta atsleégvarda, ko uznémums norada, slédzot ligumu ar DBIS,
likumigu izmantoSanu, biitu javeic sarezgita juridiska analize, kas padaritu DBIS un jebkura
cita reklamas izplatitaja saimniecisko darbibu pilniba neiesp&jamu. DBIS vienmér pielieto
sapratigas piiles, izvert§jot gan reklamu kopuma, gan noteikto atslégvardu izmantoSanas
likumibu. Pieméram, saimniecibas precu tirgotajam nebis iesp&jams noradit mekléSanas
kritériju Parex. Saja konkrétaja gadfjuma, par kuru Konkurences padome sanémusi SIA
“YOTA Ltd” iesniegumu, atslegvards YOTA atbilda Reklamas dev&ja saimnieciskajai
darbibai un nebiitu sapratigi un samérigi pieprasit, lai DBIS detalizéti analizétu ta
izmantoSanas likumibu.

Ievadot noteiktu atslégvardu Delfi Smart mekletaja, personai, kura ievadijusi
atslégvardu, tiek uzradita informacija, kura loga ietvaros sadalita divas dalas. Vienas



informacijas dalas virsraksts ir Ipasie kontakti, savukart, otras informacijas dalas virsraksts ir
Atrastie interneta resursi. Sadala Ipasie kontakti var tikt noraditi maksimums 6 uznémumi.
Tie ir kontakti (uznémumi), kuri noslégusi reklamas Iigumu ar DBIS. Tas, kada seciba Sie
kontakti tiek paraditi, atkarigs no liguma noslégsanas laika. Proti, uzn€mums, kura ligums ar
DBIS ir visvecakais (visatrak noslégtais) arT paradisies dotaja sadala Ipasie kontakti ka pats
pirmais. Ievadot pieprasijumu (atslégvardu), kas sastav no diviem vardiem (pieméram, SIA
YOTA), mekletajs atrod sekojoSus 1pasos kontaktus: 1) kuri atbilst tieSi $adu vardu
kombinacijai (mekleSanas kriterijam); 2) kuri atbilst vienam no uzdotajiem vardiem. Savukart
sadala Atrastie interneta resursi mnoraditas saites tiek atlasitas, pamatojoties uz
visparpienemtiem $ados mekl&tajos izmantotiem standartiem. Proti, ka pirmas tiek uzraditas
tas Internet saites, kur majas lapas nosaukuma ir miné€ts dotais atslégvards. Noradito saiSu
skaits nav limitéts. Piem&ram, ievadot atslegvardu YOTA, 24.10.2006. tika uzraditas 10 798
saites, bet, ievadot atslégvardu Nokia — 1 667 855 saites. Pret&ji SIA “YOTA Ltd”
apgalvojumam, DBIS nav uzpémusies atbildibu par to, ka ta saites mekletaja ir
visatbilstosakas. Sadala Ipasie kontakti ir nosaukta tie$i $adi, jo attieciba uz $aja sadala
noraditajiem uzp@mumiem DBIS var apliecinat, ka tie ir reali pastavoSi un darbojoSies
uzpe€mumi, kuri noslégusi ligumu ar DBIS, noradot konkréto vardu ka mekl&Sanas kritériju.
DBIS nav apgalvojusi, ka kads no Siem Ipasajiem kontaktiem ir visatbilstodakais personas,
kura ievadijusi meklétaja atslegvardu, vélmeém, jo lai sniegtu $adu apgalvojumu, biitu javeic
loti komplicéta analize attieciba uz katru atslégvardu un ar to saistitajiem uznémumiem, kuri
noslégusi reklamas Iigumu ar DBIS, sniegtajiem pakalpojumiem. Pat, veicot $adu analizi,
visticamak, nebiitu iesp&jams notiekt visatbilstosako saiti konkrétam pieprasijumam, jo katra
pieprasijuma mérkis var bt cits, kaut arT atsl€gvards var bit viens un tas pats. Pieméram,
ievadot mekletaja vardu auto, velamais rezultats vienai personai var biit auto tirdzniecibas
vieta, citai personai auto remonta vieta, bet vél kadai ta var€tu bit informacija par auto
lizingu. Tapat nav pamatots SIA “YOTA Ltd” apgalvojums, ka DBIS ir uznémusies atbildibu
par to, ka ta saites mekletaja ir visatbilstosakas konkrétam pieprasijumam, bet, slédzot ligumu
ar SIA “Unisat satelita televizija”, DBIS nav ieguvusi nepiecieSamo informaciju. Proti, lai
noteiktu, vai katra konkrétaja gadijjuma reklamas devEjs noradito atsleégvardu izmanto
likumigi, biitu javeic komplicgta juridiska analize, kas padaritu DBIS saimniecisko darbibu
neiesp&jamu. Katru reizi, noslédzot reklamas ligumu, DBIS sapratiguma robezas parbauda
noraditos meklgsanas kritérijus. Saja gadfjuma visi mekléSanas kritériji atbilda SIA “Unisat
satelita televizija” darbibas veidam un nebutu samérigi un sapratigi pieprasit, lai DBIS biitu
veikusi detaliz€tu juridisku analizi par katra atslégvarda izmantos$anas likumibu. Nemot véra
visu augstak minéto, SIA “YOTA Ltd” apgalvojums, ka DBIS nav ieguvusi nepiecieSamo
informaciju, nav pamatots un DBIS ir ieguvusi visu nepiecieSamo informaciju, kuras iegtiSanu
no tas sapratigi varétu pieprasit.

29.09.2006. vestule SIA “YOTA Ltd” mingjusi, ka §a gada jilija notikuSaja telefona
saruna starp SIA “YOTA Ltd” juristu Valtu Neretu un DBIS pardoSanas vaditaju Juri
Rozkalnu uz jautajumu, vai ir iesp&jams izvietot reklamu, par atslégvardu minot konkurgjosas
firmas nosaukumu, J.Rozkalns esot atbildg&jis apstiprinosi. Tadel SIA “YOTA Ltd” uzskata,
ka DBIS darbibas saskatama vaina un apzinata darbiba, kas nav saistita ar neuzmanibu un
DBIS nav darbojusies laba ticiba. DBIS vélas uzsvert, ka augstakminétais SIA “YOTA Ltd”
apgalvojums ir nepatiess. Proti, DBIS nekad nav apgalvojusi, ka jebkuros apstaklos ir
iesp&jams izvietot reklamu, par atslégvardu minot konkurg&joSas firmas nosaukumu. Virkné
situaciju ir iesp&jams, ka noteikts tirgus dalibnieks pardod (izplata) preces, kuru nosaukums
(preCu zime) sakrit ar kada cita uzp€émuma firmu. Saskana ar likuma Par precu zimém un
geogrdfiskas izcelsmes nordadém 5.pantu uzpémumi, kuri izplata konkrétas preces, var
izmantot So preu zimi. Nemot véra $ajos paskaidrojumos izklastito, nevar izslégt iesp&ju, ka
Delfi mekl&taja tiks izvietota reklama, par atslégvardu minot konkurgjosas firmas nosaukumu,
jo s$adas reklamas izvietoSana, ciktal reklama izmantotas preCu zimes lietoSana atbilst



godpratigai razoSanas un komercdarbibas praksei, ka ari citiem Reklamas likuma
nosacijumiem un likuma Par precu zimem un geografiskas izcelsmes nordadém 5.pantam, nav
aizliegta. Kaut ar1 STA “YOTA Ltd” neapgalvo, ka DBIS pardoSanas vaditajs J.RoZkalns biitu
sniedzis informaciju par kadas konkrétas reklamas izvietoSanu, par atslégvardu minot
konkrétas konkurgjosas firmas nosaukumu, DBIS vélas uzsvert, ka savu iesp€ju robezas ta
vienm@r parliecinas par reklamas atbilsttbu Reklamas likuma un citu likumdosanas aktu
izvirzitajam prasibam. Attieciba uz situaciju, par kuru iesniegumu iesniegusi SIA “YOTA
Ltd”, SIA “Unisat satelita televizija” piedava lidzigus pakalpojumus ka SIA “YOTA Ltd”, un
DBIS nebija un nevargja biit pamata uzskatit, ka SIA “Unisat satelita televizija” pakalpojumu
sniegSana neizmanto preces, kuru precu zime ir YOTA. Nemot véra visu augstak min&to, nav
pamatots SIA “YOTA Ltd” apgalvojums, ka DBIS darbibas saskatama vaina un neapzinata
darbiba, kas nav saistita ar neuzmanibu un ka DBIS nav darbojusies laba ticiba.

DBIS wuzskata, ka ta nav parkapusi Reklamas likumu un SIA “YOTA Ltd”
apgalvojumi par Konkurences likuma parkapumu ir nepamatoti.

(2) Saskana ar Administrativa procesa likuma 61.pantu SIA ,,YOTA Ltd” 31.10.2006.
iepazinas ar lieta Nr.2566/06/09/13 esoSajiem materialiem un 02.11.2006. vestulé izteica
sekojosu viedokli par tiem. DBIS 23.10.2006. paskaidrojumos noradijusi, ka lai spriestu par
katra atslégvarda, ko uznémums uzrada, likumigu izmanto$anu, biitu javeic sarezgita juridiska
analize, tomér, ka SIA “YOTA Ltd” iepriek$s paskaidrojusi, J.Rozkalns par iesp&ju par
atslégvardu 1pasajos kontaktos izmantot konkurenta uzp@muma nosaukumu, atbildgja
apstiprino$i. Lidz ar to nav pamatots DBIS arguments par sarezgitas juridiskas analizes
veikSanu. Tadgjadi nevar piekrist, ka savu iesp&ju robezas DBIS vienmér parliecinas par
reklamas atbilstibu Reklamas likuma un citu likumdoSanas aktu izvirzitajam prasibam. SIA
“YOTA Ltd” uzsver, ka mekleSanas rezultati, kas apziméti ka Ipasie kontakti vidusméra
paterétajam saistas tikai un vienigi ar visatbilstoSako un precizako rezultatu. Lidz ar to
vidusméra patérétajs, iesp&jams, neuzskata par vajadzigu iedzilinaties pargjos atrastajos
interneta resursos, nevertejot tos ka tiesi saistitus ar atslégvardu. Nemot véra iepriekSminéto,
SIA “YOTA Ltd” neuzskata, ka DBIS biitu darbojusies laba ticiba, bet ir apzinati pielavusi
konkurgjosa uzpémuma nosaukuma izmantosanu SIA “Unisat satelita televizija” Reklama.

(3) Saskana ar Administrativa procesa likuma 61.pantu DBIS 03.11.2006. iepazinas ar
lieta N1.2566/06/09/13 esoSajiem materialiem un izteica sekojosu viedokli par tiem. Attieciba
uz SIA “YOTA Ltd” minéto telefonsarunu ar J.RoZkalnu 15.08.2006. protokola ir noradits, ka
par nosacijumiem liguma slégSanai ar reklamdevéju tiks runats tikSanas laika. Tika piedavats
tikties, bet §1 tikSanas nevar€ja notikt, jo SIA “YOTA Ltd” parstavis mingja neatbilstosu
talrupa numuru. Likuma Par precu zimem un geografiskam noradem 5.panta ir noradits, ka
nav aizliegts izmantot precu zimes, ja tas atbilst godpratigai komercdarbibas praksei. DBIS
uzskata, ka SIA “Unisat satelita televizija” noraditais, ka ta ieperk preci no SIA “YOTA Ltd”
talakpardosanai tresajam personam, sekojosi SIA “Unisat satelita televizija” likumigi izplata
preces, kuru nosaukums ir YOTA, un ir izvél&jusies Sadu atslegvardu saskana ar godpratigu
komercdarbibas praksi, neparkapjot ne Reklamas likumu, ne likumu Par precu zimem un
geografiskam noradem. SIA “Unisat satelita televizija” apgalvojusi, ka tas riciba nav
informacijas, kada veida reklama tiek izvietota zem virsraksta Ipasie kontakti un ka $adi fakti
noslégtaja liguma netiek atrunati. 30.03.2006. liguma ar SIA “Unisat satelita televizija” ir
noradits reklamas saturs zem uzraksta Prioritara saite, ka art DBIS klientiem nosiita reklamas
paraugu kopa ar rékinu uz liguma noradito adresi. Klients, parakstot ligumu, ir atbildigs par
reklamas saturu. Atslégvardus izdomajusi SIA “Unisat satelita televizija” darbinieki, kas
izriet no 10.10.2006. Konkurences padomes Biroja amatpersonas un DBIS bijusa darbinieka
M.Grinfelda tikSanas protokola, kura ir minétas kontaktpersonas no SIA “Unisat satelita
televizija®. Attieciba uz SIA “YOTA Ltd” apgalvoto, ka Ipasie kontakti vidusméra



patérétajam saistas ar visatbilstosako rezultatu, DBIS norada, ka vidusméra interneta lietotajs
apzinas, ka darbojas interneta mekl&taji un apzinas, ka ta ir reklama, un ari rezultatu lapa
sadala Ipasie kontakti ir acimredzami atdalita no paréjas informacijas un neparprotami ir
uztverama ka reklama. DBIS ir pielietojusi visas samérigas un sapratigas piiles, lai paterétajs
netiktu maldinats, parliecinoties par to, ka SIA “Unisat satelita televizija” tirgo SIA “YOTA
Ltd” produkciju. Piepemot 1@mumu, vajadzetu nemt vera ari to, ka uz SIA “Unisat satelita
televizija” reklamu tika izdariti 22 klikSki, no kuriem tikai 16 ir potencialo patérétaju klikski
laika perioda no 01.04.2006. — 03.08.2006.

Kad tiek noslégti DBIS ligumi ar reklamdevéjiem, DBIS parstavji saruna ar klientu un
saskana ar publiski pieejamo informaciju parliecinas par reklamas devéju komercdarbibu, $aja
gadfjuma SIA “Unisat satelita televizija” un SIA “YOTA Ltd” darbojas viena un taja pasa
sfera, un SIA “Unisat satelita televizija” izplata saskana ar tas apgalvojumu preces ar
nosaukumu YOTA. Kad DBIS 1€ma par Reklamas izvietoSanu un par konkréto atslégvardu
izmantoSanu, tai nebija pamata uzskatit, ka SIA “Unisat satelita televizija” jebkada veida
maldina patérétajus, tapat liguma ar SIA “Unisat satelita televizija” 2.2.1.punkta ir paredz€ts,
ka (**). Probléema ar SIA “Unisat satelita televizija” Reklamu tika noveérsta jau augusta. Ja
M.Grinfelds savam priekSniekam, J.Rozkalnam, jautatu, vai firma drikst izmantot konkurenta
nosaukumu reklama, J.Rozkalns noskaidrotu, vai ta ir precu zime vai nosaukums. Ja ta butu
precu zime, ar kuru preces izplata reklamdevéjs, tad to atlautu, bet ja nosaukumus — tad
nelautu to izmantot.

Lémuma pamatojuma dala

(4) SIA ,,YOTA Ltd” ir LR Uzpémumu registra 13.07.1992. registréta (vienotais reg.
Nr.40003082776) komercsabiedriba (ierakstita komercregistra 20.12.2004.), kuras galvenais
darbibas veids ir satelita tehnikas iekarti tirdznieciba.

DBIS ir LR Uzpémumu registra 17.09.2004. registréta (vienotais reg.
Nr.40003700600) komercsabiedriba, kuras galvenais darbibas veids ir reklamas pakalpojumu
sniegSana. DBIS vienigais TpaSnieks ir SIA ,,Interinfo Latvija”.

(5) A/s ,Delfi” portala www.delfi.lv izvietots mekletajs Delfi smart, kura
reklamdevéjiem tiek piedavats pakalpojums — mekletaja (Delfi smart) ievietot informaciju par
uzpémumu un noradit mekléSanas kriterijus jeb atslégvardus, péc kuriem meklgjot
informaciju, saite ar ieprick§minéto informaciju zem nosaukuma Ipasie kontakti tiek uzradita
ka prioritara saite, vienlaicigi ka saite uz uznpémuma majas lapu.

SIA ,Interinfo Latvija” darbinieks Maris Grinfelds DBIS varda piedavajis SIA
»Unisat satelita televizija” Reklamas pakalpojumu Delfi meklétaja un uz pilnvaras pamata
15.09.2005. nosledzis ligumu ar SIA “Unisat satelita televizija” Reklama Delfi smart
Nr.6096050041. 30.03.2006. noslégts atkartoti Iigums Nr.7096050011 par iepriekSminéta
pakalpojuma Delfi meklétaja nodroSinasanu SIA ,,Unisat satelita televizija”. A/s ,,Delfi”
portala http://www.delfi.lv mekletaja (Delfi smart) ievietota informacija par SIA ,,Unisat
satelita televizija”: SIA ,, Unisat” Tel-7144244 Satelitu un étera antenu razosana,
uzstadisana, apkalposana, internets caur satelitu. Saskana ar 15.09.2006. un 30.03.2006.
ligumiem Reklama Delfi smart SIA ,Unisat satelita televizija” izvélgjusies mekleéSanas
kriterijus jeb atslegvardus, péc kuriem meklgjot informaciju, saite ar iepriekSminéto tekstu
zem nosaukuma Ipasie kontakti tick uzradita ka prioritara saite, vienlaicigi ka saite uz SIA
,unisat satelita televizija” majas lapu. Ka vienu no mekléSanas krit€rijiem jeb atslégvardu
SIA ,,Unisat satelita televizija” izvelgjusies YOTA.



http://www.delfi.lv/
http://www.delfi.lv/

(6) A/s ,,Delfi” uzskata, ka Delfi mekletaja atrastie mekl€Sanas rezultati nav reklama.
DBIS 30.08.2006. protokola noradijusi, ka prioritaras saites teksts Delfi mekl&taja ir reklama,
bet atslégvardi nav reklama, jo tas ir tikai filtrs informacijas atlasei.

Reklamas likuma 1.panta dota reklamas definicija, tas ir, reklama ir ar saimniecisko
vai profesiondlo darbibu saistits jebkuras formas vai jebkura veida pazinojums vai pasakums,
kura nolitks ir veicinat precu vai pakalpojumu popularitati vai pieprasijumu péc tiem.
Padomes Direktiva 84/450/EEK (10.09.1984.) par dalibvalstu un administrativo aktu
tuvinasanu attiectba un maldinosu reklamu reklama definéta ka prieksstata veidosana
jebkada veida saistiba ar tirdzniecibu, uznémeéjdarbibu, amatniecibu vai brivam profesijam,
lai veicinatu precu vai pakalpojumu noietu, ieskaitot nekustamo ipasumu, tiesibas un
piendkumus.

No minétajiem defingjumiem izriet, ka komercreklamas svarigakas pazimes ir: 1)
jebkura veida pazinojums vai pasakums, kas rada prieksSstatu un saistits ar saimniecisko
darbibu; 2) mérkis — veicinat reklamdevéja precu vai pakalpojumu noietu.

Ar1 specialaja literatiira reklama skaidrota ka informacijas izplatiSanas pasakumu
kopums, ikdiena ar to saprotot vestijumus par precém vai pakalpojumiem, ko ar reklamas
agentiiru un plassazinas lidzeklu palidzibu izplata razoSanas, tirdzniecibas vai finansu
uznemumi, lai ietekmétu paterétaju (Veide R. Reklamas psihologija — R.: Jumava, 2006. —
10.1pp.). Interneta adres€ http://en.wikipedia.org/wiki/Advertising reklaméSana skaidrota ka
darbiba publikas uzmanibas pievérsanai precém un pakalpojumiem, kas veiktas ar dazadu
mediju palidzibu. Saskana ar LatvieSu valodas skaidrojosaja vardnica doto skaidrojumu
reklama ir [. darbibu kopums, 2. pazinojums, plakats u.c., kurd kas reklaméts
(http://www.ailab.lv/Vardnica/servlet/Vardnica?vards=rekl%E2ma).

Tadgjadi iepriekSminétas reklamas definicijas un skaidrojumi norada, ka reklama nav
vienigi tradicionala veida sniegts pazinojums par uznémuma piedavatajam precém vai
pakalpojumiem, reklama var bt arT pasakums (darbiba) vai pasakumu (darbibu) kopums, kas
veikts, lai veicinatu precu vai pakalpojumu noietu.

SIA ,Unisat satelita televizija”, veicot ar uzpémuma un ta piedavato
prec¢u/pakalpojumu popularitati un pieprasijuma veicinasanu saistitos pasakumus (slédzot
ligumu ar DBIS, apmaksajot liguma summu par pakalpojumu sniegSanu, izvéloties
atslegvardus utt.), ir sniegusi informaciju par SIA ,Unisat satelita televizija”, tas
piedavatajam precém un pakalpojumiem, lai veicinatu preéu noietu. Sadu darbibu kopums
apliecina, ka informacija veida, kada SIA ,Unisat satelita televizija” to sniegusi Delfi
mekl&taja, ir atzistama par Reklamu Reklamas likuma 1.panta izpratné (turpmak teksta —
“Reklama”).

A/s ,,Delfi” viedoklis, ka interneta mekl€taju rezultati pasi par sevi nav reklama, ir
uzskatams par pareizu tiktal, ciktal tas attiecas uz mekleSanas rezultatiem, kuri iegiistami
vispargja kartiba, kada paredzeta interneta mekletaja. Tomer Reklamas dev&ja mérktiecigas
darbibas, piem&ram, pasttot informacijas sniegSanu par savu uznémumu ka prioritaro saiti,
sniedzot papildus informaciju, tas ir, informaciju par savu uzgpémumu, piedavatajam precém
vai pakalpojumiem, izv€loties un nosakot meklésanas kriterijus jeb atslégvardus, izcelot sadu
informaciju visparéjo mekléSanas rezultatu starpa, kas notiek attieciga uznémuma uzdevuma
un interes€s, uzskatamas par Reklamu, par kuras saturu ir atbildigs reklamas devéjs.

Cita starpa min€to apstiprina tas, ka dazados interneta mekl&taju portalos Sadi
pakalpojumi piedavati ka interneta reklamas pakalpojumi. Piem@ram, portala
www.yahoo.com (http://searchmarketing.yahoo.com/local/index.php), ContextWeb, Inc.
piedava lidziga veida pakalpojumus ka konteksta reklamu
(http://contextweb.com/Corporate/index.php?option=com_content&task=view&id=40&Itemi
d=67), portala www.google.lv (https://adwords.google.com/select/Login)  piedavats
sponsorétas saites izvietot ka reklamas Google lapas. Interneta vidé $adu reklamu sauc par
klik§ku reklamu (click-advertaising, pay per click advertising). AtSkirigs var but vienigi
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apmaksas veids. Biezak tiek noteikta maksa nevis par reklamas izplatiSanu konkréta laika
perioda, bet gan noteikta maksa par katru reizi, kad interneta lietotajs uzklikskina uz
sponsorétas saites.

Atbilstosi DBIS parstavja paskaidrojumiem, DBIS ir dibinata ar mérki piedavat
reklamdevgjiem reklamas pakalpojumus interneta, kas liecina, ka tas pamatdarbiba, t.sk.
prioritaro saiSu izveidosanas piedavasana, ir interneta reklamas pakalpojumu sniegSana. DBIS
03.11.2006. paskaidrojumos noradijusi, ka SIA ,,Unisat satelita televizija” sniegta informacija
ir Reklama, un arT rezultatu lapa sadala Ipasie kontakti ir acimredzami atdalita no pargjas
informacijas un neparprotami ir uztverama ka reklama. Ar1 M.Grinfelds ka DBIS parstavis
STA “Unisat satelita televizija” piedavajis izvietot informaciju Delfi meklétaja ka reklamas
pakalpojumu, par ko starp SIA “Unisat satelita televizija” un DBIS 15.09.2005. noslegts
ligums Reklama Delfi smart Nr.6096050041 un 01.04.2006. atkartots Iigums Nr.7096050011.
To, ka SIA “Unisat satelita televizija” sniegta informacija Delfi mekl&taja ir uzskatama par
Reklamu, apstiprina arT SIA “Unisat satelita televizija” noraditais, ka ta ir sniegtas Reklamas
devejs, ka Reklamas Delfi meklétaja izmaksas sastada niecigu dalu no kop€jam uznémuma
reklamas izmaksam, turklat ka maksajuma meérkis 27.04.2006. maksajuma uzdevuma Nr.673
noradits reklamas pakalpojumi. Tadejadi secinams, ka ari Reklamas devgjs, tas ir, SIA
,Unisat satelita televizija” informacijas izvietoSanu Delfi mekl&taja un ar to saistitos
piekluves nodrosinasanas pasakumus savas komercdarbibas ietvaros uzskata par reklamu un
tas izmaksas ietver reklamas izdevumos. Bez tam atbilstosi SIA ,,Unisat satelita televizija”
paskaidrojumiem $adu darbibu merkis ir piesaistit pirc€jus, ka arT operativa un mérktieciga
uznémuma izplatitas tehnikas realizacija, kas arT faktiski un atbilstos§i Reklamas likuma
l.pantam ir reklamas mérkis.

Konkurences padome noraida ari DBIS parstavja viedokli, ka Reklama ir tikai
sponsorétais mekléSanas rezultats, bet ne atslégvardi jeb uzdotie mekléSanas kritériji.
Konkréta Reklama ir veért§jama ka darbibu kopums, nevis tikai atsevisks pazinojums atrauti
no paréja procesa. Izmantojot interneta mekletaju, Reklamas ve€stljuma sanéméjs ievada
atslegvardu, ka rezultata sanem informaciju par SIA ,,Unisat satelita televizija”, kas izvietota
zem nosaukuma Ipasie kontakti ka prioritara saite. Lidz ar to atslégvards tiek izmantots
kopgja Reklamas pasakuma. Tadgjadi Konkurences padome norada, ka ka mekl&Sanas kriteriji
izmantotie atsl€gvardi ietilpst reklama un to izmantoSanas likumiba ir veért€jama, t.sk. saskana
ar Reklamas likumu. Min&to apstiprina ari tas, ka pieméram, lidziga pakalpojuma sniedz€js
Fluid Dynamics Software, aprakstot reklamas iesp&jas interneta meklétaja, reklamdevéja
atslegvardu  izveéli nordda ka  vienu no  reklamas  trim  sastavdalam
(https://www.xav.com/scripts/search/help/1041.html), savukart, interneta portala
www.google.lv reklamdevéjiem noradits bridinajums, izvéloties atslégvardus, ieverot likumus
un noteikumus, t.sk. par precu Zimju izmantoSanas noteikumiem
(https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal?defaultView=3). Tadgjadi
secinams, ka interneta vid€ atslégvardi tiek uzskatiti par vienu no reklamas sastavdalam, kam
jaatbilst normativajos aktos reklamai izvirzitajam prasibam.

Konkurences padome, nemot véra iepriekSminétos apstaklus, uzskata, ka pasakums,
Delfi meklétaja izplatot informaciju un nodroSinot piekluvi atbilstosi 15.09.2005. liguma
Nr.6096050041 un 30.03.2006. liguma Nr.7096050011 starp DBIS un SIA ,,Unisat satelita
televizija” ietvertajiem nosacijumiem, t.sk. izv€loties atslégvardus informacijas mekl&Sanai,
nemot vera ta saturu un pasniegSanas veidu, ir uzskatams par reklamu Reklamas likuma
1.panta izpratng.

(7) Lieta iegiita informacija apstiprina, ka DBIS ir piedavajusi SIA “Unisat satelita
televizija” izvietot Reklamu Delfi mekletaja, izgatavojusi to un devusi iesp&u Reklamu
izplatit reklamdevéjam. Tadgjadi DBIS Reklamas likuma 12.panta pirmas dalas izpratné ir
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uzskatama par SIA ,,Unisat satelita televizija” Reklamas izplatitaju Delfi mekletaja, kas ir
atbildiga par izplatito Reklamu saskana ar Reklamas likuma 12.pantu.

Reklamas likuma 12.pants nosaka, ka:

(1) Reklamas izplatitajs ir persona, kura pati izplata reklamu vai dod iespéju reklamu
izplatit reklamas devéjam.

(2) Reklamas izplatitajs ir tiesigs izplatit reklamu jebkada veida, ja ta atbilst sa
likuma un citu normativo aktu prasibam, ka ari ligumam, kas noslégts starp reklamas
izplatitaju un reklamas devéju vai ta pilnvarotu personu.

(3) Reklamas izplatitdjam ir pienakums nodalit reklamu no cita veida informdcijas.

(4) Reklamas izplatitajam ir aizliegts izplatit reklamu, par kuras izplatiSanas
aizliegumu vins zina vai vinam vajadzéja zinat.

(5) Reklamas izplatitajam ir aizliegts pienemt no reklamas devéeja vai ta pilnvarotas
personas izplatisanai reklamu, nepieprasot sadu informdaciju:

1) no juridiskas personas — nosaukumu, registracijas numuru un juridisko adresi;

2) no fiziskds personas — vardu, uzvardu un personas kodu.

(8) Saskana ar SIA ,,Unisat satelita televizija” lieta sniegto informaciju, apstridéta
Reklama izplatita a/s ,,Delfi” interneta portala Delfi mekletaja laika perioda no 22.09.2005.
11dz 21.03.2006. un no 01.04.2006. Iidz 07.08.2006.

(9) SIA ,,YOTA Ltd” iebildumi pé&c biitibas ir par to, ka DBIS ir devusi iesp&ju SIA
,Unisat satelita televizija” izplatit Reklamu, kura izmantots SIA ,,YOTA Ltd” nosaukums
(firma). SIA ,,)YOTA Ltd” uzskata, ka tas firmas izmantoSana (izmantojot ka atslégvardu
YOTA, Reklamas vestijuma sanéméji Delfi mekl&taja informaciju par SIA ,,Unisat satelita
televizija” ieglist ka prioritaro saiti uz tas majas lapu zem nosaukuma Ipasie kontakti) $ada
veida maldina patérétajus, jo rada iespaidu, ka SIA ,,Unisat satelita televizija” ir SIA ,,YOTA
Ltd” sadarbibas partneris, strukttirvieniba, oficialais vai galvenais izplatitajs, un $adi piesaista
SIA ,,)YOTA Ltd” iesp&jamos klientus.

SIA “YOTA Ltd” uzskata, ka DBIS, slédzot ligumu ar SIA “Unisat satelita televizija”,
nav ieguvusi nepiecieSamo informaciju, ka rezultata izplatijusi Reklamu, kuru tai ir aizliegts
izplatit, un ka Reklamas izplatitajs ir atbildiga par SIA “Unisat satelita televizija” sniegtas
Reklamas neatbilstibu Reklamas likuma nosactjumiem.

Konkurences padome, izveértejot DBIS ka Reklamas izplatitaja atbildibu par a/s
“Delfi” interneta portala www.delfi.lv Delfi meklétaja izplatito Reklamu, norada sekojoSo.
Delfi mekletaja tiek piedavati reklamas pakalpojumi, reklamdev&jiem nosakot izvéletos
atslegvardus - kriterijus mekleSanai, kurus, izv€loties ka mekléSanas kriterijus, pateretaji
iegist informaciju par uzn€émumu. Min&tos atslégvardus reklamdeveji izvelas pasi, jo tiesi
vini vislabak parzina savu nozari, zina, péc kadiem krit€rijiem klienti varétu meklet
informaciju, kas ir saistita ar reklamdev€ja saimniecisko darbibu. Reklamas izplatitajs katra
atseviska gadijuma nevar zinat, vai reklamdevgja uzdotie atslégvardi tiesam atbilst
reklamdevéja saimnieciskajai darbibai. DBIS norada, ka iesp€ju robezas ta parliecinas, vai
reklamdevéja noradita informacija un atslégvardi atbilst ta saimnieciskajai darbibai. Tomer
DBIS piedava reklamas pakalpojumus tirgus dalibniekiem dazadas sferas, un ta nevar
parzinat visas saimnieciskas darbibas jomas, t.sk. nevar apzinat visus reklamdevéeja
konkurentus, lai noteiktu, vai kads no reklamdev€ja liguma ietvertajiem atslégvardiem nav
cita tirgus dalibnieka identific€joss apzim&ums. DBIS nevar arT parbaudit, kada iemesla dél
reklamdevejs ir ietveris liguma konkrétus atslégvardus, vél jo vairak tapéc, ka atseviskos
gadijumos to skaits saskana ar DBIS parstavja noradito sasniedz pat 200. Bez tam, piem&ram,
pat konstat€jot, ka reklamdeve€js atsléegvardu saraksta ir ieklavis citu tirgus dalibnieku
identific€joSus apzim&jumus, neblitu samerigi prasit, lai DBIS katra konkrétaja gadijuma

12


http://www.delfi.lv/

parbauditu, vai reklamdevéjs cita tirgus dalibnieka identific€joSu apzim&jumu ir ieklavis
atslégvardos ar ta piekriSanu vai bez tas.

M.Grinfelds ka DBIS parstavis SIA ,,Unisat satelita televizija” piedavajis Reklamas
izvietoSanu Delfi mekletaja, tacu nav izteicis piedavajumu ka atslégvardus izmantot
konkurgjosa uzn€muma nosaukumu. Atslégvardus Reklamai izvélgjusies SIA ,,Unisat satelita
televizija” darbinieki, nepaskaidrojot M.Grinfeldam, kadg] izveleti konkrétie atslégvardi, t.sk.
YOTA. Saskana ar DBIS noradito ta konkrétaja gadijuma ir pielietojusi samérigas un
sapratigas pules, lai patérétajs netiktu maldinats, parliecinoties par to, ka SIA “Unisat satelita
televizija” izplata no SIA “YOTA Ltd” iepirktas preces, tai pasa laika DBIS nav pienakums
parbaudit, kada veida sadarbiba notiek starp SIA “Unisat satelita televizija” un SIA “YOTA
Ltd”. Reklamas izplatitajam nav pienakums, pieméram, pieprasit ligumu, kura bitu ietverti
nosacijumi SIA “YOTA Ltd” pre€u zimju vai nosaukuma izmantoSanai SIA “Unisat satelita
televizija” Reklama, vai parbaudit pie SIA “YOTA Ltd”, vai ta piekrit konkréta atslegvarda
izmanto$anai SIA “Unisat satelita televizija” Reklama. Sads pienakums Reklamas
izplatitadjam biitu nesamérigs, un, ka pamatoti norada DBIS, tada gadijuma tas saimnieciska
darbiba tiktu padarita par neiesp&jamu. Konkurences padome uzskata, ka $ada atbildiba par
atslegvardu izmantoSanas Reklama pamatotibu ir vienigi reklamdevéjam.

Reklamas izplatitajs DBIS ir atbildigs par izplatito Reklamu vienigi tados gadijumos,
ja tam ir zinams vai vajadz€ja zinat, ka $adas Reklamas izplatiSana ir aizliegta. Noteicosi,
ievérojot Reklamas likuma noteikto atbildibas sadalijumu starp reklamas devéu un
izplatitaju, ta ir reklamas izplatitaja atbildiba par reklamas formu, ne saturu. V&l jo vairak, ja
Reklamas atbilstibas Reklamas likuma prasibam noteikSanai tiek pieprasita (nepiecieSama)
papildus analize. Saskana ar Reklamas likuma 12.panta noteikumiem, jo 1pasi, nemot véra
12.panta ceturtaja dala noteikto, DBIS ka reklamas izplatitaja atbildiba par izplatito reklamu
Delfi mekletaja varétu iestaties, piemeéram, tados gadijumos, kad reklamas dev€js vai kads cits
biitu informgjis DBIS, ka reklamas saturs ir maldinoSs vai citadi neatbilstoS$s normativajiem
aktiem, ari, piemeram, ja tas ir viegli nosakams, nemot véra pasa izplatitaja riciba esoSo
informaciju, vai, kad DBIS parstavji pasi biitu piedavajusi reklamdevgjiem izvietot Delfi
meklétaja nelikumigu reklamu un tadgjadi zinajusi, ka tiek izplatita nelikumiga reklama. Saja
gadijuma arT DBIS un SIA ,,Unisat satelita televizija” 15.09.2005. un 30.03.2006. noslegtaja
liguma Reklama Delfi smart 2.2.1.punkta noteikta atruna, ka (**), neizsledz DBIS ka
Reklamas izplatitaja atbildibu par Reklamas likuma nosacijumiem neatbilstoSas reklamas
izplatiSanu.

Lieta nav iegts apstiprinajums $adu apstaklu esamibai, proti, ka DBIS butu zinajusi
vai tai vajadzgja zinat, ka SIA ,,Unisat satelita televizija” Reklama ir nelikumiga un ka lidz ar
to Sadu reklamu ir aizliegts izplatit. Lieta nav ari apstiprindjies iesniedz€ja noraditais, ka
DBIS piedava izmantot konkurenta nosaukumu ka atslégvardu, lai zem nosaukuma Ipasie
kontakti izvietotu informaciju par savu uznémumu. SIA ,,YOTA Ltd” savu iebildumu pamato
ar SIA ,,YOTA Ltd” jurista V.Nereta un DBIS pardosanas vaditaja J.Rozkalna telefonsarunu.
Ka konstatéts [émuma 1., 2. un 3.punkta, par SIA ,,YOTA Ltd” noradito telefonsarunu lieta
pastav atSkirigi viedokli. Minétie viedokli nav apstiprinati ar citiem pieradijumiem. Turklat,
pastavot ieprieks konstatetajiem apstakliem, Konkurences padome uzskata par pamatotu nemt
vera visparejo principu, ka visas Saubas ir tulkojamas par labu iesp€jamajam parkap&jam.
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Konkurences padome, ievérojot iepriekSmingto, atzist, ka DBIS darbibas, izplatot SIA
“Unisat satelita televizija” Reklamu Delfi mekl&taja, nav konstatgjams Reklamas likuma
3.panta pirmas dalas un 8.panta parkapums.

Konkurences padome, nemot véra minéto un pamatojoties uz Reklamas likuma
3.panta pirmo dalu, 8.pantu, 12.panta pirmo, otro un ceturto dalu, 13.panta pirmo dalu,
15.panta sesto un septito dalu, Konkurences likuma 8.panta pirmas dalas 4.punktu un
Administrativa procesa likuma 63.panta pirmas dalas 1.punktu,

nolema:

izbeigt lietas N1.2566/06/09/13 izpéti.

Konkurences padomes [émumu saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu var
parsiidzét Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no [émuma spéka stasanas dienas.

Prieksseédéetaja I.Jaunzeme

(**) — ierobezotas pieejamibas informacija
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