KONKURENCES PADOME
Blaumana iela 5a, Riga, LV-1011 ¢ Talrunis 7282865 ¢ Fakss 7242141

LEMUMS
Riga

Nr. 80
(Prot. Nr.44, 2.§)
2006.gada 17 julija

Par Reklamas likuma parkapuma konstatésanu,
tiesiska pienakuma uzlikSanu un
lietvedibas uzsakSanu administrativa parkapuma lieta

Par a/s ,,SEB Latvijas Unibanka” 20.02.2006. iesniegumu Nr.21.08.01/0399

Lieta Nr.629/06/09/3

[1] Konkurences padome 22.03.2006. sanéma FinanSu un kapitala tirgus komisijas
parsiitito a/s ,,SEB Latvijas Unibanka” 20.03.2006. iesniegumu Nr.21.08.01/0399 Par
a/s ,,Parex banka” publicéto reklamu ,,Apmaini savu pensiju pret lielaku” (turpmak teksta -
Iesniegums).

Iesniedzgjs paskaidro, ka a/s ,,Parex banka” 15.02.2006. laikraksta ,,.Diena” ir
publicgjusi reklamu ,,Apmaini savu pensiju pret lielaku” (turpmak teksta - ari attieciba uz
citos veidos izplatito reklamu ,,Apmaini savu pensiju pret lielaku” - Reklama). Iesniedz€js
uzskata, ka §1 Reklama attieciba uz patérétaju ir maldinoSa, jo atspogulotais Parex Aktiva
plana ienesigums neatbilst patiesibai. Norada, ka, pamatojoties uz Valsts fondéto pensiju
likumu, a/s ,,Parex banka” ir iev€rojusi nepiecieSamos nosacijumus, kas garant€ fond&to
pensiju shémas lidzeklu parvaldiSanas reklamu, tom@r taja pasa laika a/s ,,Parex banka”
atspogulotie 26% atbilst §1 ieguldijuma plana atdevei kop§ darbibas sakuma, nevis
ienesigumam, ka tas tiek noradits reklamas paskaidrojosa teksta, kas atzZim&ts ar zvaigzniti.
Paskaidro, ka saskana ar FinanSu un kapitala tirgus komisijas apstiprinato ,,Valsts fondéto
pensiju shémas lidzeklu parvaldiSanas parskatu sagatavosanas noteikumu” 13.12 punktu:
lenesigumu aprekina ka ieguldijumu plana dajas vértibas izmainu perioda laika attiecibu pret
tas vertibu perioda sakumd, izsakot to gada procentos, pienemot, ka gada ir 360 dienas.

Iesniedz&js norada, ka tad€jadi Reklamas ietvaros viens un tas pats rezultats
patérétajiem tiek izskaidrots dazadi-26% ka pieaugums kop$ darbibas sakuma un 26% ka
ienesigums kop$ darbibas sakuma, kur p&d&jais no skaidrojumiem ir absoluti maldinoSs, jo
Parex Aktiva pensiju plana gada ienesigums saskana ar 31.01.2006. publicétajiem datiem
Latvijas Centrala depozitarija uzturétaja resursa www.manapensija.lv ir 7.72%, bet atdeve ir
26.05%.

Iesniedzgjs norada uz nekorektu salidzinasanu (tiek salidzinati dazadu datumu vai
dazadu periodu ienesigums, vai ar1 tiek izv€l&ta viena diena, kad ienesigums ir lielakais tirgd).



http://www.manapensija.lv/

Uzskata, ka $ada salidzinaSana jau ieprieks$ ir izraisijusi negativu rezonansi tirgt, kas liela
meéra mulsina patérétajus, kuriem ir jaizdara izvéle par labu vienam vai otram parvalditajam.

Iesniedzgjs ver§ uzmanibu uz to, ka viens no tirgus dalibniekiem, kas izplata sava
meitas uzn€muma parvalditos pensiju 2.I[imena ieguldijumu planus, parkapj ar1 biznesa &tiku
attieciba uz citiem parvalditajiem, kas patérétajiem atspogulo ienesigumu. Paskaidro, ka
pat€rétajiem ir zemas zinasanas par to, ka Sie divi raditaji tiek aprékinati, Iidz ar to paterétaji
izdara maldigus secindjumus par citu parvalditaju darbibas rezultatiem.

[2] 30.03.2006. Konkurences padomes amatpersonu un a/s ,,SEB Latvijas Unibanka”
parstavju tikSanas laika Iesniedz€js sniedza papildus paskaidrojumus lieta. Iesniedzgjs
noradija, ka ,jienesigums” ir investiciju rezultats izteikts gada procentos. Ja ,,ienesiguma”
aprékinasanas periods ir 1saks, tad izsakot to procentos, finansu raditajs ir lielaks, bet izteikts
procentos gada -attiecigi mazaks. Paskaidroja, ka Reklama noraditais raditajs 26% ir
»pieaugums kops darbibas sakuma”, kas ir atdeve, bet Parex Reklama S$is raditajs tiek
atspogulots ka ,,ienesigums”. Vienlaikus paskaidroja, ka par divciparu (26%) skaitliem
pensiju otra limena ietvaros lidzeklu parvalditaji runa reti, vienigi istermina gadijumos.
Paskaidroja, ka konkrétaja gadijuma Parex nav korekti noradit, ka ,ienesigums” kop$
darbibas sakuma ir 26%, ja patiesiba Reklama tiek runats par ,,atdevi” 26%. Saja gadfjuma
paterétajiem tiek radits iespaids, ka citi konkréta tirgus dalibnieki nav tik kompetenti un
nespéj nodro$inat tik lielus ienakumus, kadi ir noraditi Reklama. Uzskata, ka Reklama kaite
a/s ,,SEB Latvijas Unibanka”, jo a/s ,,SEB Latvijas Unibanka” tiek padarita par mazak
kompetentu, tapat ka par€jie konkréta tirgus dalibnieki. Paskaidroja, ka cilvéki griezas a/s
,»SEB Latvijas Unibanka” ar ligumu izskaidrot, ka radusies $ada situacija, kad diviem pensiju
planu parvalditajiem ,,ienesiguma” rezultati ir tik atSkirigi. Noradija, ka S$is konkrétais
produkts ,,ienesigums” ir gruti reklamg&jams. Uzskata, ka, reklam€jot konkr&tus finansu
raditajus tirgus dalibniekiem, t.sk., arT Parex, vajadzetu korekti atspogulot raditajus. Noradija,
ka Reklama apgritina a/s ,,SEB Latvijas Unibanka” klientu piesaisti. Nav pretenziju
pret Parex nodroSinato parvaldiSanas rezultatu, bet gan pret to, ka finanses zinoSie mégina
maldinat mazak zinosos, rezultatu traktgjot ka atskirigu jeb citu finansu lielumu.

[3] Konkurences padome, pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu un
Administrativa procesa likuma 55.panta 1.punktu, 2006.gada 31.marta noléma (protokola
Nr.22, 7.§) ierosinat lietu Nr.629/06/09/3 uz a/s ,,SEB Latvijas Unibanka” 20.02.2006.
iesnieguma Nr.21.08.01/0399 Par a/s , Parex banka” publiceto reklamu pamata par
Reklamas likuma 8.panta iesp€jamiem parkapumiem IPAS ,Parex Asset Management”
(turpmak — Parex) darbibas, izplatot Iesnieguma noradita satura Reklamu.

[4] Konkurences padome 06.04.2006. nosiitija Parex vestuli Nr.747, kura informéja
par a/s ,,SEB Latvijas Unibanka” Iesnieguma mingtajiem iebildumiem un noradija, ka
patérétajiem neskaidribas var radit Reklama sniegta informacija attieciba uz taja ietverto
reklaméto raditaju (26%), ta ka nav skaidrs (Reklama nav paskaidrots), kadu konkréeti
informaciju $is raditajs sniedz. Reklama vienigi apgalvots, ka minétais raditajs, kas Reklama
apziméts gan ka ,piecaugums”, gan ka ,ienesigums”, ir augstakais starp visiem pensiju
2.Itmena ieguldijumu planiem Latvija, kuru vértiba parsniedz Ls 100 000. Nemot véra minéto,
Konkurences padome noradija, ka Reklama sniegta informacija par reklaméto raditaju 26%
patérétajiem nav neparprotami uztverama un saprotama, un tadéjadi var maldinat un ietekmét
patérétaju ekonomisko ricibu un kaitét konkurentam. Konkurences padome, pamatojoties uz
Reklamas likuma 15.panta treSo dalu, uzaicinaja IPAS ,,Parex Asset Management” lidz
2006.gada 13 aprilim veikt atbilstoSus pasakumus, lai Reklama neatkarigi no Reklamas
izplatiSanas veida patérétajiem viegli uztverama un saprotama veida sniegtu skaidru un



neparprotamu informaciju par Reklama noradito raditaju 26%, tadgjadi nodrosinot Reklamas
atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem.

Parex 28.04.2006. veéstule Nr.01-05/183 paskaidroja, ka Reklama, tai skaita, tas
pasniegSanas veids, nav uzskatama par neatbilstoSu normativo aktu prasibam, un nav
nepiecieSams izdarit grozijumus vai labojumus Reklama.

[S] Lietas izp@tes ietvaros pieprasita un iegiita informacija no Latvijas Republikas
Uzpémumu registra, IPAS ,Parex Asset Management”, a/s ,,SEB Latvijas Unibanka”,
Finansu un kapitala tirgus komisijas, IPAS ,,Astra Krajfondi”, IPAS ,,.DnB Nord/fondi”,
IPAS ,Baltikums Asset Management”, IPAS ,Hansa fondi”’, IPAS ,LVA ieguldijumu
parvaldes sabiedriba”.

[6] Konkurences padome, pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro dalu,
lieta Nr.629/06/09/3 Par a/s ,,SEB Latvijas Unibanka” 20.02.2006. iesniegumu
Nr.21.08.01/0399 uz laiku lidz 2006.gada 20.julijam.

Konkurences padome, izvertéjot Reklamas atbilstibu Reklamas likuma prasibam un,
nemot véra lesnieguma noradito un papildus iegiito informaciju,

konstatéja:

Lieta iegiita informacija un lietas daltbnieku viedokli.

[7] Konkurences padomes Biroja amatpersonu un Parex tikSanas laika 11.04.2006.
Parex parstavji paskaidroja, ka termins ,,ienesigums” Valsts socialas apdroSinasanas agentiiras
Parskata par valsts fond@to pensiju darbibu 2004.gada tiek definéts ka procentos izteikts
sakotnéja ieguldijuma pieaugums. Tas apliecina, ka jédziens ,,ienesigums” nekada veida
nevar bt attiecinats tikai uz pieaugumu, kas izteikts gada procentos. Paskaidroja, ka
ienesigums var tikt atspogulots dazadi. Ir uzkratais ienesigums, un ienesigums izteikts gada
procentos. Ienesiguma atspogulosanu reglament€ arT starptautiski atzitie Global Investment
Performance Standarts (turpmak teksta - GIPS), kas ir pasaules méroga ienesiguma
pasniegSanas standarti. Paskaidroja, ka Parex pagajuSaja gada naca ar iniciativu sakartot
normativos aktus attieciba uz ienesiguma pasniegSanu, uz ka pamata LKA Ieguldijumu
parvaldes sabiedribu komiteja izstradajusi oficialus priekslikumus (par kuriem vienojusies
visi konkréta tirgus dalibnieki, ar1 a/s ,,SEB Latvijas Unibanka) FinanSu un kapitala tirgus
komisijai (turpmak — FKTK). Tapat paskaidroja, ka ming&tie priekslikumi ir sagatavoti saskana
ar GIPS standartiem, t.i., ka ienesigumu, kas ir mazaks par laika periodu viens gads aizliegts
analizet. Valsts fond€to pensiju shémas lidzeklu parvaldiSanas parskata sagatavoSanas
noteikumi nosaka, ka ienesigumu izsaka gada procentos. Latvijas Republikas normativie akti
attieciba uz ienesiguma atspoguloSanu reklama nav sakartoti. Uzskata, ja tiek izmantots
termins ,,ienesigums” neko vairak nenoradot, tad ir runa par absoliito ienesigumu jeb uzkrato
ienesigumu, savukart, ja tiek uzradits ienesigums gada procentos, tad vienmer par to tiek
pievienots papildus noradijums. Noradija, ka Parex Aktiva pensiju plana ienesigums kop$
darbibas sakuma ir 26,05% un vienlaicigi, izsakot gada procentos, 7.72% gada. Reklama
»lenesigums” nav izteikts gada procentos. Uzskata, ka izplatitaja Reklama pausta informacija
ir absoliiti patiesa un nav maldinosa. ArT FKTK ir konstat&jusi, ka Reklama noraditie raditaji
ir patiesi, un ka Parex izpilda visas normativajos aktos paredzetas prasibas. Reklama korekti
uzraditi jeédzieni ,,pieaugums” un ,ienesigums”. Vards ,ienesigums” tika izmantots
paskaidrojosa Reklamas dala, sika druka, savukart vards ,,pieaugums” tika minéts Reklamas
pamatteksta.



[8] Parex 28.04.2006. v&stulé Nr.01-05/183 noradijusi, ka Reklama p&c sava satura un
pasniegSanas veida nevar maldinat patérétaju, lickot tam izvé€leties ta interesém neatbilstosu
pakalpojumu un tadel nav uzskatams, ka Parex biitu parkapis Reklamas likuma normas.

Paskaidro, ka Reklama sagatavota, pilniba ieverojot Valsts fondéto pensiju likuma
11." panta prasibas. Uzskata, ka likumdev€js, nemot véra ieguldijumu fonda ka specifiska
finanSu tirgus produkta biitibu, S$aja tiesibu norma defin€jis krit€rijus, kas jaieveéro, lai
padarfitu §1 pakalpojuma saturu patérétajiem maksimali saprotamu. Konkréta norma neparedz
reklamdevéja pienakumu izteikt fonda ienesigumu tikai un vienigi gada procentu izteiksme.

Uzskata Valsts fond&to pensiju likuma 11.! pantu par specialo tiesibu normu attieciba
uz Reklamas likuma un Konkurences likuma normam.

Sniedz savu ieskatu, ka izsakams pensiju plana ienesigums, un kadu tiesibu aktu
normas to regulé, atsaucoties uz FKTK 17.03.2006 1émuma konstatéto, Valsts fond&to pensiju
likuma noteikto, tikSanas laika ar Konkurences padomes Biroja amatpersonam sniegto
informaciju un GIPS noteikto.

Attieciba uz to, vai Reklamas pasniegSanas veids var tikt veértéts ka maldinoss,
uzskata, ka tas ir saistits ar vairaku apstaklu izvertéSanu, galvenokart paturot prata konkréta
reklam@ta produkta specifiku un ar to saistito mérkauditoriju. JEdzieni ,,maldinasana” un
»maldiga izpratne” vienmér ir saistiti ar tadu subjektivu apstaklu kopumu ka patiesas un
pietickamas informacijas sniegSana, tai skaita, sev nev€lamu faktu nenokluséSana vai
nesagrozisana no vienas puses — Sai gadijuma, pakalpojumu sniedzgja puses, un informacijas
uztveres moments (kas sev1 ieklauj uzmanibu, ieprieks€jas zinasanas, kritiskas spriestsp&jas
u.c. komponentus) no otras jeb potencialo klientu puses.

Paskaidro, ka ne a/s ,,SEB Latvijas Unibanka” sava sakotngja iesnieguma, ne
Konkurences padome savos lidzSin€jos 1émumos nav izteikusi pretenzijas pret galvenaja
Reklamas teksta ieklauto informaciju, t.sk., nav noradijusi uz Reklama redzama skaitliska
raditaja ,,26%"” lietoSanas nepielaujamibu saistiba ar komentaru ,,pieaugums kops darbibas
sakuma”. Parex norada, ka tiesi §1 informacija veido galveno reklamas zinojumu, kam jasaista
auditorijas uzmaniba un jarosina vélme iepazities ar reklaméto piedavajumu.

Parex neuzskata, ka Reklama lietota terminologijas dazadiba viena un ta paSa
skaitliska raditaja apzimesanai varétu tikt vertéta ka paterétaju mulsinosa. Parex paskaidro, ka
jau iepriek$ noradits, augstak sniegta informacija ir patiesa. Paskaidro, ka apzinoties, ka
lielakais vairums klientu nav finansu pakalpojumu sféras specialisti, kuri pietiekami parzina
ieguldijumu parvaldiSanu raksturojoSos terminus, reklamdev€js iesp&ju robezas devis
alternativus izskaidrojumus informacija minétajam skaitliskajam raditajam, tadéjadi méginot
nodro$inat Reklamas teksta labaku uztveramibu maksimali plaSam potencialo klientu lokam.

Norada, ka finanSu tirgus produktu un pakalpojumu reklama, iesp&jams vairak ka
attieciba uz jebkuras citas sféras reklamas objektiem, reklamas korekts jeb patiess saturs ir
saistits ar korektu tas pasniegSanas veidu. Normativie akti reklamai izvirza noteiktas prasibas,
pieméram, ja reklama nenozaka konkurentus un neizmanto atpazistamu vinu reklamas
elementus, t.i., ta ir korekti pasniegta, to nevar uzskatit par maldinoSu jeb nepatiesu un ta
nevar prettiesiski kait€t konkurentiem, lidz netiks apstridéts tas patiesums. Nav konstatéts, ka
Reklama ietverta informacija biitu nepatiesa jeb meliga.

Paskaidro, ka pie finanSu pakalpojumu, t.sk., kreditiestazu produktu, ieguldijumu
fondu un pensiju fondu reklamas specifikas jamin ar1 apstaklis, ka ta jebkura gadijuma var
kalpot tikai ka sakotngjais impulss, lai potencialaja klienta izraisttu interesi par piedavato
finans$u produktu. Ieguldijumu plani butiski atSkiras no par&jiem produktiem tiesi ar to, ka tie
ir saistiti ar finanSu lietam, pret kuram klientiem ir raksturiga atbildiga attieksme. Turklat
pirms iesnieguma par konkréta ieguldijumu plana izveli iesniegSanas klients apliecina, ka ir
iepazinies ar valsts fondéto pensiju shémas darbibas principiem. Bez tam pie Parex, ka art



interneta majas lapa www.parex.lv klientiem ir iespg€ja iegut plasu informaciju par So
produktu, par ko Reklama tiek sniegta norade.

Parex uzskata, ka Reklama, t.sk., tas pasniegSanas veids, nav uzskatama par
neatbilstosu Latvijas Republikas normativo aktu prasibam.

[9] Konkurences padomes Biroja un IPAS , Astra Krajfondi” tikSanas laika
05.05.2006. IPAS ,,Astra Krajfondi” parstavis sniedza $adu informaciju:

- IPAS ,,Astra Krajfondi” piedava Aktivo otra limena pensiju planu ,,EKSTRA”. Sis
ar to raditaji ir zemaki ka par&jiem;

- informacija par IPAS , Astra Krajfondi” piedavatajiem produktiem ir pieejama
www.manapensija.lv ;

- IPAS ,, Astra Krajfondi” piedavata Aktiva pensiju plana mérkauditorija ir potencialie
un esoSie pensiju plana dalibnieki;

- butiskakie raditaji, ko atspogulo IPAS ,,Astra Krajfondi”, ir ienesigums, dalibnieku
skaits dazados planos, parvaldamo Iidzeklu apjoms un So raditaju pieauguma dinamika.
Parstavis paskaidroja, ka ienesigums ir viens no butiskakajiem raditajiem, kas atspogulo sava
veida profesionalitati;

- IPAS ,,Astra Krajfondi” regulari sniedz atskaites FKTK, bet ikméneSa atskaites
nesniedz zinas par ienesigumu, tas parasti atspogulo ceturks$na un gada parskatos;

- ienesiguma aprékinaSanas metodes ir vairakas, viena no tam ir definta Valsts
socialas apdroSinasanas agentiiras parskata par valsts fondéto pensiju shémas darbibu
2004.gada;

- ja izce] vienu konkrétu finanSu raditaju (26%), vajadzetu paskaidrot, par kadu
konkréti laika periodu tas tiek aprékinats;

- uzskata, ka Reklama jabiit izsmelosSai informacijai par kadu periodu un konkréti, no
kura briza tiek aprékinats reklam&jamais raditajs. Reklamai jabiit saprotamai;

- nav viennozimigas atbildes par to, vai termini ,,ienesigums’ un ,,atdeve” ir identiski;

- uzskata, ka vidusméra paterétajam ir skaidrs, kas tieck apzim&ts ar terminu
»lenesigums” un, ka bez papildus paskaidrojumiem ir skaidrs, ka ienesigums un atdeve ir
identiski lielumi un nav nepiecieSami nekadi papildus paskaidrojumi;

- aprékinot finanSu raditajus, IPAS ,,Astra Krajfondi” vadas no Latvijas Republikas
normativajiem aktiem;

- uzskata, ka GIPS ir tikai rekomend€joSa rakstura standarti. Lai izdarTtu atsauksmes
uz Siem standartiem un apgalvotu, ka finansialie raditaji tiek aprékinati, vadoties péc Siem
standartiem, ir jaiziet starptautiska méroga revidentu organizéta revizija. Sada veida reviziju
Latvija v&l nav izgajusi neviena IPS.

[10] Konkurences padomes Biroja un IPAS ,DnB Nord/fondi” tikSanas
laika05.05.2006. IPAS ,,.DnB Nord/fondi” parstavji sniedza $adu informacija:

- DnB Nord/fondi konkr&taja tirgii darbojas kops 2005.gada marta un piedava Aktivo
otra limena pensiju planu;

- nevar apgalvot, ka raditaji ,,ienesigums”, ,,atdeve” un ,,picaugums kops darbibas
sakuma” p&c butibas apzimé vienu un to pasu;

- noradija, ka ienesigums ir vienigais raditajs, kuru var reklamét dazadji;

- butu velams, ka IPS savas reklamas precizi noraditu pensiju plana sakuma datumu. Ir
svarigi, kada perioda izteikti raditaji;

- uzskata, ka vidusméra pat€rétajam nav saprotama terminu ,,ienesigums”, ,,atdeve”
un ,,pieaugums kop$ darbibas sakuma” nozime;
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- aprékinot ienesigumu par periodu viens gads un izsakot to gada procentos, tiek
iegiits tads pats rezultats ka aprékinot ienesigumu par periodu viens gads, izsakot absoliitos
procentos;

- aprekinot finanSu raditajus, izmanto tikai Latvijas Republikas normativo bazi;

- norada, ka IPS, reklamégjot jebkurus raditajus, vajadz€tu balstities uz tadam paSam
metodém, ka sniedzot informaciju par darbibas raditajiem FKTK. lerosinajumi par finansu
raditaju pasniegSanas veidu izteikti arm1 FKTK, lai nekroplotu patérétaju uztveri par raditajiem.

- konkré&ta Parex reklama (t.i., ,,Apmaini savu pensiju pret lielaku”) nav ietekmgjusi
DnB ,,Nord/fondi” ka tirgus dalibnieku.

[11] Konkurences padomes Biroja un IPS ,Hansa Fondi” tikSanas laika 05.05.2006.
IPS ,,Hansa Fondi” parstavis sniedza $adu informaciju:

- galvenie raditaji, kurus IPAS ,Hansa Fondi” atspogulo, t.sk., reklamas, ir dalami
divas grupas, pirmkart, apjoma raditaji, t.i., tirgus dalas, ko var iedalit vél divas - neto aktivu
vertiba un dalibnieku skaits; otrkart, ieguldijjumu planu ienesigums;

- vienigie normativi, kuros ir noreguléta ienesiguma aprékinasana, ir FKTK izdotie
noteikumi;

- uzskata, ka termini ,,atdeve” un ,,ienesigums” ir identiski;

- ienesigumu atspogulo ceturksna parskatos un gada parskatos;

- ienesigums par periodu viens gads izteikts gada procentos ir tads pats ka ienesigums
par vienu gadu, izteikts absoltitos procentos;

- ja reklama tiek reklaméts kads raditajs ,,ienesigums”, ,,atdeve”, ,,pieaugums kop$
darbibas sakuma”, tad teksta paskaidrojoSaja dala vajadzetu informé&t sabiedribu, kas tie par
raditajiem un, ka tie tiek aprékinati;

- reklama vajadzetu noradit konkréti, no kura briza IPS ir uzsakusi savu darbibu, un
precizak, no kura briza plana ieskaititi lidzekli;

- vidusmera paterétaja prieksSstats ir tads, ja lielaks raditajs (ienesigums) atspogulots
reklama, tad 81 IPS, kura atspogulo konkréto finansu raditaju, ir pelnosaka;

- IPS uztur majas lapu www.manapensija.lv un péc vienas metodes taja atspogulo
eso$os finansSu raditajus;

- otra pensiju ltmena mérkauditorija ir potencialie klienti, ieskaitot tos, kas var pariet
no citam IPS uz IPAS ,,Hansa Fondi;

- GIPS standartus izmato ka informativu materialu. Lai atsauktos uz GIPS ka lietotajs
ir jaiziet starptautisks audits;

- bitu velams, lai IPS operé ar gada procentiem, kas Iidz Sim arT tika darits. Parex
izmantojis cita veida marketingu;

- Parex Reklama IPAS ,,Hansa Fondi” ka tirgus dalibnieku ir ietekmgjusi tadgjadi, ka
ir biezak japaskaidro saviem klientiem, ka tiek aprékinati konkré&tie finansu raditaji;

- IPAS ,,Hansa Fondi” parstavis noradija, ka Konkurences padomei vajadzetu novirzit
informaciju uz FKTK, lai FKTK, ka konkréta tirgus uzraugs, izstradatu vienus noteikumus,
kas, t.sk., regulétu visu finansu raditaju reklamésanu.

[12] Konkurences padomes Biroja un IPAS ,Baltikums Asset Management” tikSanas
laika 11.05.2006. IPAS ,,Baltikums Asset Management” parstavis sniedza $adu informaciju:

- IPAS ,Baltikums Asset Management” darbibu uzsakusi 2003.gada 1.janvari un
piedava Aktivo otra Itmena pensiju planu, bet pagaidam ta reklam&Sanu neveic;

- biitiskakie raditaji, par kuriem informé savus potencialos klientus, ir ,,ienesigums” un
,,aktTvi”’;
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- ienesiguma aprékinam ir viena metode, ienesigums tiek izteikts gada procentos. IPS
ir vienojusas, ka interneta majas lapa www.manapensija.lv atspogulos ienesigumu, izsakot
gada procentos. Pie §1s majas lapas veidoSanas un uzturéSanas pasakumiem piedalas visas
IPS;

- noradija, ka vidusmera patérétajam, iesp€jams, ka tads termins ka ,,ienesigums” nav
saprotams, izp€émums var€tu bit ienesigums, izteikts gada procentos. Uzskata, ka tas nav
normali, ja reklama tiek atspogulots vienas dienas ienesigums, izteikts gada procentos,
normali, ja ienesigums ir vienkarsi izteikts gada procentos par periodu viens gads;

- lenesigums par periodu viens gads, izteikts gada procentos, ir tads pats ka
ienesigums par vienu gadu, izteikts absoliitos procentos. Termini “ienesigums” un
»pieaugums” péc bitibas ir loti Iidzigi, jo pieaugums no darbibas sakuma ir tas pats, kas
ienesigums kops darbibas sakuma. ,,Atdeve” ir vairak ekonomisks jeédziens;

- rungjot par IPS kada konkréta plana darbibas sakumu, vajadzeétu paradit, cik ilgi
plans strada (pieméram plans strada 10 gadus). Tada veida cilvékam ir skaidrs, cik ilgi strada
konkrétais plans un, cik daudz $is plans ir nopelnijis;

- FKTK 1pasi neinterese ienesigums. FKTK sniedz finanSu atskaites, bet VSAA zinas
par ienesigumu sniedz analizes veida;

- GIPS standartus prakse nepielieto, bet izmanto ka informativu avotu;

- reklam@jot finanSu raditajus vajadzetu noradit, vai plans ir aktivais vai
konservativais;

- finansu raditaju reklaméSana ir pietieckami noregul€ta un otrajam pensiju limenim ta
ir pietiekami ,,iegrozota”.

[13] Konkurences padome 11.05.2006. sanéma FKTK atbildes véstuli uz Konkurences
padomes 25.04.2006. v&stuli Nr.937.

FKTK norada, ka Valsts fondéto pensiju shémas (turpmak ari — VFPS) Ilidzeklu
parvaldiSanu IPS veic saskapa ar Valsts fondéto pensiju likumu un tam pakartotajiem
normativajiem aktiem.

Norada, ka VFPS ieguldijumu plana ienesiguma skaidrojums ir sniegts ,,Valsts
fond€to pensiju shémas lidzek]u parvaldiSanas parskatu sagatavoSanas noteikumos” (turpmak
teksta - Noteikumi), kas apstiprinati ar Komisijas padomes 12.06.2002. 1émumu Nr.164.
Noteikumi nosaka, ka Iidzeklu parvalditajiem Sie Noteikumi jaievero, sagatavojot ieguldijumu
plana ménesa un gada parskatu par valsts fond&to pensiju shémas lidzeklu parvaldisanu, ka
ar1, kartojot gramatvedibu.

Noteikumu 13.12. punkta ir noteikta ienesiguma aprékinasanas metode, kas japielieto,
sagatavojot VFPS ieguldijumu plana parskatu, t.i. ,,Jaiesniedz salidzinoSa informacija par
ieguldijumu plana p&dgjo tris gadu neto aktivu vertibas izmainu dinamiku, ieguldijumu plana
dalu skaita dinamiku, ieguldijumu plana dalu veértibas dinamiku un ieguldijumu plana
ienesiguma dinamiku. Ienesigumu aprékina ka ieguldijumu plana dalas vertibas izmainu
perioda laika attiecibu pret tas veértibu perioda sakuma, izsakot to gada procentos, pienemot,
ka gada ir 360 dienas.”

Paskaidro, ka Valsts fondéto pensiju likuma 11." pants nosaka prasibas VEPS lidzek]u
parvaldidanas reklamai, tai skaitd reklama obligati noradamo informaciju. Likuma 11." panta
otras dalas 5.punkts nosaka, ka, ievietojot sludinajumus vai, publiski pazinojot ieguldijumu
plana noteikumus, ieguldijumu plana reklama norada pazinojumu par to, ka ienesigums
negarante I1dzigu ienesigumu nakotné (ja reklama ir minéts ieguldijumu plana ienesigums).
Likuma 11." 3.dala nosaka, ka, ievietojot sludindjumus vai, publiski pazinojot ieguldijumu
plana noteikumus, ieguldijumu plana reklama nedrikst nekada veida garantet pelpu vai
noteiktu ienesiguma limeni.

Norada, ka normativie akti nenosaka ienesiguma aprékinasanas metodes, kuras
lidzeklu parvalditajiem japielieto ieguldijumu plana publiska sludinasana/reklama.
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Norada, ka VFPS lidzeklu parvaldisanas darbibu regul€joSie normativie akti nenosaka
skaidrojumu terminiem ,,picaugums” un ,atdeve” attieciba uz ieguldijumu planu darbibas
rezultatu apziméSanu. Savukart So vardu nozimju skaidrojumus dazadas vardnicas:
ienesigums — efektivitates raditajs, kas raksturo pelnas un Iidzeklu proporciju; atdeves likme-
ieguldijuma pelna, kas izteikta procentos no iegulditds summas; pieaugums — palielinajums
no kada noteikta daudzuma; rada, ka Sie vardi/termini ne vienmér uzskatami par identiskiem
pec nozimes un ir skaidrojami atkariba no konteksta, kada tie lietoti.

Paskaidro, ka noteikumos tiek lietots termins ,ieguldijumu vertibas
pieaugums/samazinajums”, bet tas apzimé ieguldijumu plana aktivu parveértéSanas rezultata
giito ieguldijumu vertibas pieaugumu vai samazinajumu atkariba no attiecigo ieguldijumu
tirgus situacijas. Tas tiek piemeérots attiecigo ieguldijumu plana parskatu postenu novérteésanai
un gramatvedibas kartoSanai un netiek lietots Konkurences padomes Biroja vestulé mingtaja
konteksta.

Norada, ka VFPS regul&joSajos normativajos aktos nav atsauces uz GIPS. Lidz ar to
VFPS normativie akti neregulé So standartu pieméroSanu/nepiemérosanu ieguldijumu planu
ienesiguma publiska sludinasana/reklama.

Vienlaikus norada, ka FKTK riciba nav informacijas, kas liecinatu par tadu Eiropas
Savienibas tiesibu aktu vai to projektu esamibu, kas noteiktu prasibas attieciba uz VFPS
ieguldijumu planu ienesiguma pasniegSanu pakalpojumu publiska sludinasana/reklama.

[14] Konkurences padomes Biroja un IPAS ,,LVA ieguldijumu parvaldes sabiedriba”
tikSanas laika 11.05.2006. IPAS ,,LVA ieguldijumu parvaldes sabiedriba” parstavis sniedza
$adu informaciju:

- IPAS ,LVA ieguldijumu parvaldes sabiedriba” potencialajiem klientiem piedava
uzskates lidzeklus par piedavatajiem pensiju planiem. Papildus reklamé&Sanos pensiju planiem
neveic;

- vidusmera paterétajam nav skaidrs, kas ir otra limena pensiju plans un lidz ar to nav
skaidri termini ,,ienesigums”, ,,atdeve” un ,,pieaugums” (kop$ darbibas sakuma) un to nozime;

- termini ,ienesigums” un ,pieaugums” uzskatami par identiskiem, bet termins
,,atdeve” nebutu ar tiem salidzinams;

- finansu raditaju aprékinaSanai izmanto tas metodes, kas noraditas interneta majas
lapa www.manapensija.lv;

- ienesigumu parasti izsaka gada procentos. Loti reti izmanto praksi, izsakot
ienesigumu absoliitajos procentos;

- majas lapu www.manapensija.lv uztur IPS un ir vienojusas, péc kadiem principiem
atspogulos raditajus, t.sk., ienesigumu, atdevi, pieaugumu u.c.;

- nav nepiecieSsams noradit [PS darbibas sakuma datumu, savas reklamas IPAS ,LVA
ieguldijumu parvaldes sabiedriba” to nenoraditu.

[15] Saskana ar Administrativa procesa likuma 61.pantu a/s ,,SEB Latvijas Unibanka”
26.05.2006. iepazinas ar lieta Nr.629/06/09/3 esoSajiem materialiem un 30.05.2006. véstule
Nr.21.02/01.3-1169 izteica viedokli. A/s ,,SEB Latvijas Unibanka” norada, ka normativajos
aktos nav noteiktas ienesiguma aprékinasanas metodes, kuras var tikt pielietotas ieguldijuma
plana ienesiguma publiska sludinasana, tadgjadi tiesibu aktos biitu nepiecieSams precizét
publiskas informacijas atspogulojumu.

[16] Saskana ar Administrativa procesa likuma 61.pantu Parex 30.05.2006. iepazinas
ar lietd Nr.629/06/09/3 esoSajiem materialiem un 05.06.2006. véstulé Nr.01-05/2007 izteica
viedokli.


http://www.manapensija.lv/
http://www.manapensija.lv/

Uzskata, ka administrativaja lieta esoSie materiali kopuma lauj izdarit secinajumu, ka
Parex izplatita Reklama nav uzskatama par tadu, kura sava maldinosa rakstura d€] varétu
novest pie personu (paterétaju) ekonomiskas ricibas ietekm@Sanas vai arT kait€juma
nodariSanas konkurentiem, un Parex nav parkapis Reklamas likuma 8.panta normas.

Norada, ka Konkurences padomes veikta tirgus dalibnieku aptauja parada, ka attieciba
uz terminu ,,pieaugums”, ,atdeve” un ,ienesigums” izpratni, lietoSanu un aprékinasanas
metodiku specialistu vidii nav vienpratibas. IPS parstavji paudusi dazadus viedoklus par $o
triju min€to terminu at$kirtbam, dazkart nonakot pie pretrunigiem apgalvojumiem pat viena
un ta paSa sarunu protokola ietvaros (IPAS ,,Astra Krajfondi”). Dazi - IPAS ,,DnB Nord
Fondi”, arT IPAS ,,Hansa fondi”, atzimg, ka Sai zina nozime ir kontekstam un laika periodam,
uz kadu konkrétie termini tiek attiecinati. Piekrit FKTK paustajam viedoklim, ka sie
vardi/termini ne vienmér uzskatami par identiskiem péc nozimes un ir skaidrojami atkariba
no konteksta, kada tie lietoti. Paskaidro, ka visi minétie komentari norada, ka izvertéjamaja
strida par jédzienu ,,pieaugums” un ,,ienesigums” saturu un lietoSanu nav iesp&jams atsaukties
uz konkrétam tiesibu normam, viennozimigam ekonomisku terminu definicijam vai kadiem
citiem skaidri formul€tiem pieméroSanas kanoniem, kuri Parex reklama biitu ieveroti.

Nepiekrit Iesniedz€jam attieciba uz to, ka ienesiguma raditajs, kur§ atspogulots Parex
Reklama aprékinats nekorekti. Norada, ka Iesniedzgjs pilniba ignoré faktu, ka ienesigumu
kops$ darbibas sakuma var izteikt ar1 citadi, neka tikai gada procentos un $aja sakara atsaucas
uz FKTK, citu IPS sniegto informaciju un saviem ieprieks€jiem paskaidrojumiem. Lidz ar to
uzsver, ka Reklama visi termini lietoti korekti un komentéti maksimali neparprotami —
»lenesigums kops darbibas sakuma” izteikts ka raditdjs absoliitos procentos (nevis gada
procentos) un uz Reklama minéto datumu ir 26,05%, ka ar1 aktivu pieaugums kop$ darbibas
sakuma ir 26%.

Vienlaikus paskaidro, ka no visiem Konkurences padomes aptaujatajiem tirgus
dalibniekiem vienigi lesniedzgjs uzskata, ka ar Parex Reklamu a/s ,,SEB Latvijas Unibanka”
ir nodarits kaitejums. Norada, ka ari Reklamas likuma izpratné ar jédzienu ,kait€jums”
saprotama kadas personas prettiesiska riciba, nevis jebkura darbiba, ka rezultata
konkurentiem var€tu rasties finansiali vai citadi neizdevigas sekas, tadejadi uzskata, ka sads
Iesniedzgja uzskats nav pamatots.

NeapSaubami jebkuras reklamas merkis ir reklamdevé&ja tirgus paplasinasana, kaut
kada veida uzsverot reklamas dev€ja vai piedavata produkta pozitivos momentus, un S§is
apstaklis pats par sevi nekadi nav vért€jams ka negodiga konkurence. Paskaidro, ka
Konkurences padomes aptaujatie tirgus dalibnieki neapgalvo, ka tiem biitu nodarits kait€jums,
kaut ar vairaki no tiem, pieméram a/s IPAS ,,Hansa fondi”, atzist, ka reklamas ietekme bijis
pastiprinati jastrada ar reklamas klientiem, izskaidrojot dazadu ekonomisko raditaju biitibu un
lietotas aprékinasanas metodes.

Visbitiskakais administrativas lietas ietvaros izvert§jamais jautdjums ir saistits ar
reklamas mérkauditoriju jeb paterétaju iesp&jamam uztveres un izpratnes problémam.
Reklamas uztvere no patérétaju viedokla konkrétaja gadijuma, t.i., piedavajot specifisku
finanSu produktu, ir saistita ar personu izpratni gan par pensiju otro Iimeni kopuma, gan ari
par iepriek§ mingto terminu ,,pieaugums”, ,,atdeve” un ,,ienesigums” satura izpratni. Parex
paskaidro, ka Sada veida Reklama neapSaubami atskiras no ,,parastam” precu reklamam.
Norada, ka pat lietas ietvaros aptaujato profesionalu priekSstati par patérétaju informétibas
Itmeni ir Joti atSkirigi, dazbrid pat diametrali pret&ji. Paskaidro, ka vairums IPS tomér atzist,
ka vidusm@ra paterétajs neorientgjas ieguldijjumu fondu/pensiju planu ekonomiskajos
raditajos. Konkréta Reklama ir strukturéta, rékinoties ar reali pastavoso situaciju attieciba uz
mérkauditorijas informétibas Iimeni, t.i., ja paterétajiem labak saprotams termins ,,ienesigums
kop$ darbibas sakuma” neka ,,pieaugums kop$ darbibas sakuma” (kas tiesam izsakams ar
vienu un to pasu ciparu), tad reklamdevgjs ir méginajis nodrosinat reklamas teksta labaku



uztveramibu maksimali plasam potencialo klientu lokam, sniedzot alternativus
izskaidrojumus reklama minétajiem skaitliskajiem raditajam.

Velreiz uzsver savu parliecibu, ka konkréta Reklama nav uzskatama par maldinosu, jo
ir korekta p&c satura, tas pasniegSanas veids neaizskar konkurentus un ta nevar mulsinat un
dezinformét klientus tada veida, lai tie pienemtu tiem neizdevigus ekonomiskus [emumus.

[17] Parex 30.05.2006. véstulé Nr.01-05/2006 preciz€ja atsevisSkus apstaklus, noradot,
ka Reklamas meérkauditorija ir visi esoSie Valsts fondeto pensiju shémas dalibnieki, ka arT tas
personas, kuras saskana ar Valsts fondeto pensiju likumu dalibu pensiju shema var uzsakt
brivpratigi.

Sobrid a/s ,,Parex banka” klientu apkalposanas struktiiras ir pieejami tipografiski
drukati bukleti (lifleti), kas tika sagatavoti pirms administrativas lietas ierosinasanas, ka ari
Reklamas plakati. Stridus Reklama atrodas art a/s ,,Parex banka” majas lapa www.parex.lv.

Parex nav apgalvojusi, ka tai sava darbiba ir tiesibas vai pienakums vadities vienigi no
GIPS normam, tomér uzsver, ka S§1 dokumenta ievaddala satur noradi, ka klienti un
ieguldijumu parvaldes sabiedribas gis labumu no starptautiski atzito standartu ieviesanas,
reklam&jot un prezentgjot ienesiguma raditajus. GIPS parada, ka pastav art tada starptautiski
atzita pieeja ieguldijumu planu raditaju atspogulosana, kada izmantota konkrétaja gadijuma
Parex Reklama. Uzskata, ka attiecigas GIPS normas nav pretruna ar Latvijas likumdoSanu un
lidz ar to tas Saja gadijuma ir izmantotas, jo rezultata finansu pakalpojumi lietotajiem tiek
dota iesp&ja sanemt maksimali daudz informacijas un izdarit sev piemérotako izveli.

[18] Parex 29.06.2006. véstule Nr.01-05/222 sniedza papildus paskaidrojumus un
informaciju par tas izplatitas Reklamas atbilstibu Reklamas likuma prasibam.

Paskaidro, ka nepiekrit faktam, ka, nenoradot Reklamas teksta konkrétu Parex Aktiva
pensiju plana darbibas sakuma datumu, ta rezultata Reklamas mérkauditorijai nav iesp&jams
objektivi novertet Reklamas piedavajuma patieso izdevigumu, tai skaita, spriest ,,vai patieSam
Parex pensiju plani ir vispelnosakie”, s$adu apsvérumu dél.

Speka esosie tiesibu akti, kas nosaka konkrétas prasibas, kas jaievéro ieguldijumu
plana reklama, proti, Valsts fond&to pensiju likuma 11.pants neparedz reklamas devéeja
pienakumu reklama noradit ieguldijumu plana darbibas sakumu. Uz §im specialajam tiesibu
normam Parex ir versis Konkurences padomes uzmanibu jau savas ieprieks§€jas véstul@s,
vienlaicigi izsakot parliecibu, ka likumdevejs Sai sakara ir pietiekami riipigi izsveris
apstaklus, nosakot $adas reklamas mérkauditorijai nepiecieSamo minimalo informacijas
apjomu.

Konkrétaja Reklama, noradot pensiju plana darbibas sakuma datumu, Reklamas teksts
tiktu parmeérigi noslogots ar skaitliem, ka rezultata, neuzlabotos paterétajiem adreséta
pazinojuma uztveramiba un $ada papildus informacija drizak butu vért§jama ka potencialos
klientus maldinoSa. Par ikvienas reklamas saturu, tai skaita, tas patiesumu ir atbildigs
konkréetais reklamas devejs, un mérkauditorijai ir tiesibas uz So apstakli palauties. Reklamas
dev&jam ir jabiit gatavam pieradit sava reklama izteikta apgalvojuma patiesumu, tomér tiesibu
akti nepieprasa, lai izsmeloSs pamatojums tiktu sniegts pasa reklamas teksta. Ari Sobrid
veérojama finansu produktu reklamas prakse liecina, ka reklamas materiala netiek ieklauti visi
skaitliskie parametri un aprékinu algoritmi, kas ikvienai personai paSai patstavigi lautu veikt
nepiecieSamos matematiskos aprékinus jeb ,,objektivi novertét, cik izdevigs patiesiba ir
reklamas piedavajums”.

Kada atseviska pensiju plana darbibas sakuma datums nav uzskatams par parametru,
kas pats par sevi lautu patérétajiem izvertet, ,,vai patie$dm Parex pensiju plani ir
vispelnosakie”. Lai nodroSinatu sada salidzinoSa vért€juma izdariSanas iesp&ju, Reklama biitu
nepiecieSams ievietot visu analogisko informaciju ari par pargjo tirgus dalibnieku atbilstosas
kategorijas pensiju planiem. Reklamas materiala uzdevums nav sniegt meérkauditorijai
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nozares statistikas parskatu un katra raditaja aprékinu metodiku. Katrs Reklamas materials,
t.sk., konkréta Parex Reklama ir tikai viens no komponentiem, kas konteksta ar citu publiska
telpa pieejamu informaciju lauj potencialajiem klientiem izdarit tam visizdevigako izvéli.

Personam, kuras ieinteres€jusi konkréta Parex Reklama un kuras vé€las sanemt
papildus zinas gan par paSu reklaméto produktu, gan par ieguldijumu plana darbibas sakumu,
Sadas iespgjas ir pilniba nodroSinatas. Informacija par Parex Aktiva pensiju plana darbibas
sakuma datumu ir publiski pieejama Latvijas Centrala Depozitarija izveidotaja interneta
majas lapa www.manapensija.lv , ka arT a/s ,,Parex banka” interneta majas lapa www.parex.lv.
Tapat informaciju un konsultacijas sniedz ari IPAS ,,Parex Asset Management” un a/s ,,Parex
banka” darbinieki, uz ko potencialo klientu uzmaniba tiek veérsta ari Reklamas lifleta teksta,
konkreti, sadalas Ka pieteikties dalibai Parex pensiju 2.limenim?” un "Kapéc jaizvélas Parex
pensiju 3.1Tmenis”.

FinanSu pakalpojumu reklama nekad nevar ietvert izsmeloSu informaciju par visam
konkréta produkta nianseém. Ka ikviena reklama, ta kalpo mérkauditorijas intereses
izraisiSanai jeb uzmanibas piesaistiSanai, uzsverot spilgtakos pozitivos momentus, kas
raksturo piedavato pakalpojumu vai pasu reklamas dev&ju. Finansu produktu publiskaja
reklama nav iesp&jams uzskaitit visus nosacijumus un ierobezojumus, ekonomiski pamatot
visus raditajus, tas arl nav reklamas uzdevums. Parex paskaidro, ka pate€rétaja uzmaniba
visbiezak tiek piesaistita ar kadu labu piedavajumu, skaitli, saukli, kas liktu klientiem
painteres€ties par minétas institiicijas piedavatajiem produktiem. Talak jabiit nodroSinatai
iespejai sanemt papildus informaciju katram interesentam nepiecieSamaja apméra. Konkrétaja
Parex Reklama ir noraditi gan Iidzeklu parvalditaja ,,IPAS ,,Parex Asset Management”, gan
turétajbankas a/s ,,Parex banka” adreses un informativa talruna numurs, ka to paredz ari
Valsts fond&to pensiju likuma 11'. pants.

Norada, ka nepiekrit ari Konkurences padomes apgalvojumam, ka Reklama ietvertais
pazinojums ,,Parex pensiju plani ilgtermina vispelnosakie” taja izmantotas gramatiskas
formas d&| uzskatams par nepatiesu informaciju, jo it ka liecina par jebkura Parex piedavata
pensiju plana ,,parakumu’ par citu tirgus dalibnieku piedavatiem produktiem, $adu apsvérumu
del.

Centralaja fraze ietverta lietvarda ,,plani” daudzskaitla forma Saja gadijjuma lietota
tadel, ka Saja Reklama potencialajiem klientiem tiek piedavati art 3.Iimena pensiju plani, uz
ko tiesi noradits talakaja Reklamas teksta.

Ta ka reklamas teksta apjoms ir ierobezots, reklamdev€js, pamatojot savu
apgalvojumu ,,Parex pensiju plani ilgtermina vispelnosakie”, izvélgjas galveno uzmanibu
pieverst savam kops darbibas sakuma visienesigakajam — Parex Aktivajam pensiju planam.
Tai pasa laika Reklamas teksta paskaidrojosa dala neparprotami liecina, ka Reklama izceltais
skaitliskais raditajs 26% attiecas tikai uz So vienu konkréto planu konkréta pensiju planu
grupa, kas nozimé, ka paterétaji Sai zina maldinati netiek. Informacija par citiem otra un tresa
Iimepa Parex pensiju planiem ieinteresétas personas var sagemt Reklamas materiala
noraditaja veida.

3.Iimena pensiju plans ,,Socialais nodro$inajums” no savas darbibas sakuma ari ir
ienesigakais starp atklatajiem privatajiem pensiju planiem ar lidzigu investiciju politiku
(t.s. sabalansétie plani), kas tiek piedavati ilgak neka tris gadus, t.i., vismaz no 2003.gada
31.janvara. Tadgjadi pazinojums ,Parex pensiju plani ilgtermina vispelnosakie” var tikt
attiecinats uz diviem ilgtermina pelnosakajiem planiem. Parex Reklamas lifleta sadala ,,Kapéc
jaizvelas Parex pensiju 3.Iimenis” komentéts, ka pensiju planu ,,Socialais nodroSinajums” un
»Papildpensija” investiciju portfeliem ir viens no augstakajiem ienesigumiem nozar€, ka ari
sniegti raksturojoSie raditaji gada procentu izteiksmé. IeprickSminétie apstakli liecina, ka
saskana ar Reklama tiesi noraditajiem un citadi pieejamiem datiem vairaki Parex otra un tresa
Iimena pensiju plani ir ilgtermina pasi ienesigakie sava grupa, bet vél citi pensiju plani var tikt
raksturoti ka vieni no ienesigakajiem nozaré.
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Daudzskaitla gramatiskas formas lietojums konkrétaja Reklamas frazé€ nepavisam
nenozimé apgalvojumu, ka ikviens un jebkur§ Parex pensiju plans ir vispelnosakais sava
grupa. Vadoties gan péc gramatiskas, gan matematiskas izpratnes, gan ari formalas logikas
viedokla, ir pietickami, ja $adu apgalvojumu var izteikt vismaz par diviem pensiju planiem.
Reklama nav lietoti vardi ,,visi”, ,,ikviens”, vai ,,jebkurS”, kas varétu sniegt patérétajiem
maldinoSu priekSstatu. Tadel nevar piekrist Konkurences padomes apgalvojumam, ka
Reklamas pazinojuma sniegta informacija nav patiesa vai ar1 nekorekta attieciba pret pargjiem
tirgus dalibniekiem.

Visi Konkurences padomes aptaujatie tirgus dalibnieki, t.sk., pieteikuma iesniedzgjs —
a/s ,,SEB Latvijas Unibanka”, nav uztvéru$i pazinojumu ,Parex pensiju plani ilgtermina
vispelnosakie” ka maldinoSu salidzinoSo reklamu, ka rezultata tiem nodarits kait€jums. Pie
tam neviens no aptaujatajiem tirgus dalibniekiem nav arl apstrid€jis minétd pazinojuma
patiesumu.

Attieciba uz Konkurences padomes Biroja véstulé uzdotajiem jautajumiem, papildus
iepriek$ minétajam, Parex uzsver, ka Reklamas, tai skaita, ar1 taja ietverta pazinojuma ,,Parex
pensiju plani ilgtermina vispelnosakie”, mérkis ir pieveérst patérétaju uzmanibu gan
konkrétajiem produktiem — iesp&jai iesaistities otra un tre$a limena pensiju planos, kuru
darbibu raksturo kvalitativs v@sturiskais ienesigums, gan ar1 reklamas devéja ilggadigai
pieredzei konkrétaja tirgus segmenta.

[19] Konkurences padomé 10.07.2006. Parex atkartoti iepazinas ar lieta
Nr.629/06/09/3 esosajiem materialiem un apstiprinaja, ka lieta ir sniedzis visu informaciju un
viedoklis lieta vairs netiks sniegts. T.sk., Parex parstavji sniedza papildus paskaidrojumus
sakara ar lesnieguma noraditajiem apstakliem. Apstiprinaja, ka termini ,,ienesigums” un
»pieaugums” ir faktiski viens un tas pats termins, ko Parex jau ieprieks ir skaidrojusi; ka
jautajums ir par to, ciktal tas tiek noapalots; ka ir formula, péc kuras aprékina ienesigumu, un
rezultatd redzams cipars 26, aiz kura komata ir vél daudzi cipari; ka sekojoSi Parex var
izveleties, cik daudz Sos ciparus, kas ir aiz komata, noradit Reklama; ka konkrétaja gadijuma
Parex izv€lgjas Reklamas pamatpazinojuma to noapalot precizi lidz 26%.

Léemumu pamatojosa dala

[20] Iesnieguma noradita Parex izplatita informacija ar saukli ,, Apmaini savu pensiju
pret lielaku!”, kura ietverts pazinojums Parex pensiju plani ilgtermina vispelnosakie!*
Pieaugums kops darbibas sakuma 26%, nemot veéra tas saturu, pasniegSanas veidu, ir
uzskatama par reklamu Reklamas likuma 1.panta izpratn@.

[21] Konkurences padome, nemot véra iepriek§ noraditos un parbauditos
pieradijumus, ir ieguvusi apstiprindgjumu faktam, ka iesnieguma noraditas Reklamas devéjs,
ievérojot Reklamas likuma 10.panta pirmaja dala noteikto, ir Parex. Saskana ar Reklamas
likuma 10.panta otro dalu reklamas devéjs ir atbildigs par reklamas saturu. Savukart
Reklamas likuma 10.panta tresa dala nosaka, ka reklamas deveéjs ir tiesigs izgatavot, pasiitit,
izplatit vai nodot izplatiSanai tikai tadu reklamu, kas nav pretrunda ar so likumu un citiem
normativajiem aktiem.

[22] Saskana ar Parex lieta sniegto informaciju (Parex 07.06.2006. v&stule
Nr.01-05/210) Reklama laika posma no 15.02.2006. Iidz 23.02.2006. izplatita Sados Latvijas
regionu preses izdevumos latviesu un krievu valoda: ,,Stars” (vienu reizi 16.02.2006. latviesu
valoda), ,,Auseklis” (vienu reizi 18.02.2006. latvieSu valoda). ,,Dzirkstele” (vienu reizi
16.02.2006. latviesu valoda), ,,Druva” (vienu reizi 17.02.2006. latviesu valoda), ,,Liesma”
(vienu reizi 15.02.2006. latviesu valoda), ,,Zemgales Zinas” (vienu reizi 16.02.2006. latvieSu
valoda), ,,Briva Daugava” (vienu reizi 16.02.2006. krievu valoda), ,,Neatkarigas Tukuma
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Zinas” (vienu reizi 16.02.2006. latviesu valoda), ,,Kurzemes vards” (vienu reizi 17.02.2006.
latvieSu un krievu valoda), ,,Ventas Balss” (vienu reizi 17.02.2006. latviesu un krievu
valoda), ,,Talsu V&stis” (vienu reizi 23.02.2006. latviesu valoda). ,,Seichas™ [,,Ceiiuac”]
(vienu reizi 16.02.2006. latvieSu valoda), ,,Ezerzeme” (vienu reizi 17.02.2006. latvieSu un
krievu valoda), ,,Vaduguns” (vienu reizi 18.02.2006. krievu valoda), ,,Ogres Zinas” (vienu
reizi 16.02.2006. latvieSu valoda), ,Jurmalas Zinas” (vienu reizi 15.02.2006. latvieSu un
krievu valoda), ,,Nasha Gazeta” [,,Hama ['azera”] (vienu reizi 16.02.2006. krievu valoda),
,»Reézeknes Vestis” (vienu reizi 18.02.2006. latvieSu un krievu valoda).

Laika posma no 17.02.2006. Iidz 02.03.2006. Reklama izplatita Sados preses
izdevumos visa Latvijas teritorija latvieSu un krievu valoda: ,,Diena” (divas reizes
15.02.2006. un 20.02.2006. latviesu valoda), ,,Sestdiena” (divas reizes 18.02.2006. un
25.02.2006. latviesu valoda), ,,Dienas Bizness” (vienu reizi 15.02.2006. latviesu valoda),
,»Bizness v’ (divas reizes 20.02.2006. un 27.02.2006. latviesu valoda), ,,Vestji” [Bectu]
(divas reizes 16.02.2006. un 02.03.2006. krievu valoda), ,,Vestji Segodnja” [,.Bectu
Ceroans] (divas reizes 15.02.2006. un 20.02.2006. krievu valoda), ,,7 Sekretov” [,,Cemb
CekperoB”] (vienu reizi 13.02.2006. krievu valoda), ,,Lublju” [, JIrobm0”] vienu reizi
22.02.2006. krievu valoda), ,,Jeva” (divas reizes 22.02.2006. un 01.03.2006. latvieSu valoda),
,Privata Dzive” (divas reizes 21.02.2006. un 28.02.2006. latviesu valoda), ,,Chas” [,,Yac”]
(vienu reizi 15.02.2006. krievu valoda), ,,Subbota” [,,Cy66ota”] (divas reizes 16.02.2006. un
02.03.2006. krievu valoda), ,Latvijas Avize” (divas reizes 15.02.2006. un 17.02.2006.
latviesu valoda), ,,Rigas Vilni” (vienu reizi 23.02.2006. latviesu valoda), ,,MK Latvija” (vienu
reizi 15.02.2006. krievu valoda).

Laika posma no 17.02.2006. lidz 02.03.2006. Reklama izplatita uz Rigas pilsétas
satiksmes pasazieru autobusu Solaris Urbino aizmugures un uz saniem. Autobusu skaits 50
(piecdesmit).

LatvieSu un krievu valoda tipografisku bukletu (lifletu) veida Reklama tiek izplatita no
15.02.2006. un ar1 Sobrid ir pieejama a/s Parex banka” klientu apkalpoSanas struktiirvienibas
un klientu apkalposSanas centros visa Latvija (informacija uz 07.06.2006. saskana ar Parex
07.06.2006. vestule Nr.01-05/210 noradito).

Informacija par Reklamu un baneris, kas ir aktiva saite uz Reklamu, tika izvietoti
a/s ,,Parex banka” majas lapa www.parex.lv no 15.02.2006. Iidz §im bridim gan latvieSu, gan
krievu valoda (informacija uz 07.06.2006. saskana ar Parex 07.06.2006. véstulé Nr.01-05/210
noradito).

[23] Parex Reklama, kas izplatita preses izdevumos, a/s Parex banka” klientu
apkalposanas strukttirvienibas un klientu apkalpoSanas centros bukletu (lifletu) un plakatu
veida, ka arT interneta majas lapa www.parex.lv, sniegta $ada informacija krievu un latviesu
valoda.

Parex Reklamas bitisku dalu veido taja ietvertais sauklis APMAINI SAVU PENSIJU
PRET LIELAKU!, kas akcentéts ar iezimétiem liela $rifta drukas burtiem un ipas$u vardu
izkartojumu, un zemak sekojoSais pazinojums Parex pensiju plani ilgtermina
vispelnoSakie!* Pieaugums kop§ darbibas sakuma 26 %, kura ietvertais skaitliskais raditajs
visos minétajos Reklamas veidos ir 1pasi izcelts, iznemot interneta majas lapa www.parex.lv
izplatito Reklamu (turpmak ar1 - galvenais Reklamas pazinojums).

Zem ieprieks minétas Reklama ietvertas teksta dalas ar ievérojami mazakas drukas
iezim&tiem burtiem [izpemot interneta majas lapa www.parex.lv izplatito Reklamu] tiek
noradita informacija, kura paskaidrots, ka Pensiju 2.limena ieguldijumu plana parvalditaju
reizi gada var mainit pret izdevigaku un izteikts uzaicinajums Piesakies Parex 2. un
3.limena pensiju planiem un sakraj sev lielaku pensiju!
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Reklamas noslédzosaja dala ar zvaigzniti atziméts teksts, kas sniegts izteikti maza
Srifta [iznemot interneta majas lapa www.parex.lv izplatito Reklamu] *Parex Aktiva pensiju
plana ienesigums kop$ darbibas sakuma uz 31.01.2006. ir 26.05%, kas ir augstakais
raditajs starp visiem pensiju 2.limena ieguldijumu planiem Latvija, kuru aktivu vertiba
sasniedz Ls 100 000. Vesturiskais ienesigums negarante lidzigu ienesigumu nakotne.
Lidzeklu parvalditaja: IPAS ,,Parex Asset Management”, Basteja bulvaris 14, Riga,
LV-1050. Turetajbanka: AS:, Parex banka”, SmilSu iela 3, Riga, LV-1522. Apaksa noradits

Zvani 7010000 www.parex.lv, kam preti izvietots logo -Parex banka.

APMAINI SAVU

PENSUU
LIELAKU!
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Bukletu (lifletu) veida izplatitai Reklamai ar zvaigzniti atzimé&tais teksts sniegts
nakamaja atveruma péc ieprieks mineta Reklamas galvena pazinojuma.
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Uz Rigas pilsétas satiksmes pasazieru autobusu aizmugures un uz saniem izplatitaja
Reklama ietverts vienigi sauklis APMAINI SAVU PENSIJU PRET LIELAKU! un
pazinojums Parex pensiju plani ilgtermina vispelnoSakie!*, kam apaksa seko norade Zvani
7010000 *www.parex.lv un preti izvietots Parex banka logo.
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[24] TPAS ,,SEB Unifondi” ir Latvijas Republikas Uzpémumu registra 29.12.2000.
registréta komercsabiedriba (vienotais reg. Nr.40003525797), kuras galvenie darbibas veidi ir
finanSu starpniecibu papildinoSa darbiba, iznemot apdroS$inasanu un pensiju finanséSanu;
apdroS§inasanu un pensiju finanSu papildinosa darbiba. IPAS ,,SEB Unifondi” piedava valsts
fond@to pensiju otra Itmena ieguldijumu planu pakalpojumus Latvijas Republikas teritorija.

Parex ir Latvijas Republikas Uzpémumu registra 11.01.2002. registréta
komercsabiedriba (vienotais reg.Nr.40003577500). Parex piedava valsts fondéto pensiju otra
Itmena ieguldijumu planu pakalpojumus Latvijas Republikas teritorija.

Nemot véra min€to, administrativa procesa dalibnieku sniegtos paskaidrojumus, to, ka
minétas IPS piedava valsts fond€to pensiju otra Itimena ieguldijumu planu pakalpojumus
Latvijas Republikas teritorija, IPAS ,,SEB Unifondi” un Parex ir uzskatamas par
konkurentem.

[25] Iesniedzgja iebildumi p€c butibas ir par Reklama sniegtas informacijas par
pensiju plana parvalditaja darbibas rezultatiem maldinoSo pasniegSanas veidu, gan dévejot
reklamé@to raditaju (26%) par ,,pieaugumu”, gan ,,ienesigumu’ kop§ darbibas sakuma.

Parex uzskata, ka Reklama visi termini lietoti korekti un komenteti maksimali
neparprotami un Reklama noraditais skaitliskais raditajs aprékinats matematiski pareizi.

[26] FKTK 17.03.2006. Iémuma Nr.59 konstatéts, ka Parex Reklama ir ieklauta Valsts
fond&to pensiju likuma noteikta informacija, ieguldijumu plana ienesiguma aprékins par visu
darbibas periodu atbilst Iidzeklu parvalditaja aprakstitajai aprékinu metodei un aprékini ir
veikti matematiski pareizi.

FKTK 11.05.2006. vestule Nr.05.04.10/1372 apstipringjusi, ka normativie akti
nenosaka ienesiguma aprékinaSanas metodes, kuras Iidzeklu parvalditajiem japielieto
ieguldijumu plana ienesiguma publiska sludinasana.

Tadgjadi Parex, sniedzot paskaidrojumus lieta Nr.629/06/09/3, pamatoti noradijusi, ka
ne Valsts fond€to pensiju likums, ne citi normativie akti neuzliek par pienakumu ieguldijumu
planu reklama ienesigumu izteikt tikai ka gada procentu raditaju un ka lietas materiali
apstiprina (t.sk. informacija par SEB fondu darbibas rezultatiem un prognozes 2005.gada
septembris — decembris, informacija par Hansa pensiju ieguldijumu planu ,,Dinamika”), ka
finanSu pakalpojumu sniedz€ji, reklam&jot vai citadi prezentgjot ieguldijumu planu un
ieguldijumu fondu finansialos raditajus, cita starpa izmanto ari jédzienu ,,ienesigums kops
darbibas sakuma”, ar to saprotot ieguldito aktivu pieaugumu absoliitos procentos pretstata
terminam ,,gada ienesigums kops$ darbibas sakuma” jeb ienesigums kops$ darbibas sakuma
gada procentos, kas tiek izteikts gada procentu izteiksme.

Lietas izp&tes ietvaros aptaujatas IPS ir atzinuSas, ka Parex Reklama izmantota
ienesiguma aprékinaSanas metode ir pielaujama (skat. 05.05.2006. Konkurences padomes
Biroja un IPAS ,,Astra Krajfondi” sarunu protokols; 05.05.2006. Konkurences padomes
Biroja un IPAS ,,DnB Nord/fondi” sarunu protokols; 05.05.2006. Konkurences padomes
Biroja un IPS ,,Hansa Fondi” sarunu protokols; 17.05.2006. Konkurences padomes Biroja un
IPAS ,,LVA ieguldijumu parvaldes sabiedriba” sarunu protokols).

Tadgjadi, nemot veéra Parex Reklamas izveértgjuma rezultata FKTK 17.03.2006.
lemuma Nr.59 konstatétos faktus, citu lieta iegiito informaciju, secinams, ka ienesiguma
aprékinasanas metode, kas izmantota, aprékinot Reklama noradito finansu raditaju, atbilst
lidzeklu parvalditaja aprakstitajai metodei, $adas metodes izmantoSana ir pielaujama un
aprekini veikti matematiski pareizi.
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[27] Parex paskaidrojusi, ka Iidzas terminam ,,ienesigums” pastav ar1 tadi Sai darbibas
sferai raksturigi jédzieni ka ,,aktivu pieaugums” jeb ,,aktivu atdeve”, ar kuriem ir iesp&jams
raksturot vienus un tos paSus konkréta tirgus dalibnieka finansialas darbibas raditajus.
Ne tiesibu aktos, ne finanSu un juridiskaja literatiira nav atrodams apstiprinajums tam, ka Sie
jédzieni pasi par sevi biitu pec savas nozimes pilnigi atskirigi.

FKTK 11.05.2006. vestule Nr.05.04.10/1372 noradijusi, ka Valsts fond&to pensiju
shémas lidzeklu parvaldiSanas darbibu regulgjosie akti nenosaka skaidrojumu terminam
»pieaugums” un ,atdeve” attieciba uz ieguldijumu planu darbibas rezultatu apzimesSanu.
Savukart, So vardu nozimju skaidrojums dazadas vardnicas: ienesigums — efektivitates
raditajs, kas raksturo pelnas un lidzeklu proporciju; atdeves likme — ieguldijumu pelna, kas
izteikta procentos no ieguldijjumu summas; picaugums - palielindjums no kada noteikta
daudzuma, rada, ka Sie vardi/termini ne vienmér uzskatami par identiskiem p&c nozimes un ir
skaidrojami atkariba no konteksta, kada tie lietoti.

Tadgjadi Sis lietas izvertgjuma ir batiski noskaidrot, kada konteksta termini
»pleaugums” un ,,ienesigums” ir izmantoti Reklama.

No Reklamas galvena pazinojuma izriet, ka termins ,,picaugums” tiek lietots saistiba
ar reklaméto skaitlisko raditaju 26%, kas, ieverojot sniegtas informacijas kontekstu,
saprotams ka Parex pensiju planu darbibas rezultats kops darbibas sakuma. Reklamas galveno
pazinojumu zemak paskaidrojosa teksta termins ,,ienesigums” arl norada uz Parex pensiju
plana (konkréti — Parex Aktiva pensiju plana) darbibas rezultatu kops$ darbibas sakuma, kas uz
noradito datumu — 31.01.2006. - skaitliska izteiksmé ir 26,05%.

Tadgjadi, nemot véra minéto, secinams, ka konkrétaja gadijuma Reklama noraditajiem
diviem dazadiem terminiem - ,jienesigums” un ,picaugums”’ kops darbibas sakuma, pec
bitibas ir vienada nozime. Tikai ta iemesla d€l, ka termini ,,ienesigums” un ,,pieaugums” ir
izmantoti Reklama, nav konstatgjams Reklamas likuma 8.panta parkapums.

[28] Tomeér, ievérojot Reklamas likuma 8.panta noteikto reklamas izvertéSanas kartibu
un pastavoSo tiesu praksi, izvertgjusi Reklamu un taja sniegtds informacijas iesp&jamo
ietekmi uz Reklamas meérkauditoriju un, novert€jusi Parex sniegtos paskaidrojumus un
pieradijumus par Reklamas atbilstibu Reklamas likuma prasibam, Konkurences padome
secina, ka Reklama ir maldinoSa, un ir parkapts Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala
noteiktais aizliegums $adu apsvérumu dgl.

[29] No lietas materialiem un lietas dalibnieku paskaidrojumiem izriet, ka nepastav
strids par Sadiem faktiskajiem apstakliem.

Galvenaja Parex Reklamas pazinojuma noradits Parex pensiju plani ilgtermina
vispelnoSakie!* Pieaugums kopS darbibas sakuma 26%, kura ietvertais lietvards ,,plani”
lietots daudzskaitla forma, bet ipasibas vards ,,vispelnosakie” — visparakaja pakapé un nav
sniegta informacija par Parex reklamé&to pensiju planu darbibas sakumu.

Reklamas noslédzoSaja dala ar zvaigzniti atzimétaja teksta *Parex Aktiva pensiju
plana ienesigums kops darbibas sakuma uz 31.01.2006. ir 26,05% (..) arl nav sniegta
informacija par Parex reklaméta pensiju plana darbibas sakumu.

Parex atzinusi, ka tieSi galvenais Reklamas pazinojums veido galveno Reklamas
zinojumu, kam jasaista auditorijas uzmaniba un jarosina veélme iepazities ar reklamé&to
piedavajumu, bet Reklamas komentaros sniegtais detalizéts galvenas zinas pamatojums nespgj
ietekmét Reklamas galveno zinojumu un attiecigi klientu ricibu.

Konkurences padome, iev@rojot uzmanibu, ar kadu vidusméra paterétajs parasti,
normalos apstaklos ikdienas situacija uztver reklama sniegto informaciju, piekrit, ka
patérétaja uzmanibu, pirmkart un galvenokart piesaista reklamas galvenais pazinojums, vél jo
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vairak, ja tas tiek izcelts vai ka pasi noforméts, ka tas ir apliikotaja Reklama. Reklama ar
zvaigzniti apzimé&tais komentgjosais teksts, ieve@rojot ta pasniegSanas veidu, piem&ram,
noforméts ar Ipasi maziem burtiem, aiznem niecigu dalu no reklamas kop&ja laukuma (skat.
preses izdevumos un plakatu veida izplatito Reklamu), vai noradits cita Reklamas atvéruma
(skat. bukletu (lifletu) veida izplatito Reklamu) vai pat vispar Reklama netiek noradits (skat.
uz Rigas pils€tas pasazieru autobusiem izplatito Reklamu), var nepiesaistit paterétaju
uzmanibu (skat. art Konkurences padomes 05.06.2002. [émums Nr.29).

[30] Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu ,,Maldinosa reklama ir tada
reklama, kura jebkada veida, ieskaitot tas pasniegSanas veidu, tiesi vai netiesi maldina vai
varétu maldinat un kura sava maldinosa rakstura de] varétu ietekmét personas ekonomisko
ricibu vai kura kaité vai varétu kaitét konkurentam”. AtbilstoS§i Reklamas likuma 8.panta
tresas dalas 2.punktam nosakot, vai reklama ir maldinosa, nem vera visas reklamas pazimes —
atsevisko sastavdalu un kopéjo saturu, noforméjumu, ipasi jebkuru informdciju, kas reklama
sniegta par cenu vai cenas aprekinasanas veidu un nosacijumiem, ar kddiem tiek sniegti
pakalpojumi.

Tadgjadi no Reklamas likuma 8.panta izriet, ka, izvert§jot Reklamu, ir janem véra ne
tikai Reklama ietverta informacija, bet ar tas pasniegianas veids. Sis lietas konteksta ir
pamatoti noradit uz Administrativas rajona tiesas 28.10.2004. sprieduma lieta Nr.42064704,
izteikto secinajumu par to, ka reklamas izvértesanda ir janem véra ne tikai taja ietvertd
informacija, bet ari pasniegsanas veids. Pielauts, ka maldinosa ir ari tdada reklama, kas
maldina vai varétu maldinat netiesi. Tas nozimé, ka reklamas izvértéjuma nav japieturas tikai
pie burtiska un Saura reklama ietvertdas informacijas izvértéjuma, bet javérte reklama plasaka
konteksta, nemot vera tas pasniegsanas veidu. Turklat reklamas pastavosa vai iespéjama
ietekme javérté attiecibd uz personam, kuru ekonomisko ricibu reklama var ietekmet (skat.
Administrativas rajona tiesas 28.10.2004. spriedums lieta Nr.42064704, 8.punkts).

Ar1 Administrativa apgabaltiesa 08.11.2005. sprieduma lieta Nr.A420264704, tulkojot
Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu kopsakara ar Reklamas likuma 8.pantu, nonakusi pie
secindjuma, ka no minétajam Reklamas likuma normam izriet, ka reklamas saturam, no
vienas puses jabiit objektivam un patiesam, un, no otras puses, reklamas satura pasniegsanas
veidam jabut tadam, lai reklama ne netiesi, ne tiesi nevarétu bit maldinosa un personas
ekonomisko ricibu ietekméjosa vai konkurentiem kaitéjosa (skat. Administrativas
apgabaltiesas 08.11.2005. spriedums lieta Nr.A42064704, 10.punkts).

[31] Parex ir atzinusi, ka Reklamas mérkauditorija ir visi esoSie Valsts fond€to pensiju
shémas dalibnieki, ka ar1 tas personas, kuras saskana ar Valsts fond&to pensiju likumu dalibu
fondéto pensiju shéma var uzsakt brivpratigi. Tadejadi lietas materiali un Reklama sniegta
informacija apstiprina, ka Reklamas mérkauditorija ir esoSais un potencialais valsts fond&to
pensiju otra Iimena ieguldijumu plana dalibnieks.

[32] Parbaudot apstridétas Reklamas atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem,
Konkurences padome konsekventi ir atzinusi, ka reklamas izvert€§juma ir janem veéra tas, ka
reklama sniegto informaciju uztvertu vidusméra patérétajs. Lidz ar to iesp&jama maldinajuma
meérogs nav pavirss, nolaidigs un vieglpratigs, bet gan vidusméra patéretajs, kurs ir pietickami
labi informéts, verigs un piesardzigs. Izveért€jot Parex Reklamu, janem véra Konkurences
padomes 11dzSingja prakse reklamas izvert€§juma nemt veéra vidusméra paterétaja uztveri
(Konkurences padomes 08.11.2005. lémums Nr.60, Latvijas V&stnesis Nr.186, 22.11.2005.
Konkurences padomes 18.01.2006. léemums Nr.2, Latvijas V&stnesis Nr.21, 03.02.2006.).
Minéto reklamas izvert€Sanas veidu par pamatotu un pareizu ir atzinusi ari Administrativa
apgabaltiesa (Administrativas apgabaltiesas 08.11.2005. spriedums lieta Nr.AA597-05/6,
17.punkts), un tas atbilst arT Eiropas Kopienu tiesas prakse atzitajiem reklamas izvert€juma
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krit€rijiem  (skat. Eiropas  Kopienu  tiesas  25.10.2001. spriedums  lieta
Nr.C-112/99,52.paragrafs,

http://europa.eu.int/smartapi/cgi/sga_doc?smartapilcelexplis!prod!; Eiropas kopienu tiesas
08.09.2003. spriedums lieta Nr.C-44/01, 55.paragrafs).

[33] Vairums aptaujatas ieguldijumu parvaldes sabiedribas ir atzinusas, ka vidusméra
paterétajs neorientdjas valsts fond&to pensiju planu finansu raditajos (skat. 05.05.2006.
Konkurences padomes Biroja un IPAS ,,DnB Nord/fondi” sarunu protokols; 05.05.2006.
Konkurences padomes Biroja un IPS ,Hansa Fondi” sarunu protokols; 11.05.2006
Konkurences padomes Biroja un IPAS ,Baltikums Asset Management” sarunu protokols;
17.05.2006. Konkurences padomes Biroja un IPAS ,,LVA ieguldijumu parvaldes sabiedriba”
sarunu protokols).

Ar1 Parex ir atzinis, ka Reklamas merkauditorija nav finansu pakalpojumu sferas
specialisti un pietiekami neparzina ieguldijumu parvaldiSanu raksturojoSos terminus.

Tadgjadi secinams, ka vidusmeéra patérétajs, nemot véra finansu tirgus pakalpojumu un
t.sk., reklam@ta pakalpojuma specifiku, neparzina un neorientgjas ar reklaméto pakalpojumu
saistitajos finansu raditajos.

Saja sakara ir batiski, lai Reklama un jo Tpadi tas galvenaja pazinojuma sniegta
informacija biitu preciza un neparprotami uztverama, kas nav ieverots aplilkojamaja Reklama.

[34] Konkurences padome, ievérojot l@muma 29., 30., 32. un 33.punkta konstatéto,
uzskata, ka Reklamas galvenaja pazinojuma Parex pensiju plani ilgtermina vispelnosakie!*
Pieaugums kop$ darbibas sakuma 26% reklam@tais skaitliskais raditajs vidusmeéra
patérétajam nav neparprotami uztverams un saistams tikai ar vienu Parex piedavato pensiju
planu — Parex Aktivo pensiju planu.

Ka konstatéts, lietvards ,,plani” Reklamas galvenaja pazinojuma lietots daudzskaitla
forma. Ar1 Parex ir atzinusi, ka Reklamas galvenais pazinojums attiecinats uz vairakiem
Parex piedavatajiem pensiju planiem.

Lai arT Parex noradijusi, ka ta ka Reklamas teksta apjoms ir ierobezots, pamatojot
pazinojumu Parex pensiju plani ilgtermina vispelnoSakie!, Parex izvé€lgjas galveno
uzmanibu pieverst savam kop$ darbibas sakuma visienesigakajam - Parex Aktivajam pensiju
planam, tomer minétais ir pretejs Reklamas galvenaja pazinojuma sekojosi noraditajam
tekstam Pieaugums kop$ darbibas sakuma 26%. Ne no minéta teksta, ne no Reklamas
galvenaja pazinojuma ietvertas informacijas kopuma vidusmera paterétajam nav uztverams,
ka Reklama izceltais skaitliskais raditajs 26% attiecas tikai uz Parex Aktivo pensiju planu.
TieSi pretgji, Reklamas galvenaja pazinojuma izmantota gramatiska forma nedod iesp&ju
vidusmeéra patérétajam sasaistit Reklama izcelto skaitlisko raditaju 26% tikai ar vienu Parex
piedavato pensiju planu. Reklama, kas izplatita krievu valoda, tas galvenaja pazinojuma
skaidri noradits IleHcuoHHble WIaHbl Parex B [10/rocpo4Hoii mepcrneKTHBe caMble
noxoaubie!* Ilpupoct cHavajga ux aeiictBus 26%, tadgjadi Reklama izcelto skaitlisko
raditaju visparigi sasaistot ar Parex piedavatajiem pensiju planiem.

Bez tam Reklamas galvenaja pazinojuma sniegtas informacijas uztveri un tas
kopiespaidu nemaina ar1 Reklamas noslédzosaja dala ar zvaigzniti atzimétais teksts, jo, ka
konstatéts, Reklamas galvenaja pazinojuma un ar zvaigzniti apzimétaja izteikti maziem
burtiem sniegtaja teksta ir izmantoti dazadi termini un atSkirigi skaitliskie raditaji, turklat
vidusméra patérétaja uzmanibu S$ada informacija var nepiesaistit, jo tas neparzina un
neorientgjas valsts fond€to pensiju planu finanSu raditajos un terminos. Janem véra, ka
Reklamas galvena pazinojuma uztveri neatvieglina un skaidraku un neparprotamaku nepadara
ar1 fakts, ka, pieméram, bukletos (lifletos) ar zvaigzniti atzimé&tais teksts sniegts cita
atvéruma, neka Reklamas galvenais pazinojums.
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Nemot véra minéto, Konkurences padome nepiekrit Parex noraditajam, ka Reklamas
teksta paskaidrojosa dala neparprotami liecina, ka Reklama izceltais skaitliskais raditajs 26%
attiecas tikai uz So vienu konkréto planu konkrétaja pensiju planu grupa un patérétaji netiek
maldinati.

[35] Ka konstatéts, Reklama satur visparinatu pazinojumu Parex pensiju plani
ilgtermina vispelnosakie!

Konkurences padome norada, ka pazinojums par to, ka tirgus dalibnieka piedavatie
pakalpojumi ir vispelnoSakie parasti piesaista uzmanibu un tiek uztverts nopietni no
paterétaju puses. Butiba konkrétaja gadijuma péc $1 nozimiga raditaja, kas tieSi raksturo
ieguldijumu parvaldes sabiedribu darbibas rezultatus, Parex sevi ir izc€lis starp pargjiem
tirgus dalibniekiem.

Reklamas likuma izpratné jebkuram tirgus dalibnieka reklama sniegtajam
pazinojumam attieciba uz So tirgus dalibnieku, ta piedavatajiem pakalpojumiem, ja
pazinojuma precizitati un pareizibu iesp&jams objektivi parbaudit, jabut patiesam. Minétais
nosacijums ir biitisks sabiedribas un ar reklamas apgalvojumu iesp&jami aizskarto tirgus
dalibnieku likumigo interesu nodroSinaSanas garants. Reklama lietotam apzimé&jumam, ja tas
raksturo tirgus dalibnieku, ta piedavatos pakalpojumus un to iesp&jams objektivi parbaudit
arl, pieméram, salidzinajuma ar citiem tirgus dalibniekiem, $adam apzim&umam jabit
objektivi pamatotam. Ja attieciga objektiva pamatojuma nav, reklama atzistama par maldinosu
(skat. Konkurences padomes 14.05.2003. lémums Nr.78, publicéts 27.05.2003. Latvijas
Vestnesis Nr.78; Konkurences padomes 14.07.2005. [@émums Nr.26, publicéts 09.08.2005.
Latvijas Vestnesis Nr.124; Konkurences padomes 31.05.2006. lémums Nr.50)

Reklama sniegtais pazinojums Parex pensiju plani ilgtermina vispelnoSakie! Ir
objekttvi parbaudams un Iidz ar to $ada pazinojuma lietoSanu ierobezo prasiba pec ta
atbilstibas patiesibai.

Ka pieradijumus Reklama sniegta pazinojuma Parex pensiju plani ilgtermipa
vispelnos$akie! atbilstibai faktiskajiem apstakliem Parex ir noradijis uz Parex Aktiva pensiju
plana darbibas rezultatiem un 17.02.2006. laikraksta ,,Dienas Bizness” Nr.7 (nodala 7100%
privati investicijas) public€to informaciju par tas piedavato 3.Iimena pensiju planu ,,Socialais
nodroSinajums”. Parex paskaidrojusi, ka tadgjadi Reklamas pazinojums Parex pensiju plani
ilgtermina vispelnoSakie! var tikt attiecinats uz diviem tas piedavatajiem ilgtermina
pelnosakajiem planiem.

Noveértjusi Parex sniegtos argumentus un lieta iesniegtos pieradijumus, Konkurences
padome secina, ka Parex Reklama sniegto pazinojumu Parex pensiju plani ilgtermina
vispelnos$akie! ir pamatojusi ar diviem min€to pensiju planu darbibas rezultatiem, tomér bez
mingtajiem pensiju planiem Parex piedava arl citus pensiju planus, pieméram, 3.limena
pensiju planu ,,Papildpensija” (kops 01.04.2006. plana nosaukums ,,Papildpensija —Aktivais
(LVL) un 2.Iimena pensiju planu ,,Parex Universalais pensiju plans”. Parex nav iesniegusi
pieradijumus, ka art Sie Parex pensiju plani ir ilgtermina vispelnosakie, vien noradijusi, ka ir
pilnigi pietiekami, ka $adu apgalvojumu var izteikt vismaz par diviem pensiju planiem un ka
Reklama nav lietoti vardi ,,visi”, ,,ikviens” vai ,jebkur§”, kas var€tu sniegt paterétajiem
maldinosu prieksstatu.

Konkurences padome norada, ka Parex, ka jebkura reklamas dev€ja pienakums, pirms
Reklamas izplatiSanas ir parliecinaties par Reklama sniegtd Pazinojuma atbilstibu
faktiskajiem apstakliem, kas izriet no Reklamas likuma 10.panta un 15.panta. Tas atbilst ar1
esoSajai tiesu praksei, ka reklamas devéja riciba ir jabit pieradijumiem, kas apstiprina
izvertejamas reklamas atbilstibu faktiskajiem apstakliem (skat. Administrativas apgabaltiesas
08.11.2005. spriedums lieta Nr.A32064704/AA597-05/6, 13.punkts). Turklat reklamas devéjs
nevar atsaukties uz reklamas satura interpretaciju kda attaisnojumu tadu pieradijumu
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neesamibai, kas pieraditu faktus par reklamas atbilstibu likuma prasibam un faktiskajiem
apstakliem (skat. turpat).

Reklamas pazinojuma Parex pensiju plani ilgtermina vispelnosakie! 1pasibas vards
,vispelnosakie” lietots visparaka pakap€ un lietvardam ,,plans” izmantota daudzskaitla forma.
Sads Reklamas pazinojuma pasniegianas veids, pirmkart, sevi ietver sléptu, bezpersonisku
salidzinajumu un, otrkart, neatkarigi no ta, vai Reklama tiek lietoti Parex noraditie vardi
,»Vvisi”, ,ikviens” vai ,jebkurS”, no Reklamas pazinojuma Parex pensiju plani ilgtermina
vispelnoSakie! vidusmeéra patérétajam ir uztverams un saprotams, ka Parex piedavatie pensiju
plani ilgtermina ir vispelnosakie, bet citu tirgus dalibnieku piedavatie pensiju plani - mazak
pelnosi.

Turklat no Reklama sniegtas informacijas vidusméra patérétajam nekada veida nav
uztverams, ka Reklamas pazinojums Parex pensiju plani ilgtermina vispelnosakie! attiecas
tikai uz diviem Parex noraditajiem pensiju planiem vai pensiju planiem, kuri strada ilgak neka
trts gadus, vai arm uz diviem kada noteikta grupa ienesigakajiem pensiju planiem, ka to
noradijis Parex. Reklama $adas vai citada satura norades, kas korekti un skaidri noraditu uz
minéto Reklamas pazinojumu saistoSiem ierobezojumiem, nav ietvertas. Tadgjadi Sadu
Reklama sniegto pazinojumu vidusméra paterétajs pietickami pamatoti var uztvert ka
reklamas dev&ja apgalvojumu par vispargjo situaciju tirgli konkr&taja tirgus segmenta un
Parex piedavato pakalpojumu parakumu salidzinadjuma ar par€jo tirgus dalibnieku
piedavatajiem pakalpojumiem, ko neapstiprina lietas materiali.

Ja visparinats reklamas pazigojums, ka tas ir $aja gadijuma, nav pamatots ar to
apstiprinoSiem pieradijumiem, $ada reklamas vestijuma sanéméji var tikt maldinati un
Reklama var ietekmét to ekonomisko ricibu. Turklat Sada Reklama var kaitet arl
konkurentiem, kas piedava pelnosakus pensiju planus.

Konkurences padome jau iepriek$ atzinusi, ka visparinatu apgalvojumu izmanto$ana
reklama saskana ar Reklamas likumu nav aizliegta, tacu to neadekvats, patérétajiem neskaidrs
un viegli parprotams pasniegSanas veids var biit par pietickamu iemeslu maldinajuma iespgjai
(skat. Konkurences padomes 25.03.2004. [@émums Nr.26, publicéts 08.04.2004. Latvijas
Vestnesis Nr.56).

Parex argumentam, ka Reklamas bukleta (lifleta) sadala ,,Kap&c jaizv€las privata
pensija” komentéts, ka pensiju planam ,Papildpensija” ir viens no augstakajiem
ienesigumiem nozar€, nav nozimes konkrétas Reklamas novért€§juma, jo, ka konstatéts,
Reklama ir sniegts pazinojums Parex pensiju plani ilgtermina vispelno$akie!, nevis, ka
kadam no Parex pensiju planiem ir viens no augstakajiem ienesigumiem nozare.

[36] Galvenaja Reklamas pazinojuma Parex pensiju plani ilgtermina
vispelnosakie!* Pieaugums kop$ darbibas sakuma 26% nav sniegta informacija par Parex
reklaméto pensiju planu darbibas sakumu. Tas pats attiecas uz Reklamas noslédzosaja dala ar
zvaigzniti atziméeto tekstu.

Vairums aptaujatas ieguldijumu parvaldes sabiedribas ir atzinusas, ka Reklama ir jabut
skaidrai informacijai par periodu, kada ir sasniegts pensiju plana ienesigums
(skat., 05.05.2006. Konkurences padomes Biroja un IPAS ,Astra Krajfondi” sarunu
protokols; 05.05.2006. Konkurences padomes Biroja un IPAS ,,.DnB Nord/fondi” sarunu
protokols; 05.05.2006. Konkurences padomes Biroja un IPS ,,Hansa Fondi” sarunu protokols;
11.05.2006 Konkurences padomes Biroja un IPAS , Baltikums Asset Management” sarunu
protokols).

Ar1 péc Konkurences padomes ieskata termins, kada ir sasniegts noteikts pensiju plana
ienesigums, ir biitiska informacija no reklamas mérkauditorijas viedokla. Sadas informacijas
nesnieg$ana nav uzskatama par korektu un precizu Reklamas pasniegSanas veidu, turklat var
maldinat vidusméra patérétaju par laika periodu, kura sasniegts Reklama noraditais
skaitliskais raditajs, un lidz ar to — par Parex piedavato pakalpojumu patieso izdevigumu.
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Nemot véra finansu pakalpojumu sféras un finansu tirgus produktu un pakalpojumu specifiku,
Reklamas meérkauditorijas informé&tibas Itmeni (Iémuma 33.punkts), Konkurences padome
atzist, ka Reklama ietverto terminu, kada ir sasniegts noteikts pensiju plana ienesigums,
nepastavot skaidram noradém par laika periodu, kura sasniegts Reklama noraditais
skaitliskais raditajs, vidusméra paterétajs pietickami pamatoti var uztvert un sasaistit ar uz
finanSu pakalpojumiem visbiezak attiecinato terminu viens gads.

Konkurences padome noraida Parex argumentus par to, ka attaisnojums pensiju planu
darbibas sakuma datuma nenoradiSanai Reklama ir apstakli, ka pensiju plana darbibas sakuma
datuma noradiSana Reklama parmerigi noslogotu Reklamu ar skaitliem un ka patérétaji
papildus zinas par pasu reklam&to produktu un par ieguldijumu plana darbibas sakumu var
sanemt cita veida.

Likumdevgjs Reklamas likuma 8.panta, kopsakara ar §1 likuma 10.panta otro un treSo
dalu, ir tiesi noteicis reklamas dev§ja pienakumu pasa reklama sniegt tadu informaciju, kas ne
tieSi, ne ar1 netieSi un ne vien péc reklamas satura, bet ari reklamas pasniegSanas veida
nevarétu maldinat, [idz ar to nav nozimes apstaklim, ka patérétajs papildus informaciju, kas
turklat, ka iepriek§ konstatéts, ir biitiska no Reklamas mérkauditorijas viedokla, pats pec
savas iniciativas var iegit citd veida. Tadg€jadi, piekritot Parex noraditajam, ka reklamas
dev@jam ir jabut gatavam pieradit sava reklama izteikta apgalvojuma patiesumu un ka par
ikvienas reklamas saturu, tai skaita — tas patiesumu, ir atbildigs reklamas devéjs,
iepriekSminétas Reklamas likuma normas ierobezo reklamas devéja ricibas brivibu izveleties
sava reklama noradamo informaciju. Bez tam informaciju par pensiju plana darbibas sakuma
datumu, ne p&c kadiem tiesiski pamatotiem krit€rijiem nevar uzskatit par tadu, kas parmerigi
noslogotu Reklamu ar skaitliem. Pretgjus pieradijjumus vai pamatotus argumentus, kas
attaisnotu $adas informacijas nesniegSanu Reklama, Parex nav sniedzis.

Ar1 Parex noraditais, ka Sobrid vérojama finanSu produktu reklamas prakse liecina, ka
reklamas materiala netiek ieklauti visi skaitliskie parametri un aprékinu algoritmi, kas
ikvienai personai paSai patstavigi lautu veikt nepiecieSamos matematiskos aprékinus jeb
,»,objekttvi novertet, cik izdevigs patiesiba ir reklamas piedavajums” un atsauce uz a/s ,,Baltic
Trust Bank” izplatito reklamu ,,Ligo depozits”, nav tiesisks attaisnojums, lai aplukojama
Reklama nenoraditu no Reklamas mérkauditorijas viedokla biitisku informaciju, kuras
nesniegSana var maldinat. Ja Parex uzskata, ka citu tirgus dalibnieku izplatitad reklama
neatbilst Reklamas likuma prasibam, ta ar iesniegumu var versties Reklamas likuma 13.panta
pirmaja dala noteiktajas uzraudzibas iestadés. Tomer ne Reklamas likums, ne citi normativie
akti $ada gadijuma neparedz tiesibas izplatit Reklamas likuma 8.panta noteikumiem
neatbilstoSu reklamu.

Parex, argumentgjot par pensiju plana darbibas sakuma datuma nenoradiSanu
Reklama, paskaidrojusi, ka Valsts fondéto pensiju likuma 11.! pants, kas ir speciala tiesibu
norma attieciba uz Reklamas likuma normam, neparedz reklamdev€ja pienakumu reklama
noradit ieguldijumu plana darbibas sakumu. Uzskata, ka likumdevgjs Sai sakara ir pietickami
rupigi izsveris apstaklus, nosakot $adas reklamas mérkauditorijai nepiecieSamo minimalo
informacijas apjomu.

Konkurences padome, ievérojot Reklamas likuma 7.panta pirmaja dala noteikto, ka
papildu prasibas reklamas joma var noteikt citos likumos, norada, ka Reklamas likuma
vispargjas tiesibu normas nav paredzg€ts attieciba uz atsevisku pakalpojumu reklamu noteikt
atSkirigus noteikumus, bet gan papildu noteikumus, ieveérojot attiecigas nozares specifiku.
Tadgjadi Valsts fondeto pensiju likuma 11." panta likumdevejs ir noteicis papildus prasibas,
kas, lidztekus Reklamas likuma ietvertajam prasibam jaievéro ieguldijumu plana reklama.
Saja sakara, izvertéjot Reklamu, FKTK pamatoti atzinusi, ka tas kompetencé ir izvertst
faktus, vai ievérotas Valsts fondéto pensiju likuma prasibas, bet FKTK savas kompetences
ietveros nevar izvertét, vai Reklama sniegta informacija ir maldinoSa. Saskana ar Reklamas
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likuma 13.panta pirmo dalu, Reklamas likuma reklamai noteikto prasibu iev€roSanas
uzraudziba ir Konkurences padomes kompetence.

Attieciba uz Parex noradito, ka visi Konkurences padomes aptaujatie tirgus dalibnieki,
t.sk., pieteikuma iesniedzgjs — a/s ,,SEB Latvijas Unibanka”, nav uztveérusi pazinojumu ,,Parex
pensiju plani ilgtermina vispelnosakie” ka maldinosu salidzinoSo reklamu, ka rezultata tiem
nodarits kait€jums un neviens no aptaujatajiem tirgus dalibniekiem nav ar1 apstridgjis minéta
pazinojuma patiesumu, Konkurences padome paskaidro sekojoso.

Atbilstosi Reklamas likuma 14.panta pirmajai dalai Konkurences padome ir tiesiga
izvertet Reklamas atbilstibu Reklamas likuma prasibam ar1 péc savas iniciativas. Turklat no
vairums aptaujato ieguldijumu parvaldes sabiedribu sniegtds informacijas secinams, ka
Reklama nav sniegta preciza informacija (skat., 05.05.2006. Konkurences padomes Biroja un
IPAS , Astra Krajfondi” sarunu protokols; 05.05.2006. Konkurences padomes Biroja un
IPAS ,,.DnB Nord/fondi” sarunu protokols; 05.05.2006. Konkurences padomes Biroja un
IPS ,Hansa Fondi” sarunu protokols; 11.05.2006. Konkurences padomes Biroja un
IPAS ,,Baltikums Asset Management” sarunu protokols).

Ka to atzinusi tiesa, lai konstatétu Reklamas likuma parkapumu, netiek prasita
noteiktu seku iestasanas, proti, likuma ir paredzéts formals parkapuma raksturs.
Konkurentiem nodarita kaitejuma esamiba vai neesamiba nav apstaklis, kas izvertéjams pasa
lemuma parbaudes laika (..) (skat. Administrativas apgabaltiesas 2006.gada 5.jiinija lemums
lieta Nr.A42384206 (AA2069-06/5), 22.punkts).

[37] Nemot véra l€émuma konstatétos faktiskos un tiesiskos apstaklus, Reklama
uzskatadma par maldinoSu un atzistams, ka Parex, izplatot Reklamu, nav ievérojusi Reklamas
likuma 8.panta noteikto maldinoSas reklamas aizliegumu.

[38] Saskana ar Reklamas likuma 14.panta treSo daJu Uzraudzibas iestade, konstatgjot
parkapumu, pienem vismaz vienu no Reklamas likuma 15.panta ceturtaja dala min&tajiem
lemumiem. Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 3.punkts nosaka, ka Uzraudzibas iestade,
konstat&jot parkapumu, ir tiesiga pienemt lémumu, kura aizliedz reklamas izplatisanu. Sada
tiesiska pienakuma uzlikSana ir saistita ar merki partraukt normativajiem aktiem neatbilstoSas
reklamas izplatiSanu. Saskapa ar Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 4.punktu
Uzraudzibas iestade, konstatgjot parkapumu, ir tiesiga piepemt lémumu, kurd pieprasa
reklamas atsaukumu. Sada tiesiska pienakumu uzlik$ana ir saistita ar mérki novérst Reklamas
likuma noteikumiem neatbilstosas reklamas negativo ietekmi un sekas, kas $aja gadijuma
izpauzas ka paterétaju maldinasana, ka ar1 atturét citus tirgus dalibniekus un parkap&ju no
Reklamas likuma parkapumu izdariSanas. Minéta meérka sasniegSana iesp&jama tikai,
pieprasot reklamas dev@am tas atsaukumu. Atbilstosi Reklamas likuma 15.panta ceturtas
dalas 5.punktam Uzraudzibas iestade, konstat§jot parkapumu, ir tiesiga lemt arT par
lietvedibas uzsakSanu administrativa parkapuma lieta un par administrativa soda
piemerosanu.

Nosakot Parex uzliekamo tiesisko pienakumu, Konkurences padome nem veéra lieta
Nr.629/06/09/3 noskaidrotos apstaklus, procesa dalibnieku viedoklus par lieta esoSajiem
pieradijumiem, Reklamas atsevisko sastavdalu un kop€jo saturu (apstridétas Reklamas
galvena pazinojuma ietekmi), pasniegSanas veidu un noformé&jumu, tas izplatiSanas ilgumu,
kas vertg¢jams ka ilgs laika periods (skat. [éemuma 22.punkts), teritorijas robezas (Reklama
izplatita visa Latvijas Republikas teritorija), izplatiSanas veidu un apjomu, kas vert€jams ka
liels (Reklama izplatita Latvijas regionu preses izdevumos ,,Stars”, ,,Auseklis”, ,,Dzirkstele”,
LDruva”, ,Liesma”, ,Zemgales Zinas”, ,.Briva Daugava”, ,Neatkarigas Tukuma Zinas”,
,Kurzemes Vards”, ,,Ventas Balss”, , Talsu Veéstis”, ,,Seichas” [,,Ceituac”], ,,Ezerzeme”,
»Vaduguns”, , Ogres Zinas”, ,,Jirmalas Zinas”, ,,Nasha Gazeta” [,,Hamra ["a3zeta”], ,,R€zeknes
Vestis”, un visa Latvija izplatitajos preses izdevumos ,Diena”, ,,Sestdiena”, ,,Dienas
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Bizness”, ,,Bizness Iv”, ,Vestji” [,,Bectun”], ,,Vestji Segodnja” [,,Bectu Ceromusa], ,,7
Sekretov” [,,Cemb Cexkpetor”], ,,Lublju” [, Jlro6m0”], ,leva”, ,Privata Dzive”, ,,Chas”
[,,dac”], ,,Subbota” [,,Cyb66ota”], ,Latvijas Avize”, ,,Rigas Vilni”, ,MK Latvija” (pavisam
kopa 42 izvietojumi), uz Rigas pils€tas satiksmes pasazieru autobusu Solaris Urbino
aizmugures un uz saniem (pavisam kopa uz 50 autobusiem), ka Reklamas bukleti (lifleti) un
Reklamas plakati a/s ,,Parex banka” klientu apkalpoSanas struktiirvienibas un klientu
apkalposSanas centros visa Latvija un a/s ,,Parex banka” interneta majas lapa www.parex.lv, ka
ar iev@rojusi sameribu starp pie atbildibas saukta tirgus dalibnieka ricibu, tam uzlieckamo
ierobezojumu un konkurentu, Reklamas mérkauditorijas un visas sabiedribas tiesiskas
intereses, t.sk., tiesibas sanemt Reklamas likuma noteikumiem atbilstosu reklamu, un So
intereSu aizskarumu, ka arT tiesiska pienakuma preventivo funkciju, vadoties no
Administrativa procesa likuma 5., 12. un 13.panta noteiktajiem vispargjiem tiesibu principiem
un 66.panta pirmaja dala noteiktajiem lietderibas apsveérumiem, Konkurences padome atzist,
ka Parex, pirmkart, nosakams aizliegums turpmak izplatit Reklamu l€émuma noraditaja
redakcija, otrkart, uzliekams pienakums atsaukt Reklamu [@muma nolemjosaja dala noraditaja
veida un apjoma, treskart, ir uzsakama lietvediba administrativa parkapuma lieta.

Konkurences padome, nemot véra minéto, un, pamatojoties uz Reklamas likuma
l.pantu, 8.pantu, 10.panta otro un treSo dalu, 13.panta pirmo dalu, 14.panta treSo dalu,
15.panta ceturtas dalas 3. un 4.punktu, 15.panta piekto, sesto un septito dalu, 16.pantu un
Administrativa procesa likuma 5., 12., 13. un 66.panta pirmo dalu,

noléma:

1. Aizliegt Parex no Iémuma sanemsanas dienas izplatit Reklamu 1émuma noraditaja
redakcija.

2. Uzlikt par pienakumu Parex 45 dienu laika no §1 1émuma sapemSanas dienas
patérétajiem saprotama un viegli uztverama veida atsaukt Reklamu. Reklamas atsaukumu
izplatit Sados veidos un apjoma:

2.1. Vienu reizi tajos Latvijas regionu preses izdevumos un visa Latvija izplatitajos
preses izdevumos, kuros izplatita Reklama (t.i., ,,Stars”, ,,Auseklis”, ,,Dzirkstele”, ,,Druva”,
»Liesma”, ,Zemgales Zinas”, ,Briva Daugava”, , Neatkarigas Tukuma Zinas”, ,,Kurzemes
Vards”, ,,Ventas Balss”, ,, Talsu Vestis”, ,,Seichas” [,,Celiuac”], ,,Ezerzeme”, ,,Vaduguns”,
,Ogres Zinas”, ,Jurmalas Zinas”, ,Nasha Gazeta” [,,Hama I'azera”], ,,R€zeknes VE&stis”,
»Diena”, ,Sestdiena”, ,,Dienas Bizness”, ,,Bizness Iv”, ,,Vestji” [,,Bectu”], ,,Vestji Segodnja”
[,,Bectu Ceromus™], ,,7 Sekretov” [,,Cemb CexperoB”], ,,Lublju” [,,Jlro6mr0’], ,,leva”, , Privata
Dzive”, ,Chas” [,Yac”], ,,Subbota” [,,Cy06ota”], ,Latvijas Avize”, ,Rigas Vilni”,
,»MK Latvija”), un tada formata, kada izplatita Reklama minétajos preses izdevumos.

2.2. Vienu ned€lu nepartraukti visu diennakti Parex interneta majas lapa
www.parex.lv.

Ieprieks noraditajos veidos Reklamas atsaukumu izplatit ka atsevisku informacijas
vienibu ar $adu atsaukuma saturu:

“Atbilstosi Konkurences padomes 2006.gada 17 jilija lemumam IPAS ,, Parex Asset
Management” atsauc laika perioda no 15.02.2006. lidz 02.03.2006. preses izdevumos un uz
Rigas pilsétas satiksmes pasaZieru autobusiem, ka ari laika periodd no 15.02.2006.
a/s ,,Parex banka” klientu apkalposanas struktiirvienibas, klientu apkalposanas centros un
a/s ,,Parex banka” interneta mdjas lapa www.parex.lv izplatito reklamu ar saukli ,, Apmaini
savu pensiju pret lielaku!”, jo Reklama ietvertais pazinojums ,, Parex pensiju plani ilgtermina
vispelnosakie! Pieaugums kops darbibas sakuma 26%, " ir maldinoss ”.
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3. Par lemuma 2.punkta uzlikta tiesiska pienakuma izpildi uzdot Parex iesniegt
pieradijumus Konkurences padomei 5 dienu laikd no Reklamas atsaukuma izplatiSanas
dienas.

4. Uzsakt lietvedibu Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166." panta otraja
dala paredzeta administrativa parkapuma lieta.

Konkurences padomes l€émuma nolemjosas dalas 1., 2. un 3.punktu saskana ar
Konkurences likuma 8.panta otro dalu var parsiidzét Administrativaja rajona tiesa viena
ménesa laika no Iémuma speka stasanas dienas.

Priekssedetaja [.Jaunzeme
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