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Konkurences padome (turpmak — KP) 19.05.2017. no UAB Bité Lictuva (turpmak — BITE)
sanéma zinojumu (turpmak - Zinojums) par tirgus dalibnieku apvienoSanos, kura paredzéta
BITE kontroles iegiisana par visam MTG Broadcasting AB (turpmak — MTG) grupas
sabiedribam Latvija, proti, SIA “TV3 LATVIA” (turpmak — TV3 Latvia), AS “Latvijas
Neatkariga Televizija” (turpmak — AS LNT), VIASAT AS Latvijas filiale (turpmak — Viasat
Latvija), SIA Star FM (turpmak — Star FM) un Smart AD SIA (turpmak - SmartAD) (turpmak
visas kopa — MTG Group Latvia).

ApvienoSanas dalibnieku kopgjais neto apgrozijums Latvijas teritorija parsniedz Konkurences
likuma (turpmak — KL) 15.panta otraja dala noteikto slieksni 30 000 000 EUR, ka ar1 vairak
neka diviem no apvienosanas dalibniekiem apgrozijums nav bijis mazaks par 1 500 000 EUR,
lidz ar to konkréta apvienosanas ir pazinojama KP.

| ADMINISTRATIVAIS PROCESS IESTADE

Iepazistoties ar Zinojumu un tam pievienotajiem dokumentiem, KP konstat&ja, ka ir izpilditas
Ministru kabineta 29.09.2008. noteikumu Nr.800 ,, Kartiba, kada iesniedz un izskata pilno un
saisinato zinojumu par tirgus dalibnieku apvienosanos” (turpmak — Noteikumi Nr.800)
prasibas. Atbilstosi Noteikumu Nr.800 4.punktam par pilna Zinojuma iesniegSanas dienu ir
uzskatams 19.05.2017.

KP 15.06.2017. piepéma Iémumu (Prot. Nr.30, 3.§) par papildu izpetes uzsakSanu lieta
Nr.KL\5-4\17\8 “Par UAB Bite Lietuva un MTG Broadcasting AB grupas sabiedribas Latvija
apvienosanos” (turpmak — Lieta).

Saskana ar Administrativa procesa likuma 62.pantu, KP 29.08.2017. nosiitija BITE véstuli
Nr.5-4/1063 ar pazinojumu par Iémuma pienemsanai nepieciesamo faktu konstaté$anu Lieta un
viedokla izteikSanu Iidz 05.09.2017. (turpmak — Pazinojums). Viedokla sniegSanas termins tika
pagarinats lidz 08.09.2017.

30.08.2017. BITE iepazinas ar Lietas materialiem un 11.09.2017. iesniedza véstuli “Uz
Konkurences padomes 2017.gada 29.augusta vestuli Nr.5-4/1063 ”, kura tika ieklauts viedoklis
par [émuma pienemsSanai nepiecieSamo faktu konstatéSanu Lieta un BITE piedavatie saistoSie
noteikumi KP konstatéto konkurences risku novérSanai konkrétajos tirgos (turpmak —
Viedoklis).

Il APVIENOSANAS DALIBNIEKI

1. UAB Bité Lietuva

BITE ir Lietuvas Komercregistra registréta sabiedriba ar ierobezotu atbildibu ar vienoto
registracijas Nr.110688998, tas juridiska adrese — Zemaités g.15, LT-03118 Vilna, Lietuva.
BITE ir publisko mobilo sakaru operators, kur§ sniedz art priekSapmaksas un p&capmaksas
apraides, interneta un datu parraides pakalpojumus.

100% no BITE pamatkapitala pieder Niderlandg registrétai holdinga sabiedribai Bite Finance
International B.V., kuras darbibas veids ir parvaldes pakalpojumi. Savukart Bite Finance
International B.V. pieder saistitu uzp€mumu grupai (vairaki holdingi Niderlandé un
Luksemburga), ko kontrolé Providence Equity Partners LLC (ASV investiciju fonds, kas
parvalda virkni aktivu vairakas pasaules valstis'). Rezultata netiesu kontroli par BITE isteno

1 Sikak par Providence Equity Partners LLC portfeli skatit: http://www.provequity.com/portfolio/all-companies
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Providence Equity Partners LLC.

BITE realize izskirosu ietekmi $ados uzn€mumos:

“BITE Latvija” (turpmak — Bite Latvija) ir Latvijas komercregistra registréta sabiedriba ar
ierobezotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr.40003742426, tas juridiska adrese — Uriekstes
iela 2a-24, Riga, LV-1005. Uznémums sniedz dazadus publisko mobilo sakaru pakalpojumus,
arT mobila interneta pakalpojumus. Zinojuma noradits, ka Bite Latvija ir viens no vadoSajiem
publisko mobilo sakaru pakalpojumu sniedz€jiem Latvija, ka ar1 ir viens no lielakajiem
reklamdevgjiem Latvija péc reklamu skaita visos medijos, ieskaitot televiziju, radio un
tieSsaisti. 100% Bite Latvija dalu pieder BITE.

“BITE Latvija Retail” (turpmak — Bite Latvija Retail) ir Latvijas komercregistra registréta
sabiedriba ar ierobezotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr.50003802801, tas juridiska adrese
— Uriekstes iela 2a-22, Riga, LV-1005. Bite Latvija Retail darbibas veids ir mobilo telefonu,
plansetdatoru, $o ieri¢u un citu aksesuaru tirdznieciba Bite Latvija veikalos. Sis preces var
iegadaties gan kopa ar publisko mobilo sakaru pakalpojumiem, gan atseviski. 100% Bite
Latvija Retail dalu pieder Spainetos prekybos sistema UAB,? savukart 100% Spainetos
prekybos sistema UAB dalu pieder BITE. Bite Latvija Retail nerealizé tieSu vai netiesu kontroli
par citiem uzp€émumiem.

“TeleTower” (turpmak — TeleTower) ir Latvijas komercregistra registréta sabiedriba ar
ierobezotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr.40103257495, tas juridiska adrese — Uriekstes
iela 2a-24, Riga, LV-1005. Zinojuma ir noradits, ka TeleTower ir ekskluzivs, neatkarigs
pakalpojumu sniedzgjs mobilo bazes staciju tornu un mastu biivniecibai un apkopei Bite Latvija
mobilo sakaru tiklam. 100% TeleTower dalu pieder Bite Latvija. TeleTower nerealizg tieSu vai
netieSu kontroli par citiem uznémumiem.

“UNISTARS” (turpmak — Unistars) ir Latvijas komercregistra registréta sabiedriba ar
ierobezotu atbildibu ar vienoto registracijas Nr.40003482318, tas juridiska adrese — Brivibas
iela 97, Riga, LV-1001. Tas pamatpakalpojumi ir datu parraides pakalpojumi, interneta
pakalpojumi, telefonijas pakalpojumi un IP telefonijas pakalpojumi fiksetaja tikla, ka ar1 IT
arpakalpojumi: tiklu ierikosanas pakalpojumi p&c pasiitijuma un datu tiklu apkalposana. 100%
Unistars dalu pieder Bite Latvija. Unistars nerealizé tieSu vai netieSu kontroli par citiem
uznémumiem.

2. MTG grupas sabiedribas Latvija

MTG ir starptautiska izklaides raidorganizacija, kas darbojas seSos kontinentos un nodroSina
bezmaksas un maksas televizijas, radio un producésanas pakalpojumus. MTG raida bezmaksas
televizijas kanalus devinas Eiropas valstis un maksas kanalus divdesmit viena Eiropas valsti®.
Latvija MTG darbibu veic $ados uznémumos (skatit art Att€lu Nr.1.):

TV3 Latvia ir Latvijas Komercregistra registréta sabiedriba ar ierobeZotu atbildibu ar vienotu
registracijas Nr.40103065880, tas juridiska adrese - Dzelzavas iela 120G, Riga, LV-1021. TV3
Latvia ir televizijas programmu® TV3 un TV6 veidotajs un izplatitajs, un programmas TV3+
oficialais izplatitajs Latvijas teritorija.

TV3 Latvia pieder 100% SmartAD kapitaldalu, kas nodarbojas ar agentiiras pakalpojumiem
reklamas izvietoSanai plassazinas lidzeklos. SmartAD nerealize tieSu vai netieSu kontroli par
citiem uznémumiem.

AS LNT ir Komercregistra registréta akciju sabiedriba ar vienoto registracijas
Nr.50003285371, tas juridiska adrese - Dzelzavas iela 120G, Riga, LV-1021. AS LNT veido

2 Spainetos prekybos sistema UAB nodarbojas ar BITE pakalpojumu mazumtirdzniecibu, telekomunikaciju iekartu
un iericu tirdzniecibu Lietuva.

3 TV3 Latvia majas lapa. Pieejama: https://skaties.lv/mtg-tv-latvia/

4 "Televizijas programma” ir raidijumu kopums, kas veidots atbilstosi katras konkrétas programmas apraides
atlauja noteiktajiem darbibas pamatnosacijumiem.
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un izplata televizijas programmas LNT un Kanals 2. AS LNT nerealize tieSu vai netieSu kontroli
par citiem uzp€mumiem.

Viasat Latvija ir arvalsts komersanta® filiale ar registracijas Nr.40103238282, tas juridiska
adrese — Dzelzavas iela 120G, Riga, LV-1021. Zinojuma noradits, ka Viasat Latvija ir maksas
televizijas operators, kas izplata galalictotajiem Viasat maksas televizijas programmu paketes,
ka art darbojas ka Viasat Latvija specializé€to programmu vairumtirdzniecibas izplatitajs citiem
maksas televizijas operatoriem. Viasat Latvija nerealiz€ tieSu vai netieSu kontroli par citiem
uznémumiem.

Star FM ir Komercregistra registréta sabiedriba ar ierobezotu atbildibu ar vienoto registracijas
Nr.40003163456, tas juridiska adrese - Dzelzavas iela 120G, Riga, LV-1021. Star FM ir
radiostacija, kas pieejama visa Latvija. Star FM nerealizg€ tieSu vai netieSu kontroli par citiem
uznémumiem.

111 APVIENOSANAS VEIDS

17.03.2017. MTG un tam piederosais MTG Radio AB ka pardevéji un BITE ka pircgjs nosledza
dalu pirkuma Iigumu, saskana ar kuru BITE iegtist vienpersonisku kontroli par MTG Group
Latvia jeb visiem $1 lémuma 16.-20. rindkopa minétajiem uzgpémumiem un 100% no MTG
uzpémumiem Igaunija - televizijas pakalpojumu sniedz&ju TV3 AS, reklamas izvietoSanas
masu informacijas Iidzek]os pakalpojumu sniedzgjus Against All Odds OU un Smart AD OU,
maksas televizijas operatoru Viasat AS un radiostaciju Mediainvest Holding AS un Lietuva —
Lietuvas televizijas pakalpojumu sniedz&ju UAB TV3, agentiiras pakalpojumu reklamas
izvietosanai plassazinas lidzeklos sniedz&ju UAB Smart AD Network, maksas televizijas
operatoru Viasat AS Lithuania un radiostaciju UAB TELE-3 radijas (skatit attélu Nr.1).

1.attels. Struktiira pirms apvienoS$anas istenosanas

Avots: Zinojuma sniegta informacija.

KL 15.panta pirmas dalas 3.punkts nosaka, ka tirgus dalibnieku apvienoSanas ir “tads stavoklis,
kad viena vai vairakas fiziskdas personas, kuram jau ir izskirosa ietekme par vienu vai vairakiem
tirgus dalibniekiem, vai viens vai vairaki tirgus dalibnieki iegiist (..) tieSu vai netiesu izSkirosu
ietekmi par citu tirgus dalibnieku vai citiem tirgus daltbniekiem..”

Nemot veéra iepriek§ min€to, pazinota apvienosanas atbilst KL 15.panta pirmas dalas 3.punkta

% Igaunijas Republika registréta sabiedriba Viasat AS.
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noraditajam veidam — vienam tirgus dalibniekam iegiistot izSkiroSu ietekmi par citu tirgus
dalibnieku.

IV KONKRETIE UN APVIENOSANAS REZULTATA IETEKMETIE TIRGI

Saskana ar KL 1.panta 4.punktu “konkrétais tirgus — konkrétas preces tirgus, kas izvértéts
saistiba ar konkréto geogrdafisko tirgu”. KL l.panta 5.punkts nosaka, ka “konkrétas preces
tirgus — noteiktas preces tirgus, kurd ietverts art to precu kopums, kuras var aizstat ar So
noteikto preci konkretaja geografiskaja tirgi, nemot vérda pieprasijuma un piedavajuma
aizstajamibas faktoru, precu pazimes un lietoSanas ipasibas”. Savukart KL 1.panta 3.punkts
nosaka, ka “konkretais geografiskais tirgus ir geografiska teritorija, kura konkurences apstakli
konkrétas preces tirgii ir pietickami lidzigi visiem $d tirgus dalibniekiem”.

Atbilstosi Noteikumu Nr.800 2.punktam apvienosanas rezultata ietekmétais tirgus ir (1)
konkrétais tirgus, kura darbojas apvienosana iesaistitie tirgus dalibnieki un (2) ar konkréto tirgu,
kura darbojas viens no apvienoSana iesaistitiem tirgus dalibniekiem, vertikali saistits tirgus,
kura darbojas cits apvienoSana iesaistits tirgus dalibnieks.

Zinojuma noradits, ka Latvija BITE un tas saistitas sabiedribas sniedz telekomunikaciju
pakalpojumus, ka arT nodroSina citus mobilo tiklu operatoriem tipiskus pakalpojumus.

— Mobilais operators Bite Latvija darbojas mobilo sakaru mazumtirdzniecibas tirgi un
sniedz gan nacionalus, gan parrobezu balss zvanu pakalpojumus, SMS (tai skaita MMS
un citas 1szinas), mobilo internetu, pieeju saturam (caur mobilo tiklu) un viesabonéSanas
pakalpojumus.

Bite Latvija ari nodroSina piekluves un izejoSo zvanu pakalpojumus, kas lauj
operatoriem bez tikliem jeb virtualajiem mobilajiem operatoriem un pakalpojumu
sniedzgjiem piekliit vienam vai vairakiem mobilo operatoru tikliem, lai nodroSinatu gala
patérétajiem balss telefonijas mazumtirdzniecibas pakalpojumus mobilaja telefonu
tikla.

Bite Latvija mobilo tiklu pakalpojumu ietvaros sniedz arT balss savienojuma
pabeigSanas pakalpojumus, kas tiek sniegti, kad zvani iziet no viena tikla un beidzas
cita tikla. Tadgadi balss savienojuma pabeigSana lauj sazinaties lietotajiem no
dazadiem tikliem.

Tapat, Bite Latvija nodroSina saviem gala patérétajiem telekomunikaciju pakalpojumus
arpus Latvijas teritorijas jeb klientu mitnes vietas. Bite Latvija slédz ligumus ar
starptautiskas viesabon€Sanas vairumtirdzniecibas pakalpojuma sniedzgju, kas pamata
darbojas citu valstu tirgos.

— Bite Latvija Retail darbojas mobilo telefonu, plansetdatoru u.c. elektronisko iekartu un
aksesuaru (piemé&ram, austinas, 1adétaji, atminas kartes, u.c.) mazumtirdzniecibas tirga.
Sis preces tiek pardotas gan kopa ar Bite Latvija mobilo sakaru pakalpojumiem, gan
atseviski.

— TeleTower iziré tornus un mastus radio un telekomunikaciju iekartu izvietoSanai.
Pamata Sie pakalpojumi tiek sniegti BITE saistitajiem uzpémumiem, bet kop$
2009.gada TeleTower sniedz torpu infrastruktiiras nomas pakalpojumus arl citam
sabiedribam, kuras attista telekomunikacijas, internetu, radio, talvadibas uzraudzibas
tiklus Latvija.®

— BITE sabiedribas ar1 piedava gala patérétajiem fikséta (majas) interneta pakalpojumus.
Bite Latvija majas internets tick nodro§inats mobilaja tikla’, bet Unistars sniedz

® Zinojuma noradita informacija
" Bite piedava mobilo 4G internetu “Bite Mega”, kuru ir iespgjams izmantot arT plansetdatora vai datora, vai ar
riteri parverst par Wi-Fi internetu visai majai. Pieejams: https://www.bite.lv/lv/internets/bite-mega
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interneta pakalpojumus fikséta tikla (izmantojot kabeli).
Savukart MTG Group Latvia ir iesaistitas televizijas un radio apraidg, ka art pardod reklamas
laiku televizija, radio un interneta.®

— MTG savas televizijas programmas Latvija piedava galapatérétajiem konkrétu saturu,
kas tiek uzskatits par butiskako auditorijas piesaistes elementu konkr&tai programmai.
(*). MTG televizijas programmu (TV3, LNT, TV6, 3+, Kanals2) ka ari Viasat
specializ&to programmu saturs tiek izplatits galapatérétajiem ar televizijas programmu
operatoru starpniecibu, ka pieméram, SIA “Lattelcom” (turpmak - Lattelecom), SIA
“Baltcom” (turpmak - Baltcom) u.c. BITE norada, ka Viasat Latvijas filiale ir arT maksas
televizijas operators, kas bez citu tirgus dalibnieku starpniecibas galapatérétajiem
izplata VIASAT maksas televizijas programmu paketes, tostarp, komplektos ar fikséta
interneta pakalpojumu.® Lidz ar to ir secinams, ka MTG sabiedribas strada televizijas
pakalpojumu izplatiSana gan vairumtirdzniecibas Iimeni — izplatot televizijas
programmas televizijas operatoriem, gan mazumtirdzniecibas ITmeni — caur Viasat
Latvija, piedavajot galapatérétajiem televizijas programmu paketes. MTG piedava ari
video saturu péc pieprasijuma (video-on-demand) caur platformu Viaplay, nodrosina
tieSsaiste televizijas, filmu un sporta parraides. Lietotaji var iegut piekluvi saturam
iegadajoties méneSa abonementu vai nomat un pirkt filmas. Tapat tiek piedavati lidzigi
produkti tvplay.lv un skaties.lv, DTH platformas pakalpojumi.

— Star FM ir radiostacija, kas parraida miiziku Latvijas teritorija. Star FM sniedz ari
reklamas pakalpojumus, nodrosinot reklamas laiku sava radio &tera.

— Tapat, MTG sabiedribas Latvija pardod reklamas raidlaiku dazados mediju veidos,
proti, savos televizijas programmas, radio (Star FM), tieSsaiste.

— TV3 Latvia piedero$s uznémums SmartAD sniedz tieSsaistes reklamas konsultaciju
pakalpojumus.

Izvertgjot Zinojuma sniegto un papildus iegiito informaciju, tika konstatéts, ka apvienoSanas
ietekme uz konkurenci pamata ir vért€jama divos ietekmétajos tirgos: (1) televizijas programmu
vairumtirdzniecibas tirgli Latvijas teritorija (2) reklamas izvietoSanas tirgl televizija Latvijas
teritorija.

1. Televizijas programmu vairumtirdzniecibas tirgus

1.1 Konkretas preces tirgus

BITE ka vienu no ietekmétajiem tirgiem norada maksas televizijas nespecializ€tu tému
programmu izplati§anas vairumtirdzniecibas tirgu.
KP sava praksé ir defingjusi $adus konkrétas preces tirgus — (1) bezmaksas televizijas
programmu izplatiSanas tirgus un (2) maksas televizijas nespecializétu t€mu programmu
izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgus to sikak izdalot:
— maksas televizijas nespecializ€tu tému programmu latvieSu valoda izplatiSanas
vairumtirdzniecibas tirgu;
— maksas televizijas nespecializétu t€ému programmu cita valoda izplatiSanas
vairumtirdzniecibas tirgu.!!

8 Zinojuma noradita informacija

% Skat.: https://www.viasat.Iv/klientiem/saturs

1 BITE 04.07.2017. véstule Nr. JUL/17/006

1 KP 11.05.2015. lemums Nr.42 lieta “Par “MTG Broadcasting AB” zinojumu par tirgus dalibnieku
apvienosanos”, 4.Ip.
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Maksas un bezmaksas televizijas programmas

KP sava praksé ir noSkirusi maksas televizijas programmas no bezmaksas televizijas
programmam, nemot véra vairakus faktorus — iepémumu gusSanas veidu (bezmaksas televizija
ienakumus galvenokart giist no reklamas raidlaika pardoSanas, maksas televizija — pamata no
abon€Sanas maksas); tiesisko reguléjumu; pieejamibu gala patérétajiem un finans€juma
piesaistiSanas veidu.!? Tai pasa laika janem véra, ka Latvija tikai 4,2% majsaimniecibu izmanto
vienigi bezmaksas apraidé eso§as programmas (LTV1, LTV7, Re:TV un Riga TV24)."® Lidz ar
to lielaka dala majsaimniecibu aboné pamata televizijas programmu paketi, kas ieklauj gan
bezmaksas, gan maksas televizijas programmu izplatitaju saturu. Nemot véra to, ka MTG kops
01.01.2014. nepiedava bezmaksas televizijas programmas,’* ka arT ierobeZoto bezmaksas
programmu apjomu un to, ka tie parasti tiek piedavati kopa ar pamata televizijas programmu
paketi, konkrétas apvienoSanas izvert§jums nemainitos neatkarigi no ta vai bezmaksas un
maksas televizijas programmas ir uzskatamas par vienu vai dazadiem konkrétajiem tirgiem. Ta
rezultata lietas ietvaros bezmaksas televizijas programmu noskirSanai no maksas televizijas
programmam nav izskiro$as nozimes.

Specializétu un nespecializétu tému televizijas programmas

KP sava prakse® ir izdalijusi nespecializétu tému programmas un specializétu temu
programmas. KP ir noradijusi, ka MTG darbojas nespecializetu televizijas programmu tirgl
(veidojot uz izplatot programmas TV3, TV6, LNT un 3+). Savukart specializétas programmas,
kuru vairumtirdzniecibas izplatiSana piedalas MTG, ir VIASAT piedavatas programmas
(pieméram, Viasat Explorer, Viasat History, Viasat Sport Baltic, Viasat Golf, TV1000,
TV1000, Action, TV1000 Russkoje Kino, TV1000 Premium, Viasat Nature Eastern Europe,
Baltics u.c.).

Eiropas Komisija (turpmak — EK) ir pétjjusi vai televizijas programmas bitu talak
segment&jamas pamatojoties uz zanru vai tematiku (piemeram, filmas, sports, zinas, b&rnu
televizijas programmas u.tml.). EK sava praksé ir noradijusi, ka pastav iesp&ja nodalit
nespecializétu tému maksas televizijas programmas no specializétajam. Papildus tam, visas
specializ€tu té€mu programmas sava starpa var nebit aizvietojamas (pieméram, sporta
programmas nav aizvietojamas ar filmu programmam vai ar citam tematikai neatbilstosam
programmam). 6

Lietas izpétes ietvaros tika iegita informacija no SIA “TNS LATVIJA” (turpmak - TNS) par
televizijas programmu skatiSanas dalam péc auditorijas nacionalitates, kas apkopota Tabula
Nr.1.

2 Turpat, 5.p.

18 Bezmaksas virszemes ciparu televizija regionos ir biitisks un nereti vienigais bezmaksas informacijas avots,
Latvijas Valsts radio un televizijas centrs. Pieejams: https://goo.gl/PuzkOL

14 Skatit http://www.tns.lv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=4459

15KP 18.06.2009. lemums Nr.E02-19, 1.1.3. punkts; KP 11.05.2012. lemums Nr.42 lieta “Par “MTG Broadcasting
AB” zinojumu par tirgus dalibnieku apvienoSanos”, 11.Ipp.

18 EK 10.10.2014 lemums lieta M.7000 Liberty Global/Ziggo, 87.-89.rindkopa.
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Tabula Nr.1.

LatvieSu valoda runajosas auditorijas TV programmu skatiSanas dalas
(vecuma no 4.g.)

Skatisanas Iedalfjums péc pec sligl:é’:gls
Televizijas programmu izplatitajs Televizijas laika dala_ programmas tematikas programmas | - iya dala
programma | 2016.gada | (o v ctomespecializats) | CMAUKES | o016 0ada
(%) P P kopa (%) (%%
TV3 19,4
LNT 11,9 .
Nespecializeti 38,2
MTG grupa 3+ 2,6 39,7
TV6 43
Kanals2 15 Specializéts 15
LTV1 16,0 C e .
Latvijas Televizija (LTV) V7 38 Nespecializgti 19,8 19,8
NTV Mir Planeta 52
. .. . PBK 4,1 Nespecializéti 11,5
Baltijas Mediju Alianse (BMA) - 11,7
REN TV Baltic 2,2
1BM 0,2 Specializéts 0,2
AS "TV Latvija" RigaTV 24 1,8 Nespecializéts 1,8
Federal'noye gosudarstvennoye
unitarnoye predpriyatiye
""Vserossiyskaya gosudarstvennaya RTR Planeta 15 Nespecializéts 15
televizionnaya i
radioveshchatel'naya kompaniya"
. 360TV 0,5 Nespecializéts
Media 360 (Lattelecom) — 14
STV 0,9 Specializéts
KIDS NETWOSE TELEVISION KidzoneTV 0,8 Specializets 0,8
Re:TV (Latvijas
SIA "Vidzemes televizija" Regionu 0,7 Nespecializéts 0,7
Televizija)
Nickelodeon U.K.Limited Nickelodeon 0,7 Specializéts 0,7
VIASAT Biﬁ\ﬁlDTCE'gST'NG UK CTC Baltija 0,5 Nespecializéts 0,5
Pargjie 21,4

35

36

Avots: TNS sniegta informacija.

No iegiitas informacijas var secinat, ka 39,7% no visas latvieSu auditorijas 2016.gada ir
skattjusies MTG grupas televizijas programmas. MTG tuvaka konkurenta — Latvijas Televizija
(programmas LTV1, LTV7) (turpmak — LTV) — kopgja auditorijas skatiSanas dala ir 19,8%.
Baltijas Mediju Alianses (turpmak — BMA) programmu skatisanas dala ir bijusi 11,7%. Ir
secinams, ka, salidzinot ar pargam programmu grupam, MTG programmas ienem biitisku
latviesu auditorijas dalu, kas ir tuvu 40%. MTG nespecializéto programmu skatisanas dala ir
38,2%, jo vieniga specializéta MTG televizijas programma (miizikas programma Kanals2) dala
no kopgja MTG programmu grupas skatiSanas dalas veido tikai 1,5%. BMA specializeta
miuzikas programma 1BM auditorijas skatiSanas dala ir tikai 0,2%, bet Lattelecom programma
STV skatisanas dala — 0,9%.

Lidz ar to ir secinams, ka televizijas vairumtirdzniecibas tirgus kopuma ir koncentréts — MTG
programmu skatiSanas pozicijas ir tuvu 40% ar1 gadijuma, ja televizijas programmas netiek
izdalitas specializ&tajas un nespecializétajas programmas. Turklat tuvaka konkurenta - LTV —
auditorijas skatiSanas dala ir aptuveni divas reizes mazaka — 19,8%.
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39

40

41

42
43

44

Tapéc konkrétas lietas ietvaros nav nepiecieSams izdalit televizijas programmas sikak péc to
tematikas, jo tas bitiski neietekmé&s apvienosanas izvertésanu.

Televizijas programmu valoda

KP sava prakse, vert&jot televizijas programmu savstarp&jo aizvietojamibu péc to valodas, ir
secinajusi, ka televizijas programmas latviesu valoda un cita valoda veido divus atSkirigus
konkrétas preces tirgus. Televizijas programmas latviesu valoda un televizijas programmas
krievu vai citas valodas nav aizvietojamas, jO tas sasniedz atskirigu auditoriju. KP ir noradijusi,
ka auditoriju intereses un pieprasijums péc satura atSkiras — latviski runajosa auditorija ir
noskirama no citd valoda runajosas auditorijas.!’

BITE Viedokli norada, ka latviski runajosa auditorija skatas art programmas krievu valoda ka
alternativu programmam latvieSu valoda, tad€] Pazinojuma ietvertais KP secinajums par to, ka
latvieSu auditorija pamata skatas tikai programmas latviesu valoda, BITE ieskata nav pareizs
un tirgus saSaurinaS$ana uz programmam latvieSu valoda neatspogulo skatitaju pieprasijumu.
KP norada, ka, BITE Viedokli ictvertais vien norada uz to, ka patérétaji, kas skatas programmas
latvieSu valoda, skatas arT citas programmas. Fakts, ka latvieSu auditorija skatas krievu valoda
parraiditas programmas, neliecina par $o programmu savstarp&jo aizvietojamibu.

Lai konstat&tu aizvietojamibu, ir janosaka, vai latviesu auditorija skatas programmas cita valoda
“latvieSu programmu vieta” vai “papildino$i”. KP riciba esos$a informacija norada uz to, ka $ada
aizvietojamiba ir ierobezota, JO pieprasijums péc programmas, kas orientéta uz latviesu
auditoriju, rodas latvieSu auditorijas vidd, bet pieprasijums péc programmas, kas orientéta uz
cita valoda runajosu auditorijas dalu — §Ts, cita valoda runajosas, auditorijas vidl. Programma,
kas ir ieguvusi konkrétas auditorijas dalas piekriSanu, nav interesanta citai auditorijai tiesi
pastavoso valodas barjeru un kulturalo atskiribu (interesu) dél.'® Arf tirgus dalibnieki norada,
ka programmas valodai ir batiska nozime un, ka pamata latviski runajosie skatitaji izvélas
latviski raidosas programmas, bet krieviski runajosa auditorija izvélas gandriz tikai krieviski
raidosas programmas. Rezultata televizijas programmas péc valodas nav savstarpgji
aizstajamas no pieprasijuma puses.'®

Lidz ar to, nemot véra KP ieprieks€jo praksi, ka ari tirgus dalibnieku sniegto viedokli, ir
pamatoti nodalit latviski rundjoso auditoriju televizijas programmas no cita valoda runajoso
auditoriju televizijas programmam.

1.2 Konkreétais geografiskais tirgus

BITE konkréto geografisko tirgu norada ka Latvijas teritoriju.?
Gan KP,% gan EK? praksg televizijas programmu vairumtirdzniecibas tirgus geografiskas
robezas noteikusi ka konkr€to valstu teritorijas. Ari aktualakaja praksé EK nav devusi
indikacijas par iespgjamu geografiska tirgus definicijas mainu.?
Izpétes ietvaros KP ir ieguvusi informaciju ar1 no tirgus dalibniekiem par to, ka MTG televizijas
programmam ir biitiska nozime tiesi Latvijas teritorijas ietvaros.?* Nemot véra gan tirgus

7 KP 11.05.2015. lemums Nr.42 lieta “Par “MTG Broadcasting AB” zinojumu par tirgus dalibnieku
apvienoSanos”, 8.-10.Ip.

18 Turpat, 10.1p.

19 Tele2 14.06.2017. vestule Nr.2-1.1/129; Baltcom 14.06.2017. véstule Nr.30132/2017

20 BITE 04.07.2017. véstule Nr. JUL/17/006

2L KP 11.05.2012. lémums Nr.42 lieta “Par “MTG Broadcasting AB” zinojumu par tirgus dalibnieku
apvienosanos”, 4.Ip.

22 BEK 15.04.2013 lemums lieta M.6880 Liberty Global/Virgin Media, 41.rindkopa; EK 10.10.2014 lemums lieta
M.7000 Liberty Global/Ziggo, 98.rindkopa.

2 EK 03.08.2016. lemums lieta M.7978 — Vodafone/Liberty Global/Dutch JV, 183.rindkopa. Pieejams:
http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m7978_1870_3.pdf
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dalibnieku sniegto viedokli, gan iepriek$§¢jo KP praksi, konkrétais geografiskais tirgus ir
nosakams ka Latvijas teritorija.

Nemot veéra iepriek§ mingto, lietas ietvaros konkrétais tirgus butu nosakams ka televizijas
programmu, ko skatas latviesu auditorija, vairumtirdzniecibas tirgus Latvijas teritorija.

2. Reklamas izvietoSanas tirgus televizija

2.1.Konkrétas preces tirgus

BITE norada, ka konkr¢tais preces tirgus ir definéjams ka reklamas tirgus. MTG Group Latvia
pardod reklamas laiku dazados mediju veidos, proti, televizija, radio, tieSsaiste. BITE ieskata,
Ipasi nemot vera straujo tieSsaistes avotu (tostarp, lai piekliitu televizijas saturam) izmantoSanas
un tieSsaistes reklamas tirgus pieaugumu, reklama visas platformas ir jauzskata par vienu
konkréto preces tirgu.?

Gan KP?, gan EK?’ sava praksg ir noradijusi, ka reklamas izvieto$ana televizija veido atsevisku
konkréto preces tirgu. Janorada, ka arT aktualakaja praksé EK nav novirzijusies no esosas tirgus
definicijas.?®

Ar1 aptaujatie tirgus dalibnieki ir izdalijuSi reklamas izvietoSanu televizija ka atsevisku
konkréto preces tirgu.?® Tiek izskirtas vairakas reklamas izvieto$anas platformas — televizija,
radio, zurnali, internets, laikraksti, kino, vide u.c.*° Aptaujato tirgus dalibnieku sniegtais
viedoklis liecina par to, ka no pieprasjjuma puses, neraugoties uz to, ka reklamas izvietoSana
citos medijos ir savstarpgji aizstajama, reklamas izvietoSana televizija nav aizstajama ar citos
medijos izvietojamo reklamu. Saskana ar Latvijas Reklamas asociacijas sniegto informaciju,
reklamas izvieto$ana televizija joprojam aiznem lielako dalu no reklamas tirgus.3! Televizija ir
lielakais un efektivakais reklamas medijs un bez televizijas reklamas nav iesp&jams iegtt
apmierino$us auditorijas aptveres raditajus.>? Televizijas ka reklamas platformas prieksrocibas
ir sp&ja konkrétaja laika perioda salidzinoSi atri un ekonomiski izdevigi aptvert plasu
auditoriju.® Turklat televizijas reklamas papildus prieksrociba ir reitingu apjomu (GRP) datu
pieejamiba, kas lauj noteikt sasniegtas auditorijas apjomu un kas tiek izmantota ka kriterijs
televizijas programmas ka reklamas platformas vertibas noteik$ana. Citos medijos nepastav
ekvivalents kritérijs, Iidz ar to tajos nav iesp&jams tik efektivi izvertst ieguvumus no reklamas.3*
Latvijas Reklamas asociacija norada, ka reklamas aizvietojamibu ietekm& medija auditorijas
aptveres potencials, sp&ja sasniegt auditoriju, auditorijas aptveres atrums un cenas
efektivitate.®® Ari BITE sava Viedokli norada, ka televizijas reklama dod reklamdev&jiem
iespgju uzrunat konkrétu meérkauditoriju un auditorijas meriSanas sist€mas kopa ar
raidorganizaciju nodro$inato strat€gisko reklamas izvietoSanu lauj reklamdevéjiem sasniegt
vélamo patérétaju demografisko grupu.

% Zinojuma noradita informacija; BITE 04.07.2017. v@stule Nr. JUL/17/006

% KP 11.05.2015. lemums Nr.42 lieta “Par “MTG Broadcasting AB” zinojumu par tirgus dalibnieku
apvienosanos”, 4.1p.

27 EK 21.12.2010. lemums lieta COMP/M.5932 - NewsCorp/BSkyB, 262.rindkopa; EK 14.06.2013. lemums lieta
COMP/M. 6866 - Time Warner/CME, 62.rindkopa

28 EK 24.02.2015. lemums lieta M.7194-Liberty Global/ Corelio/ W&W/ De Vijver Media, 143.-144.rindkopa

2 Tirgus dalibnieku sniegtas informacijas apkopojums

%0 Latvijas mediju reklamas tirgus apkopojums par 2016.gadu, Latvijas Reklamas asociacija. Pieejams:
http://www.Ira.lv/webroot/file/uploads/files/Latvijas_Reklamas_asociacija 2016_pilns%20gads%20(2).docx

31 Latvijas Reklamas asociacijas 20.07.2017. véstule Nr.07/2017

32 Tele2 14.06.2017. véstule Nr.2-1.1/129.; SIA “Inspired” 21.08.2017. véstule; SIA “CREATIVE MEDIA
BALTIC” 23.08.2017. vestule

3 SIA “MEDIA HOUSE” 30.08.2017. véstule

3 Latvijas Reklamas asociacijas 20.07.2017. véstule Nr.07/2017; MINDSHARE 01.09.2017. véstule

% Latvijas Reklamas asociacijas 20.07.2017. véstule Nr.07/2017
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Lidz ar to ir secinams, ka no pieprasijuma puses, galvenokart pateicoties sp&jai efektivi un atri
sasniegt reklamas dev&jiem nepieciesamo auditoriju, televizijas reklama nav aizvietojama ar
citos medijos izvietojamo reklamu. Turklat, reklamas izvietoSana citos medijos nav finansiali
tik racionala, ka reklamas izvietosana televizija.*®

No piedavajuma puses reklamas izvietoSana televizija nav aizvietojama ar citos medijos
izvietojamo reklamu, jo reklamas izvietoSanas televizija nodroSinasanai tirgus dalibniekam ir
nepiecieSama televizijas programma. Tade] tirgus dalibniekam, kas nedarbojas $aja tirgt, bet
kurs piedava, piem&ram, reklamas izvietoSanu radio, ir jaiegulda nesamerigi [idzekli televizijas
programmas izveidei un auditorijas piesaistei, lai ienaktu reklamas izvieto$anas tirgi televizija
un sp&tu piedavat attiecigu pakalpojumu.

Par televizijas reklamas nozimi liecina ari TNS veikta pétijuma®’ dati, kas norada, ka televizijas
loma starp briva laika pavadiSanas iesp&am saglabajas nemainigi augsta. Turklat Latvijas
Reklamas asociacijas sniegtie dati par reklamas tirgus dinamiku un mediju tirgus dalam liecina
par to, ka televizijas reklamas dala reklamas izvietoSanas tirgli 2016.gada ir bijusi 43%.
Interneta reklamas dala ir divas reizes mazaka — 20%, péc tam seko reklamas izvietosana radio
—13%.38

Lidz ar to ir secinams, ka televizijas reklama, ar savam tehnologiskajam ipasibam un sp&ju ipasi
atri un efektivi sasniegt konkréti nepiecieSamo auditoriju, nav pilniba aizstajama ar reklamam
citos medijos gan no pieprasijuma, gan no piedavajuma puses.

Lidz ar to lietas ietvaros konkrétas preces tirgus ir nosakams ka reklamas izvietosanas tirgus
televizija.

2.2.Konkrétais geografiskais tirgus

BITE konkréto geografisko tirgu norada ka Latvijas teritoriju.

Gan KP*, gan EK*! sava praksé ka konkréto geografisko tirgu ir noteikusi ka nacionalu.
Konkrétaja lieta reklamas izvietoSana Latvijas teritorija parraidamos MTG televizijas
programmas ir versta uz paterétajiem Latvija. Tadeél no pieprasijjuma puses reklamas
izvietoSana televizija Latvijas teritorija nav aizstajama ar reklamas izvietoSanas televizija arpus
Latvijas teritorijas, kur reklamdev&ju izvietotais saturs nevar€s sasniegt mérkauditoriju —
iedzivotajus Latvija.

Ar1 no piedavajuma puses reklamas izvietoSana televizija arpus Latvijas teritorijas nav
aizstajama ar reklamas izvietoSanu televizija Latvijas teritorija, jo uzn@mumam, kas nesniedz
reklamas izvietoSanas televizija pakalpojumu Latvija nav iesp&ams 1sa laika perioda
administrativu §kér§Ju*? d&] uzsakt sniegt $o pakalpojumu Latvijas teritorija.

Nemot veéra gan tirgus dalibnieku sniegto viedokli, gan iepriekS€jo praksi konkrétais
geografiskais tirgus ir nosakams ka Latvijas teritorija.

Nemot veéra iepriek§ minéto, lietas ietvaros konkrétais tirgus biitu nosakams ka reklamas
izvietoSanas tirgus televizija Latvijas teritorija.

36 Skatit, pieméram, MINDSHARE 01.09.2017. véstule

37 Patérétdju ilgais cels lidz TV ekranam, TNS. Pieejams: https://goo.gl/4Bfosm

3 Latvijas Reklamas asociacijas 20.07.2017. véstule Nr.07/2017

% BITE 04.07.2017. véstule Nr. JUL/17/006

40 KP 11.05.2015. lemums Nr.42 lieta “Par “MTG Broadcasting AB” zinojumu par tirgus dalibnieku
apvienosanos”, 4.Ip.

41 EK 14.06.2013. lemums lieta COMP/M. 6866 - Time Warner/CME, 64.un 68.rindkopa.

42 Pieméram, apraides tiesibu iegiiSana. Skat.: Elektronisko plaSsazinas lidzeklu likuma 15.pantu. Pieejams:
https://likumi.lv/doc.php?id=214039
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V IETEKMES UZ KONKURENCI IZVERTEJUMS

1. Televizijas programmu vairumtirdzniecibas tirgus

Uz Zinojuma izskatiSanas bridi BITE piederosa Bite Latvija nepiedalas televizijas pakalpojumu
mazumtirdznieciba, tacu ir publiski pazinojusi par velmi ieviest televizijas pakalpojumu
nakotné.*® Lidz ar to starp BITE ka potencialo televizijas pakalpojuma mazumtirdzniecibas
tirgus dalibnieku un MTG ka televizijas programmu vairumtirgotaju veidotos potencialas
vertikalas attiecibas.**

Divi galvenie veidi, ka vertikalas apvienoSanas var bitiski kavet efektivu konkurenci ir
nekoordinéta un koordinéta ietekme.

1.1.Nekoordinéta ietekme

Ka viena no vertikalas apvienosSanas negativajam izpausmém ir nekoordinéta ietekme, kas
izpauzas ka norobezoSana - gadijumi, kad apvienoSanas rezultata faktiskajiem vai
potencialajiem konkurentiem tiek apgriitinata vai liegta pieeja piegadeém vai tirgiem. Sada
norobezoSana var mazinat konkurentu véleésanos ienakt tirgl vai paplasinat darbibu, ka ar1
veicinat vigu aizieSanu no tirgus. Tap&c norobezoSana var pastavet ari tada gadijuma, ja
konkurenti, kuri tiek norobezoti, netiek piespiesti aiziet no tirgus — pietiek ar to, ka konkurenti
nonak neizdevigaka stavokli un lidz ar to konkurence starp Siem tirgus dalibniekiem vairs nav
tik efektiva.*

Piekluve MTG programmam (norobezosana)

No TNS apkopotajiem televizijas skatiSanas datiem ir secinams, ka 2016.gada MTG
programmu (TV3, 3+, TV6, LNT, Viasat un Kanals2) skatiSanas dala no visiem televizijas
programmam ir bijusi 27,2%, bet parg€jo televizijas programmu skatiSanas dala kopa — 72,8%.
Otrs televizijas vairumtirgotajs pec MTG, kas spgj piesaistit Iidzvertigu latviesu valoda
runajosu auditoriju, ir LTV.*® Turklat, ka jau iepriek$ noradits (skatit Tabulu Nr.1), no visas
latvieSu valoda runajosas auditorijas 37,1% 2016.gada ir skatijusSies MTG programmas latviesu
valoda.

Tirgus dalibnieki uzsver, ka, darbojoties televizijas pakalpojuma mazumtirdznieciba, ir biitiski
ieklaut MTG programmas televizijas paketé. No pieprasijuma puses MTG programmas latviesu
auditorijai nav aizvietojamas ar citam televizijas programmam, jo ir ierobeZotas iespgjas
izveidot konkurétsp&jigu piedavajumu bez MTG programmu iek]ausanas pakalpojuma.*’

Lidz ar to, secinams, ka MTG ir biitiska nozime televizijas programmu, kurus skatas latvieSu
auditorija, izplatiSanas vairumtirdzniecibas tirgii Latvijas teritorija. Nemot véra So butisko lomu
vairumtirdzniecibas Itmeni, ir pamatoti apgalvot, ka apvienoSanas rezultata BITE biis biitiska
ietekme uz konkurences apstakliem iepriek§€ja posma tirgl (televizijas programmu
vairumtirdznieciba) un 1idz ar to arT uz cenam un piegades nosacijumiem pakartotaja tirgi
(televizijas pakalpojuma mazumtirdzniecibas tirg).

KP aptaujatie tirgus dalibnieki norada, ka, nemot véra BITE planus nakotné iesaistities

v

B “Bite” Sogad saks piedavat televiziju mobilajas iericés. Pieejams: http://www.infotop.lv/article/Iv/bite-sogad-
saks-piedavat-televiziju-mobilajas-ierices

4 Atbilstosi Pamatnostadném par nehorizontalo apvieno$anos novértgSanu saskana ar Padomes Regulu par
kontroli par uznémumu koncentraciju (2008/C 265/07), izvertgjot vertikalu apvienoSanas ietekmi, janem véra ar1
potencialas komercattiecibas starp iesaistitajiem uzpémumiem, jeb potencialas vertikalas attiecibas starp
apvienoS$anas dalibniekiem (7.punkts).

4 Pamatnostadnes par nehorizontalo apvienoSanos novérteSanu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uznémumu koncentraciju (2008/C 265/07), 29.-30.punkts.

46 ¢«2016.gada konsolidetas TV skatitakas kanals-TV3”, TNS. Pieejams: https:/goo.g/GAfKBM

47 Tirgus dalibnieku sniegtas informacijas apkopojums
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televizijas pakalpojumu mazumtirdznieciba, apvienoSanas varétu radit iesp&ju un motivaciju
apvienotajam uzpémumam® ierobezot piekluvi MTG programmam citiem televizijas
programmu mazumtirgotajiem (ipasi mobilajiem operatoriem, kuri jau piedava televizijas
pakalpojumu), pieméram, paaugstinot televizijas programmu izplatiSanas cenas
vairumtirdznieciba vai piemérojot cita veida diskrimingjosus nosacijumus.*® Papildus tam,
nemot veéra MTG programmu (it IpaSi nespecializéto) nozimi efektivas konkur&tspgjas
nodro§inasanai mazumtirdznieciba, norobezosana no §1 resursa raditu situaciju, kura varétu
rasties ierobezota iespg€ja efektivi konkuret ar apvienoto uznémumu, kas varétu novest pie citu
tirgus dalibnieku izspiesanas no televizijas mazumtirdzniecibas tirgus.*

Tostarp pastav bazas arT par atSkirigu un nepamatotu nosacijumu un cenu politiku satura
parraidi$anai, atkariba no izmantota tehnologiska risinajuma, pieméram, ierobezojumi OTT
(over-the-top)®! risinajuma piedavasanai BITE konkurentiem, kas biitiski ietekmé&tu konkurenci
mazumtirdzniecibas ITmeni, nemot véra nozimigo konkurentu lomu pakartotaja tirga.>? Ta ka
lineara televizijas skatiSanas samazinas, bet televizijas skatiSanas cita veida formatos aizvien
pieaug,> ipasi jaunas auditorijas vidi, ir nozimigi, lai BITE konkurentiem netiek pieméroti
diskriming&jos$i nosacijumi attieciba uz MTG programmu parraidisanu dazados tehnologiskajos
risinajumos.

Aptaujatie tirgus dalibnieki KP noradijusi, ka platjoslas interneta izplatiSanas tehnologijas
balstitu risinajumu priekSrocibas, salidzinot ar satelita, kabeltelevizijas un virszemes
platformam, ir iesp&ja ne tikai piegadat linearos audiovizuala satura pakalpojumus, bet art
audiovizuala satura pakalpojumus pec pieprasijuma, nodroSinot dazadas interaktivas un
personaliz&tas iesp&jas, ka arT nodrosinat audiovizuala satura pieejamibu paterétajiem dazada
veida iekartas. Tapéc ir butiski, lai visiem televizijas operatoriem tiek nodro$inata iesp&ja uz
nediskrimingjoSiem nosacljumiem iegadaties audiovizuala satura izmantoSanas tiesibas,
tadgjadi nodroSinot ar1 paterétaju piekluvi daudzveidigam saturam (gan linearam, gan saturam
péc pieprasijuma).>

Realizgjot apvienoSanas darfjumu konkurence varétu tikt samazinata, ja BITE, izmantojot OTT
(vai kadu citu) risinajumu televizijas mazumtirdznieciba, piedavatu to tikai saviem klientiem,
liedzot piekluvi MTG programmu saturam citiem tirgus dalibniekiem, kas v€l€tos to izplatit,
izmantojot OTT vai kadu citu risinajumu. Tada veida, pastav risks, ka BITE varétu izslégt citus
tirgus dalibniekus no televizijas programmu parraides OTT (vai kada cita) formata, kas
ievérojami mazinas to sp&ju efektivi konkurét ar BITE.

(*). Tostarp, EK sava praks¢ ir skaidrojusi, ka fakts, ka pagatné konkurents ar Iidzigu tirgus
poziciju ir veicis norobezosanu, var pieradit, ka $adas strat€gijas izmantosana ir saimnieciski
izdeviga.*

Lidz ar to pec pazinotas apvienoSanas istenoSanas pastav risks, ka BITE ka potencialais
televizijas satura izplatitajs varétu veikt konkurentu (gan mobilo operatoru, kas nodroSina
viedtelevizijas pakalpojumu, gan televizijas operatoru, kas izplata MTG programmas televizijas
paketes) norobezoSanu.

“8 Tirgus dalibnieks, kas izveidojas apvieno$anas darfjuma rezultata

49 Tirgus dalibnieku sniegtas informacijas apkopojums

%0 Tirgus dalibnieku sniegtas informacijas apkopojums

51 Over The Top jeb OTT pakalpojumi ir televizijas pakalpojumu izplatisana nekontroléta elektronisko sakaru tikla
jeb “atverta” internetd. Telekomunikaciju nozaré BEREC ir skaidrojis OTT ka saturu, pakalpojumu vai lietotni,
kas tiek izplatits interneta. Tadgjadi OTT pakalpojumu koncepts visplasakaja izpratné attiecas uz dazada veida
satura, lietotnu, taja skaita sakaru pakalpojumu izplatiSanu interneta, bez konkréta elektronisko sakaru tikla
operatora kontroles par saturu, proti, saturs paterétajam ir pieejams neatkarigi no izveleta interneta pakalpojuma
sniedz&ja. Skat.: (*)

52 Pamatnostadnes par nehorizontdlo apvieno$anos novertéSanu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uzneémumu koncentraciju (2008/C 265/07), 49.punkts.

53 Patéretaju ilgais cels lidz TV ekranam, TNS. Pieejams: https://goo.gl/QjR8JV

54 (*)

% Sk., pieméram, EK lémumu lieta COMP/M.3225 — Alcan/Pechiney, 40. punkts.



https://goo.gl/QjR8JV

73

74

75

76

77

78

14

Komplektesana un sasaistisana

Pakalpojumu komplektéSana un sasaistiSana ir metodes, kuras izmanto uznémumi, lai piedavatu
saviem klientiem labakus razojumus vai izmaksu zina izdevigakus piedavajumus.
“Komplektésana” iedalas: (1) “tira komplekté$ana” — raZzojumus noteiktas proporcijas pardod
tikai kopa, un (2) “jaukta komplektéSana” — razojumi ir pieejami ar1 atseviski, tacu maksa
komplekta ir mazaka, neka par katru razojumu atseviski. Razojumu “sasaistiSana” nozimeé, ka
patérétajam, noperkot vienu preci, ir nepiecieSams pirkt arT citu preci no 1 razotaja. Kopuma
komplekt€sanai un sasaistiSanai nav pret konkurenci vérstu seku, tacu atseviskos gadijumos $1s
metodes var mazinat faktisko vai potencialo konkurentu sp&ju un stimulu konkurat.>®

Izpetot komplektetu piedavajumu klastu telekomunikaciju un audiovizualo pakalpojumu tirgd,
tika konstatéts, ka jau Sobrid gan mobilo telekomunikaciju operatori, gan televizijas
pakalpojumu operatori piedava iegadaties pakalpojumus komplekta dazada veida kombinacijas.
Piem@ram, fikséto (mdjas) interneta un mobila pakalpojuma komplekts;®’ fikséta (majas)
interneta un majas viedtelevizijas komplekts;® fikséto (majas) interneta un televizijas
pakalpojuma komplekts; fiks€to (majas) interneta, televizijas un fiksétas telefonijas
komplekts®®. Vairaku pakalpojumu iegade no viena operatora patérétajiem ir ertaka un
izdevigaka, jo, samazinot administrativas izmaksas par katru atsevisku pakalpojumu, operators
spgj piedavat zemaku cenu pakalpojumiem komplekta, ka ari paterétajam ir ertak un atrak
apmaksat vienu rekinu vairaku atsevisku rékinu vieta. Turklat, $adu komplekt&tu pakalpojumu
pieprasijumam ir pieaugosa tendence.®

Atseviski KP aptaujatie tirgus dalibnieki norada, BITE apvienoSanas rezultata spé€s viegli
integrét MTG klientu datu bazi planotaja televizijas pakalpojuma, ka ar1 Bite Latvija
piedavatajos mobilajos pakalpojumos, kas butiski atvieglos BITE spgju piesaistit klientus
izvéleties pakalpojumu komplektus.®* Papildus tam, atseviski tirgus dalibnieki norada, ka ari
fiks€ta interneta operatoriem ir butiski saglabat un nodrosinat iesp&ju iegadaties televizijas
saturu uz konkuretspgjigiem nosacijumiem, jo komplekta (internets un televizija) iegadde no
viena operatora patérétajam ir interesantaka.%?

Apvienosanas rezultata BITE bis iespga veikt arm “tiro komplektéSanu” jeb piedavat
patérétajiem komplektetus pakalpojumus (majas internets, mobilie pakalpojumi, televizija),
neparedzot iesp&ju tos iegadaties atseviski. Tirgus dalibnieki norada, ka tada veida, BITE
piedavajot zemaku cenu pakalpojumiem komplektos, pastav risks, ka tie nesp€s piedavat tik pat
izdevigu cenu patérétajiem un tade] tie nespes efektivi konkurét ar BITE.

Tiek noradits ari uz SkerssubsidéSanas risku — apvienoSanas rezultata apvienotajam
uzpémumam rodas iesp&ja samazinat to komplekta esosa pakalpojuma sastavdalas tarifu, kuras
tirgll notiek aktiva konkurence — mobilo pakalpojumu tirgii, kura ar BITE aktivi konkuré SIA
“Latvijas Mobilais Telefons” (turpmak — LMT) un SIA “Tele2” (turpmak — Tele2),%® 3o
samazinajumu finans€jot ar cenas palielinaSanu komplekta sastavdalam, kuru aizstaSanas
iespéja ir zema vai faktiski nepastav — MTG video satura produkti®®.

Nemot véra MTG programmu biitisko lomu gan patérétajiem, gan televizijas pakalpojuma
mazumtirgotajiem, KP ieskata, BITE, norobezojot (paaugstinot cenu, vai ka citadi ierobezojot

% Pamatnostadnes par nehorizontalo apvieno$anos novérté$anu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uznémumu koncentraciju (2008/C 265/07), 93.-97.punkts.

57 Skat.: https://www.tele2.lv/komplekti/zelts-6gb-datu-plans-bezlimits/

%8 Skat.: https://www.Imt.Iv/Iv/internets-majai

%9 Skat.: https://baltcom.lv/komplekti/; https://www.lattelecom.lv/piedavajumi/internets-interaktiva-tv-aug17/

60 (*)

61 (*)

62 Pieméram, Baltcom 14.06.2017. véstule Nr.30132/2017

83 Pgc 2015.gada apgrozijuma Bite Latvija ienem treSo poziciju aiz mobilo pakalpojumu sniedz&jiem LMT, Tele2.
Skat.: https://www.firmas.Iv/Ibgpp/2016/raksti/1000000440613

64 (*)
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piekluvi) konkurentus mazumtirdzniecibas [imeni no piekluves MTG televizijas programmam
vairumtirdznieciba, var tikt nodarits biitisks kait&jums efektivai konkurencei.

2. Reklamas izvietoSanas tirgus televizija
2.1.Nekoordinéta ietekme

Ka jau ieprieks §T lémuma 5.dalas 1.1.apaksnodala noradits, viena no vertikalas apvienoSanas
negativajam izpausmém var biit nekoordinéta ietekme. Savukart, viena no norobezoSanas
formam ir piekluves norobezo$ana svarigam izejmaterialam®, kas var izpausties ka, piemé&ram,
izmaksu paaugstinasana pakartotajiem konkurentiem, izejmaterialu piegades apgritinaSana par
tadam cenam un tadiem noteikumiem, kadi biitu, ja apvienosanas nebiitu notikusi.®®

No mobilo sakaru operatoru iegttajiem datiem ir secinams, ka lielakie reklamas izdevumi
(salidzinajuma pa mediju veidiem) tiek iegulditi tiesi televizijas reklamas raidlaika iegadei —
2016.gada parsniedza 50% no visos medijos iegulditajiem Iidzekliem. Turklat pamata lielaka
dala no televizijas reklamas raidlaika tiek iepirkta tiesi MTG programmas.®’

Tirgus dalibnieki norada, ka MTG grupas televizijas programmas, it ipasi nespecializétu t€ému
programmas, kurus pamata skatas latviesu auditorija (TV3, TV6, LNT) ir batiskas televizijas
reklamas tirgl un tas nav aizvietojamas ar citam televizijas programmam vai to
kombinacijam.®® Neraugoties uz to, ka atseviski tirgus dalibnieki norada, ka MTG televizijas
programmas ir iesp&jams aizvietot ar reklamas izvieto$anu citas televizijas programmas®, tie
nav pilniba aizvietojami, it padi noteiktas ekonomiski aktivas auditorijas grupas’®, turklat,
pastav iesp&ja, ka pareja uz alternativam televizijas programmam var izmaksat relativi dargi.’*
Atseviski tirgus dalibnieki norada, ka neizmantojot kampanas MTG grupas kanalus, nereti ir
iespgjams sasniegt klientiem nepiecieSamo sasniedzamibas apjomu, tomér nekada zina
nepiecieSamo reitingu apjomu un biezumu.’? Starp pargjam televizijas programmam, Kurus
skatas latvieSu auditorija, tikai LTV1 spgj piesaistit tik pat plasu auditorijas apjomu, kadu,
pieméram, piesaista MTG programma TV3 (skatit Tabulu Nr.1. — TV3 skatiSanas dalas
2016.gada 19,4%, LTV1 — 16%).

Taja pat laika LTV grupas programmas ir publiskas programmas un uz tam attiecinamais
normativais regulgjums’® paredz, ka LTV programmas reklamas raidlaiks nedrikst parsniegt
seSas miniites stunda (salidzinajuma ar komercialajiem kanaliem, kur reklama nedrikst
parsniegt 12 minttes stunda), kas ievérojami samazina reklamas raidlaika pieejamibu. AtSkiras
ari MTG un LTV auditorijas — MTG programmu (ipasi TV3, TV6) auditorija tiek raksturota
ka jauna un ekonomiski aktiva’®, bet LTV programmu auditorija ir gados vecaki cilveki’. Lidz
ar to kopuma reklamdevéjiem LTV grupas programmas ir mazak pievilcigas, salidzinot ar MTG
grupas programmam.

Lai noskaidrotu MTG programmu nozimi reklamas izplatiSanas tirg televizija, tika iegiita
papildu informacija no TNS par televizijas reklamas laukumu pardosanu laika perioda no 2014.

65 Pamatnostadnes par nehorizontilo apvieno$anos novértéSanu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uzp€mumu koncentraciju (2008/C 265/07), 30.punkts. Skatit arT EK 24.02.2015. 1émumu lieta M.7194/Liberty
Global/ Corelio/ W&W!/ De Vijver Media, 206.punkts.

% Pamatnostadnes par nehorizontalo apvieno$anos novérté$anu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uznémumu koncentraciju (2008/C 265/07)

87 Tirgus dalibnieku sniegtas informacijas apkopojums

% SIA “CREATIVE MEDIA SERVICES” 21.08.2017. v@stule Nr.01/08-2017

89 SIA “CREATIVE MEDIA BALTIC” 23.08.2017. véstule

O MINDSHARE 01.09.2017. véstule; SIA “Inspired” 21.08.2017. véstule; (*)

"L SIA “Inspired” 21.08.2017. vestule; MINDSHARE 01.09.2017. véstule

2 Pieméram, SIA “Trendmark” 21.09.2017. véstule

3 Elektronisko pla3sazinas Iidzek]u likuma 42.panta pirma dala.

" Industrija ar ekonomiski aktivo auditoriju tiek saprasti iedzivotaji vecuma no 18 lidz 55 gadiem.

" Industrija ar gados vecaku auditoriju tiek saprasti iedzivotaji vecuma no 55 gadiem.
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lidz 2016.gadam, kas apkopota Tabula Nr.2.

Tabula Nr.2

Televizijas programmu izplatitaju televizijas reklamas pardoSanas dalas no kopéja
televizijas reklamas tirgus ienémumu apjoma 2016.gada

Bruto Kopa (%)
ienémumi no
Televizijas programmu Televizijas kopgja
izplatitajs programma televizijas
tirgus
2016.gada (%)
(*) [50-60]
TV3 (*) [20-30]
LNT (*) [10-20]
MTG grupa 3+ (*) [1-10]
TV6 (*) [1-10]
Kanals2 (™) [1-5]
Latvijas Televizija LTV1 (*) [1-10] (*) [1-10]
(LTV) LTV7 (*) [1-5]
Baltiias Mediiu Al NTV Mir Planeta (*) [1-10] (*) [20-30]
altijas Mediju Alianse .
(BMA) PBK (*) [10-20]
REN TV Baltic (*) [1-10]
* (*) [<1]
Media 360 (Lattelecom) S60TV () [<1]
STV (™) [<1]
Pargjie (*) [1-10]

Avots: TNS sniegtie dati

MTG televizijas reklamas laukumu pardoSanas dala no kopg€ja televizijas tirgus apjoma
2016.gada sasniedza (*) [50-60]% (skatit Tabulu Nr.2), turklat secinams, ka programma TV3
ir pieprasitaka, jo tas iepémumi 2016.gada ir bijusi (*) [20-30]% no kopgja tirgus. Salidzinot ar
MTG iep@mumiem no reklamas pardoSanas televizija ar citu tirgus dalibnieku ieneémumiem var
secinat, ka tuvakais MTG konkurents ir BMA televizijas programmas, kuru kopgja ienémumu
dala 2016.gada ir bijusi (*) [20-30]%, kas ir gandriz divas reizes mazaka par MTG iepémumu
dalu. No programmam latvieSu valoda tuvakais konkurents reklamas izplatiSanas tirg
televizija ir LTV grupa ar tirgus dalu p&c iepémumiem (*) [1-10]%. Ieprieks minétie dati liecina
par to, ka MTG ir spéciga pozicija $aja tirgd, ipasi pateicoties TV3 ienémumu dalai.

Attiecigi bez reklamas izvietoSanas televizija BITE konkurentiem var biit ierobeZotas iesp€jas
efektivi virzit savus produktus tirgii. Tirgus dalibnieki norada, ka reklamas izvietoSanas iesp€ja
televizija ir butiska, jo vienigi ar reklamas izvietoSanu citos medijos nav iesp&jams sasniegt
nepiecieSamo mérkauditoriju. Ierobezojot piekluvi televizijas reklamai MTG programmas,
BITE var bitiski ietekmé&t savu konkurentu iesp&jas uzrunat Latvijas iedzivotajus un maksimali
efektivi nodot informaciju par saviem piedavatajiem pakalpojumiem un to cenu.’® Tatad,
mobilo pakalpojumu tirdznieciba reklamas izvietoSanas ierobeZoSana televizija var atstat
bitisku ietekmi uz mobilo operatoru sp&ju efektivi konkurét.

Nemot véra, ka BITE, tapat ka parjie mobilie operatori, izvieto savu reklamu MTG

6 SIA “Inspired” 21.08.2017. véstule
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programmas, pastav bazas, ka, péc apvienoSanas istenosanas BITE izmantos ekskluzivas
piekluves iesp&jas MTG programmu reklamas raidlaikam. Tads pats risks var rasties ar ar
piekluves iesp&jam reklamas izvietosanai Viasat Latvija konkurentiem, kas darbojas televizijas
pakalpojuma mazumtirdzniecibas tirgi. BITE konkurentiem var tikt liegta vai ierobezota pieeja
reklamas raidlaikam, piemérojot BITE konkurentiem diskrimingjoSas reklamas parraides cenas,
vai piem@rojot cita veida diskrimingjosus nosacijumus’’, rezultata veidot biitiskas konkurences
prieksrocibas no precu un pakalpojumu vai zimola atpazistamibas nodroSinasanas viedokla.
Aptaujatie tirgus dalibnieki norada, ka BITE, ierobezojot piekluvi reklamas izvietoSanas tirgum
televizija (piemé&ram, paaugstinot cenas), var biitiski ietekmet to piekluvi auditorijai un tadejadi
BITE var iegiit butisku konkurences priekSrocibu. Tirgus dalibnieku ieskata var rasties
situacija, kad BITE atsakas pienemt konkur&joso produktu reklamu, tadgjadi ierobezojot So
konkurentu efektivas konkurences iesp&jas. Vertgjot apvienota uznémuma sp&ju un stimulu
norobezot konkurentus no reklamas izvietosanas, tika konstatéts, ka MTG prakse ir bijusi
gadijumi, kad uzpémumam tikusi liegta reklamas izvietosana MTG programmas.’”® Sada
konkurentu norobeZo$anas stratégija varétu liecinat par to, ka ta ir saimnieciski izdeviga.
Nemot véra butisko MTG ietekmi reklamas izvietoSanas tirgii televizija, apvienosanas rezultata
BITE varétu butiski samazinat efektivu konkurenci mazumtirdzniecibas Iimeni, norobezojot
savus konkurentus no reklamas izvietosSanas MTG programmas.

BITE Viedokli, norada, ka kopgjie reklamas ienémumi no mobilo sakaru operatoriem un
Lattelecom veido bitisku dalu ((*) [1-10]%) no MTG programmu reklamas ienémumiem, lidz
ar to MTG Sobrid un ar turpmak nebis ieintereséts veikt jebkadas darbibas, kas varétu
apdraudét So iep@mumu dalu. Tomer, iepriek§ noraditais neatsver KP konstatétas bazas Saja
ietekmétaja tirgi, jo saskana ar tirgus dalibnieku sniegto informaciju pieprasijums p&c reklamas
izvieto$anas ievérojami parsniedz piedavajumu’®, lidz ar to, pastav iesp&ja to pasu iendmumu
apjomu iegiit izvietojot citu reklamdevéju reklamu MTG programmas.

Piekluve konkurentu komercnoslepumam

BITE, iegustot izskiroSu ietekmi par MTG Group Latvia, iegts piekluvi konkurentu — mobilo
sakaru un televizijas operatoru reklamas kampanam pirms tas ir publiski pieejamas, jo
sagatavotais reklamas materials tiek sanemts televizijas programmas redakcija vairakas ned€las
pirms public€Sanas un tiek apstradats un sagatavots publicéSanai. Nemot véra, ka reklamas
materials var saturét informaciju par mobilo operatoru cenu politiku, jaunajiem piedavajumiem
un citu komercnoslépumu saturoSu informaciju, pastav risks, ka BITE bis iespgja iegiit piekluvi
informacijai, kas ir konkurentu komercnoslépumu saturosa.

BITE Viedokli skaidro, ka saskana ar spéka esoSo vienoSanos starp MTG un reklamas
agentiiram, ka arT ar tieSiem klientiem, reklamas laiks ir japasita tieSsaistes sistéma ne vélak ka
septinas dienas pirms attieciga raidlaika, savukart, parraidamais materials ir jaievieto tieSsaistes
sisttma ne velak ka tris darba dienas pirms materiala raidlaika. Saskana ar MTG ieksgjiem
noteikumiem iesniegtajiem reklamas materialiem ir tiesigi pieklat tikai ierobeZots personu loks
(konkréts personals), kas nodrosina reklamas raidlaika planosanu un izvietoSanu. Tada veida
tiek nodro$inats, ka iesniegta komercnoslépumu saturo$a informacija tiek aizsargata no
treSajam personam. Papildus, MTG ir tiesibas iesniegt reklamas materialus attiecigajam valsts
iestadem péc to pieprasijuma reklamas atbilstibas normativajiem aktiem parbaudei.

Izveértejot BITE sniegto skaidrojumu, KP secina, ka nemot véra Apvieno$anas darijumu, ir
butiski parskatit MTG ieksgjos noteikumus un paredzget ar1 BITE konkurentu iesniegto reklamas
materialos ieklauto komercnoslépumu aizsardzibu, nepiecieSamibas gadijuma, veicot attiecigus
grozijumus ieksgjos noteikumos.

7 SIA “MEDIA HOUSE” 30.08.2017. véstule MINDSHARE 01.09.2017. véstule; (*)
78 (*)
"9 SIA “Trendmark” 21.09.2017. véstule; SIA “MEDIA HOUSE” 30.08.2017. véstule



93

04

95

96

97

18

3. Koordinéta ietekme

Koordingta ietekme izpauzas ka uzpémumu saskanota riciba péc apvienosanas.®
Koordingsanai var biit vairaki veidi. Vadlinijas par horizontalajam apvienoSanas ir noradits, ka
dazos tirgos strukttira var but tada, ka uznémumi varétu uzskatit par iesp&jamu un ekonomiski
izdevigu un tadgjadi ieteicamu izstradat tadu ilgtsp€jigas ricibas modeli tirgii, kura mérkis ir
tirdznieciba par paaugstinatam cenam. Turklat uzpémumi var istenot koordinéSanu, sadalot
tirgu, pieméram, geografiskajas zonas vai péc citam pirc&ju pazimém vai pieskirot ligumus
tirgos, kuros pieprasijums parsniedz piedavajumu. 8 Normalos konkurences apstak]os visiem
uznémumiem pastavigi ir stimuls konkurét. Sis stimuls ir tas, kas galarezultata saglaba zemas
cenas un nelauj uzp€mumiem kopigi paaugstinat pelnu. Koordinacija ir saistita ar atkapSanos
no normaliem konkurences apstakliem, jeb uznémumu iesp&ja saglabat cenas tada limeni, kas
parsniedz neatkarigas Tstermina pelnas paaugstinaSanas rezultata nodroSinato. Vadlinijas par
nehorizontalajam apvieno$anam noradits, ka vertikala apvienoSanas var atvieglot uzp€mumiem
ieprick§¢ja posma un pakartotaja tirgl panakt savstarp&u sapratni par koordinacijas
noteikumiem, pieméram, ja vertikala apvienoSanas rada norobezoSanu, tas rezultata efektivo
konkurentu skaits tirgli samazinas. Vispariga gadijuma dalibnieku skaita samazinasanas
atvieglo koordinaciju pargjo tirgus dalibnieku starpa.?

Zinojuma noradits, ka BITE ir Baltcom 28,5%% kapitaldalu turétaja (pieder akcijas bez
balsstiesibam), bet nerealizé iz8kiroSu ietekmi par Baltcom. (*)

Neraugoties uz to, ka Baltcom padomes pienemtie [émumi attiecas uz uznémuma pastaveésanu
péc biitibas un maksatspéjas saglabasanu un domati, lai nodrosinatu 01.06.2016. starp Baltcom
un RPAX PNE S.A. noslégtaja Investiciju liguma minéto investiciju aizsardzibu®*, tirgus
dalibnieki ir izteikuS$i bazas par BITE un Baltcom iespgamo sadarbibu, piemé&ram,
uzn@mumiem pieddvajot savus pakalpojumus kopigas pakas.®® Nemot véra to, ka abu
uznémumu darbibas veidi ir ciesi saistiti, KP secina, ka péc apvienosanas darfjuma realizéSanas
uznémumiem Vvar rasties stimuls sadarboties, parsniedzot pielaujamas sadarbibas robezas,
tadgjadi koordingjot savu darbibu tirgi.

Pamatojoties uz izp&tes ietvaros apkopoto informaciju un identificétajam problémam, tika
secinats, ka minéta apvienoSanas var butiski samazinat konkurenci atsevisSkos Lietas ietvaros
identificétajos konkrétajos tirgos.

Saskana ar KL 16.panta treSo dalu KP ar lémumu aizliedz apvienoSanos, kuras rezultata rodas
vai nostiprinas doming€joSais stavoklis vai var tikt butiski samazinata konkurence jebkura
konkrétaja tirgii. KP ir tiesiga atlaut $adu apvienoSanos, nosakot tirgus dalibniekam saistoSus
noteikumus, kuri nover§ apvienoSanas negativas sekas attieciba uz konkurenci.

8 Pamatnostadnes par nehorizontilo apvieno$anos novértéSanu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uznémumu koncentraciju (2008/C 265/07).

81 Pamatnostadnes par horizontdlo apvieno$anos novértéanu saskana ar Padomes Regulu par uznémumu
koncentraciju kontroli (2004/K 31/03).

82 Pamatnostadnes par nehorizontalo apvieno$anos novérté$anu saskana ar Padomes Regulu par kontroli par
uznémumu koncentraciju (2008/C 265/07).

83 Saja sakara ir vérts noradit, ka mazakuma kapitaldalu esamiba atseviskos gadijumos var radit zinamas sekas uz
konkurenci (it Tpasi oligopoltirgos, kam ir raksturigas augstas iekluSanas barjeras) ta rezultata novedot pie cenu
paaugstinajuma  patérétajam. Ar1 EK ir paudusi bazas saisttba ar mazakumakcionariem.
Skat.:http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m2876_en.pdf (VII sadala)

8 BITE 19.05.2017. véstule

85 (*)
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VI APVIENOSANAS DALIBNIEKA PIEDAVATIE SAISTOSIE NOTEIKUMI UN TO
IZVERTEJUMS

29.08.2017. KP ar véstuli Nr.5-4/1063 ,, Par UAB Bite Lietuva un MTG Broadcasting AB
grupas sabiedribas Latvija apvienosanos” inform&ja BITE par apvienoSanas darjjuma
iespgjamo ietekmi uz konkurenci konkrétajos tirgos, ka ari noradija, ka atbilstosi KP
secinajumiem, apvienoSanas darfjums biitu aizliedzams saskana ar KL 16.panta treso dalu, ja
apvienosSanas rezultata var tikt biitiski samazinata konkurence jebkura no konkrétajiem tirgiem:
(1) televizijas programmu, ko skatas latvieSu auditorija, vairumtirdzniecibas tirgi Latvijas
teritorija un (2) reklamas izvietoSanas tirgi televizija Latvijas teritorija.

BITE 08.09.2017. sniedza viedokli par KP konstatéto iesp&jamo ietekmi konkr&tajos tirgos un,
nemot véra KP konstatétas bazas, piedavaja saistoSos noteikumus. KP, izvértgjot BITE
piedavato saisto$o noteikumu redakciju un aptaujajot tirgus dalibniekus, secinaja, ka ta
nenover§ apvienoSanas negativas sekas attieciba uz konkurenci. 06.10.2017. no BITE tika
sanemta preciz&josa saisto$o noteikumu redakcija, kas novérs KP konstatétos riskus un kuru
piem@rosana biitu efektiva.

Lai noverstu piekluves norobezoSanas risku televizijas programmu vairumtirdzniecibas tirgd,
apvienotais uznémums piedavaja apnemties izplatit visiem tirgus dalibniekiem apvienota
uzpémuma televizijas programmas uz nediskrimin€joSiem noteikumiem. Saskanpa ar BITE
iesniegto informaciju, apvienotais uzn€mums izstradas katra pakalpojuma sniegSanas aprakstu
ka arl sapratigus kritérijus sadarbibai, tostarp, nodroSinot pieeju apvienota uzpémuma
programmu parraidis$anai jebkura tehnologiska platforma (pieméram, OTT, IPTV, CATYV,
DTH, DTT u.c.). KP norada, ka BITE klientiem izvirzitajiem kritérijiem jabut objektiviem un
reali izpildamiem. BITE ka batiskakos min, pieméram, reklamas skatiSanas laika uzskaites
nodro$inasana; MTG programmu satura veidotaju prasibu, kas izriet no satura izplatiSanas
licences ligumiem, ievérosana; minimalo kvalitates prasibu televizijas programmu parraidei, ka
ar1 biznesa &tikas principu ievérosana sava komercdarbiba (pieméram, tikai licencéta satura
piedavasana mazumtirdznieciba).

Tostarp, apvienotais uznémums apnemas nodrosinat iesp&ju ikvienam iepazities ar apvienota
uznémuma piemeroto aktualo retransléSanas tiesibu pieSkirSanas kartibu, taja skaitd dazados
tehnologiskajos risinajumos (OTT, IPTV, CATV, DTH, DTT u.c.), ka arT atlaiZzu pieSkirSanas
pamatprincipiem, publicgjot to sava majas lapa. KP norada, ka tada veida, apvienotais
uzpémums nodroSinas televizijas programmu retranslacijas licences un atlaizu pieSkirSanas
kartibas caurspidigumu, padarot to skaidru un saprotamu visiem tirgus dalibniekiem.

Tapat apvienotais uznémums piedavaja turpinat ievérot KP ieprieks noteikto aizliegumu®®
uzspiest tirgus dalibniekiem iegadaties MTG programmas TV3, 3+, TV6 sasaistita veida ar AS
LNT programmam - LNT, Kanals2. legadajoties televizijas programmas sasaistiti katras grupas
(TV3, 3+, TV6 grupas un LNT, Kanals2 grupas) ietvaros, tirgus dalibniekam tiek piedavata
atlaide Iidz 20%. Tadgjadi joprojam tirgus dalibniekiem tiks nodroSinata iesp€ja iegadaties ari
atsevisku televizijas programmu retransléSanas tiesibas, nevis visu MTG televizijas programmu
kopumu.

Lai noverstu KP konstatétas bazas reklamas izvietoSanas televizija tirgd, apvienotais uzg€mums
apnémas visiem tirgus dalibniekiem nodroSinat reklamas klipu izvietoSanu MTG programmas
uz nediskrimingjosiem nosacfjumiem. Lai nodroSinatu nediskrimingjoSu pieeju ari citam
televizijas reklamam (piem&ram, sponsoréSanas, produktu izvietoSanas reklamas), apvienotais
uzpémums appemas sava majas lapa publicet kartibu un kritérijus, saskana ar ko tiek piedavata
iespéja izvietot $ada veida reklamu.

Lai novérstu tirgus dalibnieku, kas izvieto reklamu MTG televizijas programmas,

8 KP 11.05.2012. lemums Nr.42 lieta ,,Par ,MTG Broadcasting AB” dalibnieku apvieno$anos”, nolemuma dalas
1.2., 1.3. punkts. Pieejams: http://kp.gov.lv/files/pdf/UNIdnCrDP7.pdf
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komercnoslépumu saturoSas informacijas nepamatotas izmantoSanas risku, apvienotais
uzpémums apnpemas reklamas izvietoSanas procesa iegiito konkurentu komerciali jutigo
informaciju (komercnoslépums) izmantot tikai tam paredz&tajam merkim.

KP, izvért§jot apvienota uznémuma piedavato apnemsanos saistiba ar BITE kapitaldalam
Baltcom, secina, ka ta noversis iesp&jamo negativo ietekmi uz tirgiem, kas varétu rasties
koordinétas ietekmes rezultata. Apvienotais uzn€émums apnemas nodrosSinat, ka apvienota
uznémuma parstavji nepiedalas Baltcom parvaldes institticijas un Baltcom stratégisku, taktisku
un operacionalu lémumu piepemsSana, iznemot, starp pusém noslégta Investicijas liguma
paredzgeto tiesibu istenosanu. Tada veida tiek noveérstas tirgus dalibnieku bazas, ka apvienotais
uznémums parkaps pielaujamas sadarbibas, ja tada tiek veidota ar Baltcom, robezas vai veiks
neatlautu informacijas apmainu, kas var veicinat abu uzpémumu darbibu neatlautu
koording$anu.

Izvertejot apvienoSanas dalibnieku piedavatos saistoSos noteikumus, ka ar1 ievérojot pargjo
ieinteres€to pusu sniegto viedokli, KP secina, ka tie novers apvienoSanas negativas sekas
konkurencei, tapéc KP uzskata par pamatotu atbalstit un noteikt saisto$os noteikumus.

Ievérojot visu augstak min&to, ka ar1 pamatojoties uz Konkurences likuma 6.panta pirmas dalas
4.punktu 8.panta pirmas dalas 5.punktu, 15.panta pirmas dalas 3.punktu un otro dalu un
16.panta treSo dalu Ministru kabineta 2008.gada 29.septembra noteikumu Nr.800 ,,Kartiba,
kada iesniedz un izskata pilno un saisinato zinojumu par tirgus dalibnieku apvieno$anos”
37.punktu, Konkurences padome

nolema:

1. Atlaut BITE un MTG grupas sabiedribu Latvija apvienoSanos, BITE iegiistot izSkiroSu
ietekmi MTG grupas sabiedribas Latvija, nosakot BITE §adus saistosos noteikumus:

1.1. Izplatit visiem tirgus dalibniekiem apvienota uznémuma televizijas programmas®’ uz
nediskrimingjosiem noteikumiem, nodro$inot iesp&ju jebkura bridi publiski pieejama
resursa (interneta majas lapa) iepazities ar pieméroto aktualo retransléSanas tiesibu
pieskirSanas kartibu, taja skaita dazados tehnologiskajos risinajumos (OTT, IPTV,
CATV, DTH, DTT u.c.), ka arT atlaizu pieskirSanas pamatprincipiem.

1.2. Nesasaistit televizijas programmas TV3, 3+, TV6 ar televizijas programmam LNT,
Kanals2 pardo$anai citiem tirgus dalibniekiem.

1.3. Piedavat televizijas programmas TV3, 3+, TV6 un televizijas programmas LNT,
Kanals2 mingto programmu grupu ietvaros atsaistita veida. Ja min&to grupu ietvaros
programmas tiek piedavatas sasaistita veida, tad atlaide programmu grupu
piedavajumam sasaistita veida nedrikst parsniegt 20% no kop€jas cenas par attiecigas
grupas programmam, iegadajoties tas atsaistita veida.

1.4. Piedavat visiem tirgus dalibniekiem (klientiem, ar ko apvienotais uzpémums slédz
ligumus tie$i, un mediju agentiram) televizijas reklamas SPOT (reklamas klipu)
pakalpojumus apvienota uznémuma televizijas programmas uz nediskrimingjoSiem
noteikumiem. NodroSinat iesp&ju jebkura bridi publiski pieejama resursa (interneta
majas lapa) iepazities ar pieméroto kartibu un kriterijiem, saskana ar ko apvienota
uzpémuma televizijas programmas tiek sniegts $is pakalpojums un saskana ar ko tiek
piedavata iesp€ja izvietot reklamu citos veidos (pieméram, sponsoréSanas, produktu
izvietoSanas reklamas), ka ar1 ar atlaizu pieSkirSanas pamatprincipiem.

87 Ar "apvienota uznémuma televizijas programmam" saisto$o noteikumu 1.1. un 1.4. punkta saprot raidijumu
kopumu, kas veidots atbilstosi katras konkrétas programmas apraides atlauja noteiktajiem darbibas
pamatnosacTjumiem. Termins “televizijas programma” atbilst Elektronisko plassazinas Iidzeklu likuma 1. panta
17. punkta mingtajai definicijai, ko ikdienas komunikacija ierasts saukt arT par televizijas kanalu. Tadgjadi
apzim&jumu “apvienota uznémuma televizijas programma’ neattiecina uz atseviskam satura vienibam.
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1.5. Nodrosinat, ka reklamas izvietoSanas procesa iegiita konkurentu komerciali jutiga
informacija (komercnoslépums) tiek izmantota tikai tam paredzetajam mérkim.

1.6. Nodrosinat, ka ne apvienota uzpémuma, ne ar to saistito uzpémumu parstavji
nepiedalas SIA Baltcom parvaldes institiicijas un neiesaistas SIA Baltcom stratégisku,
taktisku un operacionalu I€émumu pienemsana, iznpemot iesp&ju istenot tiesibas, kas
paredz&tas Iémuma 95. punkta noraditaja liguma.

2. Saisto$o noteikumu 1.1. un 1.4.punkta paredz€to pakalpojumu sniegSanas un atlaizu
pieskirSanas pamatprincipu kartibu izstradat un public€t apvienota uzpémuma majas lapa
1idz 2017. gada 30.novembrim, informgjot par to KP. Izstradatas kartibas piemérot sakot ar
2018.gada 1.janvari sadarbiba ar ikvienu partneri.

3. BITE ir tiesiga gadijuma, ja ir notikusas biitiskas izmainas jebkura no ietekmétajiem tirgiem
ne biezak ka ik péc tris gadiem no lémuma spéka staSanas dienas, sniedzot par to attiecigu
pamatojumu, ltigt KP parskatit 1.1., 1.2., 1.3. un 1.4. punktos mingtos saistoSos noteikumus
un lemt par minéto saistoSo noteikumu piemérosanas izbeigSanu.

Saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu, Konkurences padomes [émumu var

parstdzet Administrativaja apgabaltiesa viena ménesa laika no l@muma spéka stasanas dienas.

(*) — Ierobezotas pieejamibas informacija

Priek$sedétaja S.Abrama



