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2011. gada 11. novembr

Par tirgus dalibnieku apvienoSanos
Lieta Nr. 2690/11/03.01./19
Par Unilever Finland Oy un Ingman Ice Cream Oy Ab gvienoSanos

Konkurences padome 20l1l.gada 18.oktodméma Unilever Finland Oy
pilnvaro&s parstaves zhojumu par Somj registrétu sabiedibu Unilever Finland Oyun
Ingman Ice Cream Oy AhpvienoSanos (turpik tekst — Zinojums), kué noradits, ka
saskaa ar 2011.gada 11.oktabstarpUnilever Finland Oyun Ingman Group Oy Ab
noskgto Ddu pardoSanas un pirkumagumu, Unilever Finland Oyiegast izkiroSu
ietekmi Ingman Ice Cream QyKonkurences likuma 1.panta 2.punkta izptaum Sis
dafjums atbilst Konkurences likuma 15.panta gismddas 3.punkt noteiktajam
apvienoSalis veidam — iZ§roSas ietekmes i&§ana pr citu tirgus dabnieku.

lepaistoties ar Ziojuma sniegto informciju, Konkurences padome sedjm, ka
zinojums atbilst Ministru kabineta 2008.gada 29.septanmoteikumu Nr.800Kartiba,
kada iesniedz un izskata pilno un 7s@ato zizojumu par tirgus dabnieku
apvienoSands(turpmak — Noteikumi) pragam un adgjadi pilna Zinojuma saemsanas
diena Konkurences padanr 2011.gada 18.oktobris.

Unilever Finland Oyregistréeta Somijas Tirdzniabas registra ar resistracijas
Nr.01411907-3, uras juridiska adrese ir Roineentie 10, 00510 Helsinki, Somija;

Ingman Ice Cream Oy Alr Somija registréta sabiedba ar rgistracijas
Nr.1964338-0 unas juridiska adrese ir P.O. Box 33 Kotkatie 34, 01150 Sodeakull
Somija;

Izvertgjot Zinojuma ietverto un publiski pieejamo infofaiju, Konkurences
padome
konstateja:

1. ApvienoSaras daibnieki

Saskaa ar Zinojuma sniegto informaciju un 2011.gada 11.oktabrstarp
Unilever Finland Oyun Ingman Group Oy AmosEgto Ddu pardoSanas un pirkuma
ligumu, Unilever Finland Oyiegist iz&kiroSu ietekmilngman Ice Cream Oy Ab
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Konkurences likuma 1l1.panta 2.punkta izpgatan Sis dajums atbilst Konkurences
likuma 15.panta pir@s ddas 3.punkt noteiktajam apvienosas veidam — iZ§roSas
ietekmes ieg@Sana pr citu tirgus dabnieku.

1.1.Unilever grupas umemumi

Saskaa ar Zipojuma sniegto informciju, iz&kiroSu ietekmi (*) @r Unilever
Finland Oy, (*) realiz (*), kuru, savukrt, pilniba kontrok (*) un kura ietilpstUnilever
sabiedibu grug (turpmiak — Unilever grupa).

(*) ir Niderlan@ registréta sabiedba, kurai ir rgistrétas akcijas Euronext
Amsterdam uNujorkas birZzs un kas galvenakt nodarbojas ar holdinga sabiduirs
darlibam. (*) realiZ 100% iz&iroSo (pieder 100% akciju) ietekmimp(*)

(*) ir Niderlan@ registréta sabiedba un & realiZ 100% iz&iroSo ietekmi
(pieder 100% kapita ddas)
10
2. ()
3. ();
4. (.

Unilever Finland Oy ir Somia registréta sabiedba, kuras galvenie
saimniecisks darbbas veidi ir préu vairumtirdznietba.

SIA ,Unilever Baltic LLC” ir Latvija registreta sabiedba, kuras galvenie
daribas veidi ir marketings, & ir Unilever Polska Sp.z.o.opardoSanas atbalsta
pakalpojumu snieda un tirdznietbas farstave Latvija.

Unilever Eesti OUr Igaunij registréta sabiedba, kuras galvenie datias veidi
ir (*).

Unilever Lietuva UABIr Lietuva registréta sabiedba, kuras galvenie datias
veidi ir (*).

Unilever PLCir Apvienotap karalist registréta sabiedba, kurai ir Londonas un
Nujorkas birds resistrétas akcijas un kas galveriwk nodarbojas ar holdinga
sabiedibas daribam. Unilever PLCrealiz 100% (pieder 100% kapla ddu) iz&iroSo
ietekmi (*), kura, savukrt, realiZ 100% (pieder 100% kapla ddu) iz&iroSo ietekmi
(*), kura realiz 100% (pieder 100% kapla ddu) iz&iroSo ietekmi (*), kura, savuakt,
tieSi (100%) kontrd (*), kura, savukrt, realiZ 100% (pieder 100% kapla ddu)
iz8kiroSo ietekmi (*).

Unilever Polska Sp.z.o0.@. Polija registréta sabiedba, kuru tieSi kontrel (*),
tas galvenais darbas veids itJnilever produkcijas prdoSana klientiem Baltijas vaist

Unilever grupa ir izveidota un tiek uztta ar vaigkiem ligumiem starp mtes
sabiedibam — (*) un (*), kog ar spediliem noteikumiem to atti@gajos stattos".

1.2.Ingman grupas uzmeémumi

Saskaa ar Zipojuma sniegto informaciju, iz&iroSu ietekmi pgr Ingman Ice
Cream Oy AbrealiZ Ingman Group Oy Abkas irgimenes ugémums un kux 87%
kapitila ddas piederingman gimenei. Ingman gimenes 10 lielkie akciorari ir (*).
Pargjie 13% akciju pieder aptuveni 500 paiilem investoriem, kas, cita starpetver
sabiedibas darbiniekus un piena ragas.

'Detalizgta informacija par Unilever N.V.un Unilever PLC grupas korporato parvaldi ir pieejama
http://www.unilever.com/investorrelations/corp_gownce/.
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Ingman Ice Cream Oy Atealiz tieSu un netieSu ik§oSu ietekmi pr Sadam
sabiedtbam:
UAB Ingman Ledaf100% kapiila ddas);
SIA ,Ingman Saldjums” (100% kapitla ddas);
Ingman Jaatise@100% kapiila ddas);
COO Ingman Morozhend&8% kapitla ddas);
Ingman Sverige ABLO0% kapiila ddas);
Ingman Glass AB100 % kapiila ddas).

oA WNE

UAB Ingman Ledair Lietuva registréta sabiedba, kuras galvendarhba ir
salctjuma produkcijas razoSana un vairumtirdzibe¢ saldtu partikas produktu
tirdznieaba.

SIA ,Ingman Saldjums” ir Latvija registréta sabiedba, kura nodarbojas ar
salcjuma un saldtu partikas produktu, no kuriem galva@nproduktu kategorija ir
salctjums, vairumtirdznietou un mazumtirdznigou. No Ingman uzémumu grupas
tikai SIA ,Ingman Saldjums” tieSi darbojas Latvijas titg SIA ,Ingman Saldjums”
nav meitas sabietdiu Latvija vai citas valsts.

Ingman Jaatised AB Igaunip registréta sabiedba, kuras galvess darlbas ir
salctjuma produktu un sadtu partikas produktu tirdzniaba Igaunij.

COO Ingman Morozhenoie Baltkrievija registréta sabiedba, kuras galveas
darlibas ir saldjuma produkcijas razoSana un tirdzfibec

Ingman Sverige ABr Zviedrija registréta sabiedba, kurai, savulct, pieder
100% no Zviedrij registrétas sabiedbasIngman Glass ABakciam. Abu sabiedbu
galvera darliba ir saldjuma razoSana ura tpiegade Ingman grupas ugémumiem
Ziemdvalsfs.

1.3. PuSu darhbas parskats
1.3.1.Unilever grupa

Saskaa ar Zipojuma nomadito informaciju, Unilever visa pasaul caur grupas
uzpémumiem veic komercdafibu, ko var iedat tris lielas jomas: partika, dZrieni,
majsaimniegdbas un persagas higénas idzeKi.

Unilever komercdariba saigba ar @artikas preém ir sadaita divos segmentos:
(&) uzkodu, piedevu un ziezamo tauku pastu segmentd) saldjuma un dzrienu
segments. Kaopsis kategorijas idlauj zupas, ziezamo tauku pastasriénus, nirces,
ellas un salgfjumu. Starp produktiem, kuru tirgos darbojdsilever, ir produkti ar
tadiem Zmoliem ka Lipton, Algida, Bertolli un citi.

Majsaimniedbas 1dzeKu sekto& Unilever ir auduma un virsmuiriSanas un
higienas produktu pieaglatajs. GalvenidJnilever zimoli Sap joma ir Omoun Domestos

*)

Salctjumu tirga Unilever grupa razo un ggdod sal@djuma izstadajumus ar
zimolu Magnum Carte d’'Or, Algida un Big Milk. Latvija Unilever grupa 8ka pardot
salctjuma izstadajumus tikai 2011.gada apr PardoSanas piegles veic Unilever
Polska Sp.z.0.p(*).

1.3.2.Ingman grupa

Saskaa ar Zinojuma noradito informaciju, Ingmangrupa, galvenakt, darbojas
salctjuma sektat. Latvija Ingmangrupa savu darbu veic, izmantojot SIA ,Ingman
Salc&jums”, kas veic sakjuma m@rdoSanu (atsevi& iepakojuma safjums Gingle
wrapped itery atsevigu produktu multipakasnfultipacks of single itemsblokos
(blocky, trauchos (ubg, ka af sald&jumu piegdes sabiedrigis &dinaSanas
uzaémumiem). Latviii Ingman Ice Creametver 20 produktus, starp kurdnmliem
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vispopuhkrakie ir Super VivaViva, Baltija, Svetofor Mgjas, Latvijas lezendas Domina
Galvenie Ingman Ice CreampardoSanas kaiti ir veikalu kédes, neatkagi
mazumtirgadji, degvielas uzpildes stacijas umHoReCa (viesncas, restani,
kafejricas). Salgjluma produkciju SIA ,Ingman Sa#ms” saem galvenokrt no UAB
Ingman LedaiLietuva).

SIA ,Ingman Saldjums” darhba ietver arsalctu partikas produktu realaciju
(pelmeyi un picas), kas tiek izplak mazumtirdznietbas 1klos, neatkagiem
mazumtirgodjiem unédinaSanas pakalpojumu sniegizm.

2. ApvienosSaras veids

Konkurences likuma 15.panta pitsn ddas 3.punkts nosaka, kdirgus
dalibnieku apvienoSais ir: (..) tads stvoklis, kad viena vai vaikas fizisks personas,
kuram jau ir iz%iroSa ietekme g vienu vai vairkiem tirgus dabniekiem, vai viens vai
vairaki tirgus dalbnieki iedist (..) tieSu vai netieSu @soSu ietekmi pr citu tirgus
dalibnieku vai citiem tirgus dainiekiem.

leverojot Zinojuma sniegto informciju, saskaa ar 2011.gada 11.oktabstarp
Unilever Finland Oyun Ingman Group Oy Amoskgto Ddu pardoSanas un pirkuma
ligumu, Unilever Finland Oy iegast iz&iroSu ietekmi Ingman Ice Cream Oy
Konkurences likuma 1.panta 2.punkta izpgatan Sis dajums atbilst Konkurences
likuma 15.panta pird@s ddas 3.punkt noteiktajam apvienosas veidam — iZ§roSas
ietekmes iegSana pr citu tirgus dabnieku.

(*)
3. Zinojuma iesniegSanas pieitkums

Zinojuma noradits, kaUnilever Zinojumu iesniedz Konkurences padomei tikai
riska no¥rSanas nalkos, jo, saskg ar Nielsenmoderias mazumtirdzniabas (mhodern
trade) datiem,Unilever grupas margama un maigumu? realizicija mazumtirdznieiba
lielveikalu vick (*). Tadgjadi, iesgjams, izpildis Konkurences likuma 15.panta astr
ddas 2.punkt noteiktais ziojuma iesniegSanas latijs.

Kopgjais apvienoSais iesaigto tirgus dalbnieku apgrogums Latvig
iepriekEja (2010.) finanSu gadsasniedza (*) uridz ar to konstajams, ka neizpilas
Konkurences likuma 15.panta @#grddas 1.punkt® mingtais apgroguma krierijs pilna
apvienoSa#is zipojuma iesniegSanai.

Mt —

Tabula Nr.1,Unilever grupas apgrogums Latvii iepriek®j@(2010) finanSu

gamﬂ
Apgrozijums Latvij a 2010.gad, Ls
SIA ,Unilever Baltic LLC” 1300 717,00
Unilever Polska *
Kopa ()

“Termins ,maigumi” attiecas uz augu un piena tauku mpisniem. Tie, pieraram, ir produkti, kas satur
sviestu un augu llas (ziezamo tauku majismu pasta, kas tiek i@s no augu tauku un sviesta
maigjuma), marganu un sviestu vai augulas un pamias.

%(2) Tirgus dabnieki, kuri notmusi apvienotiesdda no & panta pirmaj dda paredztajiem veidiem,
pirms apvienoSas iesniedz Konkurences padomei pilnwopimu, ja paglv viens no &diem
nosagumiem: 1) apvienoSas dalbnieku kogjais apgrofums iepriek8ja finanSu gaa Latvijas
teritorija ir bijis ne mazks par 25 miljoniem latu.
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Tabula Nr.2,Ingman grupas apgraums Latviiz iepriek®ja (2010) finansu

gadz”
Apgrozijums Latvij a 2010.gad, Ls
SIA ,Ingman saldjums” 2 829 002
Kopa 2 829 002

Latvija planotais apvienoSas dafjums ieteknds tikai saldjuma tirgu, ku#
Unilever grupas uningman grupas darbas frklajas. ApvienoSais iesaigto tirgus
dalibnieku kogja saldjuma realizcijas tirgus di Latvij ir (*) (<20). Unilever grupa
salcéjuma nozat Latvija dartibu uzgéka 201l1.gada aptr un, gc Unilever grupas
veiktajiem apgkiniem, @ tirgus dda Latvija varctu bat (*) (<10).

4. Konkr éetais tirgus

Saskaa ar Konkurences likuma 1.panta 4.punktankretais tirgus ir konkétas
preces tirgus, kas izxets saisiba ar konketo geografisko tirgu.

Saskaa ar Konkurences likuma 1.panta 5.punikonketas preces tirgus ir
noteiktas precegeogmfiskais tirgus, kud ietverts ar to preu kopums, kuras var
aizstit So noteikto preci konktaja geografiskaja tirga, pemot ¥ra piepragjuma un
piedzvajuma aizsgjamibas faktoru, préu pazmes un lietoSanapasbas.

Izvertgjot Zinojuma sniegto informciju par apvienoSas dafjuma kutibu un
iletekmi uz konkgtiem tirgiem, Konkurences padome secina, ka apganas Latvj
butiba skars tikai salgjuma vairumtirdznieibas tirgu.

Konkurences padome, i@wjot tas rciba esoSo inforraciju par saldjuma
vairumtirdznietbas tirgu, uzskata, kaisS apvienoSais iz\erteSanas ietvaros nav
nepiecieSams prex defirgt ietekneto konkgto tirgu, jo § apvienoSais nerada bazas
par efekivas konkurences samaz$anu salgjuma vairumtirdznietba.

Konkurences padome uzskata, ka nav nepiecieSa@nst vapvienoSais
dafjuma ietekmi uz ziezamo tauku segmentu, neakao @, vai tiek atsevi izdaliti
maigjumu un pastu segments un sviesta segments. Kandegegadome secina, ka So
precu tirgu iz\erteSana un praza konkgto pre&u noteikSana, ieérojot konketas
apvienoSanas iibu un iespjamas sekas, nav dbiska, nemot \ra af to, ka
apvienoSais datbnieku dariba ziezamo tauku segmenbegrklajas, K rezulata
tirgus strukiira un konkurences sitaija Saj segmerit pec apvienoSais nemaimsies.

Saldejuma tirgus Latvij a

Saskaa ar Zipojumad sniegto informaciju® par saldjuma tirgu Latvifi
2010.gad, kopegjais apjoms Saj laika period sasidija (*) un kogEjais apgrogums
sasidija Ls (*) (EUR(¥)).

Tabula Nr. 3,ApvienoSarms iesaistto dakbnieku saldjuma realizcijas apjoms
2010.gad”

Meérvieniba Unilever grupa SIA ,Ingman Saldgums”

litri - *

tirgus dda, % 0 (*) (<20)

“Zinojuma ieklau@ informacija ir Ingman lce Cream Owniegi informacija, kas balgta uz Nielsen
datiem par sakjuma tirgu Latvif.
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Tabula Nr.4 ,ApvienoSaris

apgrozjums 2010.gad’

iesaistto dalkbnieku saldjuma realizcijas

Mervieniba

Unilever grupa

SIA ,Ingman Saldgums”

apgrozjums Ls

)

tirgus dda, %

0 (*) (<20)

Ka redzams no tabad Nr.3 un Nr.4 naditajiem datiem, 2010.gaddnilever
grupas ugemumi €l nedarbajs sal@juma tirgi Latvija.

Izvertgjot iesgEjamos riskus, kas saiStar konkgto apvienoSanos, i€kojot
tirgn pieejanas alternawvas, Konkurences padome &d&jonkictaja gadjuma uzskata
Ingman Ice Cream OwniegtosNielsendatus par pietiekoSi preztem un pietiekosi
pilnigiem situicijas konkEgtaja tirga izverteSanai migtas apvienoSaas sakad.

Saskaa ar Zipojuma noradito informaciju planotajam dajumam nelds hitiska
ietekme uz sakjuma tirgu Latvii, jo Sobrd tirga ir lielaki tirgus daibnieki. Rc
Unilever sniegés informacijas, par salgjuma tirgus Latvij Iideriem ir uzskami AS
»Rigas piena kombits” un AS ,Premia FFL". AS ,Rjas piena kombats” tirgus dda
(pec apgrozjuma) iepriek8ja gadi parsniedza 40% ((*)) (apgrgmmu veidoja t.s.
produkti ar #diem Zmoliem k& Pols Ekselence de Luxyavulkirt, AS ,Premia FFL”
tirgus dda bija aptuveni (*) (<20%) unas$ piedivatais produkcijas kists ietver
produktus (salgjumu) ar zmoliem Premia Klasika Bravo. Citi tirgus daibnieki, kas
darbojas sakjuma tirgi, ir SIA ,Rajienas saldums”, SIA ,Balbiino”, AS ,Druvas
partika”, SIA ,Saltums-2”, k& afif daudzi citi mazki tirgus datbnieki (*).

Tabula Nr.5 ,Tirgus dalibnieku tirgus dfas pec produkcijas apjoma un
apgroZzjuma 2010.gad"’

Tirgus dalibnieks Apjoms % Apgrozijums %
AS ,Rigas piena kombats” (*) (<40) (*) (>40)
AS ,Premia FFL" (*) (<20) (*) (<20)
SIA ,Ingman saldjums” (*) (<20) (*) (<20)
SIA ,Rijjienas saldjums” (*) (<10) (*) (<10)
SIA ,Balbiino” (*) (<10) (*) (<10)
AS ,Druvas prtika” (*) (<10) (*) (<10)
SIA ,Saltums-2” (*) (<10) (*) (<10)

Eiropas Komisija un Konkurences padorhsaa iepriek&ja praks ir vertgjusas
salctjumu pied@dataju apvienosSanos un Eiropas Komisija saldha sektot atkafba no
produkta gala patina, vietas un dadlam produktaipagdbam ir atzinusi 8dus produktu

tirgus:

1. Impulsa pirkums- sald&jums, ko veido individali iepakota porcija un
individualas sal@&juma ,bumbu” porcijas no saifima masas, kas paretix

talitejam patrinpam @ErdoSanas viatvai s tuvuna;

2. Pirkums pagripam n@jas (vai ,lidznemsSanai”’) — sakjums multipalds,
blokos, saldjumu trauchos utt., kas paredis patrinam njas;

°Skat. lietas: M.2640Nestle/Scholler(2002.gada 25.febitis), M.422 Unilever France/Ortiz-Miko(I1)
(1994.gada 15.marts), 1V/34.073,1V/34.395 un IV/3& Van Den Bergh Foods Limitefll998.gada
11.marts), M.209BCA/Metsa Tissu@001.gada 31.jaavis), M.2337Nestle/Ralston Purin§2001.gada
27 julijs) un M.2530Sudzucker/Saint Louis sucf2001.gada 20.decembris).

® Konkurences padomes 24.10.20@Wuims Nr.141;
http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/2007/A141 2446%
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3. Pirkums parizam edinaSanas ugzemumos— sal@jums, kas tiek @rdots
lielaka tilpuma viesncam, restoiiniem, kafejicam, utt. Paredds patripam
Saps vieisédinaSanas pakalpojumu ietvaros;

4. Majas gatavots salgjums

Gan Unilever, ganingman grupa ir akiva augstk mingto 1., 2. un 3.punkt
noradito segmentu razoSanas un vairumtirdzibes piegdes imen, bet Latvij
apvienoSam iesaistto tirgus dalbnieku daribas prklajas tikai saldjuma
vairumtirdznietbas tmernn.

ApvienoSagas datbnieki uzskata, ka pagmola (rivate labe) produkcija un
produkcija ar razaja zimolu ir iekaujami vien tirga. Sal&juma produkcija ar razajga
zimolu un pasimola produkcija konkwr viera tirgd gan vairumtirdzniebas, gan
mazumtirdznietbas Imen. Patrétajiem ne vienndr ir skaidra at§irtba starp #nolu un
pasimolu preém. Dazu mazumtirgaju produkti paSi par sevi ir uzskati par
zimoliem, jo tiem ir izteikti nosaukumi un iegajums. Pat ja galapattaji var noteikt
atXiribu, pimemot Emumu par iegdi, vini salidzina visu pieejamo produktu ar
razoja Zimolu un paSimolu distamo labumu un izmaksas, adgjadi
mazumtirdznietbas tmen Sie produkti ir iekaujami vien tirga.

Vairumtirdzniegbas Tmen So produktu piepr@sims ir pilriba atkafigs no
piepraguma mazumtirdznigbas itmen, tadgjadi augSupejoSais vairumtirdznibas
Iimenis ir]oti cieSi saigts ar konkurenci lejupejagirga. Galapatrétajam produkcijas
aizstSanu ietekrd ne tikai veicindanas cenas unanketinga paakumi. S uzskaima
saistba starp piepra@smu un Kklientu dotu priekSroku vairumtirdznibas un
mazumtirdznietbas Tmen rada efelvu konkurenci starp pasmola produkciju un
produkciju ar razaja zZmolu vairumtirdznietbas tmen, ka aif mazumtirdznietbas
limer, kas nommg, ka nav pieemami vairumtirdznigbas imen noteikt atsevigu
tirgu produkcijai ar #nolu un atsevigu paszmola produkcijai.

5. Pared#ta darijjuma ekonomiskais pamatojums un ietekme uz konkureci

Zinojuma nomadits, ka Unilever Finland Oy merkis, iegidajoties Ingman Ice
Cream Oy Ab(*).

Konkurences padome raola, ka fnem \era af Unilever grupas ugemumu
vélme nostiprirat un paplasiat savupiedivajuma portfell,(*)®, lidz ar to jgc iesfgjas
efekiivak konkugjot ar citiem plasSa spektra gre vairumtirgogjiem, nostiprinoties &
viens no plasSu sadzs un prtikas préu vairumtirgogjiem un razagjiem, kurs ir
S[Ejigs piedvat ne tikai idzSirgjas savas razas preces, bet ajau ar zimmu kvalitates
zimolu esoSu salfluma un saldtu produktu kistu.

Konkurences padome uzskata, K§ biatiski nesamaziis konkurenci, jo
vairumtirdznietbas tirgi pastiv pietiekami daudz pieglataju, kuru piedvajuma
portfelos ir labi pazstami un populri zimoli.

Konkurences likuma 16.panta tiedda paredz, kaKonkurences padome ar
lemumu aizliedz apvienoSanos, kuras re#dltrodas vai nostiprins domirgjoSais
stavoklis vai var tikt ktiski samaziata konkurence jebkdr konkietaja tirga.
Konkurences padome ir tigge afaut $idu apvienoSanos, nosakot tirgus idaiekam

"Portfda efekts btiba ir tada komersantu vara, kas rodas Aopiedivato izstédajumu un produktu
kopgja apjoma jeb sortimenta.

° 0.



saistoSus noteikumus, kuri @¥ apvienoSais negalvas sekas attieba uz
konkurenci.

Konkurences likuma 16.panta ceturtlda paredz, kaja pazirota tirgus
dalibnieku apvienoSars neizraisa & panta treSaj da/a minetas sekas, Konkurences
padome pigem Emumu, ar kuru gauj apvienoSanos.

Izvertgjot Zinojuma nomdito, ka af publiski pieejamo inforrciju, Konkurences
padome secina, ka korkd Unilever Finland Oyun Ingman Ice Cream Oy Ab
apvienoSaiis neatsts hitisku iespaidu uz konkurences &ityu Latvijas saldjuma
vairumtirdznietbas tirdi, jo abi apvienoSas daibnieki, ipasi Unilever, ir uzskaimi
par saidzinoSi maziem tirgus dddniekiem un to apvienoSasm hitiski nedefornd un
nekrogo konkurenci, jo arpéc apvienoSais dafjuma istenoSanas Latvijas tikgois
parstaveti vairaki lielaki vai apjoma un apgr@mma zha lidzigi konkugjoSie
(alternalvie) tirgus daibnieki artirgus vard jeb ietekmi tirgj.

Lai af var uzskat, kalngmangrupas mmoli ir plasi zirami (*), batiski ir pemt
véra to, ka konkurenti ir spigi piechvat alternatvu apvienoSais datbnieku sortimert
esosam preeém.

Konkurences padomeemot \&ra augsik mingto, secina, ka apvieno%en
rezuléta neveidojas un nenostipés domirgjoSais sivoklis jebku konkietaja tirga, ka
arn batiski netiek samaziita konkurence jebkarkonkietaja tirga.

Nemot \era iepriekS migto un pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta
pirmas ddas 5.punktu, 15.panta piisiddas 3.punktu un otro ¢ia 16.panta pirmo un
ceturto d&u, Konkurences padome

nolema:

Atlaut apvienoSanos, kas parétdz Unilever Finland Oyiegastot iz&iroSu
ietekmi @r Ingman Ice Cream Oy Ab

Konkurences padomesnhumu var prsidzet Administraivaja apgabaltie®
saskaa ar Konkurences likuma 8.panta otrojdaiena ndnesa laik no § lemuma
speka stasaras dienas.

(*) — lerobeZotas pieejaimas informacija.

PriekSsdéetaja p.i Dz.Striks

*Tirgus varu raksturo deinieka spja iz&iro$i ietekn®t presu apgrozbas apsiklus konketaja tirgi un
apgutinat citu tirgus dabnieku iekuSanu S& tirgi (Latvijas Republikas Augakas tiesas Seita
Administratvo lietu departamenta 2008.gada 4.decembra sprietdetnSKA-511/2008).
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