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Par tirgus dalibnieku apvieno$anos
Lieta Nr. 651/09/06/4

Par SIA ,,SPV Distributor”, SIA ,,S.D.V.”, SIA ,,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA
»S.Alko” apvienosanos

Konkurences padome 2009.gada 27.marta sanéma zigojumu par SIA ,,SPV
Distributor”, SIA ,,S.D.V.”, SIA ,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA ,S.Alko”
apvienosanos (turpmak — Zinojums).

Iepazistoties ar Zinojuma sniegto informaciju, Konkurences padome secinaja, ka
Zinojums atbilst Ministru kabineta 2008.gada 29.septembra noteikumu Nr.800 ,,Kartiba,
kada 1iesniedz un izskata pilno un saisinato zinojumu par tirgus dalibnieku
apvienoSanos” (turpmak — Noteikumi) prasibam un tad€jadi pilna Zinojuma sanemsSanas
diena Konkurences padomé ir 2009.gada 27.marts.

SIA ,,SPV Distributor” ir registréta Latvijas Republikas Komercregistra ar
reg.Nr.40003938598, juridiska adrese: A. Caka iela 160, Riga, LV-1012.

SIA  ,S.D.V.” ir registréta Latvijas Republikas Komercregistra ar
reg.Nr.40003238233, juridiska adrese: Lubanas iela 84/86, Riga, LV - 1073.

SIA° ,LD.V.” ir registréta Latvijas Republikas Komercregistra ar
reg.Nr.40003219891, juridiska adrese: Katlakalna iela 1, Riga, LV - 1073.

SIA ,MONO M” ir registréta Latvijas Republikas Komercregistra ar
reg.Nr.40003198725, juridiska adrese: Katlakalna iela 1, Riga, LV - 1073.

SIA  ,,S.Alko” ir registréta Latvijas Republikas Komercregistra ar
reg.Nr.40003204472, juridiska adrese: Katlakalna iela 1, Riga, LV - 1073.

Pamatojoties uz Konkurences likuma 15.panta pirmas dalas 3.punktu un otro
dalu, 16.panta pirmo un otro dalu, Konkurences padome noléma uzsakt papildu izpéti
lieta Nr. 651/09/06/4 ,,Par SIA ,,SPV Distributor”, SIA ,,S.D.V.”, SIA ,L.D.V.”, SIA
»MONO M” un SIA ,,S.Alko” apvienoSanos”.

2009.gada 11.junija SIA ,,SPV Distributor” pilnvarotajai parstavei tika iesniegts
uzaicinajums iepazities ar lietas materialiem un izteikt savu viedokli lieta.



2009.gada 19. junija rakstveida véstulé un 2009.gada 25.06.2009.gada 25.junija
tikSanas laika ar Konkurences padomes parstavjiem SIA ,,SPV Distributor” parstavji
sniedza informaciju un viedokli par iesp&jamiem saisto$ajiem noteikumiem, kas varétu
noverst apvienosanas negativas sekas.

Izvertgjot Zinojuma ietverto un papildus iegiito informaciju, Konkurences
padome

konstatéja:

Apvienosanas dalibnieki

1. Saskapa ar Zinojuma sniegto informaciju SIA ,,SPV Distributor” ir
parvalditajsabiedriba (holdings).

SIA ,,SPV Distributor” vienigais dalibnieks ir SPI WORLDWIDE TRADE
LIMITED un savukart tas dalibniece ir (*), kas savstarpgji ir uzskatamas par vienas
grupas komercsabiedribam. S.P.I. Distilleries B.V. ir izSkiroSa ietekme AS ,,Latvijas
Balzams”.

Ta ka SIA ,,SPV Distributor”, SIA ,,AV&D” un SIA ,,Interlat” ir vienas grupas
komercsabiedriba ar AS ,Latvijas Balzams”, tad turpmak iepriekSmingtas
komercsabiedribas kopa tiks sauktas par Pirc&ju.

SPI WORLDWIDE TRADE LIMITED ir izSkiroSa ietekme $adas
komercsabiedribas:

1) SIA ,,SPV Distributor”;

2) SIA ,,AV&D”;

3) SIA ,Interlat”;

4) SIA ,Bravo”;

5) (*);

6) (*).

SIA ,,SPV Distributor” izskiroSa ietekme ir S$adas komercsabiedribas:
1) SIA ,AV&D”, kura ir AS ,Latvijas Balzams” alkoholisko dzerienu
izplatitaja Latvijas teritorija;
2) SIA ,Interlat”.

2. Zinojuma ir noradits, ka SIA ,,S.D.V.” darbibas veidi ir:

1) partikas, dzerienu un tabakas vairumtirdzniecibas starpnieku darbiba;

2) alkoholisko un citu dz€rienu vairumtirdznieciba;

3) alkoholisko un citu dzérienu mazumtirdznieciba;

4) tabakas izstradajumu vairumtirdznieciba;

5) tabakas izstradajumu mazumtirdznieciba;

6) automobilu apkope un remonts u.c. statiitos paredzeta darbiba.

Tacu SIA ,,S.D.V.” uz apvienoSanas pazinoSanas bridi komercdarbibu neveic un,
saskana ar Zinojuma noradito, ir uzskatama par parvalditajsabiedribu (holdingu).

Izskirosa ietekme SIA ,,S.D.V.” ir fiziskai personai.
SIA ,,S.D.V.” realizg izSkirosu ietekmi (*), Igaunija.

3. Saskana ar Zinojuma noradito, SIA ,,L.D.V.” darbibas veidi ir:
1) partikas, dz€rienu un tabakas vairumtirdzniecibas starpnieku darbiba;
2) alkoholisko un citu dz€rienu vairumtirdznieciba;
3) alkoholisko un citu dzérienu mazumtirdznieciba;
4) tabakas izstradajumu vairumtirdznieciba;
5) tabakas izstradajumu mazumtirdznieciba u.c. statiitos paredzeta darbiba.



Tacu uz apvienos$anas pazinosanas bridi SIA ,,L.D.V.” darbibas veidi bija alkoholisko
dz€rienu imports.

Izskiro$a ietekme SIA ,,L.D.V.” ir fiziskai personai.
SIA ,,L.D.V.” nerealizg izskirosu ietekmi neviena komercsabiedriba.

4., Saskana ar Zinojuma noradito, SIA ,,MONO M” darbibas veidi ir:

1) alkoholisko un citu dz€rienu vairumtirdznieciba;

2) alkoholisko un citu dzérienu mazumtirdznieciba;

3) tabakas izstradajumu vairumtirdznieciba;

4) tabakas izstradajumu mazumtirdznieciba;

5) kravu autotransports;

6) kravu iekrausana un izkrauSana u.c. statiitos paredzeta darbiba.

Ta¢u uz apvienoSanas pazinoSanas bridi SIA ,MONO M” darbibas veidi bija
alkoholisko dz@rienu imports.

Izskiro$a ietekme SIA ,MONO M” ir fiziskai personai.

SIA ,MONO M” nerealizg izSkiroSu ietekmi neviena komercsabiedriba.

5. Saskana ar Zinojuma noradito, SIA ,,S.Alko” darbibas veidi ir:

1) alkoholisko un citu dz@rienu vairumtirdznieciba;

2) alkoholisko un citu dz€rienu mazumtirdznieciba;

3) tabakas izstradajumu vairumtirdznieciba;

4) tabakas izstradajumu mazumtirdznieciba;

5) kravu autotransports;

6) kravu iekrauSana un izkrausana u.c. stattitos paredzeta darbiba.

Tacu uz apvienoS$anas pazinoSanas bridi SIA ,,S.Alko” darbibas veidi bija alkoholisko
dz€rienu izplatiSana.

SIA ,,S.Alko” dalibnieki ir fiziskas personas.
SIA ,,S.Alko” nerealize izSkiroSu ietekmi neviena komercsabiedriba.

ApvienosSanas veids

6. Saskana ar Konkurences likuma 15.panta pirmas dalas 3.punkta noteikto:
,»lirgus dalibnieku apvienoSanas ir: (...) tads stavoklis, kad viena vai vairakas fiziskas
personas, kuram jau ir iz8kiroSa ietekme par vienu vai vairakiem tirgus dalibniekiem,
vai viens vai vairaki tirgus dalibnieki iegiist (...) tieSu vai netieSu iz8kiroSu ietekmi par
citu tirgus dalibnieku vai citiem tirgus dalibniekiem”.

Pamatojoties uz Zinojumu starp SIA ,,SPV Distributor” un komercsabiedribam
SIA ,S.D.V.”, SIA ,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA ,S.Alko”, apvienoSanos
paredzets veikt, SIA ,,SPV Distributor” iegiistot izSkiroSu ietekmi par SIA ,,S.D.V.”,
SIA ,,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA ,,S.Alko”.

Lidz ar to minéta apvienoSanas ir uzskatama par apvienoSanos Konkurences
likuma 15.panta pirmas dalas 3.punkta izpratngé. Attiecigi SIA ,,SPV Distributor” un
SIA ,S.D.V.”, SIA ,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA ,,S.Alko” ir uzskatami par
apvienoSanas dalibniekiem.



Zinojuma iesniegsanas pienakums

7. Konkurences likuma 15.panta otraja dala noteikts: ,,Tirgus dalibnieki, kuri
nolémusi apvienoties kada no $a panta pirmaja dala paredz€tajiem veidiem, pirms
apvienoSanas iesniedz Konkurences padomei pilnu zinojumu, ja apvienoSanas
dalibnieku kopgjais apgrozijums ieprieksgja finanSu gada Latvijas teritorija ir bijis ne
mazaks par 25 miljoniem latu.”

ApvienoSanas dalibnieki Zinojuma noradijusi 2007.gada kop&jo apgrozijumu, jo uz
Zinojuma iesniegSanas bridi nav bijis pieejams 2008.gada kopgjais apgrozijums Latvijas
teritorija. ApvienoSanas dalibnieku kop&jais apgrozijums Latvijas teritorija 2007.gada:

1) SIA ,,SPV Distributor” — (*) LVL,;

2) SIA ,,S.D.V.” — (*) LVL;

3) SIA ,,L.D.V.” — (*) LVL;

4) SIA ,MONO M” — (*) LVL,;

5) SIA ,,S.Alko” — (*) LVL.

Pamatojoties uz Zinojuma 3.punkta sniegto informaciju, veicot galigo kopgja
apgrozijuma aprekinasanu par 2007.gadu, atbilstosi Noteikumu prasibam, tas parsniedza
25 miljonu latu slieksni — vairak ka 160 miljoni latu.

Lidz ar to, izpildas Konkurences likuma 15.panta otraja dala paredzetais kriterijs
un SIA ,,SPV Distributor”, SIA ,,S.D.V.”, SIA ,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA
»S.Alko” pirms apvieno$anas bija pienakums iesniegt Zinojumu Konkurences padomg.

Konkrgtie tirgi un to izvertgjums

8. Saskana ar Konkurences likuma 1.panta 5.punktu , konkrétas preces tirgus —
noteiktas preces tirgus, kura ietverts ar1 to precu kopums, kuras var aizstat So noteikto
preci konkrétaja geografiskaja tirgl, nemot véra pieprasijuma un piedavajuma
aizstajamibas faktoru, pre¢u pazimes un lietoSanas Ipasibas”.

Pamatojoties uz Zinojuma 5.punkta sniegto informaciju, apvienoSanas dalibnieki
uzskata, ka konkrétie preces tirgi, kuru ietvaros ir planots veikt min&to apvienosanos ir:

1) degvina realizacijas tirgus;

2) dzirksto$a vina realizacijas tirgus;

3) konjaka un brendija realizacijas tirgus;

4) likiera realizacijas tirgus;

5) pargjo raudzeto dzerienu realizacijas tirgus;

6) stiprinato vinu realizacijas tirgus.

Konkurences padome uzskata, ka atseviskus konkrétos tirgus lieta ir iesp&jams
definét, vadoties no galvenajam alkoholisko dzérienu grupam, ka ar1 vadoties no Valsts
ienémumu  dienesta Akcizes preCu parvaldes (turpmak — VID APP) izveidota
sadalfjuma. Eiropas Komisijas 1émuma IV/M.938- Guinness/Grand Metropolitan® ir
noradits, ka konkréta alkoholiska dzeriena izv€le ir atkariga no notikuma un situacijas,
kad tas tiek pateréts. Tomer §1 tendence pati par sevi nenorada uz plasa alkoholisko
dzeérienu tirgus eksistenci. Tendence patérét dazadus alkoholisko dzérienus dazados
gadijumos péc butibas nozime, ka patérétaji ir iecienijusi vairaku alkoholisko dzérienu
veidus. Eiropas Komisija min&taja lieta ar1 secina, ka pie cenu paaugstinajuma paterétaji
nav gatavi mainit savu viedokli. Turklat janem véra, ka pastav piegades puses
aizvietojamiba, vadoties no Iidzibas razoSanas tehnologija. V&l papildus janem véra
spirta veids, no kura attiecigais alkoholiskais dz€riens tiek gatavots.

! 1997.gada 15.0ktobra Eiropas Komisijas 1émums lieta Nr. 1V/M.938 Guinness/Grand Metropolitan -
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:31998D0602:EN:HTML
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Konkurences padome norada arf to, ka alkoholisko dzérienu gadijuma, jo ipasi
bitiska nozime ir alkoholisko dzérienu zZimoliem. Min&to apliecina Eiropas Komisijas
secinajums lieti COMP/M.3289 Interbrew/Spaten-Franziskaner?: ka tas nav ne tikai tik
daudz finansialais spéks kads piemit alus daritavai, bet gan spéks kads piemit
zimoliem, zinaSanam par viet§ja tirgus struktliru, viet§jo paterétaju izvelei, kuri ir
butiski konkurences faktori alus tirgii. Tirgus izp€te ar1 apliecina patérétaju lojalitati
noteiktam zimolam un to, ka pat&rétaji negribigi maina savus pieradumus.

Patérétajiem butiska ir dz€riena izcelsmes valsts un tie daudzos gadijumos ir
lojali sava valsti razotiem un par tradicionaliem uzskatitiem dzerieniem. Pamata visiem
alkoholisko dz€rienu veidiem (degvinam, viskijam, rumam, dzinam, konjakam, likierim
u.c.) tiek piedavats plass dzérienu klasts ar atSkirigu kvalitati un lielu cenu starpibu.
Lidz ar to vienas alkoholisko dzerienu grupas, kas var tikt uzskatits ar1 par atsevisku
konkréto tirgu, ietvaros, dz&rienus iesp&jams segmentet atkariba no kvalitates un cenas.

Piem&ram, paterétajs, kur§ parasti patéré premium zimolu dz€rienus neuzskata
par iesp&jamu aizvietot tos ar l1&takiem dz€rieniem, jo tie nesniedz adekvatu garsas,
imidza sajutu u.tml., tacu tirgl ir pieejami ari alkoholiskie dz@rieni, kas ir 1&takas
kategorijas. Eiropas Komisija, balstoties uz patérétaju aptauju, ieprick§minétaja lieta
izdarija secinajumu, ka piegades limeni konkretais tirgus nav plasaks ka galvenas
dz@rienu grupas®.

Ta ka apvienos$anas darTjuma iesaistito komercsabiedribu tieSais pamatdarbibas
veids ir alkoholisko dzerienu vairumtirdznieciba un mazumtirdznieciba, tad ari
konkretaja apvienosanas lieta konkrétie tirgi tiek sadaliti tadas precu grupas ka degvins,
dzirkstoSais vins, konjaks un brendijs, likieris, par&jie raudzetie dzerieni, stiprinatie vini,
vins, viskijs, alkoholiskie kokteili. Tacu konkretaja lieta Konkurences padome uzskata
par lietderigu izvertét apvienoSanas ietekmi uz tris konkrétajiem tirgiem ka degvins,
brendijs un konjaks, dzirkstoSie vini, Kkuros apvienosanas dalibnieku veikta
komercdarbiba parklajas un kuros apvienoSanas dalibniekiem var palielinaties tirgus
vara péc apvienoSanas, ka arT tie ir nozimigakie tirgi pec realizacijas (pardoSanas)
apjoma. Vienlaicigi apvienoSanas ietekme tiek izveértéta alkoholisko dz€rienu
iepirkumam mazumtirdznieciba konkrétaja tirg.

Ievérojot noradito, Konkurences padome uzskata, ka saskana ar Konkurences
likuma I.panta 5.punktu, konkrétais preces tirgus, kur§ tiek ietekméts konkrétas
apvienoSanas sakara ir degvina realizacijas tirgus, dzirkstosa vina realizacijas tirgus,
konjaka un brendija realizdcijas tirgus, ka ari alkoholisko dzérienu iepirkums
mazumtirdzniecibai.

Saskana ar Konkurences likuma I.panta 3.punktu ,konkrétais geografiskais
tirgus — geografiska teritorija, kura konkurences apstakli konkrétas preces tirgi ir
pietiekami lidzigi visiem §a tirgus dalibniekiem, un tade] So teritoriju var noskirt no
citam teritorijam”.

Konkrétais geografiskais tirgus norada uz tirgus dalibnicku geografisko
izvietojumu, tas ir, teritoriju, kura attiecigie tirgus dalibnieki ir iesaistiti precu piegade
un realizacija vai pakalpojumu sniegiana. Saja teritorija konkurences apstakli ir
pietieckami 11dzigi un to var noSkirt no pargjam teritorijam tajas ieveérojami atskirigo

2 http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m3289_en.pdf.

3 skat. Eiropas Komisijas 1997.gada 15.oktobra lémums lieta Nr. 1\VV/M.938 Guinness/Grand Metropolitan
- http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:31998D0602:EN:HTML, sal. ari
Eiropas Komisijas 2001.gada 9.maija lémums lieta Nr. COMP/M.2268 - Pernod Ricard/ Diageo/
Seagram, http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m2268 en.pdf un Eiropas Komisijas
2005.gada 24 jinija lémums lieta Nr. COMP/M.3779 - Pernod Ricard/ Allied Domecq,
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konkurences apstaklu dé]. Izveértéjot Zinojuma minéto informaciju, ka art to, ka daudzas
valstis pastav nacionalie alkoholiskie dzerieni, kas tiek patéréti tikai vienas valsts
robezas un to, ka starptautiski pazistamo dzerienu patérins no valsts uz valsti atskiras,
tad pamatojoties uz Konkurences likuma 1.panta 3.punktu ka geografiskais tirgus licta
tiek noteikta Latvijas teritorija. Art Eiropas Komisija alkoholisko dz€rienu geografisko
tirgu ir ierobezojusi katras valsts teritorijas robezas*

Tadgjadi saskana ar Konkurences likuma 1.panta ceturto dalu ,.konkrétais tirgus
— konkrétas preces tirgus, kas izvertéts saistiba ar konkréto geografisko tirgu” ir
nosakams ka degvina realizacijas tirgus, dzirkstosa vina realizdacijas tirgus, konjaka un
brendija realizdcijas tirgus, ka art alkoholisko dzérienu iepirkums mazumtirdzniecibai
Latvijas teritorija.

9. Konkurences padome 2009.gada 20.aprili no VID APP sanéma atbildes
vestuli  Nr.13.3.1/8534, kurai pievienots saraksts ,,Popularakie Latvija realizetie
alkoholiskie dzerieni (neskaitot vinu un alu) 2008.gada”, kur 38.pozicijas ir ieklauti
apvienosanas dalibnieku importgtie, razotie dz€rieni, vai dz€rieni kuru sakara
apvieno$anas dalibnieki ir sniegusi muitas noliktavas turétaja pakalpojumus.

Pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, kopgja alkoholisko dz€rienu
realizacija Latvijas teritorija 2007.gada péc apjoma (dal) bija 7 397 069 un 2008.gada
pec apjoma (dal) bija 6 921 742 (sk. Tabulu Nr.1). Izvertgjot minto informaciju tiek
secinats, ka S$is konkrétais tirgus ir stagn€joSs ar lejupejoSu tendenci, tapéc
koncentracijas palielinaSanas $ada tirgn biitiski samazina konkurences Itmeni un lidz ar
to palielinas bistamiba, ka konkurence var tikt negativi ietekméta.

Tabula Nr.1
Kopgja alkoholisko dzerienu realizacija Latvija (neskaitot alu)
Alkoholiskie 2007.gads 2008.gads
dzérieni dal ipatsvars dal ipatsvars

% %
Kopa 7397 069 | 100% 6 921 742 100%
Alkoholiskie | 1440224 | 19% 1298 184 19%
kokteili
Citi 429 757 6% 378 823 5%
alkoholiskie
dz€rieni
(Melnais
balzams, rums
utt.)
Degvins 1938 784 | 26% 1944 039 28%
DzirkstoSais 854 778 12% 824 004 12%
vins
Konjaks, 396 097 5% 376 459 5%
brendijs
Likieris 142 030 2% 139 080 2%
Raudzetie 762 197 10% 572 909 8%
dzerieni (sidrs
utt.)

4 Eiropas Komisijas 2005.gada 24.junija leémums lieta Nr.COMP/M.3779 - Pernod Ricard/ Allied
Domecq, http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m3779_ 20050624 20212 en.pdf
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Stiprinatie 195 990 3% 182 120 3%
vini

Vins 1057264 | 14% 1 037 096 15%
Viskijs 179 948 2% 169 028 2%

Saja lieta, lai izvértétu konkurences apstaklus attiecigajos lieta defingtajos
konkrétajos tirgos, taja skaita tiek izmantots iepirkuma varas koncepts, kas ietverts
Konkurences likuma 13.panta otraja dala un detalizétak vertéts Konkurences padomes
izstradatajas Vadﬁl’lijﬁSS ,Konkurences likuma 13.panta otras dalas pieméroSanai”, kur
ir noradits, ka mazumtirgotajs savu iepirkuma varu par piegadataju var realizet ka:

1) klients, kad mazumtirgotajs iepérk preces talakpardoSanai (gala patérétajam);

2) konkurents, kad mazumtirgotajs pardod paszimola preces (anglu val. — private
label), kuras dublé/aizvieto piegadaju preces.

Sada vara var dot mazumtirgotaijam butisku ietekmi attiecibas ar
razotaju/piegadataju, pat ja mazumtirgotaja tirgus dala ir sam&ra maza, salidzinot ar
klasisko domingjosa stavokla noteikSanas izpratni pardev€ja tirgus varai (monopola
apméra noteik3anas kritérijiem). EK Rewe/Meinl ° lieta noradijusi, ka iepirkuma varu
var realiz€t, taja skaita, ja raZotdja/piegadataja piegddes vienam mazumtirgotajam
parsniedz 22% no razotaja/piegadataja kop&ja apgrozijuma. Tada apméra apgrozijuma
pilniga aizvietoSana ar jaunu pirc€ju/pircgjiem nevar notikt bez iev€rojamiem
zaud&jumiem razotajam/piegadatajam.

Saskana ar Konkurences likuma 1.panta ieklauto domingjosa stavokla definiciju
ir japierada, ka attiecigajai komercsabiedribai ir tirgus vara, t.i., tirgus dalibnieka vai
vairaku tirgus dalibnieku ekonomisks stavoklis konkretaja tirgd, ja Sis dalibnieks vai Sie
dalibnieki sp&j ieveérojami kavét, ierobezot vai deformét konkurenci jebkura konkrétaja
tirgl pietickami ilgd laika posma, darbojoties pilnigi vai dal€ji neatkarigi no
konkurentiem, klientiem, piegadatajiem vai patérétajiem. Tapéc tika pieprasita un
izanaliz€ta informacija N0 mazumtirdzniecibas k&deém, kas tika apkopota tabula Nr.2.

Tabula Nr.2
Lielako alkoholisko dzérienu piegadataju 1patsvars 2008.gada noteiktas
kategorijas (*)

Degvina realizacijas tirgus Latvijas teritorija

10. VID APP 2009.gada 20.aprila atbildes véstule ar pielikumiem
Nr.13.3.1/8534 Konkurences padomei ir noradijusi, ka degvina realizacijas apjoms
2007.gada aiznéma 26% un 2008.gada aiznéma 28% no kopgja alkoholisko dzerienu
realizacijas Latvijas teritorija, kas norada uz to, ka degvinam ir stabilas pozicijas (ar
tendenci palielinaties) alkoholisko dzerienu tirgi Latvijas teritorija.

Pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, Pircgja (AS ,,Latvijas Balzams”)
tirgus dala Latvijas teritorija degvinu kategorija 2007.gada bija (*) (<40%)"" un

*Vadlinijas Konkurences likuma 13.panta otras dalas piemérosanai -
http://www.kp.gov.Iv/uploaded_files/KPPP025Vadlinijas13p.pdf
6 1999.gada 3.februara Eiropas Komisijas 1émums lieta Nr. IV/M.1221 Rewe/Meinl -
http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m1221 19990203 _600_en.pdf

" Tirgus dalu neprecizitates ir skaidrojamas ar faktu, ka akcizes pre€u apriti reglamentgjosie
normativie akti neparedz komersantiem deklarét datus VID par akcizes precu faktiskajiem Tpasniekiem.
L1dz ar to tirgus dalu lielums ir robezas ap 5 %. Turpmak tirgus dalas ar iespgjamo neprecizitati bis
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2008.gada bija (*) (<40%) . Lietas izp@tes gaita ir secinats, ka izmantojot VID APP
datus tirgus dalu aprékinasanai rodas neprecizitate, kas ir skaidrojama ar faktu, ka
akcizes precu apriti reglamentgjosie normativie akti neparedz komersantiem deklarét
datus VID par akcizes precu faktiskajiem ipasniekiem. Lidz ar to tirgus dalu lielums ir
robezas ap 5 %. Ar1 turpmakaja 1€@muma teksta ar simbolu - ” - tiks apziméetas tirgus
dalas, kuru novertésana ir jaizmanto minéta atruna.

Pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, SIA ,,Mono M” un SIA ,,L.D.V.”
tirgus dala Latvijas teritorija degvinu kategorija 2007.gada bija (*) (<10%)”™ un
2008.gada bija (*) (<10%) ™.

AS ,Latvijas Balzams” alkoholisko dzérienu saraksts (produkcijas katalogs) ir
pieejams AS “Latvijas Balzams” interneta vietné — http://www.Ib.lv, kur noradits, ka
kopa pieejami ir 142 dazadi alkoholiskie dz€rieni no kuriem 20 ir degvini. Tapat ir
noraditi arT vadoSie degvina zimoli: Stolichnaja vodka, Maskovskaja, LB,
Kaznacheyskaya un 3 graudu degvins. Savukart apvienosanas rezultata divi butiskakie
degvina zimoli vadoties péc realizacijas apjoma (dal) ir — Zelenaja Marka un Russian
Standart Original.

Konkurences padome 2009.gada 28.aprili sanéma atbildes véstuli
Nr.13.3.1/9333 no VID APP, kura noraditi tris lielako razotaju/importetaju alkoholisko
dzerienu realizacijas apjomi Latvijas teritorija. Pirmaja vieta ir atrodama AS ,,Latvijas
Balzams”, otraja SIA ,,Mobil Plus ADV” un ka tresa ir AS ,,C&su alus”. Pamatojoties uz
VID APP sniegto informaciju, SIA ,,Mobil Plus ADV”, kas ir apvienoSanas dalibnieku
konkurents, tirgus dala degvina realizacijas tirgii Latvijas teritorija 2007.gada bija (*)
(<20%)% un 2008.gada (*) (<20%) "%. No ieprickSminéta var secinat, ka tuvakajam
konkurentam pé&c realizéta alkoholisko dz@rienu apjoma divu gadu laika tirgus dala
konkrétaja tirgh ir nedaudz palielingjusies. ApvienoSanas dalibnieki Zinojuma
noradijusi konkurentu tirgus dalas - SIA ,,Berlat Grupa” tirgus dala konkrétaja tirgt ir
(*) (<20%), SIA ,,JJaunalko” ir (*) (<20%) un SIA ,,Liviko” ir (*) (<10%). No ieprieks
mingta var secinat, ka pargjiem tirgus dalibniekiem tirgus dalas ir daudz mazakas par
apvieno$anas dalibnieku tirgus dalam konkrétaja tirg.

Aptaujatajas mazumtirdzniecibas k&d@s gala paterétajiem ir iesp&jams iegadaties
ar1 alkoholiskos dz€rienus ar privatajam precu zimém, tad€jadi, izvert§jot apvienosanos
parbaudits, vai mazumtirgotajiem savu iepirkuma varu iespgjams realizét ari ka
konkurentiem konkrétajam razotajam/piegadatajam - Pirc€jam. NO pieciem aptaujatiem
mazumtirgotajiem Cetriem ir privatas precu zimes (iznemot SIA ,,ELVI GRUPA”).

SIA ,,MAXIMA Latvija” sniedza informaciju, ka starp citu komercsabiedribu
razotajiem degviniem, ta piedava degvinu ar privato preCu zimi (*), kura ipatsvars
degvinu kategorija veikalos ,MAXIMA” ir (*) (<20%), kas norada uz diezgan lielu
degvina (*) patérinu, nemot véra daudzos degvinu zimolus.

SIA ,,RIMI Latvia” noradija, ka ta piedava mazumtirdznieciba iegadaties
degvinu ar privato precu zimi (*) un ta ipatsvars degvinu kategorija ir (*) (<10%).

SIA ,,BALTSTOR” noradija, ka ta piedava mazumtirdznieciba iegadaties
privatas pre¢u zimes degvinu un ta Ipatsvars degvinu kategorija ir ap 23%.

SIA ,Latvijas tirgotaju savieniba” noradija, ka ta piedava mazumtirdznieciba
iegadaties privatas precu zimes degvinu ,,0Ozols” un ta ipatsvars degvinu kategorija ir
5,5%.

atzimétas ar 7. Uz faktisko koncentraciju norada komercsabiedribu tirgus dalas, ko noradijusi
apvienoSanas dalibnieki Zinojuma.
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Pamatojoties uz aptaujato mazumtirgotaju sniegtajam atbildém, Konkurences
padome secina, ka SIA ,,ELVI GRUPA” veikalos degvinu kategorija Pircgjs ienem
liderpozicijas ar (*) (<40%), tacu nakamajam konkurentam (*) ir (*) (<30%) %, no ka
redzams, ka starpiba starp Pirc€ju un nakamo konkurentu ir maza.

SIA ,MAXIMA Latvija” veikalu tikla degvinu kategorija Pircgjs ienem otro
vietu ar (*) (<20%) aiz (*), kurai ir (*) (<40 %).

SIA ,,RIMI Latvia” veikalu tikla degvinu kategorija Pirc€js ienem pirmo vietu ar
(*) (<40 %) un p&c tam seko (*) ar (*) (<30 %).

SIA ,,PALINK” veikalu tikla degvinu kategorija Pircéjs dala pirmo vietu ar (*),
kur abam ir pa (*) (<40 %).

Analiz€jot sapemto informaciju no VID APP par 2008.gada popularakajiem
realiz€tajiem alkoholiskajiem dz@rieniem (neskaitot vinu un alu), var secinat, ka Saja
saraksta no 100 popularakajiem alkoholiskajiem dz€rieniem ir atrodami devini dazadi
degvini, kur ka razotaji/importétaji (faktiski arl muitas noliktavas turétaji) ir noraditi
apvienosanas dalibnieki.

Konkurences padomes riciba esosa informacija liecina, ka SIA ,,RIMI Latvia”
un SIA ,,MAXIMA Latvija” tikla apvienoSanas dalibniekiem visticamak nav tirgus
varas. Pircgjs SIA ,,RIMI Latvia” piegada (*) (<20%) no sarazota degvina, bet SIA
»MAXIMA Latvija” tikai (*) (<10%) no sarazota degvina. Ari SIA ,,PALINK” ir
lidziga situacija.

No iepriek§ minéta var secinat, ka attieciba pret lielakajiem mazumtirgotajiem
Pircgjam tirgus varas esamiba, kas izriet no apvienosanas dalibnieku statusa Saja
konkrétaja tirgt, ir mazak iesp&jama, tacu ta varétu bit attiecinama pret maziem un
vidgjiem mazumtirgotajiem.

Dzirksto$a vina realizacijas tirgus Latvijas teritorija

11. VID APP 2009.gada 20.aprila atbildes véstulé Nr.13.3.1/8534 Konkurences
padomei ir noradijusi, ka dzirkstosa vina realizacijas apjoms 2007. un 2008.gada
aiznéma 12% (sk. Tabulu Nr.1) no kopé&ja alkoholisko dzérienu realizacijas Latvijas
teritorija, kas norada uz to, ka dzirkstoSajam vinam ir stabilas pozicijas alkoholisko
dz@rienu tirgi Latvijas teritorija.

Par dzirkstoSo vinu Saja lieta tiek uzskatiti dzirkstoSie vini un dzirkstoSie
raudzetie dzerieni, kas ieklauti Kombinétas nomenklatiiras 2204. precu pozicija un
minéto dz€rienu aizvietotaji.

Pamatojoties uz Zinojuma noradito, Pircgja tirgus dala konkrétaja tirgi Latvijas
teritorija 2005.gada bija (*) (>60%), 2006.gada (*) (>60%) un 2007.gada pamatojoties
uz VID APP sniegto informaciju, bija ap (*) (>60%)", 2008.gada, pamatojoties uz VID
APP sniegto informaciju, ta bija (*) (>60%) ™ .

Pamatojoties uz Zinojuma noradito, SIA ,,S.Alko”(ieskaitot arT SIA ,,L.D.V.” un
SIA ,,Mono M”) tirgus dala konkrétaja tirgi Latvijas teritorija 2005.gada bija (*)
(<10%), 2006.gada (*) (<20%) un 2007.gada saskana ar VID APP sniegto informaciju
un Zinojuma noradito, bija ap (*) (<20%)”. Pamatojoties uz apvienosanas dalibnieku
sniegto informaciju, SIA ,,S.Alko”, SIA ,,Mono M” un SIA ,,L.D.V.” tirgus dala
konkrétaja tirgti Latvijas teritorija 2008.gada bija (*) (<10%). Savukart, pamatojoties uz
VID APP sniegto informaciju SIA ,,Mono M” un SIA ,,L.D.V.” tirgus dala konkr&taja
tirgli Latvijas teritorija 2008.gada bija (*) (<10%) .

AS ”Latvijas Balzams” vadosa dzirksto$a vina precu zime saskana interneta
vietné — http://www.Ib.lv noradito informaciju ir ,,Rigas Sampanietis”. Apvieno$anas
rezultata divi butiskakie pievienojamie dzirkstoSo vinu zimoli p&c realizacijas apjoma
(dal) 2008.gada ir — Martini Asti Sparkling Wine un Bosca white label (raudzétais
dzeriens, bet var tikt uzskatits par aizvietotaju).
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Pamatojoties uz Zinojuma noradito, SIA ,,Mono M” importé un SIA ,,S.Alko”
vairumtirdznieciba pardod SIA ,,Mono M” preces, kuru starpa ir ari dzirkstoSais vins
,»Asti”. Konkurences padomes sanemtaja véstulé no VID APP, kurai pievienots saraksts
,Popularakie Latvija realiz&tie alkoholiskie dzerieni (neskaitot vinu un alu) 2008.gada”,
dzirkstosais vins ,,Asti” ierindojas 77.vieta starp Latvija popularakajiem realiz&tajiem
alkoholiskajiem dz€rieniem.

Ar Pircgju vienas grupas komercsabiedriba AS ,Latvijas Balzams” razotais
dzirkstoSais vins ,,Rigas Sampanietis” VID APP pievienotaja saraksta ,,Popularakie
Latvija realizétie alkoholiskie dzerieni (neskaitot vinu un alu) 2008.gada” ir atrodams
otraja vieta. lepriek§ mingtaja saraksta ir atrodami vairaki dzirkstoSie vini, kur ka
razotajs/importétajs (faktiski ari muitas noliktavas tur€tajs) ir minéta AS ,Latvijas
Balzams” — ,.Rigas Sampanietis” (Nr.2), ,,Svetskoje” (Nr.9), ,,Martini Asti” (Nr.49),
»Asti” (Nr.61) un Bosca (Nr.100). AS ,Latvijas Balzams” razo dzirkstoSo vinu
,Sovetskoje Sampanskoje”, kas VID APP saraksta atrodams 13.vieta un ,,Sovetskoje
Igristoje”, kas atrodas 52.vietd. Preciz&ot min€to informaciju, ir iegiitas zinas, ka
attieciba par dz€rieniem ar zimolu ,,Martini” un ,,Bosca” AS ,,Latvijas Balzams” ir
sniegusi muitas noliktavas pakalpojumus, bet faktiska importétaja ir SIA ,,Mono M”,
t.i., viena no apvienosanas dalibniecém.

Pamatojoties uz VID APP un apvienosanas dalibnieku sniegto informaciju, SIA
,»Mobil Plus ADV”, kas ir apvienoSanas dalibnieku konkurents, tirgus dala konkré&taja
tirgl Latvijas teritorija péc realizacijas apjoma 2007.gada bija (*) (<10%) "% un
2008.gada (*) (<10%)"%. No iepriekSmingta var secinat, ka $im konkurentam péc
realizéta alkoholisko dz@€rienu apjoma divu gadu laika tirgus dala konkrétaja tirgt ir
stabila. Apvienosanas dalibnieki Zinojuma noradijusi, ka SIA ,Liviko” tirgus dala
konkrétaja tirgt ir (*) (<10%), SIA ,,Latalko” ir (*) (<10%). Savukart, pamatojoties uz
VID APP un apvieno$anas dalibnieku sniegto informaciju, SIA ,,Liviko” tirgus dala
konkrétaja tirgli 2008.gada bija (*) (<10%) "%, SIA ,Latalko” tirgus dala konkrétaja
tirgli 2008.gada bija (*) (<10%) "%.

No iepriek§ minéta var secinat, ka pargjiem tirgus dalibniekiem tirgus dalas ir
daudz mazakas par apvienoSanas dalibnieku tirgus dalam konkrétaja tirgt.

No Konkurences padomes riciba esos$as informacijas, kura iegtita no lielakajam
mazumtirdzniecibas kédeém, var secinat, ka vislielakais apvienoSanas dalibnieku
piegadato alkoholisko dzérienu ipatsvars ir veikalu tiklos SIA ,,RIMI Latvija”, SIA
»ELVI GRUPA” un SIA ,PALINK”, kur apvieno$anas rezultata apvienota tirgus
dalibnieka tirgus dala dzirkstoSo vinu konkrétaja tirgii nozimigi palielinasies,
parsniedzot 70% no dzirkstoSo vinu sortimenta.

Pirc€js visvairak savus saraZotos dzirkstoSos vinus pardod SIA , RIMI Latvija” —
(*) (<30%) un otraja vieta ierindojas SIA ,MAXIMA Latvija” ar gandriz divas reizes
mazaku dzirkstoSo vinu iepirkumu — (*) (<20%).

Analiz€jot sapemto informaciju no VID APP par 2008.gada popularakajiem
realiz€tajiem alkoholiskajiem dz@rieniem (neskaitot vinu un alu), var secinat, ka $aja
saraksta no 100 popularakajiem alkoholiskajiem dz€rieniem ir atrodami astoni dazadi
dzirkstos$ie vini, kur ka razotaji/importétaji ir noraditi apvienoSanas dalibnieki.

Paraléli apvienosanas dalibnieku sniegtajai informacijai, Konkurences padomes
riciba ir arT mazumtirdzniecibas k&Zu sniegta informacija par lielako alkoholisko
dz€rienu piegadataju ipatsvaru. SIA ,RIMI Latvija” ir noradijusi, ka SIA ,,AV&D”
dzirkstoso vinu kategorija ienem absoliitas liderpozicijas — (*) (>60%) un nakamajam
dzirkstoSo vinu piegadatajam ir tikai (*) (<20%), t.i., vairakas reizes mazaks pardosanas
apjoms. Savukart SIA ,MAXIMA Latvija” ir noradijusi, ka SIA ,,AV&D” iegem pirmo
vietu dzirksto$o vinu kategorija ar (*) (>40%) un nakamajam piegadatajam ir tikai (*)
(<20%). SIA ,ELVI GRUPA” SIA ,,AV&D” ienem pirmo vietu dzirkstoSo vinu
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kategorija ar (*) (>50%) un nakamais ir apvienos$anas dalibnieks - SIA ,,S.Alko” ar (*)
(<30%). SIA ,,PALINK” veikalos SIA ,,AV&D” arl ienem absolitas liderpozicijas
dzirksto$o vinu kategorija ar (*) (>60%) un nakamais ir SIA ,,S.Alko” ar (*) (<20%).
No iepriek§ minéta var secinat, ka konkur€joSo piegadataju ipatsvars nozimigakajas
mazumtirdzniecibas k&des ir daudz mazaks par Pirc€ja ipatsvaru, pie tam bitisks ir
konstatétais fakts, ka nakama komercsabiedriba péc apjomiem procentuali pietiekami
nozimigos mazumtirdzniecibas uznémumos ir dalibnieks, par kuru tiek iegita izskirosa
ieteckme apvienoSanas rezultata, tad€jadi mazumtirdzniecibas kedeés butiski tiek
palielinata apvienota dalibnieka Tpatsvars, kas neapSaubami apvienoSanas dalibniekiem
radis tirgus varu attieciba pret Sim (SIA ,,ELVI GRUPA”, SIA ,PALINK” u.c.)
salidzino$i mazakajam veikalu k&€dém.

Pirc€ja pardotais apjoms uz SIA ,,RIMI Latvija” un SIA ,MAXIMA Latvija”
netie$i norada, ka lielakas mazumtirdzniecibas kédes ir bitisks sadarbibas partneris
Pirc§jam Saja konkrétaja tirgt. Tacu izverteéjot minéto faktu kopsakara ar lielo Pirc€ja
ipatsvaru gan SIA ,,MAXIMA Latvija”, gan SIA ,RIMI Latvija” pardoto dzirkstoSo
vinu apjoma un Pirc€ja un tirgus dalibnieku, par kuriem tiek ieguta izskirosa ietekme
zimolu vadoso lomu dzirkstoSo vinu kategorija Latvija jasecina, ka tirgus vara $aja
gadijuma ir Pircgja pusé. Ta precu zime ,,Rigas Sampanietis” Latvijas teritorija varétu
tikt uzskatita par plasi pazistamu precu zimi, bez kuras mazumtirgotaji nevar sastadit
pilnvértigu sortimentu. Apvieno$anas gadijuma planots pievienot tadus starptautiski
spécigus dzirkstoSo vinu zimolus ka ,,Martini Asti”, ,,Asti”, ,,JP Chenet”, ,,Bosca”
(raudzetais dzeriens, bet var tikt uzskatits par aizvietotaju) un daudzas citas precu zimes.
Lidz ar to apvienosanas gadijuma notiks koncentracijas process un pastiprinasies
apvienota tirgus dalibnieka tirgus vara konkrétaja tirgii — dzirkstoSo vinu realizacijas
tirgli Latvijas teritorija. Jauna tirgus dalibnieka tirgus dala konkr&taja tirgl v&l
palielinasies, nakot klat dzirkstosajam vinam ar zimolu ,,Martini”, kas ir uzskatams par
plasi pazistamu zimolu loti daudzas valstts un vairak ka simts gadu garu vésturi.
Apvienosanas dalibnieku konkurentiem lidzigas kvalitates un cenas dzirkstoSo vinu
pardosanas apjomi 2008.gada (Cinzano, Freixenet) ir nesalidzinami mazaki.

Nemot vera, ka paterétaja izvele pamata ir balstita uz preces cenas novertéjumu
noteiktas robezas, tad pamatoti biitu sikak dalit dz&rienus péc to piederibas cenu grupai,
neizslédzot, ka cenu grupas varétu tikt dalitas ar1 sikak, vai to, ka dz€riens, kura cena
viena cenu grupa ir tuvu maksimalai, varétu konkurét ar dzerienu, kura cena cita cenu
grupa ir tuvinata minimalai robezai.

Lai detalizétak izvertétu konkurences apstaklus dzirkstoSo vinu tirgi, tie tika
sadaliti tris kategorijas atkariba no tirgus dalibnieku noraditas pardosanas cenas lieluma
,lidz 3 LVL”,,3-6 LVL”un,,6 un vairak LVL”.

Izvertejot So informacijas apkopojumu kopsakara ar apvienosSanas dalibnieku
iesniegto AC Nielsen un VID APP sniegto informaciju jasecina, ka ,lidz 3 LVL”
segmenta ka bitiskakais apvienoSanas dalibnieku konkurents var€tu tikt uzskatits
dzirkstoSais vins ,, Torley”, kuru izplata SIA ,,Parks MV” (atrodas 22.vieta VID APP
popularako dz&rienu saraksta).

»3 - 6 LVL” un ,6 un vairak LVL” kategorija apvienoSanas dalibnieku
konkurentu realizétais dzirkstoSo vinu daudzums ir vertejams ka neliels. Ari ,,6 -
...LVL” kategorija Pirc€js p€c apvienoSanas iegiis vairakas dzirkstoSo vinu precu
Zimes, tacu $1 segmenta nozimigums vadoties péc attiecigo dze€rienu pardoSanas apjoma,
ir salidzino$i mazak nozimigs. Turklat apvienoSanas dalibnieku konkurentiem S$aja
segmenta ir salidzinos$i daudz alkoholisko dz€rienu zimolu.
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Tabula Nr.3

DzirkstoSo vinu realizacijas apjomi konkurentiem (dal) 2006., 2007. un

2008.gada
()
Tabula Nr.4
Dzirkstoso vinu realizacijas apjomi (dal) Pircéjam (SIA ,,AV&D”) 2006.,
2007. un 2008.gada
()

Tapat Konkurences padome ir sanémusi atbildes uz informacijas pieprasijumiem
par dzirkstoSo vinu realizacijas apjomiem (dal) 2006., 2007. un 2008.gada no SIA
swJaunalko”, SIA ,Latalko” un SIA ,Liviko” (skat. Tabulu Nr.3). No sapemtajam
atbildém secinams, ka ne tikai Pircgja realizacijas apjomi (dal) ir krituSies, bet ari
konkurgjoso komercsabiedribu realizacijas apjomi (dal) ir samazinajuSies. Lidz ar to
Konkurences padome secina, ka realizacijas apjomi samazinas visam
komercsabiedribam, kas nodarbojas ar alkoholisko dz€rienu raZzoSanu un
vairumtirdzniecibu.

Nemot véra $aja punkta konstateto, var secinat, ka konkrétaja tirgi apvienoSanas
rezultata apvienota dalibnieka domingjosais stavoklis var nostiprinaties, ka rezultata var
tikt biitiski samazinata konkurence.

Tadgjadi, izvertejot ieprieks noradito informaciju un nemot véra to, ka Pircgja
tirgus dala dzirksto$o vinu realizacijas tirgt ir izteikti liela, péc apvienoSanas apvienota
dalibnieka tirgus dala konkr&taja tirgn butiski pieaugs, t.sk., ieglistot tiesibas uz precu ar
Martini zimolu izplatiSanu, to, ka vairaki apvieno$anas dalibnieku dzirkstoSie vini ir
VID APP popularako dzerienu saraksta, ka mazumtirdzniecibas k&des ir noradijusas, ka
tas nespgj izveidot pilnveértigu piedavajumu bez Pircgja alkoholiskajiem dz&rieniem, ko
netiesi apstiprina ar1 Pirc€ja dzirkstosa vina Ipatsvars mazumtirdzniecibas k&des, ka péc
apvienoSanas bitiski pieaugs apvienotd dalibnieka dzirkstoSa vina Tpatsvars
mazumtirdzniecibas kédeés, un to ka Saja dz€rienu kategorija nepastav
mazumtirdzniecibas uzp@émumu nozimigas privatas precu zimes, kas var nodroSinat
konkurences spiedienu, Konkurences padome secina, ka, nav pielaujama apvieno$anas
dalibnieku domingjosa stavokla nostiprinaSanas un tapec nepiecieSami saistoSie
noteikumi, kas novérstu apvienosanas negativas sekas konkurencei. Tapéc Pircéjam ka
saistoSais noteikums janosaka aizliegums pievienot savam alkoholisko dzerienu
portfelim dzirkstoSos vinus, kas bija tirgus dalibnieku, par kuriem apvienoSanas
rezultata iegita iz8kiro$a ietekme sortimenta 2008.gada un 2009.gada Iidz $§1 1émuma
pienemsanas dienai.

Konjaka un brendija realizacijas tirgus Latvijas teritorija

12. VID APP 2009.gada 20.aprila atbildes véstule Nr.13.3.1/8534 Konkurences
padomei ir noradijusi, ka konjaka un brendija realizacijas apjoms 2007. un 2008.gada
aizn€ma 5% (sk. Tabulu Nr.1) no kopg&ja alkoholisko dz€rienu realizacijas Latvijas
teritorija, kas norada uz to, ka konjakam un brendijam ir stabilas pozicijas alkoholisko
dzerienu tirgi Latvijas teritorija.

Pamatojoties uz Zinojuma noradito, Pircgja tirgus dala konkrétaja tirgh Latvijas
teritorija 2005.gada bija (*) (>40%), 2006.gada (*) (> 50%) un 2007.gada péc VID APP
sniegtas informacijas, ta bija ap (*) (>60 %) (Zinojuma noradits, ka bija (*) % (>50%).

Pec Konkurences padomes riciba esosas informacijas un Zinojuma noradita, SIA
»S.Alko”(ieskaitot arT SIA ,,L.D.V.” un SIA ,Mono M”) tirgus dala konkrétaja tirgii
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Latvijas teritorija 2005.gada bija (*) (<10%), 2006.gada (*) (<10%) un 2007.gada péc
VID APP sniegtas informacijas ta bija ap (*) (<20%) " (Zinojuma noradits, ka bija (*)
(<10%)).

Pirc€ja vadosie zimoli $aja konkr&taja tirga ir brendijs Bonaparte un Beaufond
Cognac V.S.O.P. konjaks. Apvienosanas rezultata butiskakie pievienojamie zimoli -
brendija un konjaka kategorija-, vadoties no realizacijas apjoma (dal) ir — St. Remy
Martin VSOP un Metaxa.

Ar Pircgju vienas grupas komercsabiedriba AS ,,Latvijas Balzams” raZotais
brendijs ,,Bonaparte” VID APP sniegtaja informacija - ,,Popularakie Latvija realiz&tie
alkoholiskie dz€rieni (neskaitot vinu un alu) 2008.gada” ir septitaja vieta.

Pamatojoties uz aptaujato mazumtirgotaju sniegtajam atbildem, Konkurences
padome secina, ka SIA ,PALINK” veikalos konjaka un brendija kategorija Pircgjs
ienem pirmo vietu ar (*)(<40%) un nakamajam konkurentam(*) ir (*) (<10%).

SIA ,MAXIMA Latvija” veikalu tikla konjaka un brendija kategorija Pircgjs
ienem otro vietu ar % (*) (<30%) aiz (*), kurai ir (*) (<40%).

SIA ,,RIMI Latvia” veikalu tikla konjaka un brendija kategorija Pircgjs ienem
pirmo vietu ar (*) (>50%) un péc tam seko (*) ar (*) (<20%).

SIA ,,ELVI GRUPA” veikalu tikla konjaka un brendija kategorija Pircgjs ienem
pirmo vietu ar (*) (>40%) un péc tam seko (*) ar (*) (<20%).

Pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, SIA ,,Mobil Plus ADV”, kas ir
apvienoSanas dalibnieku konkurents, tirgus dala konkrétaja tirgt Latvijas teritorija péc
apjomiem 2007.gada bija (*) (<10%)” un 2008.gada (*) (<10%)”. No ieprickSmin&ta
var secinat, ka §im konkurentam péc realizéta alkoholisko dz@rienu apjoma divu gadu
laika tirgus dalas konkrétaja tirghi ir saméra stabilas. Apvienosanas dalibnieki Zinojuma
noradijusi, ka SIA ,,Berlat Grupa” tirgus dalas konkrétaja tirgd ir (*) (<20%) un SIA
,Liviko” ir (*) (<10%). No iepriek$ miné&ta var secinat, ka par&jiem tirgus dalibniekiem
tirgus dalas ir daudz mazakas par apvienoS$anas dalibnieku tirgus dalam konjaka un
brendija realizacijas tirgi. Pamatojoties uz iepriek§ min&to, var secinat, ka apvienoSanas
dalibniekiem konkrétaja tirgii ir tirgus vara un tie atrodas domingjosa stavokli.

Analizgjot sanemto informaciju no VID APP par 2008.gada popularakajiem
realizétajiem alkoholiskajiem dz€rieniem (neskaitot vinu un alu), var secinat, ka Saja
saraksta no 100 popularakajiem alkoholiskajiem dzerieniem ir atrodami Cetri dazadi
konjaki un brendiji, kur ka raZotaji/importetaji ir noraditi apvienosanas dalibnieki.

Pamatojoties uz visu pieejamo informaciju, Konkurences padome konstate, ka §1
ir salidzino$i sarezgita dzérienu kategorija. Sai kategorijai varbut pat vairak ka citam ir
raksturigs tas, Cik svarigs ir attiecigais zimols. ST apvienoSanas var pastiprinat Pircgja
kop€jo portfeli ar neaizstajamiem dz€rieniem, kas varétu palielinat tirgus varu. Tomér
janem vera, ka pievienojamie dz€rieni aiznem sam&ra mazu apjomu péc paterina. Letaja
segmenta, kas aiznem nozimigako So precu dalu un Kur patérétajiem galvenais kritérijs
ir dz€riena cena, ir iesp&ams rast pretspeéku PircEja iesp&jamajai Varai,
mazumtirgotajam izveidojot privato precu zimi, pret§ja gadijuma apvienoSanas
dalibnieku dzerieni varétu bit noteicosie $aja dze€rienu kategorija. Mingto secinajumu
apstiprina SIA ,,PALINK” sniegta informacija, ka minéta komercsabiedriba piedava
savos Vveikalos iegadaties brendiju ar privatam precu zimém (*) un (*) un SIA
»PALINK” privato precu zimju ipatsvars brendiju kategorija ienem salidzinoSi labas
pozicijas.

Izveértejot visu min€to informaciju secinams, ka Saja konkrétaja tirgd
apvienosSanas rezultata konkurences apstakli nemainisies tad€jadi, lai tiktu bitiski
samazinata konkurence.
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Alkoholisko dz@rienu iepirkums mazumtirdzniecibai/alkoholisko dz&rienu

vairumtirdznieciba

13. Si konkréta tirgus noteik$anai ir svarigi definét, kas $aja gadijuma ir pircgjs
un kadi kriteériji nosaka ta izvéli, t.i., cik svarigs ir atsevisks produkts un cik liela nozime
ir kopigajam razotaja/piegadataja portfelim. Konkrétaja gadijuma piegadataji ir
alkoholisko dz€rienu razotajs/vairumtirgotajs un pirc§js ir mazumtirdzniecibas
uzpe€mums, kuram sortimenta nodroSinasanai ir nepiecieSams plass alkoholisko dz€rienu
klasts. Lidz ar to, izv€loties konkréto piegadataju, apspriezot liguma noteikumus un
turpmako sadarbibu tiek nemts veéra gan kopigais attieciga piegadataja sortiments, gan
atsevisku produktu konkur&tsp&ja starp citiem lidzigiem produktiem.

Mazumtirgotaji ir noradijusi, ka viens no svarigakajiem kriterijiem piegadataju
izvel€ ir arT kop€jais pardoSanas apgrozijums, ko var nodro$inat konkrétais piegadatajs.
Parasti labu apgrozijumu nodrosina pietiekosi plass produktu portfelis, kas turklat satur
atseviSku dze€rienu kategoriju vadoSus zimolus.

Lidz ar to aizvietojamibu var noteikt izvert§jot gan atsevisSku konkreta
piegadataja precu konkurétsp&ju, gan ari ta kopgjo piedavajumu.

Lidz ar to Saja konkrétaja lieta ka vienu no konkr€tajiem tirgiem lieta ir
iesp&jams definét ka alkoholisko dzérienu iepirkums mazumtirdzniecibai (alkoholisko
dzerienu vairumtirdznieciba).

Kopgja Pircgja tirgus dala alkoholisko dz€rienu realizacija 2007.gada péec
apjoma (dal) pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, bija ap (*) (<40%)".

Kopgja SIA ,,S.Alko”(ieskaitot arT SIA ,,L..D.V.” un SIA ,,Mono M”) tirgus dala
alkoholisko dzerienu realizacija 2007.gada péc apjoma (dal) peéc Konkurences padomes
riciba esosas informacijas, VID APP sniegtas informacijas un Zinojuma noradita bija ap
(*) (<10%) ™.

Kopgja Pircgja tirgus dala alkoholisko dzérienu realizacija 2008.gada péc
apjoma (dal) pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, bija (*) (<40%)".

Kopgja SIA ,,L.D.V.” un SIA ,,Mono M” tirgus dala alkoholisko dz€rienu realizacija
2008.gada péc apjoma (dal) pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, bija (*)
(<10%)™ .

P&éc apvienosanas, pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, jauna tirgus
dalibnieka tirgus dala alkoholisko dz&rienu realizacija bis (*) (<40%)" .

Pamatojoties uz VID APP sniegto informaciju, nakamajam lielakajam
razotajam/importétajam (*) tirgus dala alkoholisko dzgrienu realizacija 2007.gada péc
apjoma (dal) bija (*) (<10%)" un 2008.gada bija (*) (<10%) ~.

Saskana ar iepriek§ min€to, var secinat, ka apvienoSanas dalibniekiem
alkoholisko dz€rienu vairumtirdznieciba ir tirgus vara un tie vVarétu atrasties domingjosa
stavokli. Izn€mums, nemot véra atrunu, kas noradita Lémuma 11.punkta, varétu biit
sadarbiba ar lielakajiem mazumtirgotajiem - SIA ,,RIMI Latvia” un SIA ,MAXIMA
Latvija”. Tadgjadi apvienosanas dalibniekiem attieciba pret lielajiem mazumtirgotajiem
tirgus vara ir iesp&jama tikai dazos konkrétajos dz€rienu tirgos.

Lietas izpétes gaita tika vertéts, vai mazumtirgotaji var pasi bez Latvijas razotaju
un vairumtirdzniecibas komercsabiedribu starpniecibas iegadaties alkoholiskos
dz€rienus Sava sortimenta nodrosinasanai.

Konkurences padome sanéma atbildes véstules no SIA ,Latvijas tirgotaju
savieniba”, SIA ,MAXIMA Latvija” un SIA ,,RIMI Latvia”.

SIA ,MAXIMA Latvija” ir salidzinos$i liels Ipatsvars no arvalstim ievesto
alkoholisko dz€rienu Tpatsvara — degvins (*) (<20%), brendijs un stiprie alkoholiskie
dzérieni (*) (<10%), dzirkstosie vini (*) (<10%), neizmantojot Latvijas teritorija
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darbojoSos komercsabiedribu pakalpojumus. Citi aptaujatie mazumtirgotaji noradija, ka
alkoholisko dzérienu iepirkumu pamata veic Latvijas teritorija.

No iepriek§ mingéta var secinat, ka uz So bridi mazumtirdzniecibas ké&des
salidzinoSi neliela apjoma praktiz€ alkoholisko dz€rienu iepirkSanu no arvalstim,
neizmantojot vietgjo vairumtirgotaju/izplatitaju pakalpojumus lidz ar to uz So bridi
nepastav veéra nemama alternativa Latvijas mazumtirgotajiem, iepérkot alkoholiskos
dz@rienus, bet, nemot véra SIA ,MAXIMA Latvija” sniegto informaciju, var pienemt,
ka ar laiku Sis iepirksanas kanals varétu attistities.

Ievérojot konstateto secinams, ka alkoholisko dz€rienu vairumtirdzniecibas/
piegaddes mazumtirdznieciba ka alkoholisko dz€rienu izplatiSanas kanals ir butisks,
tap€c ir svarigi nodrosinat efektivu konkurenci $aja tirga.

Portfela efekts:

14. Portfela efekts biitiba ir tada komersantu vara, kas rodas no ta piedavato
alkoholisko dzerienu kopgja apjoma (sortimenta), kas parsniedz ta atsevisko dalu
vertibu, kas saskaitita matematiski.

ApvienoSanas dalibniekiem ka daudzu Latvijas teritorija popularako alkoholisko

dz€rienu precu zimju [tiesibu] turétajiem ir vairakas priekSrocibas. P&c apvienoSanas
tiem pastiprinasies pozicija attieciba uz klientiem, jo apvienoSanas dalibnieki vargs
nodroSinat plasaku sortimentu, kas nodroSinas lielaku klientam nepiecieSamo
alkoholisko dz€rienu sortimenta dalu un nostiprinas to lojalitati. Dalai no
pievienojamajiem dz€rieniem ir biitiska pozicija tajos lieta defin€to konkréto tirgu
segmentos, kur 1idz Sim Pirc€jam nebija dz@rienu ar spécigiem zimoliem. Lidz ar to
pievienojamie dzerieni apvienoSanas dalibniekiem radis lielakas manevra iesp&jas
strukturét cenas, veidot marketinga pasakumus, pieskirt atlaides, tiem palielinasies
potencials sasaistiSanas iesp&jai. ,,Portfela efekts” ir apskatits ari Eiropas Komisijas
pienemtajos lémumos®.
Portfela efekta izpausme praks€ var€tu tikt att€lota ka atbilde uz jautajumu, t.i., vai
fakts, ka apvienoSanas dalibnieku portfelt ir daudzi populari dzerieni palidz Siem
komersantiem veikt alkoholisko dz&rienu tirdzniecibu kopuma? Uz So jautdjumu netiesi
atbildi ir devusi vairaki mazumtirgotaji, noradot, ka bez apvienoSanas dalibnieku
dz@rieniem tie nevarétu nokomplektet pilnvertigu sortimentu.

1) SIA ,,ELVI GRUPA” noradijusi (*).

2) SIA ,MAXIMA Latvija” norada (*).

3) SIA ,,RIMI Latvia” norada (*).

4) SIA ,,PALINK” norada (*).

5) SIA ,,BALTSTOR” norada, ka nemot véra AS , Latvijas balzams” ipatsvaru
no (...) realizacijas apjoma un vietgja zimola spéku, varam aizstat sortimentu tikai dalgji
un ar1 $aja gadijuma tas mums nestu zaudéjumus.

Turklat pre€u zimju Iideriem 1ir lielaka iesp€ja netikt izslégtiem no
mazumtirgotaja sortimenta.

Svarigakas precu zimes, kas jau ir Pircgja riciba: ,Rigas gampanietis”, '3
Graudu”, ,,Lucky Dog”, ,,FIZZ”, ,.Dins”, ,,Bonaparte”, ,,LB Vodka”, ,Rigas melnais
balzams” u.c (kopa portfeli ap 140 dazadu alkoholisko dzerienu).

® skat. Eiropas Komisijas 1997.gada 15.oktobra lémums lietai Nr. 1V/M.938 Guinness/Grand
Metropolitan-

http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:31998D0602:EN:HTML ; Eiropas
Komisijas 1997.gada 22.janvara lémums lieta Nr. I[V/M.794 - Coca-Cola/Amalgamated Beverages GB) -
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:31998D0327:EN:HTML; Eiropas

Komisijas 1997.gada 11.septembra lémums lieta Nr. IV/M.833 - The Coca-Cola Company/Carlsberg
AJS) - http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CEL EX:31998D0327:EN:HTML
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http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:31998D0602:EN:HTML
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:31998D0327:EN:HTML
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:31998D0327:EN:HTML

Savukart no pievienojamo Sabiedribu dz€rieniem bitiskakie zimoli ir ,,Martini”
(stiprinatais vins - Martini Rosso Vermouth, Martini Bianco Vermouth, Martini Extra
Dry Vermouth, Martini Rose Vermouth), Martini Asti (dzirkstosais vins, kura faktiskie
nosaukumi var bat: Martini Asti Sparkling, Martini Rose Cuvee Sparkling Wine,
Martini Prosecco Sparkling Wine), Metaxa, St. Remy VSOP , Otard VS Cognac, Otard
VSOP Cognac, Bacardi u.c. Kopa pievienotaja portfeli ir ap 320 dzerieniem.

Lidz ar to péc Konkurences padomes riciba esosas informacijas, apvienoSanas
dalibnieku riciba péc apvienoSanas bis loti plass alkoholisko dzerienu portfelis, kura ir
daudzi atpazistami un pieprasiti alkoholiskie dz&rieni. Nevienam citam no apvienoSanas
dalibnieku konkurentiem — alkoholisko dz€rienu razotajiem un vairumtirgotajiem
Latvijas teritorija — nav portfela ar tik biitisku, atpazistamu un patérétaju pieprasitu
alkoholisko dz@rienu precu zimju skaitu (ipatsvaru).

Izvertegjot VID APP sagatavoto informaciju par 100 popularakajiem
alkoholiskajiem dz€rieniem (neskaitot vinu un alu), kas izlaisti briva apgrozijuma
(atseviskos gadijumos arT muitas noliktavas turétajs) no 100 alkoholiskajiem dz&rieniem
apvienosSanas dalibnieki ir noraditi 38 reizes, 5 dz€rienu gadijuma AS ,Latvijas
Balzams” saskana ar tas sniegto skaidrojumu sniedz muitas noliktavas pakalpojumus,
bet Sie dz@rieni pamata ir no pievienojamo komercsabiedribu alkoholisko dz€rienu
portfeliem.

Tatad apvienoSanas dalibnieku portfelt biis vairak ka treSdala no 2008.gada
popularakajiem alkoholiskajiem dzérieniem (neskaitot alu un vinu), vadoties no miné&tas
VID APP sniegtas informacijas, kur ka kritérijs ieklauSanai saraksta ir realizétais/
izlaistais brivai apgrozibai patérinam alkoholisko dz&rienu daudzums.

Lielais dzerienu portfelis var dot iesp&ju apvienoSanas dalibniekiem izveidot
savu piedavajumu mazumtirgotajiem tadéjadi, lai iedro§inatu mazumtirgotajus pirkt no
tiem lielako (vai pat visu) iesp&jamo daudzumu alkoholisko dz&rienu.

Lidz ar to p&c apvieno$anas apvienotajam tirgus dalibnickam bus lielakas
iesp&jas piesaistit klientus un tam biis lielaka iesp€a noverst mazumtirgotaja veélmi
nomainit piegadataju.

Apvienotais tirgus dalibnieks var€s gt labumu no izmaksu ekonomijas
distribticijas un marketinga procesa, kas radisies, kopigi veicot $os procesus, visam
jaunizveidotajam dzerienu portfelim.

Lietas izpetes gaita tika izvertets, vai konkré€taja tirgi pasreizg€ja situacija ir
iesp&jams ienakt kadam jaunam tirgus dalibnieckam un tika secinats, ka tirgos, kuros
kopgjais tirgus apjoms pieprasijjuma krituma del ilgaka laikposma sariik, kopuma
samazinas pelnas iespgjas, un tas parasti neveicina jaunu tirgus dalibnieku ienakSanu.
Lidz ar to $ados tirgos, saglabajoties vai nu esoSai tirgus struktirai, vai atseviskiem,
vajakiem tirgus dalibniekiem tos pametot, var palielinaties motivacija tirgus liderim
stiprinat savu tirgus varu, izmantojot finanSu un organizacionalas u.c. priekSrocibas.

Novertejot, vai iekliSana tirgli biitu rentabla, biitu janem véra paredzama
tirgus attistiba. Lielaka iesp€ja, ka iekluSana bius rentabla, ir tirgli, kuram nakotné
paredzams piecaugums, neka piesatinata tirgii vai tirgli, kam paredzama lejupeja.
Apjoma raditu ietaupTjumu vai tikla ietekmé ieklaiSana tirgh var klt neizdeviga, ja
jaunpienacgjs nespéj iegit pietieckami lielu tirgus dalu S

Ieveérojot noradito, lai apvienoSanas rezultata nenostiprinatos apvienoSanas
dalibnieku vadosa loma alkoholisko dzérienu vairumtirdznieciba - alkoholisko dzérienu

% Pamatnostadnes par horizontdlo apvieno$anos novértésanu saskana ar Padomes Regulu par uzpémumu
koncentraciju kontroli. Oficialais Véstnesis C 031, 05/02/2004 Lpp. 0005 — 0018, 97.,98.p.
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piegadé mazumtirdzniecibai, nepiecieSams noteikt ierobezojumu Pircgjam — nepievienot
jau esosajam alkoholisko dz€rienu portfelim precu zimi, kas var to biitiski pastiprinat,
tas ir tadu, kas ir uzskatama par pasaul€ plasi pazistamu precu zimi, ar lielu §is zZimes
dzérienu pardoSanas apjomu Latvijas teritorija, kura ietverta VID APP sniegtaja
saraksta ,,100 popularakie Latvija realizétie alkoholiskie dz€rieni” (izlaisti briva
apgrozijuma patérinam Latvija, t.i., nodoti realizacijai tirdzniecibas vietas, neskaitot
vinu un alu, alkoholiskajiem dz€rieniem 2008.gada), vienlaicigi nosakot aizliegumu
apvienosanas dalibniekiem sniegt muitas noliktavas pakalpojumus alkoholiskajiem
dz@rieniem ar So preCu zimi. Saskana ar VID APP sniegto skaidrojumu minétais
saraksts ir izveidots dilstosa seciba, vadoties no alkoholisko dz€rienu realizacijas
(izlaiSanas brivam patérinam) apjoma. Nemot véra minéto un lieta iegiito informaciju,
saistoSais noteikums ir attiecinams uz alkoholiskajiem dz€rieniem ar ’Martini”’ zimolu
(t.1. stiprinatais vins Martini Rosso Vermouth, Martini Bianco Vermouth, Martini Extra
Dry Vermouth, Martini Rose Vermouth, Martini Asti Sparkling, Martini Rose Cuvee
Sparkling Wine, Martini Prosecco Sparkling Wine u.c. §1 zimola dz€rieni).

Izpildot So saistoSo noteikumu, kopa ar I€émuma 11. punkta noradito saistoSo
noteikumu attieciba uz dzirkstoSajiem viniem, tiks nov@rsta parmeriga
butisko/paterétaju iecienito precu zimju atraSanas apvienoSanas dalibnieku alkoholisko
dz@rienu portfelt, no kuriem vairaki, t.sk. ar zimolu ,,Martini” var tikt uzskatiti par
tadiem, kuriem obligati ir jabiit katra mazumtirgotaja sortimenta un tad€jadi noversta
butiska konkurences samazinaSanas alkoholisko dz@rienu piegades tirgh
mazumtirdznieciba.

SIA ..SPV Distributor” viedokla analize

15. Konkurences padome 2009.gada 18.junija sanéma SIA ,,SPV Distributor”
2009.gada 18.junija véstuli (turpmak — Ve&stule) un ir izvert§jusi taja ieklautos
argumentus. SIA ,,SPV Distributor” Veéstulg ir liigusi Konkurences padomi, izvertgjot
SIA ,,Distributor”, SIA ,,S.D.V.”, SIA ,,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA ,,S.Alko”
apvieno$anas lietu, nemt véra papildus argumentus, kuri apliecina, ka apvienosanas
neradis biitiskas negativas sekas konkurencei nozare.

15.1. SIA ,,SPV Distributor” V&stulé ludz nemt veéra, ,,aktualas tendences un
prognozes attieciba par pieaugoso konkurentu zimolu pieprasijumu un potencidlo
konkurenci apvienotd tirgus dalibnieka zimoliem dzirkstosd vina realizacijas tirgii
Latvija”.

Vestulé ir noraditi vairaki potencialie tirgus dalibnieki, tacu Konkurences padome vélas
noradit, ka ta ka tie v€l nav ienakusi Latvijas teritorija ar savu sarazoto dzirkstoSo vinu
sortimentu un nav pietickami pieradijumi par $adu So tirgus dalibnieku planotu ricibu,
tad nav iesp€jams izvertet to iesp&jamas tirgus dalas vai apvienosanas dalibnieku tirgus
dalas konkrétaja dzirkstoSo vinu tirgii pret ,iesp&jamam” konkur&joSam
komercsabiedribam. Konkurences padome norada, ka Saja lieta ta ir veikusi
apvienoSanas dalibnieku konkurentu tirgus dalu aprékinus konkrétaja dzirkstoSo vinu
tirgli, aptaujajusi gan mazumtirgotajus, gan ari konkurentu komercsabiedribas. Péc
veiktas analizes ir secinams, ka tomér konkurentu komercsabiedribam nedz tirgus dalas,
nedz dzirkstoSo vinu realizacijas apjomi nav tik lieli ka apvienoSanas dalibniekiem.
Otram lielakajam apvienoSanas dalibnieku konkurentam péc alkoholisko dzerienu
realizacijas apjomiem tirgus dalas Saja konkrétaja tirga ir visai nelielas un batiski
mazakas ka Pircgjam. Turklat Saja konkrétaja tirgl nozimigu vietu iegem arl
pievienojama sabiedriba SIA ,,S.Alko” (skat. arT Iémuma 11.punkts).

Lidz ar to kritiski vértgjams SIA ,,SPV Distributor” viedoklis, ka dzirksto$o vinu tirgh
darbojosies konkurenti uzskatami par stipriem konkurentiem AS ,,Latvijas Balzams”,
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15.2. SIA ,,SPV Distributor” véstulé lidz nemt véra, ka ,,apvienosands neradis
., portfela efektu” vairaku iemeslu de]”.

Konkurences padome noraida min€to argumentu ka nepamatotu. ,,Portfela efekta”
izvertgjums dots lémuma 14.punkta.

16. Izvertgjot Konkurences padomes riciba esoso un papildus iegiito informaciju
secinams, ka apvienoSanas rezultata dzirkstosa vina realizacijas tirgii Latvijas teritorija
apvienosanas dalibniekiem nostiprinasies domingjosais stavoklis. Savukart konkrétaja
tirgli - alkoholisko dz@rienu iepirkums mazumtirdzniecibai - apvienoSanas rezultata
konstatéta portfela efekta dé] var butiski samazinaties konkurence konkrétaja tirgi.
Tade] saskana ar Konkurences likuma 16.panta tresSo daJu SIA ,,SPV Distributor”, SIA
»3.D.V.”, SIA ,,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA ,,S.Alko” apvieno$anas ir atlaujama,
nosakot saistoSos noteikumus, kurus izpildot apvienoSanas neradis biitiskas negativas
sekas  konkurencei dzirkstosa vina un alkoholisko  dz@rienu iepirkuma
mazumtirdzniecibai konkrétaja tirgti Latvijas teritorija.

Nemot véra iepriek§ min€to un pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta
pirmas dalas 5.punktu, 15.panta pirmas dalas 3.punktu un otro daJu un 16.panta treso
dalu, Konkurences padome

nolema:

1. Atlaut apvienoSanos, kas paredzéta SIA ,,SPV Distributor” iegiistot izSkiroSu ietekmi
par SIA ,,S.D.V.”, SIA ,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA ,,S.Alko”, nosakot
apvieno$anas dalibniekiem saistoSos noteikumus. Vienigi izpildot saistoSos noteikumus,
apvienoSanas ir uzskatama par tadu, kuras rezultata nenostiprinasies apvienoSanas
dalibnieku domingjosais stavoklis dzirkstosa vina realizacijas tirgii, un netiks butiski
samazinata konkurence alkoholisko dzerienu iepirkuma mazumtirdzniecibai konkrétaja
tirga Latvijas teritorija.

2. Noteikt Sadus saistoSos noteikumus apvienoSanas dalibniekiem un ar apvienoSanas
dalibniekiem saistitajiem tirgus dalibniekiem Noteikumu 13.2. — 13.5.apakSpunkta
1zpratné:

2.1. no 2009.gada 1.oktobra nesniegt akcizes precu noliktavas un muitas akcizes precu
2.1.1. dzirkstoSos vinus (Kombingétas nomenklatiiras 2204.pre¢u pozicija), iznemot
Sampanieti - Kombingtas nomenklatiiras kods - 2204 10 11 un dzirkstoSos vinus ar
precu zimi ,,J.P. CHENET”, ,,SANTORI”, ,BERSANO”, kas bija tirgus dalibnieku, par
kuriem iegita izSkirosa ietekme - SIA ,,L.D.V.”, SIA ,MONO M” un SIA , Alko”
sortimenta 2008.gada un 2009. gada Iidz §1 lémuma pienemsanas dienai;

2.1.2. alkoholiskos dzérienus ar pre¢u zimi ,,Martini”, t.i., stiprinato vinu Martini Rosso
Vermouth, Martini Bianco Vermouth, Martini Extra Dry Vermouth, Martini Rose
Vermouth, Martini Asti Sparkling, Martini Rose Cuvee Sparkling Wine, Martini
Prosecco Sparkling Wine u.c. §1 zimola alkoholiskos dzérienus, kas bija apvienoSanas
dalibnieku sortimenta 2008. un 2009.gada gada lidz §1 1émuma pienemsanas dienai.

2.2. Informét attiecigajos Iigumos noteiktaja karttba lémuma nolemjosas dalas
2.1.punkta ieklauto dzerienu razotajus vai komercsabiedribas, ar kuram apvienoSanas
dalibniekiem ir noslégti ligumi par So dz€rienu piegadi, par Konkurences padomes
lémuma Nr. 20 ieklautajiem saistoSajiem noteikumiem.
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3. Lémuma nolemjosas dalas 2.1.punkta noteiktie saistoSie noteikumi ir speka lidz
2014.gada 18.junijam. Konkurences padome pé€c savas iniciativas vai iz8kiro$as
ietekmes ieguv€ja liiguma var parskatit min€to terminu p&c gada no §1 l€émuma
pienemsanas dienas, nemot vera attiecigaja laika perioda notikusas izmainas tirgii un to
ietekmi uz konkurenci.

Konkurences padomes lémumu var parsiidzét Administrativaja apgabaltiesa
saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro daJu viena ménesa laikd no $1 [€émuma
speka stasanas dienas.

(*) — Ierobezotas pieejamibas informacija

Prieksseédéetaja I.Jaunzeme
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