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Lieta Nr.885/11/03.01.-01./6
.Par Konkurences likuma 13.panta pird@s ddas 5.punki noteiki aizlieguma @rkapumu
SIA ,Preses Serviss” daribas”

Konkurences padome 24.03.2011pésma SIA ,Plus Punkts” 201l.gada 24.marta
iesniegumu Nr.1-3/46 (turpik tekst — lesniegums) ,Par Konkurences likuma 13.pantagsr
ddas 5.punkta grkapumu SIA ,Preses Serviss” dabbs” un 29.03.2011. sama SIA ,Plus
Punkts” 201l.gada 28.marta papiijumus Nr.1-3/48 (turpak tekst — Papildiajumi)
lesniegumam.

lesniegumd bija noadits, ka SIA ,Preses Servissisteno nevieidu noteikumu
piemeroSanu ekvivalentos d@grmos (piendrojot nevieradas atlaides preses mazumtiégeim),
tadejadi radot SIA ,Plus Punkts” konkurencesizinelabligakus apstklus preses izdevumu un
drukatas produkcijas Igistikas (piegdes) tirgus segment atvija.

Nemot \&ra iepriekS mirto, SIA ,Plus Punkts’ddza Konkurences padomi et SIA
.Preses Serviss” daitmas un to atbilghu Konkurences likumam.

Izvertejot iegato informaciju, Konkurences padome, pamatojoties uz Konkwesitikuma
8.panta pirras ddas 1.punktu, 22.panta 1.punktu, 14.04.2011. ief@siretu ,Par Konkurences
likuma 13.panta piras ddas 5.punkt noteiké aizlieguma prkapumu SIA ,Preses Serviss”
darlabas” (Prot. Nr.18, 5.8) (turpak tekst — Lieta).

SIA ,Preses Serviss” ir sabiada ar ierobezotu atbilolu, kura rgistréta Latvijas
Republikas Komercggstra ar vienoto rgistracijas Nr.40003563888,as juridiska adrese —
Aiviekstes iela 5, LV — 1003, 8a.

SIA ,Plus Punkts” ir sabietlva ar ierobezotu atbilou, kura rgistréta Latvijas
Republikas Komercggstra ar vienoto rgistracijas Nr.40003302699,as juridiska adrese —
Ernesta Birznieka-Uga iela 18, LV-1050, Rga.

Lietas izjgtes gaii tika iedita informacija no SIA ,Preses Serviss”, SIA ,MAXIMA
Latvija”, SIA ,Rimi Latvia”, SIA ,PALINK”, Latvijas Preses izde&ju asocicijas un SIA ,TIP-
94",



Izvertejot Lietas iz@tes gail iegato informaciju, Konkurences padome
konstateja:
1. Konkretais tirgus

Saskaa ar Konkurences likuma 1.panta 4.punktu ,katdis tirgus ir konkgtas preces
tirgus, kas izertets saistba ar konkgto geoggfisko tirgu”. Saskaa ar Konkurences likuma
1.panta 5.punktu ,konktas preces tirgus ir noteiktas pregeogafiskais tirgus, ku ietverts ar
to pr&u kopums, kuras var aiastSo noteikto preci konktaja geog#fiskaja tirga, nemot \era
piepraguma un piedvajuma aizsijamibas faktoru, pr& paimes un lietoSanagpasbas”.
Saskaa ar Konkurences likuma 1.panta 3.punkkonkretais geogifiskais tirgus irgeogifiska
teritorija, ku konkurences apakli konkretas preces tirg ir pietiekami 1dzgi visiem & tirgus
dalibniekiem, unadg] So teritoriju var ndsrt no citam teritoriam”.

Nemot \&ra iepriek$jo Konkurences padomes praksiperiodiskis preses
vairumtirdznietbas tirgus Latvijas teritotijdefineSara, nav pamataikak izdalit konkcto preu
tirgu vai kadu geogafisko tirgu, jo piepragums veidojas visas valstsénoga, nemot \era
mazumtirgadju tiklu atraSaas vietas vig Latvijas teritorip. Lidz ar to konkgtais tirgus, kur
tika analizta SIA ,Preses Serviss” dala, ir preses izdevumu vairumtirdzrileg, iekaujot
preses izdevumu gistiku un piegdi mazumtirgadjiem Latvijas Republikas teritosij

2. DomingjoSais savoklis

Saskaa ar Konkurences likuma 1l1.panta 1l.punktu ,dogoBais sivoklis — tirgus
dalibnieka vai vaiiku tirgus dalbnieku ekonomisks (saimniecisksj\aiklis konkgtaja tirga, ja
Sis daibnieks vai Sie d@bnieki sggj ievérojami kaet, ierobezot vai deforat konkurenci jebkur
konkretaja tirga pietiekami ilg laika posm, darbojoties pilfgi vai ddgji neatkargi no
konkurentiem, klientiem, pieégatajiem vai pagrctajiem”.

Saskaa ar Konkurences likuma 13.panta pasnddas 5.punktu ,jebkuram tirgus
dalibniekam, kas atrodas dorgjosa stavokli, ir aizliegts jebkda veida Jaunpétigi to izmantot
Latvijas teritoria. Domirgjosa stivokla launpatiga izmantoSana var izpausties k. nevieradu
noteikumu pieraroSana ekvivalentos darmos ar citu tirgus d#dnieku, radot tam konkurences
Zina nelabwligakus apstklus”.

Lai konstattu Konkurences likuma 13.panta llak 5.punkt noteikto aizlieguma
parkapumu, ir ppierada, ka:
1) SIA ,Preses Serviss” atrodas dogjosa stvokli preses izdevumu
vairumtirdznietba Latvijas Republikas terito#j
2) daifjumi starp SIA ,Preses Serviss” klientiem ir uzgkait par ekvivalentiem.

2.1. NoZmigako mazumtirgatju viedoWi par sadaribu ar SIA ,Preses Serviss” un alteinat
preses pietfataja izveles iespjam

2.1.1. SIA ,MAXIMA Latvija"

Saskaa ar SIA ,MAXIMA Latvija” sniegto informaciju (2011.gada 19.af)a \estule
Nr.100) SIA ,MAXIMA Latvija” 2009. — 2011.gaalsadarbojas ar (*). SIA ,MAXIMA Latvija’
uzskata, ka ,vatu paroriengties uz citu preses un dratks produkcijas izplataju, (*)”. SIA

! Konkurences padomes 2006.gada 20.deceraimanhs Nr.149
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~MAXIMA atvija” ari nofada, ka ,domajam, ka tieSi ,MAXIMA Latvija SIA” prasbas
apmierinoss (*)”.

2.1.2. SIA ,Palink”
Saskaa ar SIA ,Palink” sniegto inforrciju (2011.gada 19.apa \estule Nr.01-02/188) SIA
LPalink” (*).

2.1.3. SIA ,Rimi Latvia”

Saskaa ar SIA ,Rimi Latvia” sniegto inforraciju (2011.gada 26.afja \estule Nr.01/01-
192) ().

(*). SIA ,Rimi Latvia” uzskata, ka ,druktas preses produkcijas izpiganas tirg nav
butiskas konkurences starp preses iZggem — vairumtirdznietbas TImen”.

Apkopojot liekko mazumtirgatju viedoKus, Konkurences padomes secina, ka
mazumtirgodjiem nav idz\ertigas alternavas SIA ,Preses Serviss”.

2.2. Latvijas Preses izdgu asocicijas viedoklis par sificiju preses vairumtirdznigeas tirdi

Saskaa ar Latvijas Preses izdgu asocicijas (turpnmak tekst — LPIA) sniegto
informaciju (2011.gada 21l1.apja \estule Nr.1-11/7), LPIA uzskata, ka ,dritks preses
produkcijas izplaBanas tirg pastv konkurence starp preses izftigtem. Masup#t, bitiskakie
SIA ,Preses Serviss” konkurenti:

e SIA ,TIP-94";

e VAS ,Latvijas Pasts”, A/C ,Diena”;

e Mazumtirdznietbas 1kli (SIA ,Rimi Latvia”, SIA ,VP Market”, SIA ,Palink”,
SIA ,Narvesen Baltija”, SIA ,Plus Punkts”, u.c.);

e izdewju pasu realiacijas ddas”.

LPIA vértejuma ,nepasiv juridiskas barjeras jaunu tirgus thadieku iekSanai druktas
preses vairumtirdznigoas tirgi, tatu verojamas ekonomiskas barjeras — nepiecieSams liels
sakotngjais kapitils darbbas uzakSanai”.

2.3. Infornacija par SIA ,TIP-94” (nommigako SIA ,Preses Serviss” konkurentu)

Saskaa ar SIA ,TIP-94” sniegto inforriciju (2011.gada 13ijija véstuli Nr.10) SIA
»TIP-94" | (..) pamatnodariba ir preses izdevumu izpigana, ta skait vairumtirdznietbas
piecade pastitajiem, kas sagta paslaik 83% no k@ preiu apgrozuma. Mes piegidajam
preses izdevumus pa#ajiem Riga, Jirmak, Oge, agik piecide tika veikta Rzekre”.

1.tabula. SIA ,TIP-94” pieci liglkie klienti pec preses izdevumu realidjas apgroguma 2008.-
2010.gad (*)

SIA ,TIP-94” uzskata, ka ,starp preses produkcijaplafitajiem vairumtirdznietbas
limert mazumtirgaijiem galvenie konkurenti oisu firmai var it gan ,Narvesen”, gan SIA
»Plus Punkts™.

1.atels. SIA ,TIP-94” piedidataju un pastitaju skaits 2008.-2010.gads (*)
Konkurences padome secina, ka SIA ,Preses Seraissdas domigosa stavoklii preses

vairumtirdznietbas tirgi. Bez SIA ,Preses Serviss” preci izplata aairaki mazi uzemumi,
piemeram, SIA ,TIP-94”, ko SIA ,Preses Serviss” mgja ka savu lieiko konkurentu, torr,
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safdzinot § uzmémuma tirdznietbas apgrogumu ar SIA ,Preses Serviss” apgfomu,
konstagjams, ka SIA ,TIP-94” nav uzskans par nounigu SIA ,Preses Serviss” konkurentu.
Konkurences padomegngjuma preses pieggles tirgus uzskams parloti piestinatu,
tapec, nemot \era ieguldjumus, kas nepiecieSami, lai @kt darboties 5ajnozakg, tie nav
sangrojami ar potendio atdevi un uzskams, ka ir barjeras jaunu tirgus talieku ierakSanai.

3. SIA ,Plus Punkts” un SIA ,Preses Serviss” sadariba

Saskaa ar lesniegumu SIA ,Plus Punkts” un SIA ,Presesvissi sadarbojas uz
savstarpji noslegta iguma pamata.

Lidz 2010.gada oktobrim bija &a SIA ,Plus Punkts” un SIA ,Preses Serviss”
2005.gada 19.oktobmosEgtais Pirkuma igums Nr.6-05/10-103 (turpik tekst — Ligums
19.10.2005.) ().

Beidzoties 19.10.2005.14uma daribai, SIA ,Plus Punkts” un SIA ,Preses Serviss”
noskdza jaunuigumu.

SIA ,Plus Punkts” un SIA ,Preses Serviss” 2010.gddaovembir noskgta Pirkuma
liguma Nr.31/10-T (turpak tekst — Ligums 01.11.2010.) (*).

SIA ,Plus Punkts” ariesniedza matetius, kas apliecina SIA ,Plus Punkts” un SIA
.Preses Serviss” savst&jp komunilkaciju 2010.gada oktobrpar jaua liguma nosagumiem.
lesniegum mingts, ka ,(..) SIA ,Plus Punkts” elektroniskveida sapema SIA ,Preses Serviss”
parstavja atsititos piedvajumus par SIA ,Plus Punkts” atlzibas apraru Jaua Liguma (..).
Nesaprotamu un nepamatotu aghi ] atidzibas aprars tika noteikts (*)”.

lesniegumam pievienota (*).

2011.gada 29.marSIA ,Plus Punkts” iesniedza Papildjomus lesniegumam.

Papildirgjlumos lesniegumam pievienota (*).

Papildirgjlumos lesniegumam SIA ,Plus Punkts” infapka (*).

lesnieguna nomdits, ka SIA ,Plus Punktshemot \era atkafbu no SIA ,Preses Serviss”,
bija spiests parakistjaura l[iguma noteikumus, toen ,Iidz pat Sodienai SIA ,Plus Punkts” no
SIA ,Preses Serviss” nav ganis nekida veida inforraciju vai apliecirsjumus, kas pamatotu
SIA ,Plus Punkts” uzspiesto JaunLiguma® noteikto afidzibas straujo un i@vojamo
samazigjumu par SIA ,Preses Serviss” pidtas produkcijas tirdzniabu (..)".

lesnieguma SIA ,Plus Punkts” inform, ka ,pamatojoties uz (..) to, ka SIA ,Preses
Serviss” ir domigjoSs sivoklis Latvijas Republikas preses un ditils logistikas (piegdes)
tirga, individuali samazinot SIA ,Plus Punkts” atlzibas apréru Jaua Liguna, par to paziojot
tieSi pirms Jaum Liguma parak®anas un tieSi pirmsiguma dartbas beigm, nesniedzot
nekada veida alternatas un pirms Jadn Liguma parak¥anas pieprasot nesaigu,
neadekatu un nepamatotuigumsodu, &as pretenzijas vairs neuzturatcpJaud Liguma
noskgsanas, SIA ,Preses Serviss”, pjietatvijas Republikas normatajiem tiesbu aktiem,
uzspieda SIA ,Plus Punkts” neizdgus un likumdoSanas noi#m neatbilstoSus sadabas
noteikumus, k rezul&ta apziratu un likumdoSanas noam neatbilstoSu SIA ,Preses Serviss”
daribu rezulsta SIA ,Plus Punkts” var Kit nerentabla preses un datds produkcijas
tirdznieaba”.

lesnieguna noradits af ka ,,,SIA ,Plus Punkts” viefgie ierakumi no preses un dratas
produkcijas tirgoSanas ir JaunLiguma noteiktais atdzibas aprars no produkcijas
apgrozjuma”.

2 SIA ,Plus Punkts” un SIA ,Preses Serviss” 2010@dchovemlrnoskgtais Pirkumaigums Nr.31/10-T (igums
01.11.2010.)
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3.1. Infornacija par SIA ,Preses Serviss”

Saskaa ar SIA ,Preses Serviss” sniegto infaoiju (2011.gada 29.apa \estule
Nr.23/11 — turprak tekst Vestule Nr.23/11) SIA ,Preses Serviss” ,pamatnodaabisir preses
vairumtirdznietba, tai skait, izdevumu iepirkSana no izdgem, marketinga paskumu
koordireSana, sortimenta un ndgo daudzumu phoSana katrai tirdznigzas vietai, kiroSana,
jauno izdevumu piegle un nerealio eksempru savikSana no tirdzni@bas vieim, preses
tirdzniedbas ieldrtu atistiba sadariiba ar mazumtirgaijiem, savstargjo norkinu veikSana,
kreditriska vadba u.c. (..) SIA ,Preses Serviss” izplata presdsvamus, kuriem sask@gan ar
LR likumdoSanu, gan tirdznidzas praksi Eirop un citur pasa@ mazumtirdzniedbas cenu
(vaka cenu) preses izdevumiem nosaka precesajajeb preses izdevumu izdgy. Lidz ar to
SIA ,Preses Serviss” kategoriski noraida SIA ,PRignkts” @rmetumus par vienpersonisk
tiegbam noteikt preses izdevumarndoSanas cenu”.

Vestuk Nr.23/11 SIA ,Preses Serviss” infodinka ,,6 reizes nefla veic pie@di katrai
tirdzniedbas vietai vig Latvija. Nemot \&ra to, ka SIA ,Preses Serviss” piadj presi liekkajai
ddai mazumtirdzniebas upémumu Latvif, viens no htiskakajiem ntisu darfbas principiem
ir ievérot Konkurences likum noteikés prasbas dajumos ar sadatbas partneriem. Lai gan
SIA ,Preses Serviss” atrodas dogjosa stavokli preses vairumtirdzni®@eas tirdi, ir janem \era
to, ka preses izdevumi vairumam mazumtiigosasida ]Joti mazu apgrofuma ddu un & nav
pirmas nepiecieSarbas prece atad mazumtirgdis var no is atteikties”.

Saskaa ar Vestuli Nr.23/11 SIA ,Preses Serviss” uzskata, kaepdil par preses
mazumtirdznietbas un vairumtirdznigbas tirgu Latvij dati netiek apkopoti, dtfiba no
aboretas preses thizam. Rc miasu nowrtejuma SIA ,Preses Serviss” tirgus ldapreses
izdevumu piegde mazumtirdznieta ir virs (*)”.

Saskaa ar 2011.gada 2&uija vestuli Nr.37/11 (turprak tekst - Vestule Nr.37/11)
sniegto informciju SIA ,Preses Serviss” irafls pie@dataju skaits:

2.tabula. SIA ,Preses Serviss” paelgtaju skaits (*)

Saskaa ar Vestuli Nr.23/11 SIA ,Preses Serviss” uzskata, ka f{rgta nepastv neladas
barjeras vai ierobezojumi jebkuram tirgus idalekam uzakt preses izpla$anu un piegdi
mazumtirgodjiem”.

SIA ,Preses Serviss” nada (Vestule Nr.23/11), ka ,fitisks faktors preses tirdzniba
at&irtba no ciam pre&u kategorigm ir tas, ka cenu pagtajam nosaka izdeys un tas
mazumtirgodjam ir bezriska produkts, joanorekinas ir tikai par realiztajem preses
izdevumiem”.

Saskaa ar 201l.gada 4.apm Sarunu protokolu starp SIA ,Preses Serviss” un
Konkurences padomeangtavjiem, (*).

SIA ,Preses Serviss” &tuk Nr.37/11 inforrg, ka ,(..) lai gan preses izdevumu
pardoSanas apjomi dadu faktoru, tai skait internets, demodgfiska situacija u.tml. ieteknd
samazias gan Latvi, gan ciis valsis pasaw, SIA ,Preses Serviss” optindpt izmaksas,
pedejos gados ir centies nesamaditisaviem klientiem atlaizuirheni, izemot gagjumus, kad
atlaides lielums fitiski atkiras no nuisu apekinatas atlaides, kas nodroSina vigzigus un
godigus sadaiivas principus visiem mazumtirdzribas klientiem”.

3.2. SIA _Preses Serviss” klientiem piératas atlaides

Saskaa ar Vestuli Nr.23/11 SIA ,Preses Serviss” infoém ka ,sadariba ar
mazumtirdznietbas kedem, lai ieverotu godgus un nediskrimi&osSus sadafbas principus,
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atlaides apkinaSana par realétajiem preses izdevumiem balstuz katra mazumtirgga
preses apgrémmu uz vienu tirdznigbas vietu un koo preses apgrému: jo liekks
apgrozjums, jo liekka atlaide tiek piegrota (..)".

SIA ,Preses Serviss” inforen(Vestule Nr.23/11), ka ,(..) atlaidi ietekgoSie faktori ir
Sadi:
1) kopgjais preses mazumtirdgiph apgrozums;
2) vidgjais preses mazumtirdznibas apgroqums uz vienu mazumtirdznigsas vietu.
Lidz ar to, lai a@kinatu atlaides lielumu, SIA ,Preses Serviss” izmariuSinformaciju:
1) kopgjais iepriek8ja gada preses apgipmms;
2) mazumtirdznietbas vietu skaits;
3) nemot \era kopgjo apgrozjumu un mazumtirdzniébas vietu skaitu, tiek agiinats
vidgjais apgrogums uz vienu tirdzniabas vietu.
Janorada, ka, apikinot kogejo atlaidi, katram sadafas partnerim tiek piegnots maksgjums
(*), kas, mrrekinats procentali pret gada apgrapumu, samazina ka@p apekinato atlaidi.
Mingtais maksjums, prrekinats procentali, dalgji sedz administratas izmaksas (Kklientu
servisa pakalpojumus). (*).”

Saskaa ar Vestuk Nr.37/11 sniegto inforaciju marketinga aktiviites psaprot k& ,(..)
aktivitates preses izdevumiem, kas veitinpreses produktu kategorijasisitbu dazdas kedes,
tiek istenotas ar dadu intensiiti, kas tie§ veida ieteknt preses produktu tirdznidm.
Atsevikaskedes ir izstadatas gan standarta preses akiiit vietas un izcenojumi, kurusk&de
piedava izdewgjiem, gan ar tiek veiktas un kojgi ar izdegjiem istenotas nestandarta lielas
preses @rdoSanu veicinoSas kamgmes. (..) Visvaiik un regudri marketinga aktivistes,
sadarliba ar preses izdejiem, organiz SIA ,Narvesen Baltija” un AS ,Preses Apvida”, ka
anm ar mazku intensiéti tas tiekistenotas SIA ,Plus Punkts” tirdznibas vieis”.

Saskaa ar Vestuk Nr.23/11 iesniegto piednu, SIA ,Preses Serviss” atlaides &fna
Sadi:

3.tabula. SIA ,Preses Serviss” piers atlaizu apgkinam (*)

Paskaidrojot piegru, SIA ,Preses Serviss” inforgn(Véstule Nr.23/11), ka ,(..) K
piemera redzams, jo lidks apgrogums uz vienu tirdzni@bas vietu, jo liglka atlaide tiek
piekirta mazumtirgatjam, pamatojoties uz to, ka ir i&$ veikt efekivaku logistiku. Jo liefiks
kopgjais mazumtirgatja apgrozums, jo tiek pierarota liekka apjoma atlaide. (*) izteikta
procentos, pieaugot Wdghm apgrogumam uz vienu tirdzni@ébas vietu, samazis”.

Konkurences padome, aginot parrékinat atlaides pc SIA ,Preses Serviss” dstuk
Nr.23/11 iesnieg@s atlaizu agkinaSanas formulas,akan pienerus, konstaja, ka nav iesgams
preazi apekinat un norakt pie SIA ,Preses Serviss” ramlitajiem rezulitiem, &péc ladza SIA
.Preses Serviss” iesniegt preg atlaizu apkinaSanas algoritmu.

Saskaa ar Vestuli Nr.37/11 SIA ,Preses Serviss” pregika (*).

SIA ,Preses Serviss” sasiamar Vestuli Nr.37/11 paskaidroja, ka ,(..) veicot atlasde
lieluma apegkinu SIA ,Preses Serviss”éute citus parametrus (papildus sadads partnera
apgrozjumam un tirdzniexbas vietu skaitam), kuri ieteknkopsjas piengrotas atlaides lielumu,
tacu nevar tikt klasifieti peéc noteikta algoritma. Piegram, nav iesfjas noteikt algoritmu, lai
nowertétu atlaides novirzi, pamatojoties uz sadbas partneru krettisku, narketinga
aktivitatem (veidi un intensiite), izvietojumu lielumu veikal elektronisko risigjumu
izmantoSanu u.c.1dz ar to, lai veiciatu sadartbu ar SIA ,Preses Serviss” klientiem, tiek
izmantota mi@ta novirze, (*). (..) ,Preses Serviss” adia, ka nav iesgfams sniegt inforriciju
par pilnu kogjas atlaides ap@mu ietekngjoSo parametru sarakstu, jo katram klientam \@r b



savas priekSrabas un daribbas specifika, kas var veiginsadaribu. Turkkt janem \era, ka Sie
parametri nav noteicoSiekinot koggjo atlaides ap®@ru, tapat ar novirzes lielums (*)".

Detaliztu SIA ,Preses Serviss” ligho klientu atlaides apkinu skat. Pielikura ,SIA
.Preses Serviss” klientiem pienoto atlaizu detalis apekins”.

Konkurences padome,afpaudot SIA ,Preses Serviss” klientiem pignoto atlaizu
aprkinu, konstatja, ka novirzes lielums nepsniedz SIA ,Preses Serviss’éstue Nr.37/11
noradito (*) novirzes lielumu (praeu atlaides agkinu skat. Pielikura ,SIA ,Preses Serviss”
klientiem piengroto atlaiZzu detali@s apgkins”).

3.3. SaldzinoSa inforracija par SIA  Preses Serviss” piecu klienfightajiem u.c. datiem, kas
tiek nemti \era, apekinot atlaidi

Saskaa ar Vestuk Nr.23/11 sniegto inforatiju SIA ,Preses Serviss” ligko klientu
produkcijas realizcijas apjomu mazumtirdznigmas ceas LVL bez PVN par 2008., 2009. un
2010.gadu un atlaid®&&s 2008., 2009. un 2010.gaskat. 4.tabul.

4.tabula. SIA ,Preses Serviss” k&b klientu produkcijas realirzijas apjoms
mazumtirdznietbas ceis LVL bez PVN par 2008., 2009. un 2010.gadu urideta % 2008.,
2009. un 2010.gad™*)

Konkurences padome secina, ka presesagesgytirgus ir kitoss, jo, pieaugot interneta
populariitei un samazinoties piepiasnam &c drulatas preses izdevumiem, redlias
produkcijas apgrajums kop$ 2008.gada nepraukti samazias un nav paredzams, ka tasetar
pieaugt.

Konkurences padomesngjuma SIA ,Preses Serviss” piecu ligdo klientu ,atlaides
solis” nav liels,npemot \&ra klientu at&irigos kogjos apgrozumus, Kk ai citus saigtos
raditajus, kas tiekpemti \era atlaides a@kinaSara.

Saskaa ar Vestuk Nr.23/11 sniegto inforatiju SIA ,Preses Serviss” ligko klientu
vidgjais tirdzniegbas vietu skaitu atti#oa pret atlaides apjomu % 2010.gaskait 2. attla.

2.atels. SIA ,Preses Serviss” ligho klientu vicjais tirdzniegbas vietu skaits attidua pret
atlaides apjomu % 2010.ga(F)

Saskaa ar Vestuk 37/11 sniegto inforaciju SIA ,Preses Serviss” ligko klientu sortimenta
lielumu skait 3.attla.

3.attls. SIA ,Preses Serviss” ligho klientu sortimenta lielums 2008.-2010.g4%)

3.4. Sadaribas fgumu nosagumi citiem liekkajiem SIA ,Preses Serviss” klientiem

3.4.1. SIA ,Preses Serviss” un SIA ,Latvija StatdD09.gada 1.jarara Pré&u piegides
ligums Nr.1099730/2009/01.

().

® Kopgja atlaide; detalizts atlaides apkins aprakats 3.2. punkt un Pielikuna ,SIA ,Preses Serviss” klientiem
pieneroto atlaizu detali@s apekins”
* Turpat.



3.4.2. SIA ,Preses Serviss” un SIA ,MAXIMA Latvija2008.gada 1.oktobra Pites
ligums Nr.1006126.

().

3.4.3. SIA ,Preses Serviss” un SIA ,Narvesen Baltiun AS ,Preses Apviebha’
2006.gada 2.jarava Pirkuma-Brdevumaigums Nr.06-06/08-23.

().

3.4.4. SIA ,Preses Serviss” un SIA ,Rimi Latvia” A gada Pirkumagums.
(*).

3.5. SIA ,Preses Serviss” viedoklis par SIA ,PRnkts” iesniegumminétajiem faktiem

Veéstuk Nr.23/11 SIA ,Preses Serviss” infoemnka ,(..) no 2010.gada septembrdzl
2010.gada decembrim SIA ,Preses Serviss” un SlAIgHPunkts” veica gsrunas pariguma
nosagumiem. SIA ,Preses Serviss” vaku sarunu un tikSas laika izskaidroja un pamatoja
aprkinatas atlaides lielumu, kas balstuz katra mazumtirggje apgrozjumu &, lai atlaide ktu
taisnga attietba pret citiem tirgus dabniekiem. SIA ,Preses Serviss” jauno sadlaals fgumu
parakstja 2010.gada decembraksma. Parrunu rezulita abas puses naca pie kompromisa un
vienojs, ka kopjas atlaides lielums (*)".

SIA ,Preses Serviss” (86tule Nr.23/11) nada, ka ,(..) kopS iepriek§a sadaribas
liguma ar SIA ,Plus Punkts” n@gjSanas ir maijusies mazumtirg@ju preses frdoSanas
apgrozjumi, palielirajusas logistikas izmaksas, aaf So gadu laik, nemot \&ra Konkurences
likuma noteikés normas, SIA ,Preses Serviss” sasiar mazumtirgajiem ir centies vienoties
un pankt godgas atlaides, kas balstuz katra mazumtirg@gja kogejiem un katras tirdznigbas
vietas presesapdoSanas rezuitiem, radot konkurencesna lidz\vertigus nosagumus visiem
tirgus daibniekiem”.

SIA ,Preses Serviss” inforen(Véstule Nr.23/11), ka ,,(..) q@@éjo gadu laile SIA ,Plus
Punkts” regudri neievero liguna paredzto rekinu apmaksas termuis, par ko vaikkart esam
bridinajusi SIA ,Plus Punkts”. Sarunas par jauiguma stgSanu apgttinaja fakts, ka SIA ,Plus
Punkts” kaetie makg&jumi sasidija (*), kas rafja negailvu naudas @lsmu SIA ,Preses
Serviss” un bazas par mEmuma spju turpmik savlai@gi veikt makgjumus par reali@o
produkciju”.

SIA ,Preses Serviss” nada (Vestule Nr.23/11), ka ,(..) kapa SIA ,Plus Punkts”
piekirta atlaide tika apkinata, iewerojot SIA ,Plus Punkts” iepriek§o divpadsmit nineSu
apgrozjuma, tirdznietbas vietu skaitu, sortimenta lielums urirketinga aktiviiSu iespjas.
Tapat tika nemts ra fakts, ka iepriek§a sadaribas prakse ar méto uzmémumu rada
negatvu naudas plsmu SIA ,Preses Serviss”, jo SIA ,Plus Punkts” §avmak&jumus”.

SIA ,Preses Serviss” uzskatadstule Nr.23/11), ka ,(..) &kredzams no (..) SIA ,Plus
Punkts” tirdznietbhas vietu skaits vatu biat saidzinams ar SIA ,MAXIMA Latvija”
tirdzniedbas vietu skaitu, (*)”.

SIA ,Preses Serviss” nada (Vestule Nr.23/11), ka ,(..) neviens no kkhjiem SIA
.Preses Serviss” sadabas partneriemdag raditajiem nav tuvu SIA ,Narvesen Baltija” un AS
.Preses Apvietba” raditajiem. Lidz ar to idas atlaides pig#Sana SIA ,Plus Punkts”,akla ir
SIA ,Narvesen Baltija” un AS ,Preses Apviga”, tieSi af liecinatu par netaisigu sadartbas
noteikumu pierdroSanu. Turldt SIA ,Preses Serviss"das uzsert, ka sadariba ar dazdiem
uzpémumiem nevar tikt nosaukta par ekvivalentiemijdariem, jo, K jau tika apraksts
ieprieksS, nosakot k@jo atlaidi sadaribas partneriem, tiekevtcti vairaki apstkli”.




Konkurences padomesnigjuma fakts, ka SIA ,Plus Punkts” k&ja nogkinus ar SIA
.Preses Serviss”, irdra nemams apsklis, lai nowertétu klienta esoSo un potealo kredtrisku,
ka aff izvertétu iguma sadafbas nosagumus, farsledzot jaunuigumu.

Konkurences padome secina, ka SIA ,Preses Sersa&¥iriiba ar daZdiem klientiem ir
uzskaima par ekvivalentiem dgmmiem, jo sadaria ar visiem klientiem notiekép standarta
izstradatiem kriterijiem, apgkinot piekiramas atlaides apjomu. Tas, ka tiggmti \era ai dazdi
individuali katra umémuma ap$ikli, tostarp klienta kredkisks, idzSirgja sadarkbas pieredze un
piecades izmaksas, neizslz, ka daijums var tikt uzskats par ekvivalentu.

Konkurences padome uzskata, ka SIA ,Preses sempisgrotie kriteriji ir samerigi un
proporciorali. Ja SIA ,Plus punkts” #as saemt liekku atlaidi, tam ir jveido sava
komercdariba &, lai palieliratu koggjo apgrozjumu, apgrogumu uz vienu tirdznigbas vietu
un uzlabotu citusaditajus.

4. Lietas daibnieku SIA ,Preses Serviss” un SIA ,Plus Punkts” vedoku analize

Konkurences padome 2011.gada 28.septendsitija SIA ,Plus Punkts” un SIA ,Preses
Serviss” uzaiciBjumu iepazties ar Lied esoSajiem matealiem un izteikt viedokli. SIA ,Plus
Punkts” farstavis iepatties ar Lietu ierags 2011.gada 4.0ktobrSIA ,Preses Serviss apstavis
iepadties ar lietu ierags 2011.gada 5.oktobr

4.1. SIA ,Preses Serviss’ep iepazSaras ar Lieti esoSajiem mataliem neizmantoja savas
likuma noteik&s tiegbas un neiesniedza viedokli par Lietu.

4.2. SIA ,Plus Punkts” 10.10.2011. viedokli Nr.1t34 par Lietu Konkurences padomadaa
14.10.2011.

SIA ,Plus Punkts” iebildumi par Lieétkonstagtajiem faktiem:

4.2.1. SIA ,Plus Punkts” inform ka ,pirmkart, vélamies noidit, ka liet, sniedzot
paskaidrojumus, SIA ,Preses Serviss” aptiinmaldinajis Konkurences padomi, ramot
patiegbai neatbilstoSu inforaciju, kas nav apstipriti ar pieadijumiem, un kuras nepatiesumu
pierada SIA ,Plus Punkts” sniegtie phafijumi lieta, kuri tika iesniegti vienlaigi ar pieteikumu
lieta. Ka redzams no SIA ,Preses Serviss” sniegtajiem pdsjaimiem (lietas lapa Nr.97,
3.rindkopa), tajos ir ticis nadits, ka pirms sadafbas iguma nosigSanas SIA ,Plus Punkts”
tika izskaidrota un pamatota akinatas atlaides piegroSana unas lielums, tau, ka redzams no
SIA ,Plus Punkts” iesniegtajiem piijumiem (pielikumi pieteikumam), redzams, ka pat p
vairakkartejiem SIA ,Plus Punkts” piepragsimiem SIA ,Preses Serviss” ne pirms, necp
sadarlibas fguma nosigSanas nav uzskps par vajadmyu izskaidrot un pamatot, tai skait
uzskaiimi, atlaizu apgkinaSanas &rtibu un lielumu. SIA ,Plus Punkts” jopr@jn nav iespjams
iepadties ar atlaizu apkinaSanas &rtibu un lielumu, tai skait Konkurences padomes lietas
ietvaros, kas viennamigi ir konkurences likumaagokapums, K afi Eiropas Savieibas regdm
un Eiropas Savighas konkurences likumdoSanas nammneatbilstoSa komercprakse,ipiasi

gadjuma, kad tirgus dabnieks atrodas domijosa stavokli”.

Izvertejot SIA ,Plus Punkts” viedokli, Konkurences padonkenstaté, ka Lietas
dalibnieki dazdi interpret savstarpji noslegta liguma nosagumu izskaidroSanu. Konkurences
padome inform, ka Lie newrtéja Lietas dabnieku savstagjo komunikaciju, kas ar nav
Konkurences padomes kompetence.

Konkurences padome atbalsta viedokli par nepiegigia SIA ,Preses Serviss” saviem
sadarlibas partneriem izskaidrot atlaizu @pnasSanas principus. Saviuk atlaizu apgkinaSanas



kartibas un as lieluma atbilgbu Konkurences likumam Konkurences padome igrizusi
Leémuma.

4.2.2. SIA ,Plus Punkts” nada, ka ,(..) nav pamatoti $ajtirgus segmeat (preses
izdevumu vairumtirdzniaba un Igistika) klientam pierérojamo atlaidi apkinat, nemot \era
gan kogjo preses mazumtirggla apgrozumu, gan vidjo apgrozjumu uz vienu tirdznigbas
vietu, gan mazumtirdznideas vietu skaitu,&to noada SIA ,Preses Serviss” (lietas lapa Nr.98,
5.rindkopa), jo saska ar sgka eso@m likumdoSanas noram preses izdevumaagmloSana
firmai X" vai firmai ,Y” ir ekvivalents dafjumus, neatkagi no firmas X" vai ,Y”
tirdzniedbas vietu skaita vai viga apgrozjuma uz vienu tirdzni@bas vietu. idz ar to SIA
.Preses Serviss” ar saviem paskaidrojumiem faktekist, ka pierdro dazdus nosagumus
ekvivalentos dajumos atrodoties dom#jpsa stavokli tirga. Vel jo vairak — velamies piegrst
Konkurences padomes uzrilam, ka, gan & tas redzams no sad#@shs fgumu nosagumiem,
gan K to atZst savos paskaidrojumos SIA ,Preses Serviss” flitpa Nr.97, 1.rindkopa), tieSi
SIA ,Preses Serviss” vienpersoniskapb preses izdevumu sortimentu un iitde daudzumu
katrai tirdznietbas vietai, [dz ar to tied veida ietekne mazumtirgadja, tai skaid SIA ,Plus
Punkts” preses izdevumu apgfjomu un vicjo apgrozjumu uz vienu tirdznigbas vietu, kas ir
klaj$ Konkurences likumaapkapums”.

Konkurences padome raola, ka ekvivalenti dgumi nenozmé viemadas cenas
piemeroSanu gagumos, kad pasv atkirigi apstkli. Konkurences padome uzskata, ka
gadjuma, kad dafjumi ir ekvivalenti, tas nendme, ka ar pasi dafjuma partneri, kas reaizsos
dafjumus, ir uzskami par vienidzigiem. Pagivot objekiviem apsikliem, katram klientam var
piemerot atkirigus dafjuma nosagumus. No Lietas mataliem Konkurences padome seij
ka pasiv butiskas atgiribas starp SIA ,Preses Serviss” klientiem gz lar to tie nav uzskani
par vienidzigiem, jo piendrotas atlaides ir pamatotas, tostarp ar kétikklienta @Erdotas preses
izdevumu apjomu. Lietas izfes lailkki Konkurences padome nekonsjai ka SIA ,Preses
Serviss” ,vienpersoniski pho preses izdevumu sortimentu un e daudzumu katrai
tirdzniedbas vietai”, jo saska ar Konkurences padomegiba esoSo 2010.gada 1.novembra
Pirkuma fgumu Nr.31/10-T, kas nagjts starp SIA ,Preses Serviss” un SIA ,Plus Punkts”
preses izdevumu piade, nodoSana un sortimenta dlev notiek saskg ar ligumu, kuru
parakstjusi SIA ,Preses Serviss” un SIA ,Plus Punkt&tgiaviji.

4.2.3. SIA ,Plus Punkts” infor@ ka ,preses izdevumu apgipmma dda kofgja tirgus
dalibnieka apgroguma katram tirgus dabniekam ir atgiriga, un daziem patakiski at&iriga,
piemeram SIA ,MAXIMA Latvija” un SIA ,RIMI Latvia” preses izdevumu da kofEja
apgrozjuma (ne vaigk par 0,1%) nevar salzinat ar (*), lidz ar to SIA ,Preses Serviss”, veicot
Sadu atlaizu agikinaSanas meinismu, apziati ietekne savu saisto umemumu SIA ,Narvesen
Baltija”/ SIA ,Preses Apvietba” tieSo konkurentu SIA ,Plus Punkts”adat patame, ka SIA
.Preses Serviss” savos paskaidrojumogid@i(lietas lapa Nr.99, 2.rindkopa), ka fiesh atlaide
tiek apgkinata iewrojot SIA ,Plus Punkts” ieprielkgo divpadsmit nineSu apgrammu,
tirdzniedbas vietu skaitu, sortimenta lielumu urarketinga aktiviiSu iesgjas, t&u Seit ltu
jaatzime, ka saidzinot ar iepriek§o periodu, SIA ,Plus Punkts” navabski mairijies ne
iepriek€jo divpadsmit mineSu apgraums, ne tirdzniedas vietu skaits, kas, SIA ,Preses
Serviss” ieskat, batu par pamatu ddiskam atlaides samazijnmam, kas tika veikts &izot
ligumu 2010.gaadl Tapat, K& jau iepriekS tika migts, tieSi SIA ,Preses Serviss” nosaka
sortimenta lielumu, bet ainketinga aktivifites visar nav paredias sadaiitbas fgumos, jo par
tam vienojas mazumtirgajs tieSi ar preses izdeiem, nevis SIA ,Preses Servissidt ar to
SIA ,Preses Serviss” apgalvojumi (lietas lapa N4.13.punkts) par arketinga aktiviiSu lomu
atlaides ietek@joSos parametros ir apatn nepatiesi, jo SIA ,Preses Serviss” nav preses
izdevumu narketinga aktiviaSu daibnieks”.
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Konkurences padome uzskata, ka atdgvieses izdevumu apgrigazma dda kogja
apgrozjuma nav kutiska un nav izdama ka atsevigi vertejams kri€rijs, nemot \era kopgjo SIA
.Preses Serviss” izgiato atlaizu apgkinaSanas algoritmu. Atlaides samaguma apndru
Konkurences padome naertgjusi, jo tad tu bijis jaizverte iepriekEjas atlaides pamatojums
taja bridi esoSajos tirgus apg&los. Lietas ietvaros ir dvtéta pasSreiz piemrotas atlaides

—— M

noteikSanas#tiba,nemot \&ra § briza apstklus, un s atbilstba Konkurences likumam.

4.2.4. SIA ,Plus Punkts” infor® ka ,iepazstoties ar lietu dien& nav zirami an fakti,
no kuriem vads Konkurences padome, jo visai SIA ,Preses Sengsggtajai inforracijai par
sadarlibu ar SIA ,Plus Punkts” ir ierobeZotas pieejhas infornacijas statuss, tal lietas izgtes
ietvaros Konkurences padome nav piejuas no SIA ,Plus Punkts” nelklu papildus
informaciju par sadaribu ar SIA ,Preses Servissidk ar to nav ziams vai SIA ,Preses Serviss”
sniegh informacija par sadadbu ar SIA ,Plus Punkts” vai citiem mazumtirgpem ir
objektva”.

Konkurences padome raola, ka gagjumos, kad iesniegtajai inforuijai ir pieirts
ierobeZotas pieejaimas informacijas statuss atbilstoSi Infoftijas atkhtibas likumam, nepast
iesyEjas s publiskoSanaijdz ar to SIA ,Plus Punkts” nebija tigs iepatties ar to SIA ,Preses
Serviss” sniegto infor@ctiju, kurai ir ierobezota pieejatma. Konkurences padome &rte
iegatos pieadijumus un nepiecieSatmas gaguma iegast papildu informciju. Tas neliedz lietas
izpétes laika SIA ,Plus Punkts” pc savas iniciavas iesniegt papildu inforigiju vai jebkadu
citu informaciju, kas attiecas uz Lietu.

4.2.5. SIA ,Plus Punkts” uzskata, ka ,no lietas enaliem af nav saprotama tirgus
dalibnieku gradcija atlaizu apgkinaSanas meinisma, un tieSi, vai atsevi®s juridiskas
personas SIA ,NARVESEN Baltija” un SIA ,Preses Agrxiba’, apgkinot atlaidi, tiek
uzskaitas ki atsevigi tirgus daibnieki, vai k viens tirgus dabnieks, jo,nemot \&ra specifisko
tirgus segmentu, jas tiek uzskatas ka viens tirgus dabnieks, tad arSIA ,Plus Punkts” vaitu
ieskaitt sada apvienba, jo visi Sie tfs tirgus dabnieki krasi atkiras no prgjiem tirgus
dalibniekiem tieSi ar preses apgfjoma ddu no kogja dalibnieka apgroguma, un &da
konteksi attiedgajiem tirgus dabniekiem nevar pieamot vienu atlaides apkinaSanas
mehanismu ar SIA ,RIMI Latvia” un SIA ,MAXIMA Latvija™.

Konkurences padome infoinka SIA ,Preses Serviss” izatlataja atlaizu apgkinaSanas
mehanisma SIA ,NARVESEN Baltija” un AS ,Preses Apviéba” tiek uzskati par vienu tirgus
dalibnieku. Konkurences padome ada, ka SIA ,NARVESEN Baltija” un AS ,Preses
Apvieriba” tiek uzskati par vienu tirgus dabnieku, jo SIA ,NARVESEN Baltija” pieder AS
.Preses Apvietba”. Veicot dafjumus, SIA ,Preses Serviss” nav piknma nogirt tirgus
dalibniekus atkaba no &, cik katram tirgus d@bniekam ir itiska konkgtas preces izplaana.
Darjuma nosagumiem ir jabat objekivi pamatotiem atbilstoSi kondétias preces piegles
apstikliem.

4.2.6. SIA ,Plus Punkts” uzskata, ka ,(..) Hetsod atbilde Konkurences padomei no
Latvijas Preses izdéju asocicijas, kura, aenredzami, nav izpratusi jajgmu par konkurenci
preses izdevumu un dratiks produkcijas izpla§anas tirg, jo ka situaciju parzinoSai institicijai
tai bija pkonstat, ka SIA ,Preses Serviss” nav konkurentu presesviathu izplatSanas tirg,
un drukitas produkcijas izplaganas tirg, ne uzskaitie mazumtirdzniedas tkli, ne A/C
.DIENA”", ne VAS , Latvias pasts”, nenodarbojas arruatas produkcijas izplasanu
vairumtirdznietbas tmen”.
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Konkurences padome infonka A/C ,DIENA” un VAS ,Latvijas pasts” Lietas iearos
netiek uzskati ka SIA ,Preses Serviss” konkurenti.akSIA ,Preses Serviss” konkurents tiek
uzskaits SIA , TIP-94”, no kura Konkurences padome ieginfarmaciju.

4.2.7. SIA ,Plus Punkts” nada, ka .k jau iepriekS artika nofdits, ntisupit, lieta
sawaktie fakti un pieadijumi apliecina Konkurences likuma 13.panta gsnddas 5.punkta
parkapuma pammes SIA ,Preses Serviss” daohs. lepriekS migtos apgalvojumus pamato:
2005.gada 19.oktobsstarp SIA ,Preses Serviss” un SIA ,Plus Punktsbugpieciem) gadiem
noskgtais pirkumaigums Nr.6-05/10-103 par preses un dtak produkcijas tirdzniabu, kura
terminS beidas 2010.gada 18.oktabr2010.gada 1.novembstarp SIA ,Preses Serviss” un SIA
»Plus Punkts”, K pircgju, uz 1 (vienu) gadu nagjtais pirkumaigums Nr.31/10-T par preses un
drukatas produkcijas tirdzniabu; SIA ,Preses Serviss” sniegtie apgalvojumi Kamkces
padomes liet Nr.885/11/03.01.01./6 ,Par Konkurences likuma &Btp pirmas ddas 5.punkt
noteiké aizlieguma prkapumu SIA ,Preses Serviss” dabs; fakts, ka SIA ,Preses Serviss” ir
domirgjoSs sivoklis un monopolgvoklis preses izdevumu un driks produkcijas Igistikas
(piecades) tirgi Latvija, un fakts, ka SIA ,Preses Serviss” ir SIA ,Narvesein SIA ,Preses
Apvierniba” saisttais uzémums, kK rezultéta faktiski ir SIA ,Plus Punkts” konkurents un ir
ieinterests SIA ,Plus Punkts” konkatspejas samazi@ars; (*), kas apliecina nevieidu
noteikumu pierdroSanu ekvivalentos dgrmos ar tredm persoam, radot m konkurences gh
nelab\ligakus apstklus”.

Minéta atlaide atbilst jaunajiem esoSajiem &tijiem, par ko Konkurences padome ir
shiegusi @rtejumu. Lidz ar to nav pamata uzsikaka tika radti nelab\eligi apsikli, jo Lietas
izZpete netika \Ertets iepriek§jas atlaides pamatojums un SIA ,Plus Punkts” navadiis uz to
neatbilstbu Konkurences likumam.

4.2.8. SIA ,Plus Punkts” inform ka ,(..) pieerSam uzmaibu, ka saskg ar SIA
.Preses Serviss” sagatagalaua Liguma noteikumiem, kuru SIA ,Plus Punkts” bija spses
paraksit, nemot \&ra atkaftbu no SIA ,Preses Serviss” pidjtas produkcijas, SIA ,Preses
Serviss” gkotrgji nosaka produkcijas sortimentaagtu un apjomu, kas ti@Sveida ietekne
produkcijas tirdzniedas un apgragima apmdru, fidz ar ko SIA ,Preses Serviss” ir i€ un &
ietekn® preses izdevumu tirdznig@as un apgragima apndru SIA ,Plus Punkts” tirdzniabas
vietas, kas arieteknt SIA ,Plus Punkts” atbzibu, kas tiek &kinata no preses un dratds
produkcijas apgrapma summas, &Kaf iesggjamo atlaidi, jaa tiek apgkinata pgec SIA ,Preses
Serviss” mehnisma, par kuru ieggams nojaust ¢ Konkurences padomes lietas males
pieejamas informacijas. SIA ,Plus Punkts” kop$ pirds dienas ir #l¢jusies sadafbu ar SIA
.Preses Serviss” uz vienlzigiem noteikumiem ar citiem tirgus dahiekiem, bet &k redzams ar
no Konkurences padomes lietas matenm, SIA ,Preses Serviss” laika gaitnav sgjis
nodroSint vienlidzigus un attiexyaj tirgus segmeitkonkurences nia lidz\ertigus nosagumus
visiem tirgus dabniekiem”.

Konkurences padomei nav pamata uzZsk&a SIA ,Preses Serviss” bez savstfap
vienoSaas ar SIA ,Plus Punkts” vienpg noteica piegdajamo izdevumu apjomuemot \era,
ka igumu paraksfa abas puses.

Nemot \&ra mingto, Konkurences padome secina, ka SIA ,Plus Pun&tgumenti ir
noraichmi.

Apkopojot iedito informaciju un viedoKus, Konkurences padome secina, ka SIA ,Preses
Serviss” atrodas domijosa stivokli konkmtaja tirga, tatu atlaizu pierdroSanas politika ir
objekivi pamatota un atlaizu principi nav diskrirgjosi. Toner, nemot \eéra lesniegumu,
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jasecina, ka SIA ,Preses Serviss” i@npdroSina saviem klientiem pk& un detaliztaka
informacija par to, i veidojas un k tiek apgkinatas atlaides,atlejadi nodrosSinot tiem iesgas
pilnveidot savu daiibu, lai pa@ktu lielakas atlaides.

Nemot \era iepriekS migto un pamatojoties uz Konkurences likuma 6.pantags ddas
1.punktu, 8.panta piras ddas 4.punktu, 13.panta piasddas 5.punktu, 27 panta pirmo da
un Administraiva procesa likuma 63.panta pigsddas 4.punktu, Konkurences padome

nolema:

izbeigt lietas Nr. 885/11/03.01.-01./6 ,Par Konkwres likuma 13.panta pif® ddas
5.punkt noteik& aizlieguma prkapumu SIA ,Preses Serviss” daobs” izpeti.

Saskaa ar Konkurences likuma 8.panta otroluddonkurences padomesmumu var
parsidzet Administraivaja apgabaltiesviena nenesSa laik no kmuma spka staSaras dienas.

Pielikuma: SIA ,Preses Serviss” klientiem pi€noto atlaizu detali@s apekins 1 (vienas) lapas.
(*)

(*) — lerobeZotas pieejaitmas infornacija
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