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Konkurences padome noslédza tirgus uzraudzibu par konkurenci ikdienas patérina precu mazumtirdznieciba laika posma no 2018.
lidz 2022. gadam, vienlaicigi ieziméjot tendences ari 2023. gada. Tirgus uzraudziba tika secinats, ka kopuma Latvija konkurence
starp mazumtirdzniecibas kédém pastav, tacu atseviskas Rigas apkaimés konkurence ir ierobezota un ta bitu veicinama. Bitiskas
izmainas tirgu ieziméja LIDL zimola ienaksana Latvijas tirgd 2021. gada, veidojot konkurenci tadiem tirgus spélétajiem ka RIMI un
MAXIMA.

Tirgus struktara

Péc 2017. gada savas tirgus pozicijas Latvijas tirgl nostiprinaja RIMI un MAXIMA, ko ietekméja ari “Prisma Latvija” [Emums pamest
Latvijas tirgu, tadéjadi atstajot brivu vietu vairakos multifunkcionalajos iepirksanas centros. RIMI un MAXIMA 2018. gada saka
paplasinat savu darbibu arf mazo veikalu (Express veikalu) sektora, tadéjadi saasinot konkurenci tiesi lokala teritorija. Savukart
COVID-19 krizes laika patérétaji aktivi saka izmantot e-veikalu prieksrocibas. Abu divu lielako mazumtirdzniecibas kézu kopéja
tirgus dala 2022. gada batiski samazinajas tirgus struktdras izmainu dél, kopa veidojot ap 50 %.

Tirgus koncentracijas radritajs (HHI indekss) no 2018. lidz 2021. gadam ikdienas patérina prec¢u mazumtirdzniecibas tirgu
parsniedza 1800 robezvértibu gada, kas noradija, ka tirgus struktdra bija augsti koncentréta, tacu no 2022. gada, kad Latvijas
tirgl darbibu paplasinaja jaunienakusais tirgus dalibnieks LIDL, tirgus koncentracija batiski samazinajas lidz vidéjas koncentracijas
tirgum.
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2022. gada LIDL tirgus dalas bija robezas no 10-15%. Jauna tirgus dalibnieka ietekmé paréjas mazumtirdzniecibas kédes bija
spiestas pastiprinati domat par savu pastavigo patérétaju noturésanu, veicot dazadus precu veicinasanas pasakumus, atbalsta
pasakumus un palielinot budzetu reklamam un marketinga pasakumiem. LIDL ietekmi visspécigak izjat tiesi tas
mazumtirdzniecibas kédes, kas atrodas LIDL veikalu tuvuma.

Vienlaikus nelielie mazumtirgotaji, t. i., iepirkumu grupas, kuru tirgus dalas neparsniedz 10% no tirgus, lai palielinatu savu
konkurétspéju attieciba pret lielajiem tirgus spélétajiem, laika perioda no 2018. lidz 2022. gadam aktivi konsolidé&jas.
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Tirgotaju savstarpéja konkurence

Saskana ar patérétaju aptaujas rezultatiem vairak neka divas tresdalas respondentu pozitivi vérté konkurenci ikdienas patérina
pre¢u mazumtirdzniecibas tirgl gan kopuma Latvijas teritorija, gan atseviski Rigas pilsétas teritorijas apkaimés. MAXIMA un RIMI
veikaliem kopa prieksroku dod vairak neka 70 % patérétaju. Pozitiva ietekme partikas un pirmas nepiecieSamibas precu tirgad ir ar
jaunienakusajiem ta dalibniekiem, galvenokart LIDL mazumtirdzniecibas veikaliem, kuros planotus pirkumus veic gandriz puse
aptaujas dalibnieku.

Lielakaja dala Rigas apkaimes ikdienas patérina precu mazumtirdzniecibas tirgl vérojams salidzinosi augsts konkurences limenis,
kur darbojas vismaz seSu dazadu zimolu veikali. Vienlaikus Centra, Grizinkalna, llguciema, Juglas, Plavnieku apkaimés viena
mazumtirdzniecibas kéde — RIMI vai MAXIMA — péc apgrozijuma aiznem vairak neka 40 % konkrétas apkaimes tirgus. KP secinaja,
ka Sajas Rigas apkaimés batu nepiecieSams veicinat konkurenci un turpmak ipasa uzmaniba bitu japievérs apvienosanas
darijumiem, kas ietekmé konkurences situaciju minétajas apkaimés.

KP tirgus uzraudziba secinaja, ka Latvija nepastav batiski administrativie skérsli jaunu tirgus dalibnieku ienaksanai tirgd. To pamato
ari Latvijas atrasanas otraja vieta péc mazumtirdzniecibas ierobezotibas indeksa starp visam Eiropas Savienibas dalibvalstim, kas
nozimé, ka normativajos aktos noteiktie ierobezojumi mazumtirdzniecibas vietas izveidei un darbibas istenosanai ir minimali. Jaunu
tirgus dalibnieku ienaksanu Latvijas tirg laika posma no 2018. lidz 2022. gadam ietekméja globali notikumi, pieméram, COVID-19
laiks, savukart tirgus dalibnieku ilgtspéjigu pastavésanu Latvija noteica uznémuma iekséjie faktori, pieméram, finansialie
apsverumi.

Vienlaikus, KP ieskata, jaunbdvétu veikalu atvérsana Latvijas tirgQ, it ipasi Riga, ir problematiska. Tas skaidrojams ar tirdzniecibai
pateicigu vietu deficitu teritorialos planojumos, kas var kavét jaunu tirgus dalibnieku ienaksanu. Tadéjadi, KP ieskata, Vides
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aizsardzibas un regionalas attistibas ministrijai batu nepiecieSams parskatit ikdienas patérina precu veikalu vietu pieejamibu
pilsétas teritorialos planojumos, lai veicinatu ekonomisko izaugsmi un nodrosinatu efektivu konkurenci.

letekmi tirgu stiprina ar privato precu zimju produktiem

Papildus tirgus uzraudziba tika apskatita privato precu zimju ietekme tirgus dalibnieku konkurétspéjas veicinasana. Vidéjais privato
Zimju apgrozijuma Tpatsvars kopéja mazumtirdzniecibas apgrozijuma 2022. gada Latvija veidoja 20 %, kas ir nedaudz virs vidéja
globala raditaja (19.4 %), savukart zemaks neka Rietumeiropas vidéjais raditajs (36%). Privato precu zimju klatbdtne, ievérojot
zemakas cenas stratédiju, sniedz iespéju mazumtirgotajam palielinat ne tikai konkrétas produktu kategorijas tirgus dalu, bet ari
pasa mazumtirgotaja ietekmi konkrétaja tirgd. Analizéjot Latvijas mazumtirgotaju tirgus dalas kopsakara ar privato precu zimju
precu apgrozijuma Tpatsvaru, KP secindja, ka privatas precu zimes vairak attista lielakie tirgus dalibnieki, vienlaicigi arT atseviskas
iepirkumu grupas ir paplasinajusas privato precu zimju sortimentu, kas liecina par privato precu nozimi efektivakas konkurences
konteksta.

Savukart nacionalo produktu ipatsvars kopéja (gan partikas, gan nepartikas) apgrozijuma ikdienas patérina precu
mazumtirdzniecibas kédés laika perioda no 2018. lidz 2022. gadam katra no kédém bija atskirigs un svarstijas no 0-5 % lidz 40-50
%. Vienlaikus netika novérota kopéja pieaugosa tendence nacionalo produktu Tpatsvara. KP ieskata, mazumtirgotajiem batu jabat
atsaucigakiem pret nacionalo piegadataju piedavajumiem, parskatot Latvijas nacionalo produktu ipatsvaru veikalu plauktos, ka ari
parskatot savu komercialo stratégiju nacionalo produktu uzcenojumam.

Par tirgus uzraudzibu

Tirgus uzraudzibas mérkis bija izpétit konkurences situaciju ikdienas patérina precu mazumtirdznieciba visa Latvija un Rigas
pilsétas apkaimés, tai skaita, novértéjot tirgus dalibnieku sastavu, to koncentracijas limeni. Papildus tirgus uzraudziba tika
apskatita privato precu zimju ietekme tirgus dalibnieku konkurétspéjas veicinasana, ka ari tirgus ienakSanu barjeru izvértésana.

Tirgus uzraudziba tika pétiti 12 mazumtirgotaji (mazumtirdzniecibas kédes) Latvija — RIMI, MAXIMA, LIDL, SKY, SPAR, TOP, Mego
un Vesko, Aibe, Citro un Eldo, LaTS, Beta, Elvi. Papildus tika veikta ari patérétaju aptauja, lai noskaidrotu patérétaju iepirkSanas
paradumus visa Latvija un Rigas pilsétas apkaimés, t. sk. iegltu patérétaju redzéjumu uz mazumtirdzniecibas kézu aizvietojamibu.

Saistitas témas

Tirgus uzraudziba jaunumi mazumtirdznieciba

https://www.kp.gov.lv/Iv/jaunums/kp-izverte-tirgus-strukturu-un-izmainas-ikdienas-paterina-precu-mazumtirdzniecibas-
tirgu
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