MNPAL ietekme uz sadarbibas procesiem starp tirgotajiem un
to piegadatajiem

Galvenie procesi, kurus ietekmés MNPAL darbiba:

=|lepirkumu ligumu noslégsanas un administrésanas
procesu;

=Precu sortimenta veidosanu;

mPardosanu un tas veicinasanu.



lepirkumu ligumu noslégsanas un administrésanas process

Esoso ligumu
parslégsana
atbilstosi
MNLPAL
prasitbam

Sadarbibas
ligumu
slegsana ar
jauniem
partneriem

Procesa apjoms: lespejamas izmainas:
> 350 ligumi/>600 Sadarbibas ligumu (partneru) skaita
vienosanas samazinasanas uz ~30%

lemesli:

a) termins + apjoms;

9) prioritate ligumiem ar lielaku darijjumu
apjomu, jo 80% no iepirkuma apjoma= 20%
llgumu skaitam;

c) Sadarbibas turpinasanas lietderiguma
izvértéSana nemot vera ekonomiskus raditajus

Detalizéta tirgus Ligums tiks noslégts péc darijuma
situacijas, jauna lietderiguma izveértésanas, kas, savukart,

|f‘>artnera piedavajuma Iiﬁrasis laiku, lielaku mazumtirgotaja

ompetenci un resursus, ka ari
potenciala partnera pamatotu
argumentaciju.

un potenciala darijjuma
apjoma analize



Precu sortimenta veidosana

MNAPL letekméjosie faktori

Precu atgriesanas, ka ari
nocenosanas, norakstiSanas
kompensésanas aizliegums

Termina ierobezojumi,
specifikacijas t.sk.
sortimenta izmainam

Mazumtirgotaja
riski:

lespejamie
zaudéjumi deé|
nepieprasito
precu laicigas
neizpardosSanas.
Var sasniegt vidéji
lidz 2%, daziem
zimoliem lidz 10%
apjomu ho
apgrozijuma

lespéjama ietekme uz
procesu:

=Sortimenta optimizacija
zaudéjumu risku mazinasanai;
=00S veikalu plauktos;
"Precu izlikuma apjoma
ierobezojumi;

=NiSas un imidza sortimenta
samazinasanas;

=Partneru sortimenta
piedavajuma lietderibas

detalizéta izvertésana no
tirgotaju puses.



PreCu pardosanas veicinasana

Akcijas- skaits,
struktura,
kvantitativa un
kvalitativa griezuma

= |espé€jama tirgotaja aktivitasu skaita
optimizésana;

= Detalizéta akciju piedavajumu atdeves
izvértéSana pirms apstiprinasanas;

= |lgtermina aktivitasu planosSana;

= |espéjamais elastiguma trukums lemuma
pienemsanas procesa.

ATLM un BTLM
atbalsts

Sadarbibas modelu izmainas, iesp&jamie varianti: a)
marketinga pakalpojumu sniegsanas modelis;

b) mazumtirgotaju aktivitates péc «net net» cenu
principa.




