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2006.gada sakuma Konkurences padome saka izvertét piena un biezpiena cenu izmainas 2004. un
2005.gada ar merki veikt parbaudi, vai piena razotaju, piena parstradataju un mazumtirgotaju
darbibas minétaja laika perioda nav saskatamas Konkurences likuma parkapuma pazimes. Piens ir
ikdienas lietoSanas prece ar saméra neelastigu pieprasijumu, bet taja pat laika §is produkts no
parstradataju viedokla tiek atzits par nerentablu produktu. Savukart biezpiens pret€ji pienam tiek
uzskatits par rentablaku produktu, 1idz ar to biezpiena parstrades process ienes pelnu.

Uzraugamais tirgus un dalibnieku struktiira

Piensaimniecibas nozaré ir vairaki Itmeni no lauksaimniecibas Iidz patérétajam, ar dazadiem
procesiem tajos, merkiem un at$kirigam tirgus situacijam. Tomer visas iesaistitas puses ir savstarpgji
saistitas pieprasijuma/piedavajuma un piegadataja/klienta attiecibas, ko shematiski var atspogulot
sadi:

PIENA RAZOTAIJI (zemnieku saimniecibas, apvienibas)

PIENA PARSTRADATAJI

a/s ,,Valmieras a/s ,,Tukuma a/s ,,Rigas piena Pargjie 43
piens” piens” kombinats” parstradataji

VAIRUMTIRDZNIECIBA

SIA ,.RIMI Latvia” SIA ,,VP Market” Parg&iie
MAZUMTIRDZNIECIBA

PATERETAIJI




SIA ,,RIMI Latvia” un SIA ,,VP Market” no piena parstradatajiem pienu iepérk vairuma un talak
pardod mazumtirdznieciba. Mazumtirdznieciba ir jebkura darbiba, pardodot preces vai pakalpojumus
tiesi gala pirc€jam vina personigam, nekomercialam vajadzibam.

Tirgus uzraudzibas ietvaros tika analiz€ta situacija piena parstrades uzp€mumos un
mazumtirdznieciba, minimali skarot piena razoSanu (piena ieguvi) un gala produkta paterétaju, kurs§
pienu un ta produktus iegadajas kada no mazumtirdzniecibas uznémumiem.

Piena produkcija veido loti butisku partikas ripniecibas dalu, raugoties ka no razosanas, ta arl no
patérina viedokla (skat. Tabula Nr.I). Piena un galas produkcijas razoSanas kopg&jie apjomi naudas
izteiksme ir Iidzigi, bet ka liecina statistikas dati, piens ir visvairak lietotais partikas uztura produkts.
Jaatzist gan, ka piena pat€rin§ vid&ji uz vienu majsaimniecibas locekli gada laika perioda no
2003.gada Iidz 2005.gadam ir nedaudz samazinajies, bet izmainas ir loti minimalas. Salidzinot
vairakus majsaimniecibu uztura lietotos partikas produktus, varam parliecinaties, ka piens un ta
produkti ir visiecienttakie no tiem (skat. Ziméejums Nr.1).

Iesp&jams, ka piena produktu paterina samazinajums vid€ji uz vienu majsaimniecibas locekli pedéjos
gados saistits ar pat€rina cenu pieaugumu. Salidzinot patSrina cenu izmainas vid&ji visiem partikas
produktiem un pienam laika perioda no 2000.gada lidz 2005.gadam, var secinat, ka pienam paterina
cenas ir augusas straujak (skat. Zimejums Nr.2).

Analizgjot sikak, secinam, ka laika perioda no 2000.gada Iidz 2005.gadam ir picaugusas gan piena
iepirkuma, gan mazumtirdzniecibas cenas, straujaks pieaugums bijis 2004.gada un 2005.gada (skat.
Zimejums Nr.3). Cenu picauguma temps ka piena iepirkSana ta arT mazumtirdznieciba bija Iidzigs,
tomer piena iepirkuma cenas pieauga nedaudz straujak ka mazumtirdzniecibas cenas — laika perioda
no 2000.gada Iidz 2005.gadam piena iepirkuma cenas augusas par 78%, bet piena
mazumtirdzniecibas cenas — par 59%. Lidz ar to 2000.gada piena mazumtirdzniecibas cena iepirkuma
cena veidoja 39.6%, pieaugot $im Ipatsvaram lidz 44.3% 2005.gada. Relativi (procentuali) pargjas
mazumtirdzniecibas izmaksas, ieskaitot uzcenojumu, $aja laika perioda bija zemakas, bet, veicot
aprekinus absoliitas vertibas, 2000.gada piena mazumtirdzniecibas cena iepirkuma cenu parsniedza
par ~ Ls 0.13, bet 2005.gada — par ~ Ls 0.19.

Par salidzinosi vienmérigo cenu pieaugumu piena razo$ana un mazumtirdznieciba liecina ar razotaju
cenu un patérina cenu salidzinajums (skat. Zimejums Nr.4).

Latvijas piena tirgus attistibas pamatnostadnes 2005. gada

Piena razoSanas apjomu sezonala maksimuma vertiba nesasniedz ieprieks€ja gada limeni, taja pasa
laika apjomu samazinajums perioda péc maksimuma sasniegSanas ir mazak izteikts. Palielinas
divvirzienu argja tirdznieciba ar piena izejvielu, ievérojamus apjomus eksport€jot uz Lietuvu un
importgjot no Igaunijas.

Palielinoties pieprasijumam, pastavigi pieaug eksports uz Iriju. Pastavigi palielinas Polijas Tpatsvars
piena produktu importa. Pastavigi palielinas Vacijas Ipatsvars piena produktu eksporta. Patstavigi
palielinas vidgjas importa cenas

Piena produktu cenas mazumtirdznieciba Eiropa pastavigi palielinas, tom&r cenu picauguma tempi
jaunajas dalibvalstis ir straujaki. '

! Lauksaimniecibas tirgus veicina$anas centra sagatavotais materials - http://www.neo.lv/?object_id=2545



Konkurence piena parstrade un tirdznieciba

P&c iegtitajiem datiem no Partikas un veterinara dienesta oficiala saraksta, var secinat, ka kopa Latvija
ir 46 piena parstrades uznémumi.

Petijumam esam izvelgjusies tris parstrades uzn€mumus — a/s ,,Rigas piena kombinats”, a/s ,,Tukuma
piens” un a/s ,,Valmieras piens”. Sos parstrades uznémumus esam izvélgjusies ta iemesla dél, ka to
produkcija ir atrodama lielveikalu plauktos, ka arT ir iespgjams salidzinat $o uznémumu produktus pec
lidzigam/vienadam un lidz ar to salidzinamam 1pasibam. Turklat, So tirgus dalibnieku kopgja tirgus
dala ir 43% piena iepirkuma tirgd.

Mazumtirdzniecibas ITment p&tfjumam esam izvélgjusies divus specigakos tirgus dalibniekus — SIA
»RIMI Latvia” un SIA ,,VP Market”, kuru kopgja tirgus dala ir 64% no ikdienas patérina precu
mazumtirdzniecibas lielveikalu vid€ Latvija.

Datu ieguve un analizes metodologija

Statistikas dati par nozari kopuma iegiiti no Centralas statistikas parvaldes. Konkrétos datus par
iepirkuma un realizacijas cenam péc Konkurences padomes pieprasijuma sniedza pétijuma ieklautie
tirgus dalibnieki: piena un piena produktu parstradataji — a/s ,,Valmieras piens”, a/s ,,Tukuma piens”,
a/s ,,Rigas piena kombinats”; lielveikalu tikli — SIA ,,RIMI Latvia” un SIA ,,VP Market”. Informacija
apkopota par katru konkréto tirgus dalibnieku Latvija kopuma, neveicot sikaku geografiska tirgus
detalizaciju.

Analizei pielietota aprakstosa statistika, ietverot tadus raditajus ka minimalas, maksimalas un vidgjas
vertibas. Aprékini veikti izmantojot ikmeénesa dinamikas rindas raditajus laika perioda no 2004.gada
janvara lidz 2005.gada decembrim, par katru no analiz€jamajiem tirgus dalibniekiem un produktiem.

Cenu izmainu izvertéSana tika veikta analiz€jot situaciju trijos limenos: piena raZzotaji; piena
parstradataji; mazumtirdzniecibas komercsabiedribas (lielveikali).

Ta ka piena parstrades produktu sortiments ir Joti dazads, tai skaita, piena un biezpiena (tauku saturs,
iepakojuma apjoms u.c.), tad analizei tika izveléti produkti, kas p&c savam kvalitativajam un
kvantitativajam 1pasibam ir savstarpéji salidzinami:

Piens
e a/s,Valmieras piens”, 2%, 1 litrs;
e a/s, Tukuma piens”, 2,5% (Baltais, 1 litrs);
e a/s ,Rigas piena kombinats”, 2,0% (RASA, 1 litrs);
e a/s ,Rigas piena kombinats”, 2,5% (Limbazu piens, 1 litrs).

Biezpiens
e a/s,Valmieras piens”, 0,5% (200 g);
e a/s, Tukuma piens”, 0,6% (Baltais, 200 g);
e a/s,Rigas piena kombinats”, 0,6% (RASA, 200 g).

Jaatzime, ka Konkurences padomes veiktaja petijuma ar vardu ,,uzcenojums” tiek defin€ta starpiba
starp parstrades uznémumu cenu, ar kadu produkts tiek realizéts liclveikaliem, un galaproduktu cenu
jeb lielveikalu realizacijas cenu veikalu plauktos.

Diagrammas atspogulotas komercsabiedribas netiek atSifrétas, komercsabiedribam ir doti nosaukumi
— komercsabiedriba A, komercsabiedriba B un komercsabiedriba C. Bitiski ieverot, ka katras t€mas
diagramma komercsabiedribu nosaukumi mainas, t.i., kas vienas t€mas diagramma ir
komercsabiedriba A, cita var biit komercsabiedriba B vai C.



Diagrammas atspogulotie lielveikalu tikli netiek atSifréti. Tiem ir doti nosaukumi — lielveikals X un
lielveikals Y, ka art butiski ir noradit, ka grafikos nosaukumi mainas un tas lielveikals, kas viena
grafika paradas ka lielveikals X, otra var bt lielveikals Y.

Konkurences padomes riciba esosie dati ir bijusi pietiekami, lai veiktu analizi un izdarTtu attiecigos
secinajumus.

Konstatéjuma dala

Piena un piena produktu parstrades Itmeni Latvijas teritorija darbojas Sadas tris lielakas
komercsabiedribas un to tirgus dalas piena iepirkuma tirgii” (skat. Ziméjums Nr.5; Nr.6 ):

2004. gada
e a/s, Valmieras piens” — 11%,

e a/s ,Rigas piena kombinats” — 26%,
e a/s, Tukuma piens” — 7%,
e citi — 56%.

2005.gada
e a/s,Valmieras piens” — 12%,
e a/s,Rigas piena kombinats” — 24%,
e a/s, Tukuma piens” — 7%,
e citi— 57%.

P&c iegiitajiem datiem no Partikas un veterinara dienesta oficiala saraksta, var secinat, ka kopa Latvija
darbojas 46 piena parstrades uzpémumi, no tiem - 3 iepriek§ min&tie. Starp pargjiem, kas
augSmingtaja aprékina apziméti ar ,,citi”’, minamas tadas piena parstrades komercsabiedribas ka a/s
,,Cesvaines piens”, a/s ,,Rankas piens”, a/s ,,Rigas piensaimnieks” u.c.

Analizgjot iegiitos datus no a/s ,,Valmieras piens”, a/s ,,Tukuma piens” un a/s ,Rigas piena
kombinats™” par piena realizacijas cenam, piena iepirkuma daudzumu, iepirkuma cenam, biezpiena
realizacijas cenam, Konkurences padome konstatgja sekojoso:

Piena iepirkuma cenas
(skat. Ztmejums Nr.7; Nr.8; Nr.9)

1. 2004.gada visvairak piens ir iepirkts Valmieras rajona un Tukuma rajona. 2005.gada iepirkta
piena apjoms salidzinot ar 2004.gada kop&jiem piena iepirkuma apjomiem ir palielinajies par
9,9%, tacu joprojam lielakie iepirkumu rajoni paliek nemainigi , proti, Valmieras rajons un
Tukuma rajons.

2. Piena iepirkuma cenai 2004. un 2005.gada ir novérojams neliels kapums. Piem&ram,
komercsabiedribai A salidzinot 2005.gada janvara piena iepirkuma vid&jo cenu ar 2005.gada
decembra ménesa vidgjo iepirkuma cenu, var secinat, ka tas pieaugums ir bijis par 4%.
Salidzinot 2004.gadu un 2005.gadu ir secinats, ka katras komercsabiedribas vid&ja piena
iepirkuma cena gada laika ir pieaugusi vidgji par 15-20%.

Piena realizacijas cenas
(skat. Ztimejums Nr.10; Nr.14a; Nr.14b; Nr.14c; Nr.14d; Nr.14e; Nr.15a; Nr.15b; Nr.15¢))

1. No raditajiem izdaram secinajumu, ka ne tikai piena realizacijas cenas paaugstinajums ir
noticis realiz€jot pienu lielveikalu tikliem, bet tas ir noticis vidgji visa Latvija, ka arl
noverojams, ka komercsabiedribas A un komercsabiedribas B pienam cena 2005.gada

* Ar piena iepirkuma tirgu tiek saprasts iepirktais piens Latvija, gan ari iepirktais piens, kas importéts no
arvalstim.



decembrT ir pazeminajusies, bet komercsabiedribas C produkcijai - nav novérojams krass
cenu pazeminajums 2005.gada beigas.

Biezpiena realizacijas cenas

1.

Izvertgjot faktiskas parstradataju realizacijas cenas lielveikaliem, Konkurences padome ir
konstat&jusi, ka uz 2005.gada sakumu salidzinajuma ar 2004.gada sakumu ir nov€rojams
parstrades uzne@mumu realizacijas cenu pieaugums — komercsabiedribas A realizacijas cena
biezpienam lielveikalam X ir pieaugusi par 23% uz vienu vienibu, bet komercsabiedribas B
biezpiena realizacijas cena lielveikalam X ir paaugstinajusies par 29% salidzinot 2004.gadu
ar 2005.gada maija menesi.

Lielveikala X faktiskas realizacijas cenas biezpienam 200g. iepakojuma 2004.gada pirmajos
ménes$os (janvaris-septembris) ir bijuSas nemainigas.

Lielveikala X uzcenojums fas€tajam komercsabiedribas A biezpienam 2005.gada decembrT ir
91%. Secinats, ka $aja perioda parstrades uznémums ir peksni samazinajis realizacijas cenu
lielveikalam vienai vienibai par 34%, savukart lielveikali realizacijas cenu ta d&] nav
mainfjusi, [idz ar to giistot lielaku pelnu. Izskaidrojums krasi pazeminatajai parstrades
uznémuma realizacijas cenai var but saistits ar statistisko kltdu, Iidz ar to nav izslégts, ka
uzcenojums nav bijis tik liels.

Lielveikala X biezpiena realizacijas cena laika posma no 01.2004. — 03.2005. ir bijusi nemainiga —
0,33 LVL/200g, no 03.2005. — 0,35 LVL/200g, no 05.2005. — 0,4 LVL/200g , savukart uz gada
beigam ir vérojams cenu kritums, kas, iesp&jams, ir skaidrojams ar atlaizu politikas pieméro$anu no
lielveikala X puses (11.2005. — 0,38 LVL/200g, 12.2005. — 0,35 LVL/200g).

. . . 3
Lielveikalu uzcenojums

(skat. Ztmeéjums Nr.11; Nr.12; Nr.13; Nr.13a)

1.

Lielveikali, nosakot uzcenojumu produkcijai, vairakuma gadijumu nevadas péc iepirkumu
cenu svarstibam, bet nosaka cenas individuali. Atseviskos gadijumos, kad iepirkumu cenas
tieck paaugstinatas par daziem santimiem, lielveikali uz §1 rékina paaugstina piena cenas,
palielinot uzcenojumu.

No uzcenojuma apmeriem izriet, ka lielveikala X uzcenojums pienam ir svarstijies no 1-
100% un lielveikalam Y - no 7-36%. Janem véra, ka augstaka lielveikala X uzcenojuma
robeza pienam novérota 2005.gada decembrT, un taja pat laika konstatets, ka parstradataja
komercsabiedriba bija realiz&jusi pienu par 34% letak neka iepriekS€ja menesi. leprieks
minétais liecina, ka lielveikali pardoSanas preces cenu nav pazeminajusi attiecigi iepirktas
cenas samazinajumam, ka rezultata guvusi pelnu, kas mérama 100% apmeéra no parstradataju
pardotas cenas lielveikalam.

Lielveikala X uzcenojums 0,5% un 0,6% biezpienam 200g. iepakojuma ir svarstijies no 14%
- 91%, kur augstakais uzcenojums noveérots 2005.gada decembri. Savukart lielveikala Y
uzcenojuma biezpienam ir noverots no 19 — 36%, augstako uzcenojuma robezu sasniedzot
2005.gada jiinija meénesT.

Lielveikala X vid&jais uzcenojums pienam par 2004.gadu un 2005.gadu ir bijis no 22-25%
atseviski par katra parstradataja pienu, bet vidgjais biezpiena uzcenojums pétijuma perioda ir
bijis no 27 - 36%.

Lielveikala Y vidgjais uzcenojums par laika periodu no 2004.gada janvara lidz 2005.gada
decembrim pienam ir bijis no 20 — 23%, savukart vidgjais biezpiena uzcenojums — 25%.

? SIA ,,RIMI Latvia” uzcenojums konkrétam pienam un biezpienam aprékinats no precizétajiem datiem,
ko 08.09.2006. Konkurences padomé iesniedza SIA ,,RIMI Latvia”.



Secinajumi par komercsabiedribu piena iepirkuma daudzuma sakaribu ar piena
iepirkuma cenu

Komercsabiedriba A

No komercsabiedribas A piena daudzuma un cenu sakaribam var secinat ka iepirkta piena daudzums
laika posma no 2004.gada aprila lidz 2004.gada novembrim ir bijis vairak ka 8000t menesT,
robezas vidgji no 130 — 140 LVL/t. No 2004.gada oktobra ir nov€rojams cenas pieaugums, augstaka
cena par tonnu tika novérota 2005.gada decembri. Piena iepirkuma daudzums gada beigas
samazinajas.

Komercsabiedribas A iepirkuma daudzums netiek veikts vadoties no piena iepirkuma cenas par tonnu
— komercsabiedriba visticamak nav vadijusies p&c principa — jo zemaka cena, jo vairak piena tick
iepirkts. No Konkurences padomes riciba esosas informacijas izriet, ka laika posma no 2004.gada
aprila Iidz 2004.gada novembrim komercsabiedriba A, iesp&jams, ir sp&jusi prognozet iepirkuma cenu
paaugstinasanos, ieperkot vairak piena neka citos 2004.gada meéneSos, tacu nav izslegti ar citi iemesli
piena iepirkuma daudzuma samazinajumam/palielinajumam, par kuriem Konkurences padomé zinu
nav. Piena iepirkuma cenas paaugstinasanas ir noverojama visu apsekoto laika periodu — laika perioda
no 2004.gada janvara lidz 2005.gada decembrim — pieaugums par 44%.

Komercsabiedriba B

Salidzinot komercsabiedribas B piena iepirkuma daudzumu ar cenu/t, var secinat, ka
komercsabiedriba B, salidzinot ar komercsabiedribu A, pienu ir iepirkusi daudz mazak, turklat tas
iepirktie daudzumi nav krasi samazinajusies pie novérojama cenu kapuma.

Komercsabiedriba C

Komercsabiedribas C iepirkuma cena pienam laika posma no 2004.gada janvara Iidz 2005.gada
decembrim ir ar tendenci pieaugt. Attiecigi piena iepirkuma daudzums ir mainijies neatkarigi no cenu
paaugstinasanas, pazeminasanas.

PaSizmaksas un rentabilitates raditaji
(skat. Ztmejums Nr.14(a,d,e); Nr.15(a,b,c); Nr.16; Nr.17)

RazZoSanas paSizmaksu nosaka summeéjot izejvielu, pamatmaterialu un paligmaterialu izlietojumu
atbilstosi iegades izmaksam un blakus izmaksam, kas saistitas ar raZojuma izgatavoSanu.

1. Komercsabiedribas A razota piena pasizmaksu aptuveni 70% apméra veido piena iepirkuma
cena no zemnieku saimniecibam. Atlikusos 30% veido piena raZzos$anas blakus izmaksas.

Komercsabiedribas A piena pasizmaksa 2004.gada laika palielinajas par 11% par 1 litru un
2005.gada attiecigi pieaugusi par 13% par 1 litru.

PaSizmaksas pieaugums $o divu gadu laika bija vienmerigs un nebija vérojamas krasas ta
izmainas. Straujaks komercsabiedribas A paSizmaksas pieaugums konstatets sakoties
2005.gadam, proti, par 10%, ko varStu izskaidrot ar blakus izmaksu (pieméram, tdens,
elektribas u.c. izmaksu) vispargju paaugstinasanos valst, jo piena iepirkuma cena nebija
verojamas biitiskas izmainas. Piena iepirkuma cenai bija tendence pat nedaudz samazinaties.

Ja salidzina komercsabiedribas A piena raZzoSanas pasizmaksu ar lielveikalos realizéta piena
cenu, tad jasecina, ka ieguv€ji neparprotami ir lielveikali, jo komercsabiedriba A
lielveikaliem pienu realiz€ tuvu pasizmaksas vertibai un tadel negiist pietickamu pelnu.




2. Komercsabiedribas A un komercsabiedribas B razota biezpiena pasizmaksu aptuveni 80% -
90% apmeéra veidoja piena iepirkuma cena no lauksaimniekiem. AtlikuSos 10% - 20% -
razoSanas blakus izmaksas.

Biezpiena paSizmaksas vertiba bija verojams vienmerigs pieaugums gan 2004.gada, gan
2005.gada attiecigi par 13% par 1 vienibu un par 10% par 1 vienibu.

Komercsabiedribas B paSizmaksai noteiktaja perioda bija novérojams leciens 2004.gada
nogalé un 2005.gada janvari, kas nevartu biit skaidrojams ar iepirkuma cenu krasu
paaugstinasanos, jo Saja laika perioda piena iepirkuma cenas pieauga nedaudz un vienmerigi
un ar1 blakus izmaksam nav bijis noveérojams tik krass pieaugums.

Produkta rentabilitates noteikSana tiek izmantoti pelnas, ko gust realiz&jot attiecigo produktu,
un realizacijas cenas raditaji, tadgjadi rentabilitates raditaja izmainas ir jaapliiko ciesa saistiba
ar mingtajiem diviem raditajiem.

Abi parstrades uzpémumi biezpienu realizé par cenam, kas ir augstakas par paSizmaksu,
glistot vismaz minimalu pelpu. Tas lauj secinat, ka ari attieciga uzn€muma produkta
rentabilitates raditaji $aja perioda biis pozitivi. Lai arl abiem uzn€mumiem rentabilitates
raditaji tadi bija, to vertiba 1sa laika perioda bija v€rojamas krasas svarstibas.

Gala cenas sadalijums pa tirdzniecibas llmeniem atspogulots pielikuma
(skat. Ztmejums Nr.14a; Nr.14b; Nr.14c; Nr.14d; Nr.14e; Nr.15a; Nr.15b; Nr.15¢c))

Lielako dalu no piena un biezpiena gala cenas sastada piena iepirkuma cena — aptuveni 50%.
Baitisks fakts, kas jaatzimg, ka piena parstradataju gala cenas biitisku Ipatsvaru ienem to pasizmaksa

un ir noverots, ka atseviskos laika periodos piens tiek realizéts lielveikaliem par cenu, kas ir zemaka
par paSizmaksu, no ka arf izriet, ka piens ka partikas produkts ir nerentabls.

Secinajumi

Piena razotaji

v

Vidgjais piena iepirkuma cenas paaugstinagjums konkrétaja pétijuma perioda (no 2004.gada
janvara Iidz 2005.gada decembrim) var tikt skaidrots ar energoresursu un citu izmaksu
pieaugumu, bet nav giita parlieciba, ka tas ir adekvats. Laika perioda no 10.2005. — 12.2005.
Konkurences padome ir novérojusi gandriz identiskas iepirkuma cenas pienam komercsabiedribai
B un komercsabiedribai C, kas neizslédz piena razotaju paralelas darbibas. Nav izprotama un ar
Konkurences padomes riciba eso$ajiem datiem objektivi izskaidrojama komercsabiedribu B un C
piena iepirkuma cenu sakritiba.

Iegiistot informaciju par elektribas, gazes un degvielas cenu tarifu izmainam péd&jo gadu laika,
Konkurences padome secinaja, ka piena parstrades izmaksas nevargja ietekmét elektribas cenu
pieaugums, kas divu gadu laika nav mainijies. Tome&r gaze un degviela ir padardzinajusies un,
iesp€jams, ar1 darbaspeka izmaksas ir pieaugusas.

Piena parstradataji

v

Pédgjos divos gados piena parstradataju tirgii ir saglabajusies nemainiga struktiira. Tirgl darbojas
tris lielakie tirgus spelétaji un salidzinosi daudz mazaki tirgus dalibnieki. Tris lielako tirgus
dalibnieku tirgus dalas, kas aprékinatas p&c piena iepirkuma apjomiem pec Konkurences
padomes riciba esosas informacijas 2004.gada un 2005.gada ir mainijusas par 1-2%.

Analizgjot piena iepirkuma vidgjo cenu, Konkurences padome secinaja, ka sakot no 2004.gada
janvara lidz 2005.gada decembrim ir noverojams cenu kapums ar izlidzinatu tendenci, kas liecina,



v

v

ka vidgjai piena iepirkuma cenai nav bijis krass kapums vai kritums kada noteikta laika perioda.
lepriek§ mingtais noved pie secindjuma, ka piena un piena produktu parstradataju uzliktie cenu
paaugstinajumi nav pamatojami ar iepirkuma cenu paaugstinaSanos. Pardomas rosina fakts, ka
2005.gada janvari, kad noticis biitisks rentabilitates samazinajums (kas liecina ari par realizacijas
samazinajumu), produkcijas cena paterétajiem netika samazinata, kas var€tu liecinat gan par to,
ka tirgh ir nepietiekoSa konkurence, gan par to, ka cenu vairs nav bijis iespgjams samazinat,
necieSot zaud€jumus.

Visas tr1s komercsabiedribas pienu ir iepirkuSas par 11dzigam cenam, tomér komercsabiedribai A
ir noveérojama salidzino$i zemaka piena iepirkuma cena, kas liecina par to, ka 1&takais piens tiek
sarazots tiesi §1s komercsabiedribas rajona. Komercsabiedriba A gan 2004.gada, gan 2005.gada
attieciga rajona bija iepirkusi vairak ka 20 000 tonnas piena.

Nemot véra atskirigos faktorus piena parstradataju komercdarbiba, t.i., piena parstradataju piena
iepirkuma cenas, piena realizacijas cenas un piena realizacijas noteikumus ar mazumtirgotajiem,
Konkurences padome nav konstatgjusi aizliegtas vienoSanas pazimes vai paral€las darbibas cenu
veidoSana piena parstrades uznémumu darbibas, kas var€tu liecinat par nepamatotu cenu
pacelSanu un noturéSanu. Konkrétaja pétijuma perioda Konkurences padome nav konstatgjusi
aizliegtas vienoSanas pazimes, tacu pilniba izslegt $adas darbibas turpmak nevar.

Nav izskaidrojams piena parstradataju cenu veidosanas mehanisms pienu un biezpienu realizgjot
lielveikaliem, jo tiek nove@rots, ka viens un tas pats produkts lielveikaliem tiek realizéts par
dazadam cenam.

Lielveikali (mazumtirgotaji)

v

Lielveikali, nosakot uzcenojumu produkcijai, visbiezak nevadas peéc iepirkumu cenu svarstibam,
bet nosaka cenas, ievérojot individualus cenu noteikSanas principus. Lielveikalu noteiktajos
uzcenojumos ir noverota minimala vai nekada proporcionalitate to iepirkumu cenas no parstrades
uzpémumiem.

Pienam un biezpienam ir salidzino$i 1ss deriguma termins, proti, produkti nav ilgstosi
uzglabajami, Iidz ar to - lielakaja dala no apsekota laika perioda divu gadu laika nepastav
sakaribas starp mazumtirdzniecibas cenu svarstibam un iepirkta piena daudzuma svarstibam.

lespgjams, daudzos gadijumos attieciba uz piena realizaciju, lielveikali giist pelnu no cenu
paaugstinasanas, jo uzcenojumam ir tendence pieaugt arT naudas izteiksmé. lespg&jams, ka
lielveikali tadgjadi kompensé zaud&jumus no realizacijas apjoma samazinasanas. Ta ka piens ir
produkts ar saméra neelastigu pieprasijumu, tad realizacijas apjomam nevajadzetu butiski
samazinaties, tacu pilniba izsl€gt $adu situaciju nevar.

Neskatoties uz to, ka piena parstradataju pievienota vertiba un izmaksas razoSanas procesa ir
lielakas neka piena talakpardoSanas procesa mazumtirdznieciba, lielveikalu giita pelna uz
attieciga produkta vienibu ir biitiski lielaka, kas liecina par nevienlidzigu speku sameru tirgt starp
piena parstradatajiem un diviem lielakajiem tirgotajiem, kuru kopgja tirgus dala ir apmeéram 64%.
Mingtais apstiprina Konkurences padomes iepriek$ paustas bazas par lielveikalu iepirkuma varu
un nepiecieSamibu radit mehanismu, kas noverstu launpratigu $is varas izmantoSanu.

Izvertgjot Konkurences padomes riciba esoSo informaciju, ir izdariti min&tie secinajumi, tos izdalot
atseviski pa tirgus Iimeniem. Konkurences padome iesp&jams turpmak veiks padzilinatu to jautajumu
izp@ti, par kuriem vel nebija iesp&jams izdarit secinajumus.

Konkurences padome, veicot §1 konkreta tirgus analizi, ir sasniegusi izvirzito mérki. Tirgus analizes
rezultata ir iegiits atspogulojums cenu veido$anas modelim, nav konstatetas redzamas vienoSanas
pazimes, taja pat laika tika identificéti produkcijas aprites posmi, kuros iesp€jami aizliegtas
vieno$anas riski, I1dz ar to Konkurences padome turpinas konkréta tirgus padzilinatu izp&ti.



Tabula Nr. 1 Ripniecibas produkcijas izlaide gada (Latvija kopa, tiikst. latu)
2000 2001 2002 2003 2004

Partikas produkti un dz@rieni 490034,4 [ 100,0% | 552436,7 100,0% | 571518,3 100,0% | 599455,2 100,0% | 6973574 100,0%
Galas un galas produktu 78002,3 15,9% | 94971,6 17,2% | 106428,5 18,6% | 119533,8 19,9% [ 138856 19,9%
razosana, parstrade un
konservésana
Zivju un zivju produktu 66406 13,6% | 88069,2 15,9% | 80847,3 14,1% | 67822,1 11,3% | 72867,6 10,4%
parstrade un konservésana
Auglu un darzenu parstrade un 14389,3 2,9% | 146474 2,7% | 22729,5 4,0% | 23005,2 3,8% | 26164,3 3,8%
konservésana
Piena produktu razosana 874583 17,8% | 101195,2 18,3% | 93876,2 16,4% | 105909 17,7% | 130925,9 18,8%
Graudu malSanas produktu, 26466,9 5,4% | 24680,5 4,5% | 24726,8 4,3% | 24476,2 4,1% | 28795,5 4,1%
cietes un cietes produktu
razoSana
Dzivnieku baribas razoSana 11483.6 2,3% | 17444,9 32% | 172924 3,0% 16642 2,8% | 18932,7 2,7%
Citu partikas produktu 89946,3 18,4% | 944773 17,1% | 106342,9 18,6% | 112592 18,8% | 132810,1 19,0%
razoSana
Dzgrienu razosana 82672,5 16,9% | 817279 14,8% | 842173 14,7% | 92711,2 15,5% | 110348,4 15,8%
Alus razo$ana 33209,2 6,8% | 352227 6,4% | 35057,4 6,1% | 36763,7 6,1% | 37656,9 5,4%




Zimejums Nr.1

Partikas produktu pateérin$ Latvija
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Zimejums Nr.2
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Zimejums Nr.3

Piena un piena produktu raZotaju cenu un patérina
cenu indeksi Latvija (2000.g. = 100)
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Ziméjums Nr. 4

Vidéjas piena iepirkuma un mazumtirdzniecibas
cenas videji Latvija 2000.g.-2005.g.
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Zimejums Nr.5

Zimejums Nr.6
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Zimejums Nr.7
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Zimejums Nr.9

Piena iepirkuma vidéjas cenas salidzinajums
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Zimejums Nr.11
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Zimejums Nr.13
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Zimejums Nr. 14a

Komercsabiedribas A 2,0% piena cenas LVL/1l realizéjot
lielveikala X tirdzniecibas vietas
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Ziméjums Nr. 14b

Komercsabiedribas B 2,5% piena cenas LVL/1l realizéjot
lielveikala X tirdzniecibas vietas
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—e— lepirkta piena cena
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Zimejums Nr. 14c
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Zimejums Nr. 14d
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Zimejums Nr. 14e
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Ziméjums Nr.15a
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Ziméjums Nr.15b

Komercsabiedribas C 0.5% un 0.6% biezpiena cenas LVL/200g realizéjot
lielveikala X tirdzniecibas vietam
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Zimeéjums Nr.15¢
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Zimejums Nr.16

cena, Ls/gab

periods, ménesi

Komercsabiedribas A un komercsabiedribas B piena rentabilitates

—e— Komercsabiedribas B
rentabilitate (Ls/gab.) —
Lielveikalam X

—a— Komercsabiedribas B
rentabilitate (Ls/gab.) —
Lielvekalam Y

Komercsabiedribas A
rentabilitate (Ls/gab.) —
Lielveikalam X

—— Komercsabiedribas A
rentabiltate (Ls/gab.) —
Lielveikalam Y

Zimejums Nr.17

cena, Ls/gab

Komercsabiedribas A un komercsabiedribas B biezpiena rentabilitate

periods, ménesi

—e— Komercsabiedribas B

—s— Komercsabiedribas B

—— Komercsabiedribas A

rentabilitite (Ls/gab.) —
Lielvaikalam X

rentabilitite (Ls/gab.) —
Lielveikalam Y

Komercsabiedribas A
rentabilitite (Ls/gab.) —
Lielveikalam X

rentabiltate (Ls/gab.) —
Lielveikalam Y
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