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Piena un biezpiena raZoSanas, piegades un realizacijas tirgus uzraudziba

2008.gada sakuma Konkurences padome uzsaka izverteét piena un biezpiena cenu
izmainas par laika periodu no 2006.gada janvara Iidz 2007.gada decembrim piena
razoSanas, piegades un realizacijas tirgt. Lidziga tirgus uzraudziba tika veikta 2006.gada par
laika periodu no 2004.gada janvara lidz 2005.gada decembrim.

1. Tirous uzraudzibas daltbnieki

Piensaimniecibas nozaré ir vairaki limeni no lauksaimniecibas Iidz patérétajam, ar
dazadiem procesiem tajos, meérkiem un atSkirigam tirgus situacijam. Tom@r visas iesaistitas
puses ir savstarp€ji saistitas pieprasijuma/piedavajuma un piegadataja/klienta attiecibas, kas
shematiski ir atspogulots Ztm&juma Nr. 1.

Zimejums Nr.1
PIENA RAZOTAIJI (zemnieku saimniecibas, apvienibas)
PIENA PARSTRADATAIJI
AS AS ,,Rigas AS ,Rigas AS ,Talsu AS ,, Tukuma
,»Valmieras piena piensaimnieks” piensaimnieks” piens”
piens” kombinats”
VAIRUMTIRDZNIECIBA
SIA ..RIMI Latvia” SIA . Maxima Latvija” Pargiie
MAZUMTIRDZNIECIBA
GALA PATERETAII

SIA ,RIMI Latvia”, SIA ,Maxima Latvija”, SIA ,NELDA”, SIA ,lepirkumu
Grupa”, SIA ,,Prisma”, SIA ,,Palink”, SIA ,,Skai Baltija” no piena parstradatajiem AS ,,Rigas
piena kombinats”, AS ,,Valmieras piens”, AS ,,Rigas piensaimnieks”, AS ,,Tukuma piens”,
AS ,,Talsu piensaimnieks” pienu un biezpienu iepérk vairuma un talak Sos produktus pardod
mazumtirdznieciba gala patérétajam, t.i. pardod produktus tieSi gala paterétdjam vina
personigam, nekomercialam vajadzibam.
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Tirgus uzraudzibas ietvaros tika analiz€ti piena parstrades komercsabiedribu sniegtie
dati par to sarazoto produkciju (piens, biezpiens) un to aprites ciklu pie patérétajiem caur
mazumtirdzniecibas komercsabiedribam. Lai izverteétu piena un biezpiena cenu veidoSanos,
no piena parstrades komercsabiedribam tika iegiita informacija par vidgjam 1t un lkg piena
iepirkuma cenam.

2. Datu ieguve un analizes metodologija

Sakotngji Konkurences padome tika liigusi informaciju tadam piena parstrades
komercsabiedribam ka AS ,,Rigas piena kombinats”, AS ,Lazdonas piensaimnieks”, AS
,Latgales piens”, SIA ,Rigas piensaimnieks”, AS ,,Talsu piensaimnieks”, AS , Tukuma
piens”, AS ,Valmieras piens”, AS ,Cesvaines piens”. Mazumtirdzniecibas
komercsabiedribas, kuram tika nosutits informacijas pieprasijums, bija AS ,,Prisma Latvija”,
SIA ,,RIMI Latvia”, SIA ,Zemnieciba”, SIA ,,Mego”, SIA ,,BAF LTD”, SIA ,Iepirkumu
Grupa” (mazumtirdzniecibas veikali TOP), SIA ,,Maxima Latvija”, Tirdzniecibas uznémumu
apvieniba ,,Baltstor”, SIA ,,Palink” (mazumtirdzniecibas veikali IKI, Cento), SIA ,,Skai
Baltija”, SIA ,,Stockmann”, SIA ,,Latvijas tirgotaju kooperacija ,,AIBE””, SIA ,NELDA”,
SIA ,,ELVI Grupa”. No visiem aptaujatajiem respondentiem, kas kopa veidoja 100%, dati
tirgus uzraudzibas analizei tika izmantoti 75% apjoma.

2008.gada sakuma, aizsakot uzraudzibu, tika organizetas atseviskas tikSanas ar piena
parstradatajiem. TikSanas laika tika paskaidrots par gaidamas uzraudzibas mérkiem,
uzdevumiem, ka arT kopigi ar tirgus dalibniekiem apspriesti uzraugamie produkti, kurus biitu
iespejams salidzinat péc to fiziskam ipasibam. Ta ka piena un biezpiena tirgus uzraudziba
tika veikta trijos Iimenos, pastiprinatu uzmanibu pieverSot parstrades un mazumtirdzniecibas
Iimenim, biitiski bija izvéleties salidzinamus produktus, tadejadi tirgus uzraudzibas analizei
tika izmantoti un salidzinati $adi produkti: piens un biezpiens un to realizacija
mazumtirdzniecibas tiklos (tab.Nr.1)

Tabula Nr.1
Uzraudzibas perioda salidzinamie produkti

Piena parstrades
komercsabiedriba

Salidzinamie produkti

Mazumtirdzniecibas
komercsabiedribas
(lielveikalu tikli)

AS ,,Rigas piena
kombinats”

- biezpiens ,,RASA”, 9%,
200g

SIA ,,RIMI Latvia”

SIA ,NELDA”

SIA ,,Maxima Latvija”
SIA ,Jepirkumu Grupa”

- biezpiens ,,Limbazu
piens”, 9%, 200g

SIA ,,Maxima Latvija”
SIA |, Iepirkumu Grupa”

- piens ,,RASA” 2%, 11

SIA ,,Skai Baltija”

SIA ,,Palink”

SIA ,,Maxima Latvija”
SIA ,,RIMI Latvia”

SIA | Iepirkumu Grupa”

b

- piens ,,Limbazu piens’
2%, 11

SIA ,,Skai Baltija”

SIA ,,Palink”

SIA ,,Maxima Latvija”
SIA ,,NELDA”

SIA ,,RIMI Latvia”

SIA , Iepirkumu Grupa”

AS ,,Rigas piensaimnieks”

- Majas piens, 2,5%, 11

SIA ,,RIMI Latvia”
SIA “Maxima Latvia”
SIA “NELDA”

SIA “Prisma”




SIA “Skai Baltija”
SIA “Palink”

- Majas biezpiens, 8%,
200g

SIA ,,Prisma”

SIA ,,Skai Baltija”
SIA ,,Palink”

SIA ,NELDA”

SIA ,,Maxima Latvija”
SIA ,,RIMI Latvia”

AS ,,Valmieras piens”

- biezpiens, 9%, 200g

SIA ,,Prisma”

SIA ,,RIMI Latvia”
SIA ,,Skai Baltija”
SIA ,,Maxima Latvija”

-piens, 2,5%, 11

SIA ,,NELDA”

SIA ,,Skai Baltija”
SIA ,,Maxima Latvia”
SIA ,,RIMI Latvija”

AS ,,Tukuma piens”

- piens, elopak, 2,5%, 11

SIA , Iepirkumu Grupa”

AS ,,Talsu piensaimnieks”

- piens, 2,5%, 11

SIA ,,RIMI Latvia”

- biezpiens, 9%, 200g

SIA ,,RIMI Latvia”

Veicot tirgus uzraudzibu un ievacot datus no tirgus dalibniekiem Konkurences
padome konstat€ja, ka dalu no datiem nav iesp€ams izmatot talakai salidzinasanai, jo
informacija sniegta nepilniga, vai par attiecigo laika periodu nav sniegta vispar. Ka ar1
interesants fakts tirgus analizes rezultata bija, ka, piem., piena parstrades komercsabiedriba
norada datus par ta produkcijas realizaciju kada mazumtirdzniecibas tikla, tacu pé&c
informacijas sapemsSanas no attieciga mazumtirdzniecibas tikla tiek konstatéts, ka tas
nenorada sadarbibu par konkréta produkta realizaciju ar konkréto piena parstrades
komercsabiedribu.

Datu analizei, tapat ka ieprieks€jai tirgus analizei par pienu un biezpienu tiek
pielietota aprakstosa statistika, ietverot vidgjas vertibas raditaju. Aprékini veikti, izmantojot
ikménesa dinamikas rindas raditajus laika perioda no 2006.gada janvara Iidz 2007.gada
decembrim par katru no analizétajiem tirgus dalibniekiem un produktiem. Papildus datu
apkoposanai un analizei tiek veikta arT sadarbibas ligumu analize, ko noslégusi piena razotaji
ar piena parstrades komercsabiedribam, ka ari sadarbibas ligumi, kas noslégti starp piena
parstrades komercsabiedribam ar mazumtirdzniecibas tikliem.

Jaatzime, ka Konkurences padomes veiktaja tirgus uzraudziba ar vardu ,,uzcenojums”
tiek defin€ta starpiba starp piena parstrades uzn€émumu pardoSanas cenu lielveikaliem (no
cenas, ko mazumtirdzniecibas tikls faktiski samaksa parstrades komercsabiedribai, atnemot
sadarbibas ligumos noraditas atlaides) un galaproduktu cenu jeb lielveikalu realizacijas cenu
veikalu plauktos. Lai precizak noveértétu esoSo situdciju par piena un biezpiena cenu
veidoSanos, datu analizg tika izmantotas cenas bez pievienotas vertibas nodok]a.

Tirgus uzraudziba izmantojot defingjumu ,,mazumtirdzniecibas tikls” Konkurences
padome vadas no Eiropas Komisijas (EK) pausta viedokla lieta Nr.COMP/M.3464 —
Kesko/ICA/JV, kur noteikts, ka ikdienas patérina pre¢u mazumtirdznieciba lielveikalu vide
ieklauj supermarketus, hipermarketus un zemo cenu veikalus, no ta izslédzot tirgus, kioskus,
specializetos veikalus.

3. Konstatejuma dala
3.1. Piena iepirkuma cenas un apjomi

Konkurences padome, veicot tirgus uzraudzibu, ir ieguvusi informaciju par uzraudziba
iesaistito tirgus dalibnieku (piena parstradataju) piena iepirkuma apjomu un konstatgjusi:
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1. Par 2006.gadu piena parstrades komercsabiedribu piena iepirkuma apjoms (sagrupéts
seciba péc lielaka piena iepirkuma apjoma):

- AS ,Rigas piena kombinats” — (*);

- AS ,Rigas piensaimnieks” — (*);

- AS ,Valmieras piens” — (*);

- AS ,,Tukuma piens” — (*);

- AS ,Talsu piensaimnieks” — (*).

2. Par 2007.gadu piena parstrades komercsabiedribu piena iepirkuma apjoms (sagrupéts

seciba péc lielaka piena iepirkuma apjoma):

- AS ,Rigas piena kombinats” — (*);

- AS ,Rigas piensaimnieks” — (*);

- AS ,,Valmieras piens” — (*);

- AS ,Tukuma piens” — (*);

- AS ,Talsu piensaimnieks” — (*).

No augstak minéta var konstatét, ka lielakais tirgus dalibnieks piena iepirkuma tirgi ir
AS ,Rigas piena kombinats”, nakamajiem tirgus dalibniekiem veidojot treSo dalu no AS
,»Rigas piena kombinats” kop€ja piena iepirkuma apjoma.
Sakot tirgus uzraudzibas datu analizi, Konkurences padome veica iepirkuma cenu

izveért€Sanu visiem tirgus uzraudziba iesaistitajiem dalibniekiem. Analizes rezultati
atspoguloti Zzim&juma Nr.2 ,,Vidgjas piena iepirkuma cenas 2006.gada un 2007.gada”.

Ziméjums Nr.2
Videjas piena iepirkuma cenas 2006.gadd un 2007.gada
Videéjas piena iepirkuma cenas 2006.gada un 2007.gada
280,00
260,00 -
240,00
é’ —— AS"A"
§ 220,00 + —=—AS'B"
3 As"C"
s 200,00 - AS D"
] v AS"E"
180,00 -
160,00 -
140,00 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
© © © © © © 9 9 © © © © &~ M~~~ NS~~~ N
S 9Q Q O © 9O 9Q Q O 0 9O Q 9O 9 2 0 o 9 9 8 0o o o 9
SESSS8ES8R8RESSRSQRRERREERSR
TEE25SSEXAKZTTT=E2SSSTEXAKE
meénesis

No augstak redzama zim€uma var konstatét, ka vid€jo piena iepirkumu cenu
paaugstinasanas ir notikusi visam piena parstrades komercsabiedribam vienlaikus un izteikti
2007.gada augusta, kad piena vid€ja iepirkuma cena, salidzinot ar 2007.gada jiiliju bija
paaugstinajusies:

- AS ,Valmieras piens” — (*),

- AS ,Tukuma piens” — (*),

- AS ,Talsu piensaimnieks” — (*),

- SIA ,Rigas piensaimnieks” — (*),
- AS ,Rigas piena kombinats” — (*).



7
Sads piena iepirkuma cenu pieaugums skaidrojams ar visa Eiropa novéroto piena
izejvielas trikumu, vienlaicigi pastavot ari energokrizei, kas izraisija k&€des reakciju un ka
rezultata piena cena tika paaugstinata. Taja pasa laika vispar€jas videjas piena iepirkumu
cenas picaugumu Latvija salidzinot ar Lietuvas situaciju un ES-15 vidgjiem raditajiem, tiek
konstatets, ka vid€jas piena iepirkuma cenas pieaugums ir noveérojams lidzvertigs.

3.2. Uzraudziba salidzinamo produktu Tpatsvars atseviskas mazumtirdzniecibas kédés

3.2.1.5I4 ,,NELDA" lielveikalos realizétais piena ipatsvars pret kopéjo piena realizéto

apjomu 2006.gada un 2007.gada
Tabula Nr.2

Produkcijas Produkcijas veids | Realizétais Realizétais
razotajs 1patsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS ,Valmieras | Piens, 2,5%, 11 (1-10%) (1-10%)
piens”
AS »Rigas | Majas piens, 2,5%, | (1-10%) (1-10%)
piensaimnieks” 11
AS ,Rigas piena | Piens (RASA), | (1-10%) (10-20%)
kombinats” 2,0%, 11

Piens (Limbazu | (20-30%) (40-50%)

piens), 2,5%, 11
Citi (60-70%) (20-30%)
Kopa 100% 100%

3.2.2. SIA ,,NELDA" lielveikalos realizétais biezpiena ipatsvars pret kopéjo biezpiena
realizéto apjomu 2006.gada un 2007.gada

Tabula Nr.3
Produkcijas Produkcijas veids Realizetais Realizetais
razotajs 1patsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS »Rigas | Majas  biezpiens, | (1-10%) (10-11%)
piensaimnieks” 8%, 200g
AS ,Rigas piena | Pilnpiena biezpiens | (1-10%) (10-20%)
kombinats” (RASA), 9%, 200g
Citi (80-90%) (70-80%)
Kopa 100% 100%

3.2.3. SIA ,,Maxima Latvija” lielveikalos realizétais piena ipatsvars pret kopéjo piena
realizéeto apjomu 2006. un 2007.gada

Tabula Nr.4

Produkcijas Produkcijas veids Realizetais Realizetais
razotajs 1patsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS »Valmieras | Piens, 2,5%, 11 (1-10%) (1-10%)
piens”
AS »Rigas | Majas piens, 2,5%, | (1-10%) (1-10%)
piensaimnieks” 11
AS ,Rigas piena | Piens (RASA), | (1-10%) (1-10%)
kombinats” 2,0%, 11

Piens (Limbazu | (20-30%) (10-20%)

piens), 2,5%, 11
Citi (60-70%) (60-70%)
Kopa 100% 100%




3.2.4. SIA ,,Maxima Latvija” lielveikalos realizétais biezpiena

biezpiena realizeto apjomu 2006. un 2007.gada

ipatsvars pret kopéjo

Tabula Nr.5

Produkcijas Produkcijas veids | Realizetais Realizetais
razotajs 1patsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS »Valmieras | Biezpiens, 9%, | (1-10%) (1-10%)
piens” 200g
AS »Rigas | Majas  biezpiens, | (10-20%) (10-20%)
piensaimnieks” 8%, 200g
AS ,Rigas piena | Pilnpiena biezpiens | (1-10%) (1-10%)
kombinats” (RASA), 9%, 200g

Biezpiens, <1% <1%

9%,200g, (Limbazu

piens)
Citi (80-90%) (70-80%)
Kopa 100% 100%

3.2.5. SIA ,,RIMI Latvia” lielveikalos realizétais piena ipatsvars pret kopéjo piena
realizéto apjomu 2006. un 2007.gada

Tabula Nr.6

Produkcijas Produkecijas veids | Realizéetais Realizetais
razotajs ipatsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
SIA »Rigas | M3ajas piens, 2,5%, | (1-10%) (10-20%)
piensaimnieks” 11
AS ,Rigas piena | Piens (RASA), | (1-10%) (10-20%)
kombinats” 2,0%, 11

Piens (Limbazu | (1-10%) (20-30%)

piens), 2,5%, 11
AS ,»Talsu | Piens, 2,5%, 11 (1-10%) (1-10%)
piensaimnieks”
Citi (70-80%) (30-40%)
Kopa 100% 100%

3.2.6. SIA ,RIMI Latvia” lielveikalos realizétais biezpiena ipatsvars pret kopéjo
biezpiena realizéto apjomu 2006. un 2007.gada

Tabula Nr.7
Produkcijas Produkcijas veids | Realizéetais Realizétais
razotajs 1patsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS »Valmieras | Biezpiens, 9%, | (20-30%) (20-30%)
piens” 200g
SIA »Rigas | Majas  biezpiens, | (60-70%) (50-60%)
piensaimnieks” 8%, 200g
AS ,Rigas piena | Pilnpiena biezpiens | (1-10%) (1-10%)
kombinats” (RASA), 9%, 200g
AS ,»lalsu | Biezpiens,9%, (1-10%) (10-20%)
piensaimnieks” 200g
Citi <1% <1%
Kopa 100% 100%
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3.2.7. SIA ,, Iepirkumu Grupa” lielveikalos realizétais piena ipatsvars pret kopigo piena
realizéto apjomu 2006. un 2007.gada

Tabula Nr.8

Produkcijas Produkecijas veids | Realizetais Realizétais
razotajs ipatsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS ,Rigas piena | Piens (RASA), | (1-10%) (1-10%)
kombinats” 2,0%, 11

Piens (Limbazu | (30-40%) (30-40%)

piens), 2,5%, 11
AS ,»Talsu | Piens, 2,5%, 11 (1-10%) (1-10%)
piensaimnieks”
Citi (50-60%) (50-60%)
Kopa 100% 100%

3.2.8. SIA , lepirkumu Grupa” lielveikalos realizétais biezpiena ipatsvars pret kopigo
biezpiena realizéto apjomu 2006. un 2007.gada

Tabula Nr.9

Produkcijas Produkcijas veids | Realizetais Realizétais
razotajs ipatsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS ,Rigas piena | Pilnpiena biezpiens | (1-10%) (1-10%)
kombinats” (RASA), 9%, 200g

Biezpiens, <1% (1-10%)

9%,200g, (Limbazu

piens)
Citi ~90% ~90%
Kopa 100% 100%

3.2.9. SIA ,,Skai Baltija” lielveikalos realizétais piena ipatsvars pret kopigo piena
realizéto apjomu 2007.gada

Tabula Nr.10
Produkcijas Produkcijas veids | Realiz&tais
razotajs ipatsvars 2007.gada
AS ,Rigas piena | Piens (RASA), | (1-10%)
kombinats” 2,0%, 11

Piens (Limbazu | (1-10%)
piens), 2,5%, 11

AS ,Valmieras | Piens, 2,5%, 11 (1-10%)
piens”

SIA »Rigas | Majas piens, 2,5%, | (1-10%)
piensaimnieks” 11

Citi (80-90%)
Kopa 100%

3.2.10. SIA ,,Skai Baltija” lielveikalos realizétais biezpiena ipatsvars pret kopigo
biezpiena realizéto apjomu 2007.gada

Tabula Nr.11

Produkcijas Produkcijas veids | Realiz&tais
razotajs ipatsvars 2007.gada

AS ,Valmieras | Biezpiens, 9%, | (1-10%)
piens” 200g
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SIA »Rigas | Majas  biezpiens, | (1-10%)
piensaimnieks” 8%, 200g

Citi ~90%
Kopa 100%

3.2.11. SIA ,, Palink” lielveikalos realizétais piena ipatsvars pret kopigo piena realizéto
apjomu 2006. un 2007.gada

Tabula Nr.12

Produkcijas Produkcijas veids Realizetais Realizetais
razotajs 1patsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS »Rigas | Majas piens, 2,5%, | (1-10%) (1-10%)
piensaimnieks” 11
AS ,Rigas piena | Piens (RASA), | - (1-10%)
kombinats” 2,0%, 11

Piens (Limbazu | (10-20%) (10-20%)

piens), 2,5%, 11
AS »lTukuma | Piens, 11, 2,5% (1-10%) (1-10%)
piens”
Citi (80-90%) (70-80%)
Kopa 100% 100%

3.2.12. SIA , Palink” lielveikalos realizétais biezpiena ipatsvars pret kopigo biezpiena
realizéto apjomu 2006. un 2007.gada

Tabula Nr.13
Produkcijas Produkcijas veids Realizetais Realizetais
razotajs 1patsvars 2006.gada | ipatsvars 2007.gada
AS »Rigas | Majas  biezpiens, | (1-10%) (1-10%)
piensaimnieks” 8%, 200g
AS ,Rigas piena | Pilnpiena biezpiens | - (1-10%)
kombinats” (RASA), 9%, 200g
Citi (90-100%) (80-90%)
Kopa 100% 100%

3.3. Butiskakie ekonomiskie raditaji

Konkurences padome uzraudzibas laika ir pieprasijusi informaciju no piena
parstrades komercsabiedribam par razoSanas jaudas koeficientiem, aprites ilgumu un citiem
ekonomiskiem raditajiem, kas atspogulotu katras komercsabiedribas saimniecisko darbibu
raZojot pienu un biezpienu.

Izvertgjot piena parstradataju faktiskos razoSanas jaudas koeficientus, Konkurences
padome konstate, ka AS ,,Tukuma piens” razoSanas jauda, saraZojot tetra pakas (ecolean)
iepakojumu 11, 2,5% pienu, 2006.gada ir bijusi (*) < 10%, bet 2007.gada ta ir
samazinajusies , ta¢u saglabajusi 1idzsin€jo Iimeni, t.i., (*) < 10%. Taja pasa laika optimalo
razoSanas jaudas koeficientu AS ,,Tukuma piens” 2006.gada un 2007. gada norada 20-30%
Itment.

Piena krajuma aprites ilgums, saskana ar AS ,,Tukuma piens” sniegto informaciju, ir
2 dienas.

AS ,,Valmieras piens” 2007.gada visstraujak pieaugusSas tadas mainigas izmaksu
pozicijas ka piens (izejviela) (50-60%), iesainojums (1-10%), un tvaiks un karstais fidens
(60-70%). Savukart pastavigo izmaksu pozicija visstraujakais pieaugums 2007.gada
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salidzinajuma ar 2006.gadu ir bijis saimnieciskas darbibas izmaksas — 70-80%,
administracijas izmaksas — 50-60%, pardosanas izmaksas — 1-10%.

SIA ,,Rigas piensaimnieks” mainigajas izmaksas ieklauj tadas izmaksas ka izejvielu
izmaksas, iepakojuma izmaksas, razoSanas procesa iesaistito darbinieku algas un darba
devgja socialo nodokli, energoresursu izmaksas, kas saistitas tieSi ar razoSanas procesu,
laboratorijas izmaksas, no kuram 2006.gada visstraujak ir pieauguSas stradajoso darba
samaksa — 20-30%, energoresursu izmaksas — 10-20%, savukart 2007.gada stradajoSo darba
samaksa pieauga par 50-60%, izejvielu izmaksas — 30-40%, energoresursu izmaksas — 20-
30%. Savukart pie pastavigajam izmaksam AS ,Rigas piensaimnieks” pieskaita tadas
izmaksas ka paligmaterialu izmaksas, €ku un iekartu remonta un uzturéSanas izmaksas,
izejvielu noliktavas izmaksas, €ku un iekartu un inventara nolietojuma izmaksas, tidens un
kanalizacijas izmaksas, energoresursu (apkure, apgaismojums u.tml.) izmaksas,
administracijas izmaksas, pardoSanas izmaksas, no kuram straujakais pieaugums 2006.gada
tika noverots administracijas izmaksam (vairak ka 100%), pardosanas izmaksam — 10-20%,
2007.gada — tidens un kanalizacijas izmaksas pieauga par 70-80%, stradajoSo darba samaksa
— 30-40%. Piena aprites dienu ilgums tiek noradits 1 diena, bet biezpienam — 2 dienas,
savukart razoSanas jaudas koeficients — 2006.gada pienam bija no 90-100% (optimalais — 80-
90%), biezpienam — 60-70% (optimalais — 80-90%), bet 2007.gada pienam bija no 60-70%
(optimalais — 80-90%), biezpienam — 70-80% (optimalais — 80-90%).

3.4. AtseviSsku piena parstrades komercsabiedribu piena un biezpiena realizacijas
analize
3.4.1. AS , Talsu piensaimnieks” piena un biezpiena realizacija mazumtirdzniecibas
tiklos

3.4.1.1. AS ,,Talsu piensaimnieks” piena realizacijas cenas izvert&jums

Konkurences padomes riciba esosa informacija ir lavusi konstatét, ka AS , Talsu
piensaimnieks” gan pienu, gan biezpienu realiz€ divos mazumtirdzniecibas tiklos, proti, SIA
,A” un STA ,)B”. Ta ka SIA ,,B” iesniegtie dati analizei nebija pilnigi, tad datu salidzinaSanai
tika izmantoti realizacijas dati SIA ,,A”.

Tabula Nr.14
AS ,, Talsu piensaimnieks” piena cenas izvértéjums piegadajot un realizéjot to
mazumtirdzniecibas lielveikala A

Datums AS , Talsu Piena piegades | Rentabilitate | SIA ,,A” piena SIA LAY
piensaimnieks” cena SIA ,,A” | realizgjot realizacijas cena | uzcenojums (%)
piena pasizmaksa (LVL) pienu SIA gala patérétajiem
(LVL) »A” (%) (bez PVN)

(LVL)

111, 2006 * * (* 0,35 (10-20%)

XI1, 2006 * * (* 0,36 (10-20%)

111, 2007 * * (* 0,36 (10-20%)

X1, 2007 (* * (* 0,47 (30-40%)

Tiek konstatets, ka piena paSizmaksa 2006.gada ir saglabajusi salidzino$i augstu
Itmeni, ka rezultata gan cena, par kadu AS ,, Talsu piensaimnieks” pienu pardevis SIA ,,A”,
gan arl realizacijas cena gala paterétajam ir zemaka par paSizmaksu. Taja pasa laika tiek
konstatéts, ka SIA ,,A” vidgjais uzcenojums AS ,,Talsu piensaimnieka” pienam 2006.gada
bija 10-20%, bet 2007.gada — 20-30%. No riciba esoSiem datiem izriet, ka pasizmaksas
komponente — pastavigas izmaksas, salidzinot 2007.gadu ar 2006.gadu, ir butiski
samazinajusas, kas arT izskaidrotu konstate€to pasSizmaksas samazinajumu no 2006.gada (*)
decembra uz (*) 2007.gada janvari. Lidz ar $adu tendenci ar1 AS ,,Talsu piensaimnieks”
rentabilitate, razojot pienu 2006.gada ir bijusi negativa. Tacu taja pasa laika AS ,,Talsu
piensaimnieks” atseviSki izdalot pastavigo un mainigo izmaksu izmainu ipatsvaru, salidzinot
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2006.gadu ar 2007.gadu, norada, ka mainigo izmaksu sastava razoSanas darba algas ir
piecaugusas par vairak ka 100% gan 2006.gada, salidzinot to ar 2005.gadu, gan art 2007.gada
salidzinot to ar 2006.gadu. Attieciba uz pastavigajam izmaksam 2007.gada, salidzinot ar
2006.gadu, visstraujak ir pieauguSas vispargjas izmaksas (laboratorijas pakalpojumi,
transporta remonts, bankas pakalpojumi, citi pardoSanas izdevumi) gan pienam, gan
biezpienam attiecigi par 90-100% un vairak ka 100%. Uzraudzibas gaita tika analiz&ti cenu
pieauguma un samazinajuma tempi atseviSkos posmos. Tika konstatéts, ka pasSizmaksai
samazinoties, piegades cena un realizacijas cena netiek samazinata vai gluzi pretgji — tiek
palielinata, piem., 2007.gada maija noverots, ka paSizmaksa salidzinajuma ar aprila ménesi ir
samazinajusies par 3%, taja pasa laika piegades cena ir pieaugusi par 9%, bet realizacijas
cena par 12%. Ka arT tiek konstatéts, ka pasizmaksas pieauguma rezultata (2007.gada aprili —
42%) realizacijas cenas pieaugums ir bijis 14%, taja pasa laika piegades cena ir palikusi
nemainiga salidzinot ar iepriek$€jo menesi, ka rezultata lielaka labuma guvgjs ir
mazumtirdzniecibas k&de. Taja pasa laika, analiz€jot mazumtirgotaja uzcenojumu visu 24
méneSu garuma tiek konstatéts, ka tas ir turjies videji 20-30% Ilimeni no AS ,Talsu
piensaimnieks” piegades cenas, tacu, ieverojot produkta iepirkuma cenas paaugstinasanos
2007.gada aprili, uzcenojums pieaudzis no 10-20% marta uz 20-30% aprili un $ada Itmenit
turgjies I1dz 2007.gada beigam.

3.4.1.2. AS ,,Talsu piensaimnieks” biezpiena cenas izvertéjums

Tabula Nr.15
AS ,, Talsu piensaimnieks” biezpiena cenas izvertéjums piegadajot un realizéjot to
mazumtirdzniecibas lielveikala A

Datums AS , Talsu Biezpiena Rentabilitate | SIA ,,A” SIA HA”
piensaimnieks” piegades cena | realizgjot biezpiena uzcenojums (%)
biezpiena SIA ,,A” biezpienu realizacijas cena
pasizmaksa (LVL) (LVL) SIA ,,A” gala paterétajiem

(bez PVN)
(LVL)

111, 2006 (* * * 1,82 (10-20%)

XI1, 2006 (* * * 1,91 (10-20%)

111, 2007 (* * (* 2,14 (10-20%)

X1, 2007 (* *) * 2,37 (20-30%)

Gluzi pretgja situacija ir AS ,,Talsu piensaimnieks” razotajam biezpienam, kam
paSizmaksa bijusi zemaka ka gala realizacijas cena visu uzraudzibas periodu, lai gan, sakot
ar 2007.gada janvari, kad paSizmaksa ir bitiski pieaugusi (*), pamatojumu tam varétu rast
pastavigo izmaksu pieauguma, mainigajam saglabajot salidzino$i vienmérigu pieaugumu.
Mazumtirgotaja uzcenojums visa uzraudzibas perioda laika ir saglabajies vidgji 10-20%
Itmeni (*), kas ir proporcionals produkcijas piegades cenai no piena parstrades
komercsabiedribas AS ,,Talsu piensaimnieks”. Rentabilitate, pienu realiz&jot SIA ,,A”, ir
pozitiva, iznemot atseviSkus meénesus 2007.gada.

Nemot veéra to, ka lielakais Tpatsvars no AS ,,Talsu piensaimnieks” sarazota piena
(2,5%, 11) un biezpiena (9%, 0,2kg) 2006.gada un 2007.gada tika realizéts tiesi SIA ,,A”,
Konkurences padome secina, ka AS ,, Talsu piensaimnieks” cenu noteikSanu iespaido SIA
,»A” piedavatie sadarbibas nosacijumi un lidz ar to ari cenu noteikumi un netiesi SIA ,,A” ar1
ar savu tirgus dalu konkrétaja tirgli — ikdienas paterina prec¢u mazumtirdzniecibas lielveikalu
vide tirgus, kas ir ap 20%, ir sp€jiga ietekmét AS ,, Talsu piensaimnieks” piena un biezpiena
cenu veidoSanos.
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3.4.2. AS ,, Tukuma piens” piena realizdcija mazumtirdzniecibas tiklos

No visiem tirgus dalibniekiem, kas tika apsekoti uzraudzibas laika, AS ,,Tukuma
piens” ir vienigais, kas parstrada tikai pienu un nerazo biezpienu, Iidz ar to cenu veidoSanas
analizei un datu salidzinasanai Konkurences padome izmanto tikai piena raZoSanas,
parstrades un realizacijas datus. Tiek konstatéts, ka pienu realiz&jot SIA ,,A” veikalos, piena
gala cena ir virs paSizmaksas.

Tabula Nr.16
AS ,, Tukuma piens” piena cenas izvértéjums piegadajot un realizéjot to
mazumtirdzniecibas lielveikala A

Datums AS ,,Tukuma piens” | Piena piegades | Rentabilitate | SIA ,,A” piena SIA ,,A”

piena pasizmaksa cena SIA ,,A” | realizgjot realizacijas cena | uzcenojums (%)

(LVL) (LVL) pienu SIA gala patérétajiem

WA (bez PVN)
(LVL)

111, 2006 (* (* * 0,32 (10-20%)
XII, 2006 (* (* (* 0,35 (10-20%)
VIII, 2007 (* * * 0,40 (10-20%)
X1, 2007 (* (* * 0,45 (10-20%)

2007.gada beigas AS ,, Tukuma piens” razotajam pienam ir picaugusi pasizmaksa. Ta
ka mazumtirdzniecibas komercsabiedriba paSizmaksas sadalijumu mainigajas un
pastavigajas izmaksas nav atSifr&jusi, tad Sim piegumam varetu biuit dazadi iemesli, t.sk.
inflacijas procents, kadu izmaksu pieaugums u.tml. Kas attiecas uz mazumtirgotaja vidgjo
gada uzcenojuma procentu — 2006.gada tas ir bijis zemaks neka 2007.gada, tomer abos
minétajos gados saglabajot uzcenojumu 10-20% robezas. No Konkurences padomes riciba
esosas informacijas izriet, ka AS ,,Tukuma piens” pienu 2006.gada mazumtirdzniecibas tikla
SIA ,,A” ir realiz€jis 10-20% apmeéra no visa kopgja realizacijas apjoma, ar1 2007.gada — 10-
20% apmera.

3.4.3. AS ,, Valmieras piens” piena un biezpiena realizacija mazumtirdzniecibas tiklos
3.4.3.1. AS ,,Valmieras piens” piena realizacijas cenas izvertejums

No AS ,,Valmieras piens” sniegtas informacijas Konkurences padome konstate, ka
vidgja piena iepirkuma cena uz lkg no ta pasSizmaksas veido ap 50-60%, atseviskos
uzraudzibas periodos veidojot 60-70%, lidz ar to Konkurences padome secina, ka piena
iepirkuma cenas svarstibas praktiski ir galvena komponente, lai mainitos piena realizacijas
cena, ar1 no piena parstrades komercsabiedribas to realiz€jot mazumtirgotajam. Datu analize
ar1 to apstiprina, proti, tiek konstatéts, ka lielakais piena iepirkuma vidgjas cenas pieaugums
tika noverots 2007.gada oktobr, piena cenai pieaugot par 10-20%, taja pasa laika (menesi)
noverots art piena paSizmaksas picaugums par 10-20%. Vienlaicigi tiek konstatets, ka vidgja
piena iepirkuma cena pédgjos tris ménesus 2007.gada nemainas, turpreti paSizmaksa uz 1kg
piena mainas katru ménesi (oktobris — decembris), novembr1 samazinoties par 1-10% un
decembri atkal pieaugot par 1-10%, salidzinot ar iepriek$gjo ménesi. Sis cenu izmainas
(pieaugumus) Konkurences padome var€tu skaidrot ar pastavigo un mainigo izmaksu
pieaugumu, kas noradits ieprieks.

Izanalizgjot AS ,,Valmieras piens” cenu veidoSanos tas pienam (2,5%, 11) un
biezpienam (9%, 200g), tiek konstatets, ka rentabilitate piegadajot pienu tadam
komercsabiedribai SIA ,,A” un SIA ,,B” ir negativa visu uzraudzibas periodu — 2006.gadu un
2007.gadu. Savukart pienu un biezpienu realiz€jot tados mazumtirdzniecibas tiklos ka SIA
,C”, SIA ,,D” rentabilitate gandriz visu uzraudzibas periodu ir bijusi pozitiva.
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Tabula Nr.17

AS ,, Valmieras piens” piena cenas izvértejums piegadajot un realizéjot to
mazumtirdzniecibas lielveikala A

Datums AS ,Valmieras Piena piegades | Rentabilitate | SIA ,,A” piena SIA ,,A”
piens” piena cena SIA ,,A” | realizgjot realizacijas cena | uzcenojums (%)
pasSizmaksa (LVL) (LVL) pienu STA gala paterétajiem
WA (bez PVN)
(LVL)
111, 2006 * * *) 0,34 (30-40%)
X1I, 2006 * * *) 0,36 (30-40%)
VIII, 2007 *) *) *) 0,38 (30-40%)
X1, 2007 * *) *) 0,38 (30-40%)
Tabula Nr.18
AS ,, Valmieras piens” piena cenas izvértejums piegaddjot un realizéjot to
mazumtirdzniecibas lielveikala B
Datums AS , Valmieras Piena piegades | Rentabilitate | SIA ,,B” piena SIA , B”
piens” piena cena SIA ,,B” | realizgjot realizacijas cena | uzcenojums (%)
pasizmaksa (LVL) (LVL) pienu SIA gala paterétajiem
»B” (bez PVN)
(LVL)
111, 2006 *) *) *) 0,29 (10-20%)
XII, 2006 *) *) *) 0,30 (20-30%)
VIII, 2007 *) *) *) 0,32 (20-30%)
XI, 2007 *) *) *) 041 (20-30%)
Nemot v€ra minéto var secinat, ka pret AS ,Valmieras piens” minétas

komercsabiedribas iesp&ams izmanto tirgus varu ka klients, t.i., ieperkot pienu, min&tam
sabiedribam tiek noverota iepirkuma vara, jo konstatetais fakts norada uz to, ka pircgjs (SIA
,B”) var piespiest pardevéju pazeminat cenu zem limena, kas pretg§ja gadijuma rastos
konkuretsp€jiga tirgi, t.i., pardot preces pirc€jam par cenu, kas ir zemaka par paSizmaksu
laika perioda, kas ir ilgaks par vienu ménesi. Vienlaicigi Konkurences padome konstatg, ka
piena parstrades komercsabiedriba — AS ,,Valmieras piens” cenu vienam kg piena parsvara
nosaka, balstoties uz piena pasizmaksas izmainam, ar daziem izpe@mumiem. Piem., sadarbiba
ar SIA ,,A” tiek konstatéts, ka, lai gan parstrades komercsabiedribas piena piegades cena ir
bijusi zemaka ka paSizmaksa, 2007.gada nogal€ ta nav veidojusies lidzvertigi pasizmaksas
izmainam.

Attieciba uz rentabilitati, realiz€jot pienu mazumtirdzniecibas tiklos, visnerentablak
priek§ AS ,,Valmieras piens” ir bijis realiz€t pienu SIA ,,.B” veikalos, jo atseviskos ménesos,
piem., 2006.gada novembr1 ta veidoja negativu rentabilitati, bet 2007.gada februari pat
sasniedzot loti nerentablas realizacijas raditajus.

Analizg€jot AS ,,Valmieras piena” piena gala produkta realizacijas cenas gal€ja posma
veidoSanos, t.i., mazumtirgotdja piecenojumu, tiek konstatets, ka mazumtirgotajs (SIA
Maxima Latvija” — (20-30%) (2006.gads), (20-30%) (2007.gads), SIA ,,RIMI Latvia” — (20-
30%) (2007.gads), SIA ,,Skai Baltija” — (20-30%) (2007.gads), SIA ,,NELDA” — (30-40%)
(gan 2006.gada, gan 2007.gada). Tiek secinats, ka uzcenojumu veido atkariba no
paSizmaksas, t.i., laika, kad paSizmaksai nov€rojams piecaugums vai kritums vairuma
gadijumu mazumtirgotaja uzcenojums ir attiecigi mainijies.

3.4.3.2. AS ,,Valmieras piens” biezpiena realizacijas cenas izvertgjums

Izvertgjot AS ,,Valmieras piens” razota biezpiena cenu veidosanos, tiek konstatéts,
ka, realiz€jot biezpienu SIA ,,C” un SIA ,,D” veikalos piegades cena ir augstaka par
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paSizmaksu, iznemot 2007.gada oktobri un decembri, kad paSizmaksas pieaugums
salidzinajuma ar iepriek$€jiem menesiem attiecigi bija 20% un 4,2%.

Tabula Nr.19
AS ,, Valmieras piens” biezpiena cenas izvértejums piegadajot un realizéjot to
mazumtirdzniecibas lielveikala C

Datums AS ,,Valmieras Biezpiena Rentabilitate | SIA ,,C” SIA ,,C”
piens” biezpiena piegades cena | realizgjot biezpiena uzcenojums (%)
pasizmaksa (LVL) SIA ,,C” biezpienu realizacijas cena
(LVL) SIA ,,C” gala patérétajiem
(bez PVN)
(LVL)
111, 2006 ™ * (@)
XII, 2006 (@) * (@)
VIII, 2007 (* (* (* 2,29 (20-30%)
X1, 2007 (* (* * 2,71 (20-30%)

Izvertgjot biezpiena piegadi, realizaciju tados mazumtirdzniecibas uzpémumos ka
SIA ,,D” un SIA ,E”, tick konstatéts, ka piegades cena mazumtirgotajam ir zemaka vai
vienada ar pasizmaksu.

Tabula Nr.20
AS ,, Valmieras piens” biezpiena cenas izvertéjums piegaddjot un realizéjot to
mazumtirdzniecibas lielveikala D

Datums AS ,,Valmieras Biezpiena Rentabilitate | SIA ,,.D” SIA ,,D”
piens” biezpiena piegades cena | realizgjot biezpiena uzcenojums (%)
pasizmaksa (LVL) SIA ,,.D” biezpienu realizacijas cena
(LVL) SIA ,,.D” gala patérétajiem
(bez PVN)
(LVL)
111, 2006 * * (@)
XI1, 2006 (@) * *
VIII, 2007 * * * 1,61 (10-20%)
X1, 2007 ) * (@) 2,03 (20-30%)

Konkurences padome konstaté, ka, realiz€jot biezpienu jebkurai no min&tajam
mazumtirdzniecibas komercsabiedribam, AS ,Valmieras piens” saglaba pozitivu
rentabilitati, tacu, ja tiek nemtas véra ligumos atrunatas atlaides, rentabilitate kliist negativa.
Tadgjadi, izvertgjot piena un biezpiena rentabilitati, Konkurences padome gist
apstiprinajumu, ka biezi vien piena parstrades uzp€mumiem realiz€t pienu ir finansiali
nerentabli, savukart razot un piegadat biezpienu ir rentabli.

Attieciba uz biezpiena realizacijas cenu gala patérétajiem, visos gadijumos ta ir bijusi
augstaka ka paSizmaksa, iznemot realizaciju SIA ,,Maxima Latvija”, kur vairakus ménesus ir
noverots, ka prece tiek pardota ar minimalu uzcenojumu (1-10% apmeéra visu 2006.gadu),
savukart 2007.gada — vidgji 10-20%. Realiz€jot biezpienu SIA ,,RIMI Latvia” veikalos,
2006.gada ta vidgjas uzcenojums bija 20-30%, bet 2007.gada — 30-40%. Savukart SIA
,Prisma Latvia” realiz€ biezpienu ar 80-90% uzcenojumu 2007.gada, SIA ,,Skai Baltija” ar
20-30% uzcenojumu 2007.gada.
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3.4.4. SIA , ,Rigas piensaimnieks” piena un biezpiena realizacija mazumtirdzniecibas
tiklos
3.4.4.1. SIA ,,Rigas piensaimnieks” piena realizacijas cenas izvertéjums

Izvertejot SIA ,,Rigas piensaimnieks” razota piena cenu veidoSanos, Konkurences
padome konstaté, ka, realiz€jot pienu mazumtirdznieciba visiem sadarbibas partneriem,
rentabilitate ir veért€jama ar negativu zimi. To izskaidro ar1 fakts, ka gala realizacijas cena
gala patérétajiem mazumtirdzniecibas veikalos parsvara gadijumos ir zemaka ka piena
paSizmaksa, iznemot realizaciju SIA ,,A”, kur realizacijas cena gala paterétajiem ir augstaka
par produkta pasizmaksu, kas gan neattiecas uz piegades cenu, kas ir zemaka par
paSizmaksu. Piena iepirkuma cena (galvenas izejvielas cena) piena piegades cena (bez PVN)
uzraudzibas perioda parsniedza 60% 2006.gada decembri piegadajot pienu
komercsabiedribai SIA ,,B”, savukart 2006.gada marta piegadajot pienu SIA ,,C” piena ka
izejvielas cenas Tpatsvars piegades cena veidoja 86%, bet 2007.gada maija — 70% , tacu
vidgjais piena iepirkuma cenas Ipatsvars pret ta gala cenu mazumtirdznieciba (bez PVN)
tirgus uzraudzibas laika perioda ir bijis ap 50%. Tiek konstatéts, ka mazumtirgotaja SIA
,»RIMI Latvia” vidgjais uzcenojums SIA , Rigas piensaimnieks” pienam 2006.gada veidoja
10-20% no realizacijas cenas, bet 2007.gada — 20-30), SIA ,,Maxima Latvija” — vidgji 20-
30%, SIA ,NELDA” —2006.gada 20-30%, bet 2007.gada - 20-30%, SIA ,,Palink” —20-30%
2006.gada, 10-20% 2007.gada, SIA ,,Skai Baltija” — 20-30% 2007.gada, SIA ,,Prizma
Latvia” — 80-90% 2007.gada.

3.4.4.2. SIA ,Rigas piensaimnieks” biezpiena realizacijas cenas izvert€jums

Izanaliz€jot SIA ,,Rigas piensaimnieks” razotas produkcijas — biezpiena — cenu
veidoSanos, tiek konstateéts, ka AS ,Rigas piensaimnieks” piegadajot biezpienu
mazumtirgotajiem (SIA ,,A”, SIA ,,B”, SIA ,,C”, SIA ,,D”, SIA ,,E”, SIA ,F”), ta piegades
cena ir virs paSizmaksas, iznemot biezpiena realizaciju SIA ,B” 2006.gada julija, kad
paSizmaksa strauji pieauga no (*) lidz (*) (pieaugums — 26%) un ar1 2006.gada decembr1 —
pasSizmaksas pieaugums 26%.

Vertejot biezpiena pasSizmaksu, Konkurences padome konstat€, ka atseviskos gadijumos
(ménesos) tika noverots strauj$ paSizmaksas pieaugums, kura iemesls varetu tikt skaidrots ar
pieaugums un decembrl noverots pieaugums par 51%, salidzinot ar novembri. SIA ,,Rigas
piensaimnieks” pie pastavigajam izmaksam pieskaitamas izmaksas skatit ,,cenu veidoSanas
izvertésana”. Ta ka 2006.gada noveérots administraciju izmaksu pieaugums un pardosanas
izmaksu pieaugums par vairak ka 100%, tad ar1 paSizmaksas straujais pieaugums varétu tikt
skaidrots ar So min&to izmaksu palielinasanos.

Izvertejot mazumtirgotaja realizacijas cenu gala patérétajiem, Konkurences padome
secina, ka ta uzcenojums ir veidojies salidzinoSi proporcionali piena parstrades
komercsabiedribu piegades cenai. Attiecigi vid€jais uzcenojums biezpienam procentos
katram mazumtirdzniecibas uznémumam ir $ads:

- SIA ,RIMI Latvia” — (20-30%) (2006.gads), (10-20%) (2007.gads);

- SIA ,Maxima Latvija” — (10-20%) (2006.gads), (10-20%) (2007.gads);

- SIA ,,NELDA” — (10-20%) (2006.gads), (10-20%) (2007.gads);

- SIA ,,Palink” <(10-20%) (2007.gads);

- SIA ,,Skai Baltija” — (20-30%) (2007.gads);

- SIA ,Prisma Latvia” — (30-40%) (2007.gads).
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3.4.5. AS , Rigas piena kombindts” piena un biezpiena realizacija mazumtirdzniecibas
tiklos
3.4.5.1. SIA ,Rigas piena kombinats” piena ,,LimbaZzu piens” realizacijas cenas
izvertgjums

Izvertgjot AS ,,Rigas piena kombinats™ sarazota piena ,,Limbazu piens” cenu veidoSanos,
Konkurences padome konstaté, ka, piegadajot pienu visiem AS ,Rigas piena kombinats”
sadarbibas partneriem, ta piegades cena 2006.gada un 2007.gada ir bijusi zemaka ka piena
paSizmaksa. Kas norada uz to, ka rentabilitate Iidz ar to ir bijusi negativa un faktiski
razo$anas uznp€mumi nav sp&jusi git pelnu divu gadu garuma. Iznémumi bija, atseviskos
méneSos pienu piegadajot SIA ,,A” un SIA ,,B”, kad AS ,,Rigas piena kombinats” ir guvis
nelielu pelnu. Attieciba uz realizacijas cenu gala patérétajiem tiek konstatéts, ka realizacijas
gala cena vairuma gadijumos ir mainijusies atkariba no piegades cenas izmainam, piem.,
SIA ,,A” realizgjot pienu 2007.gada septembri, piena piegades cena pieauga par 12,5% un
gala realizacijas cena tika palielinata par 11,4%. Vidgji katrs mazumtirgotajs pienam uzliek
$adus uzcenojumus:

- SIA ,Iepirkuma Grupa” — (20-21%) (2006.gads), (20-30%) (2007.gads);

- SIA ,RIMI Latvia” — (20-30%) (2006.gads), (40-50%) (2007.gads);

- SIA ,NELDA” — (10-20%) (2006.gads), (10-20%) (2007.gads);

- SIA ,Maxima Latvia” — (30-40%) (2006.gads), (50-60%) (2007.gads);

- SIA ,,Skai Baltija” — (40-50%) (2007.gads).

Kas attiecas uz vidgjas piena iepirkuma cenas Tpatsvaru piena gala cena, tiek konstatets,
ka piena iepirkuma cena veido apméram 44%-58% no piena gala cenas (bez PVN), atkariba
no piena gala cenas individuali katra no ikdienas pat€rina mazumtirdzniecibas tikliem.

3.4.5.2. SIA ,,Rigas piena kombinats” piena ,,RASA” realizacijas cenas izvert&jums

Izvertejot piena iepirkuma cenas Ipatsvaru attieciba uz piena ,,RASA” realizacijas
cenu mazumtirdzniecibas tiklos, tiek konstatéts, ka ta 2006.gada un 2007.gada ir bijusi 34%-
52%.

Vienlaicigi ar1 Konkurences padome ir konstatgjusi, ka pasizmaksas izmainas notiek,
pamatojoties uz izmainam vidg€ja piena iepirkuma cena, t.i., neliels pieaugums tika noveérots,
sakot no 2007.gada augusta, kad vidgja piena iepirkuma cena pieauga par 11% un attiecigi
pasSizmaksa pieauga par 3%, noturot vid€ji $ada veida pieauguma tempu lidz 2007.gada
beigam.

Vertgjot AS ,Rigas piena kombinats” piegades cenu mazumtirgotajiem, tiek
konstatéts, ka secigi vislabveligakie sadarbibas nosacijumi ir izveidojusies ar SIA ,,A” un
SIA ,,B”, jo, realiz&jot pienu SIA ,,A”, AS ,Rigas piena kombinats” rentabilitate visu tirgus
uzraudzibas periodu ir pozitiva un 2007.gada vida sasniedz pat plus 10-20%, savukart ar SIA
,,B” piena parstrades komercsabiedriba ir sadarbojusies tikai sakot no 2007.gada aprila un tas
rentabilitate, piegadajot pienu Sai mazumtirdzniecibas komercsabiedribai, ir vidgji ap 20%.
Izteikti par zemaku cenu neka ir piena paSizmaksa visa uzraudzibas perioda piens tiek
realiz€ts mazumtirgotajam SIA ,,C”. Savukart sadarbiba ar tadam mazumtirdzniecibas
komercsabiedribam ka SIA ,,.D”, SIA ,,E” un SIA ,,F” noverots, ka piena piegades cena visu
uzraudzibas periodu mijas ar ta paSizmaksu, t.i. vienu ménesi esot nedaudz augtakai ka
pasSizmaksa, citu nedaudz zemakai vai atseviskos meénesos esot vienadam.

Attieciba par mazumtirgotaju uzcenojumu Konkurences padome konstate, ka vairak vai
mazak arlT mazumtirgotdji, palielinot vai samazinot produkta realizacijas cenu veikalos,
vadas no piena piegades cenu izmainam, tacu atseviSskos gadijumos pie piegades cenas
palielinaSanas (vai nenotiku$am izmainam) realizacijas cena tiek palielinata, piem., SIA ,,.D”

cena tika palielinata par (*) (3% salidzinot ar iepriek$€jo ménesi), tad piena realizacijas cena
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tika palielinata par (*) (9% salidzinot ar iepriek$8¢jo menesi). Videi Kkatrs no
mazumtirgotajiem realiz&jot pienu ,,RASA” gala paterétajiem uzliek sadus uzcenojumus:

- SIA ,Iepirkuma Grupa” — (20-30%) (2006.gads), (30-40%) (2007.gads);

- SIA ,,RIMI Latvia” — (20-30%) (2006.gads), (40-50%) (2007.gads);

- SIA ,NELDA” — (20-30%) (2006.gads), (20-30%) (2007.gads);

- SIA ,,Maxima Latvia” — (30-40%) (2006.gads), (50-60%) (2007.gads);

- SIA ,,Skai Baltija” — (30-40%) (2007.gads);

- SIA ,,Palink” — (20-30%) (2007.gads).

3.4.5.3. SIA ,,Rigas piena kombinats” biezpiena ,,Limbazu piens” realizacijas cenas
izvertéjums

Salidzinot biezpiena paSizmaksu ar to piegades un realizacijas cenu gala
patérétajiem, Konkurences padome konstaté, ka piegades cena un realizacijas cena
sadarbibai ar SIA ,,A” ir zemaka ka biezpiena paSizmaksa, [idz ar to arT rentabilitate ir
negativa. Attieciba uz SIA ,,A” realizacijas cenu gala patérétajiem tiek konstatéts, ka ta tiek
veidota, stingri ieveérojot piegades cenas izmainas un pieskaitot uzcenojumu — 2007.gada
vidgji 30-40%.

Attieciba uz biezpiena piegades un realizacijas cenu SIA ,B” veikalos, tiek
konstatets, ka piegades cena visu uzraudzibas periodu ir bijusi zemaka ka biezpiena
pasizmaksa, savukart realizacijas cena gala patérétajiem ir bijusi augstaka ka pasizmaksa.

3.4.5.4. SIA ,,Rigas piena kombinats” biezpiena ,,Limbazu piens” realizacijas cenas
izvertgjums

Izvertgjot biezpiena realizaciju mazumtirdzniecibas komercsabiedribas, tiek
konstatgts, ka, biezpienu realiz€jot SIA ,,A”, visu uzraudzibas periodu biezpiens ir realizéts
gala paterétajiem par cenu, kas ir augstaka par biezpiena paSizmaksu un uzliekot
uzcenojumu 2006.gada videji 20-30%, bet 2007.gada — 30-40%. Taja paSa laika tiek
konstatets, ka AS ,,Rigas piena kombinats” biezpienu ,,RASA” S§im mazumtirgotajam
piegada par zemaku cenu neka ir ta pasizmaksa uz 1kg.

Vertejot mazumtirgotaju realizacijas cenu veidoSanos salidzinajuma ar piegades cenu
izmainam, tiek konstatéts, ka vairuma gadijumu gala realizacijas cena veidojas atkariba no
piegades cenu izmainam, tacu ir arl iznémumi, piem., novérots, ka SIA ,RIMI Latvia”
realizacijas cena 2007.gada decembrT tika paaugstinata par (*), kas ir pieaugums par 14%,
salidzinot ar iepriek$§&jo menesi, taja pasa laika piegades cenai esot (*), lidz ar to SIA ,,C”
uzcenojums decembr bija 20-30%. SIA ,,RIMI Latvia” vid€jais uzcenojums 2006.gada bija
10-20%, bet 2007.gada — 20-30%. Otrs piemérs ir biezpiena realizacija SIA ,Maxima
noverots, ka piegades cena biezpienam tika palielinata par 5%, bet realizacijas cena par 8%
vairak salidzinot ar ieprieks$€ja ménesa realizacijas cenu. SIA ,,Maxima Latvija” uzcenojums
vid&ji 2006.gada bija 30-40%, bet 2007.gada — vidgji 30-40%.

3.5. Piena parstrades komercsabiedribas ,,AA” skaidrojums par realizaciju zem
paSizmaksas u.c.

Attieciba uz konstat€to situaciju, kad parstrades komercsabiedribas biezi sarazoto
produkciju realiz€ zem paSizmaksas, Konkurences padomes amatpersonas organiz&ja
tikSanos ar piena parstrades komercsabiedribas ,,AA” parstavjiem. Apmekl&juma laika pie
komercsabiedribas ,,AA” tiekoties ar finansu departamenta parstavjiem, tika noskaidrots, ka
komercsabiedriba ,,A” razo produktus vairakas piena produktu grupas. Viena no
visienesigakam (pelnas zina) ir saldéjumu produktu grupa. Atbildot uz jautajumu par piena
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un biezpiena realizaciju lielveikalu tikliem (it pasi lielakajiem) zem paSizmaksas, finansu
departamenta parstavji sniedza skaidrojumu, ka S$ada riciba piena parstrades
komercsabiedribam, kuram produkti tiek razoti, izmantojot razoSanas iekartas ir normala
paradiba, skaidrojot, ka galvenais ekonomiskais pamatkriterijs realizét sarazoto produkciju ir
par cenu, kas ir augstaka ka mainigas izmaksas. L1dz ar to situacija, kad dala produkcijas tiek
realiz€ta mazumtirgotajiem par cenu, kas ir zemaka ka pasizmaksa, bet augstaka ka mainigas
izmaksas, razoSanas komercsabiedriba ir ieguv&ja. Taja paSa laika, ja parstrades
komercsabiedriba atteiktos no §1 produkta (produkta grupas) razoSanas vispar, razoSanas
pastavigas izmaksas, izmantojot tehnologiskas iekartas, nemainitos un parstrades
komercsabiedriba nebutu ieguvusi, lidz ar to komercsabiedriba ir finansiali ieguv&ja ari
gadijuma, ja tiek realiz€ts produkts zem paSizmaksas. Ka ar1 sarunas laika tika noskaidrots,
ka to pelnas dalu, kas netiek ieglita no piena un biezpiena realizacijas, komercsabiedriba
kompensé ar jogurta/saldéjuma grupas produktiem, kas komercsabiedribai veido lielako
pelnas dalu.

Komercsabiedribas ,,AA” parstavji vienlaikus atzina, ka, realiz€jot produkciju
lielajiem mazumtirdzniecibas tikliem, (SIA ,,RIMI Latvia” un SIA ,Maxima Latvija”)
realizacijas cena ir zemaka ka realiz€jot mazakiem sadarbibas partneriem, jo minétas
komercsabiedribas ,,pieprasa” salidzinosi lielas atlaides. Taja pasa laika komercsabiedriba
,»AA” norada, ka lielajiem mazumtirdzniecibas tikliem tiek realizeti lieli produkcijas apjomi
un komercsabiedriba nevar atlauties atteikties no realizacijas Siem mazumtirdzniecibas
tikliem, jo, rékinot ieguvumus un zaud&umus, komercsabiedriba ,,AA” nerealiz&to
produkciju Siem mazumtirgotajiem (ja sadarbiba tiktu partraukta) nevarétu fiziski realizet
citur, ka rezultata ciestu zaud&jumus.

Attieciba uz piena iepirkumu no zemniekiem, komercsabiedribas ,,AA” parstavji
paskaidro, ka tiek iepirkts piens ar tauku saturu 4,1%, tacu, aprékinot piena iepirkuma ka
izejvielas Tpatsvaru realizacijas cena, ir nepareizi gemt So iepirkto pienu un dalit ar divi, jo
tada veida tas var kroplot normali pastavosSo situaciju, proti, piena izgatavoSanai piens tiek
nemts 1:1, bet, piem., 1kg biezpiena razoSanai ir nepiecieSami apméram 8§ - 9kg piena, taja
pasa laika lkg sieram — 11kg piena. Lidz ar to §1 attieciba ir jaskatas kopsakara ar visu
komercsabiedribas razotas produkcijas ,,portfeli”.

Kas attiecas uz piena iepirkuma cenas TIpatsvaru piena galapatérina cena,
komercsabiedriba paskaidro, ka piena iepirkuma cena realizacijas cena mazumtirgotajiem
veido pat 60-80% un ta tas ir bijis vienmeér, ka izejviela veido lielako izmaksu poziciju. Taja
pasa laika Konkurences padome no riciba esoSajiem datiem konstaté, ka piena iepirkuma
cena piena realizacijas cena veido vidgji no 43% lidz 58% pienam.

Konkurences padome, veicot tirgus uzraudzibu, ir izanaliz&usi augstakmin€to un
talak atspogulo spilgtako pieméru no analizes laika iegtitiem datiem, kad piens un biezpiens
tiek piegadats mazumtirdzniecibas tiklam zem paSizmaksas (skat.zim. Nr.3 un zim. Nr.5).
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Zimejums Nr.3
Piena parstrades komercsabiedribas B piena paSizmaksas salidzinajums ar cenu SIA
,, C” veikalos

Piena parstrades komercsabiedribas B piena pasizmaksas
salidzinajums ar cenu SIA "C" veikalos

0,50

0,45

0,40
035 N

/ —e— Pasizmaksa LVL/1kg
|

0,30
HW—H 4 o+« L
—a— cena/kg, ko razotajs
0,25 4 ._._._._._._H_kf* sanem no m/t (bez

PVN)

LVL

0,20 A Realizacijas cena gala
’ patérétajam (bez PVN)

0,15 o
Vidéja piena iepirkuma
cena par 1kg

0,10 T T T T T T T

Vienlaicigi Konkurences padome no tas riciba esoSiem faktiskiem datiem, kas iegiiti no

tirgus dalibniekiem uzraudzibas perioda, atspogulo situaciju, kada biitu vélama tirgd, lai abas

puses (piegadatajs un mazumtirgotajs) no piena un biezpiena realizacijas gitu pelnu (skat
zim. Nr.4 un zZim.Nr.6)

Zimejums Nr.4

Piena parstrades komercsabiedribas A biezpiena paSizmaksas salidzindjums ar cenu SIA

., B veikalos

Piena parstrades komercsabiedribas A biezpiena pasSizmaksas
salidzinajums ar cenu SIA "B" veikalos

3,00
—e— pasizmaksa LVL/1 kg
2,50 4
—a— Cena/kg ko razotajs
2,00 . /\ sanem no m/t (bez
PVN)
M Realizacijas cena gala
- térétdjam bez PVN
S 150 —~ » patereta)
2 b —— — "
V Vidéja iepirkuma cena
1,00 4 LVUU/Kkg
0,50 4
0,00 T T T T T T
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Zimejums Nr.5

Piena parstrades komercsabiedribas B biezpiena pasizmaksas salidzindjums ar cenu SIA

., D veikalos

Piena parstrades komercsabiedribas B biezpiena pasizmaksas
salidzinajums ar cenu SIA "D" veikalos

3,00

2,50

2,00 -
'—W
1,50 -

LVL

H—H—M o

—e— pasSizmaksa LVL/1

—a— Cena/kg ko razotajs
sanem no m/t (bez

PVN)
Realizacijas cena

1,00 gala patérétajam bez
\F;.\(/j'}‘._ !
idgja piena

0,50 iepirkuma cena par
1kg

0,00 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T

\\\\44\\\+ﬂ>%§\\\44\4\\\+*§
meénesi
Zimeéjums Nr.6

Piena parstrades komercsabiedribas C biezpiena pasizmaksas salidzinajums ar cenu SIA

A7 veikalos

Piena parstrades komercsabiedribas C biezpiena pasizmaksas
salidzinajums ar cenu SIA "A" veikalos

2,00

1,80

1,20 A /2

160 f ——————————— —— —
1,40 | e

LVL

0,80 ¥

0,60

—e— Pasizmaksa LVL/1kg

—=— Cenalkg, ko razotajs sanem no mv/t
(bez PVN)

Realizacijas cena gala patérétajam
(bez PVN)

Vidéja piena iepirkuma cena

0,40

0,20

0,00 -
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Secinajumi

1.

Ta ka datu apkopojumam tika izmantoti 75% no visas sakotngji pieprasitas
informacijas gan no piena parstrades komercsabiedribam, gan no mazumtirdzniecibas
komercsabiedribam, Konkurences padome secina, ka §is tirgus uzraudziba faktiski
izmantotais datu apjoms ir bijis pietickams, lai atspogulotu vispargjo informaciju par
piena un biezpiena razoSanas, parstrades un realizacijas tirgus funkcionéSanu 2006.un
2007.gada.

Vidgja piena iepirkuma cena visstraujak pieaugusi 2007.gada augusta. Sis picaugums
varétu tikt skaidrots ar pastavigo/mainigo izmaksu pieaugumu piena parstradatajiem.
Par iemeslu $im vid&ja piena iepirkuma cenas pieaugumam bija piena ka izejvielas
trikums Eiropa $aja laika posma, 1idz ar to notika kédes reakcija un piena cena tika
paaugstinata, ka arT vienlaikus Eiropa tika noverota vispargja energokrize, kas ar1
atstaja savu ietekmi uz cenu kapumu.

Nemot véra to, ka piena parstrades komercsabiedribas piena aprites ilgums dienas
vid€ji pienam tiek noradits 1-2 dienas, biezpienam — 2 dienas, bet par piegadato
produkciju mazumtirdznieciba mazumtirdzniecibas komercsabiedriba norékinas no
7-30 dienam (tieck konstatéts sadarbibas ligumos starp piena parstrades
komercsabiedribam un mazumtirdzniecibas komercsabiedribam), Konkurences
padome secina, ka netieSi piena parstradataju komercsabiedribas ir bijusas ka
,bezprocentu kreditori” mazumtirgotajiem, tad€jadi mazumtirgotajs ir spgjis
darboties (lietot) Sos brivos finanSu lidzeklus savai talakajai attistibai un izaugsmei,
kad pret€ji piena parstrades komercsabiedribam So finanSu Iidzeklu trikums,
iesp€jams, ir traucgjis to izaugsmi Iidz Iimenim, kads ir bijis paredzets.

Konkurence padome konstatgja, ka piena parstrades komercsabiedribas piegadajot
pienu un biezpienu atseviSkiem mazumtirdzniecibas tikliem, to piegades ir
nerentablas, t.i., piegades cena ir zemaka ka piena un biezpiena paSizmaksa. Lidz ar
to tiek secinats, ka noteiktai kategorijai mazumtirgotaju preces tiek pardotas par
zemaku cenu un kategorijai mazumtirgotaju savukart tiek piemérotas augstakas
pardosanas cenas. Lidz ar to konstat&jot, ka atseviSkiem mazumtirgotajiem pret piena
parstrades komercsabiedribam ir novérojama tirgus vara. Tam Konkurences padome
rod iesp&jamos skaidrojumus:

1) parstrades komercsabiedriba, lai kompensétu pelnas nepietickamibu, pardodot
pienu un biezpienu lielakiem mazumtirgotajiem, paaugstina cenu mazakiem -
,udensgultas efekts”;

2) lidz ar lielaku pardosanas apjomu kddam mazumtirdzniecibas tiklam ar1 tiek
piemérotas lielakas apgrozijuma atlaides;

3) lai kompensétu nerentablo piena produktu realizaciju, piena parstrades
komercsabiedribas nereti to kompensé ar rentablo produkciju ienakumiem, t.i.
tiek pielietots kompensacijas mehanisms.

Atsaucoties uz secindgjumu Nr.4, Konkurences padome vienlaikus konstaté, ka
vairuma gadjjumu mazumtirgotajs ir spgjis ietekm@ piena parstrades
komercsabiedribas piegades cenas ta razotajai produkcijai ari ta iemesla péc, ka
konkrétais mazumtirgotajs realiz€ lielako dalu vai ievérojamu dalu no piena
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parstrades komercsabiedribas razotas produkcijas un piena parstradatajs lidz ar to ir
atkarigs (gan ta pelna, gan izdzivos$ana un pastavésana tirgll) no §T mazumtirgotaja.

6. Ta ka katra no piena parstrades komercsabiedribam pie pastavigajam un mainigajam
izmaksam biezi vien pieskaita atSkirigas izmaksu komponentes, Konkurences
padome neizslédz situaciju, ka arl paSizmaksas aprékinasanas veids atSkiras un
tadeéjadi negativas piegades un realizacijas gala cenas atspoguloSanai var tikt
noverotas statiskas novirzes.

7. lzejvielas (piens) cena veido biutisku Tpatsvaru razotaju piegades cena (~ 60%),
mazumtirdzniecibas  realizacijas cena  (>40%).  Attiecigi  realizacijas
(mazumtirdzniecibas) cenu izmainas parsvara ir bijuSas proporcionalas izejvielu un
parstrades cenu izmainam, tomer atseviSkos gadijumos, kad izejvielas cena paliek
nemainiga, realizacijas cena tiek palielinata, vai arT pie nelielas izejvielas cenas
samazinasanas realizacijas cena saglaba iepriek$€jo cenu Iimeni. Ja salidzina kopuma
izejvielu cenas pieaugumu Sajos divos gados (2006.gada un 2007.gada) ar realizacijas
cenas pieaugumu, tiek konstatéts, ka realizacijas cenas ir pieaugusa vairak ka piena
iepirkuma cenas.

8. Attieciba uz mazumtirdzniecibas komercsabiedribu uzcenojuma veidoSanos tiek
secinats, ka tas tiek veidots katrai komercsabiedribai individuali un vienotas
stratégijas starp mazumtirdzniecibas komercsabiedribu uzcenojumu veidoSanos
Konkurences padome tirgus uzraudzibas perioda nav saskatijusi. Tiek secinats, ka
mazumtirdzniecibas komercsabiedribas vadas no produkcijas piegades cenu
svarstibam, par kadam piens/biezpiens tiek piegadats un lidz ar to noteikta ta
realizacijas cena gala paterétajiem, lai gan atseviskos gadijumos mazumtirdzniecibas
uzcenojums ir palielinajies neskaidru iemeslu dé] (piem., piegades cena produkcijai
nav mainijusies vai mainita minimali). Ta rezultata mazumtirdzniecibas
komercsabiedriba gtst pelnu no S$adas cenu paaugstinasanas, jo uzcenojumam ir
tendence arT pieaugt.

9. Ta ka tiek konstatets, ka piena parstradataju rentabilitate, piegadajot pienu un
biezpienu mazumtirdznieciba, vairuma gadijumu ir ar negativu tendenci, tad
realizéjot  konkréto  produktu  attiecigi  konkrétai = mazumtirdzniecibas
komercsabiedribai, piena parstrades komercsabiedriba negtist pelnu. Tacu ta ka piena
parstradataju pievienota veértiba un izmaksas parstradajot pienu ir lielakas ka
mazumtirgotajiem, organiz€jot So produktu talakpardoSanu, tiek secinats, ka tirgh
pastav nevienlidzigs spéka samers starp piena parstrades komercsabiedribam un
mazumtirdzniecibas komercsabiedribam, kuram ir spgja ietekmét piegades cenu, t.i.
tam mazumtirdzniecibas komercsabiedribam, kuram ir tirgus vara.

(*) — Ierobezotas pieejamibas informacija

Prieksseédéetaja v.i. R.Jonitis



