Alus vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas
tirgus uzraudziba

Secinajumi un konstatgjumi

Konkurences padome no 2009.gada aprila lidz septembrim Transition Facility
Twinning Light projekta No. LV/2006/EC-01TL “Further economic research and analysis
capacity strengthening of the Competition Council” ietvaros sadarbiba ar Vacijas
konkurences iestadi Bundeskartellamt un citiem projekta piesaistitajiem ekspertiem veikusi
alus mazumtirdzniecibas un vairumtirdzniecibas tirgus uzraudzibu. Uzraudzibas mérkis —
izstradat metodologiju turpmakajam tirgus uzraudzibam, taja skaita pielietojot
ekonometriskos aprékinus un citas ekonomiskas analizes metodes, veicot parbaudes gan
iesp&jamas aizliegtas vienosanas, gan domingjosa stavokla gadijuma, ka ar1 detaliz&ti izpetit
konkurences situaciju alus realizacijas tirghi Tpasi attieciba uz iesp&jamo vienos$anos risku

lielako alus razotaju vidd.

Par petamo objektu alus realizacijas tirgus uzraudziba tika izvelets alus bez piedevam,
t.i., standartiz&ts alus. Ta ka Konkurences padome uzraudzibas ietvaros koncentréjas uz alus
realizaciju mazumtirdznieciba, pamata tika analizéts alus stikla pudelés 0,5 1 pildjjuma,

pieversot nelielu uzmanibu arT alum 21 plastmasas pudelu pildijuma.

Cenu un izmaksu salidzinajums veikts astonam AS ,,Aldaris”, AS ,,C&su alus”, SIA
,Piebalgas alus”, SIA ,Bruveris” alus Skirném nosacitos Premium un Standarta alus
segmentos, laikposma no 2006. lidz 2009.gada pirmajam ceturksnim, tas analiz€jot par

janvari, juniju un oktobri.

Tirgus uzraudziba tika pétits alus realizacijas tirgus, vairak koncentrgjoties uz alus
razo$anu, ta struktiiru un konkurences elementiem, ka arT analiz&ta cenas un izmaksu izmainu
korelacija. Minéta informacija tika apkopota gan par lielajiem, gan mazajiem alus razotajiem.

Butiskakie konstatétie fakti:

e Kopuma alus razo$anas apjomu Latvija 2006.-2009.gada pirmaja ceturksni varétu
raksturot ka diezgan stabilu. P&c vid€ja apjoma pieauguma 2007.gada par 2%
salidzinajuma ar ieprieks€jo gadu 2008.gada sekojis neliels kritums par 4% salidzinajuma
ar 2007.gadu. Saja laikposma vislielako pieaugumu dekalitros (DAL) uzradijis AS ,,C&su
alus”, attiecigi +24% (2007.g. pret ieprieks€jo gadu) un +12% (2008.g. pret ieprieksgjo



gadu); AS ,,Aldaris” apjoma piecaugumam 2007.gada +10% sekojis apjoma kritums
2008.gada — 13,6% (salidzinajuma ar ieprieks€jo gadu). RazoSanas apjoma kritums no
mazajiem alus razotajiem bijis arT SIA ,Briveris” (-6% 2007.g. un -0,6% 2008.g.) un
SIA ,,Piebalgas alus” (-13,5% 2007.g. un -9% 2008.g.), savukart SIA ,,Abula” un SIA
,Kraslavas avots” piedzivojusi pieaugumu, t.i., SIA ,,Kraslavas avots” (-14% 2007.g. un
+31% 2008.g.) un SIA ,,Abula” (+11% 2007.g. un +14% 2008.g.).

Galvenie alus realizacijas kanali Latvija ir alus realizacija mazumtirdzniecibai un
HoReCa sektoram (viesnicas, restorani, kafejnicas u.c.). Konstatéjams, ka HoReCa
sektoram Latvijas alus daritavas realiz€ mazak ka 10% no kopgja realizacijas apjoma,
turpreti mazumtirdznieciba tiek realizéts ap 80% un vairak no kopgja alus realizeta

apjoma.

Alus eksports (ES dalibvalstis + izveSana uz treSajam pasaules valstim laika perioda no
2006.gada (1 322 325 DAL) lidz 2007.gadam (1 514 316 DAL) ir palielinajies par 15%,
savukart 2008.gada, salidzinot ar 2006.gadu, alus eksports ir samazinajies par 23%.
Salidzinot Latvija sarazoto alus daudzumu ar izvesto alus daudzumu, redzams, ka laika
posma no 2006.gada Iidz 2008.gadam no Latvijas tiek izvests no 8% lidz 11% alus. Lidz
ar to konstat€jams, ka apmeéram 90% no Latvija saraZota alus apjoma tiek pateréts
nacionala tirg.

Alus razo$anas tirgus ir ar augstu koncentracijas Iimeni. Tirgli divu lielako tirgus
dalibnieku kopgja tirgus dala, sakot no 2006.gada, bija/ir vairak neka 70%. Vérojamas ari
mazo tirgus spélétaju (SIA ,,Abula”, SIA , Kraslavas alus™) izaugsmes tendences. Visiem
razotajiem lielakais realizacijas apjoms parasti ir vasaras sezona, kad raZoSanas jaudas

tiek izmantotas tuvu vai pat vairak par 100%.

Kopuma analizétajam alus Skirn€m cenu izmainas konstatétas visa apliikotaja laikposma.
No 2006.gada janvara lidz 2008.gada janvarim cenas pieaugusas vidéji par 16%-19%.
Savukart no 2006.gada janvara lidz 2009.gada janvarim analizé€tam alus Skirném cenu

palielinajums kopuma bijis robezas no 22% lidz 51%.

Vasaras meéneSos, pieaugot sezonalajam pieprasijjlumam un raZzoSanas apjomam,
produkcijas pasizmaksa uz vienu vienibu biitiski samazinas, razotajiem dodot iesp€ju gt
lielaku pelnu. Analizetaja laika perioda brutopelnai uz vienu vienibu ziemas mé&nesos esot

no 20% lidz 55%, vasaras méneSos ta pieaug lidz 35% un pat 80%.



Dazadu alus Skirgu cenas pieaugums/samazinajums caurmera nav simetrisks paSizmaksas
izmainam. Sezonala pieprasijuma laika, kad apjoma ietekmé paSizmaksa uz vienibu
samazinas, cenas atseviskos gadijumos ir tikusas ar1 paaugstinatas, tad€jadi uzlabojot visa
gada pelnas raditajus. Tomer ir bijusi gadijumi, kad razotaji piegades cenu nav mainijusi,

neraugoties uz pasizmaksas pieaugumu.

Veicot izmaksu salidzinajumu dazadu razotaju alus Skirném, konstatéts, ka izmaksu
struktiira nav viendabiga. RaZoSanas izmaksas kopuma ir lielaka izmaksu sastavdala,
atseviSkos gadijumos veidojot lidz pat 80% no paSizmaksas. Kopuma raZzoSanas izmaksu
lieclums uz vienibu ir visai svarstigs. Pé&c 2007.gada sezonas izmaksas uzrada izteiktu
pieauguma tendenci. Pargas pamatizmaksu grupas — administrativas un piegades

izmaksas — svarstas 5-50% robezas.

Lai gan atsevisku alus Skirpu izmaksu analize atklajusi, ka alus kopuma vert§jams ka
produkts ar augstu rentabilitates ITmeni, alus razoSanas uzpémumu kopgjie rentabilitates
raditaji nav tik pozitivi. Tiesa, AS ,,Aldaris” un AS ,,C&su alus” 2008.gada ierindojies 30
lielako partikas razotaju vida, kur AS ,,Aldaris” bijusi otra augstaka rentabilitate +9,12%,
savukart AS ,,C&su alus” 2008.gadu beidzis ar zaud&umiem (-138 000 Ls) un negativu
rentabilitati -0,50%. Lidz ar to konstat§jams, ka lielie bruto piecenojumi (t.i.,
uzcenojums, kas ietver gan tiro pelnu, gan komercsabiedribas izdevumus) atseviSkam
alus Skirn€m vél nebiit neliecina par uznémuma darbibu kopuma — vai ta biis ar augstu
pelnas normu, vai ari, iesp&jams, veikto investiciju, jaunu produktu ievieSanas stratégijas
del, vai arl neefektivu razoSanas, vai administrativo izmaksu dél kopuma uzradis

zaud&jumus.

Konstatgjams, ka alus raZzoSanas izejvielas un sastavdalas ka iesals, apini, pudeles tiek
importétas no arvalstim, [idz ar to secinams, ka, neraugoties uz tradicionali lielo alus
razoSanas un patérina apjomu Latvija, alus izejvielu un raZoSanas sastavdalu tirgus

Latvija nav pietiekami attistits, lai sp€tu apmierinat pieprasijumu ar vietjiem resursiem.

Pedeja laika palielinajies niSas alus produktu raZotaju skaits, dazi no informacijas
iesniedzgjiem pat noradijusi, ka ar alus izmaksu aprékiniem nenodarbojas, lidz ar to
secinams, ka alus razoSanas uzsak$ana mazakos apjomos 1paSu izmaksu un ieguldijumu

izraisitu barjeru nav.

Tirgus uzraudzibas ietvaros nav giiti ekonomiski pieradijumi saskanotu darbibu vai

aizliegtu vienoSanos esamibai Latvijas alus realizacijas tirga.



