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IEVADS

Piena un piena produktu razosSana un parstrade ir viena to bitiskakajam Latvijas
nacionalas tautsaimniecibas papildu pievienotas vértibas razojosam nozarém,
kuras gala produkta veidoSanas un piegades kéde sastav no trijiem neatdalamiem
posmiem: sakotnéjas pamata izejvielas (svaigpiena) razosanas lauksaimniecibas
sektora, tas parveidosanas parstrades (partikas) ripniecibas segmenta un secigas
gala produkcijas izplatiSanas mazumtirdzniecibas limeni, tadejadi nodrosinot
iekSéja patérina apmierinasanu un eksporta kapacitasu noslogosanu.

Médz izskanét viedoklis, ka cenu tendences Sajos trijos posmos ir parak atskirigas,
pieméram, ja svaigpiena cena pieaug vai samazinas, attieciga tendence ne
vienmér ir saskatama ari produkcijas parstrades un konkréto precu izplatiSanas
posmos. Atskiriga cenu attistiba dazados posmos veicina diskusijas starp katra
posma parstavjiem un sabiedriba raisa jautajumus par iesp&€jamajiem cenu
veidoSanas un attistibas nesakritibas iemesliem. Viedoklu apmainas gaita izskan
pienémumi, ka piena produkcijas izplatitajiem (mazumtirgotajiem) ir lielaka
ietekme piena produktu gala cenas noteikSana, pakartotu lomu ienemot piena
produkcijas parstradatajiem un svaigpiena razotajiem. Lai izvértétu minéto
pienémumu pamatotibu un publiskaja telpa izskanéjuso viedoklu objektivitati,
Konkurences padome veica piena un piena produktu razoSanas, parstrades un
mazumtirdzniecibas tirgus struktdras jutiguma novértéjumu, kura ietvaros
lielakais izpétes uzsvars un uzmaniba tika pievérsta veidam, kada cenu izmainas
viena kédes posma izraisa reakciju citd attiecigas razosanas un piegades kédes
posma, izmantojot vairakus ekonometriskas analizes rikus.

Tirgus uzraudzibas mérkis ir analizeét faktorus, kas ietekmé tirgus strukturas
izmainas gan svaigpiena ka izejvielas razosanas, gan piena parstrades, gan
attiecigas produkcijas mazumtirdzniecibas Iimeni, tai skaita nemot véra aréjo un
iekSéjo potencialo ekonomisko Soku ietekmi.

Kopuma tirgus uzraudzibas rezultati lauj secinat, ka, kaut ari piena produktu
razosanas un izplatiSanas kédes tirgus dalibnieki tiek ietekméti uz vinu izmainam
iepriekSéja gala pardoSanas cenas veidoSanas posma, to reakcijas mérs un
attiecigi starpposmu cenu izmainas nav proporcionalas attieciba pret iepriekséja
posma radita spiediena mérogu. Respektivi, ne vienmér, izmaksam pieaugot
pirmaja piegades kédes posma, vienlaikus vienada vai proporcionali samériga
skaitliskaja izteiksm& aug gan nakama razosanas un piegades posma, gan gala
pardosanas (mazumtirdzniecibas) cena. Lidzigi, ari parstradatajiem ievieSot
izmainas individualajas cenu veidosanas politikas, visi mazumtirgotaji ir spé&jigi
mazumtirgotaji vairak tiecas korigét savu individualo pelpnas normu, nemot véra
komplicéto pieprasijuma un piedavajuma mijiedarbibu piena produktu tirgu to
noteikta laika perioda apjomu svarstiguma konteksta, nevis Skietami linearo
pasizmaksu struktiiras istermina parveidosanos.

Runajot par tirgus dalibnieku iesp&jamo ricibas saskanosanu, pieejamo datu
kvantitativa analize neliecina, ka kada no piena un piena produktu razosanas un
piegades kédes posmiem cenu pielagosanas notiek vienlaicigi.
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1. TIRGUS UZRAUDZIBAS RAKSTUROJUMS

1.1. Analizes lauka definésana

Tirgus uzraudzibas geografiskais analizes lauks tika definéts ka Latvijas valsts
teritorija, ierobeZojoties ar lielakiem svaigpiena piena razotdjiem un
kooperativiem, ka ari lielakiem piena parstrades uznémumiem un
mazumtirdzniecibas tikliem, izslédzot tos mazumtirdzniecibas limena izplatitajus,
kuru katram atseviskam veikalam nav elektroniskas datu uzskaites sistémas.
Tirgus uzraudzibas gaita tika izvértéti 11 svaigpiena razotaju - zemnieku
saimniecibu un kooperativu - sniegtie dati, ka ari septinu piena parstradataju (AS
“Tukuma piens”, AS “Lazdonas piensaimnieks”, SIA “Rigas Piensaimnieks”, AS
“Rigas Piena kombinats”, AS “Valmieras piens”, AS “Smiltenes piens”, AS “Talsu
Piensaimnieks”) razotie piena produkti un piecu mazumtirdzniecibas uznémumu
(SIA “Rimi Latvia”, SIA “Maxima Latvija”, SIA “Baltstor”, SIA “Iepirkumu grupa”,
SIA “Latvijas tirgotaju savieniba”) sniegtie dati.
Tirgus uzraudziba tika analizétas piecas partikas produktu kategorijas. Lai
nodrosSinatu cenu salidzinasanas objektivitati razoSanas un faktiskas izplatiSanas
limenos, tika izvéléti to izveides zina savstarp€ji maksimali pietuvinati partikas
produkti. Sie produkti ir:

1) piens 1l (ekopak), tauku saturs no 2-2,5%;

2) kefirs 1kg, tauku saturs no 2-2,5%;

3) skabais kréjums 450/500g (polipak), tauku saturs 15-25%;
4) biezpiens 180/200g, tauku saturs 5-9%;

5) sviests 180g, tauku saturs >80%.

Vienlaicigi tirgus uzraudziba tika izmantotas Eurostat generaldirektorata datu
bazes un Latvijas Republikas Centralas statistikas parvaldes un Lauku datu centra
publiski pieejama informacija.

1.2. Metodologijas izvéle

Tirgus uzraudzibas novértéjuma tiek izmantotas tris ekonometriskas metodes:
1) grafiskas analizes metode;

2) vektoru auto-regresijas metode (turpmak teksta - VAR);
3) paneldatu regresijas metode.

Grafiskas analizes metodes izmantoSana konkrétaja tirgus uzraudziba tiek
pamatota ar tas salidzinoSi vieglo interpretaciju un Jeneréjamo rezultatu
atspogulosanas augstu uztveramibas pakapi.

VAR metode lauj izpétit sakaribas starp mainigajiem raditajiem, tos vertéjot ka
strikti iekS€jos (endogénos) un laika gaita uzvedibas paradigmu nemainosSos
ietekmes faktorus. Sis metodes izvéle ir pamatojama ar pieejamo statistikas datu
struktdru, jo nav viennozimigas parliecibas, ka kada no piena produktu dazadu
razoSanas un piegades kédes posmu atseviskajam cenam var tikt uzskatita par
aréjo (eksogéno) mainigo, kas ir nesaistits ar paréjo posmu cenam. Tadéjadi Si
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metode lauj izveértét, vai un cik liela méra viena posma cena ietekmé cita seciga
posma attiecigo raditaju. 5
Paneldatu regresijas metodologija kalpo par papildu elementu VAR modelim. Sis
metodologijas pielietoSana konkrétaja tirgus uzraudziba ir nepiecieSama, lai
novértétu aréjo (eksogéno) faktoru ietekmi uz razosSanas un piegades kédes cenu
iekSéjiem mainigajiem raditajiem. Vienlaikus par paneldatu metodes prieksrocibu
var tikt uzskatita iesp&ja izmantot lielaku novérojumu skaitu, ka ari laika rindu
nevienveidigas izveides (pieméram, uz noveérojuma skaita balstitas faktiska
garuma atskiribas) negativas ietekmes nivelésana.

Izmantojot So metodi, jaatceras par varbitibu, ka kads no modeli izmantojamiem
nedabiskajiem mainigiem patiesiba ir dabisks, lidz ar ko paraléli tiek sniegti
modeléSanas rezultati, kas ir izlidzinati ar instrumentalo mainigo pieeju - Visparéjo
mirklu metodi (angl. Generalized Method of Moments, turpmak teksta - GMM).

2. TIRGUS STRUKTURAS NOVERTEJUMS, BALSTOTIES UZ
IZMANTOJAMO METODOLOGIJU

2.1. Grafiskas analizes metode

Grafiskas analizes metode ir zinatniskas izp&tes pieeja, kura ir balstita uz grafisko
attélu veida atspogulotas skaitliskas informacijas interpretacijas. Grafiska analizes
metode lauj secinat par kopéjo situaciju un empiriskam tendencém, tacu tas
detalizacijas pakape nav parak augsta.

Saja tirgus uzraudziba tika piemérota grafiska analize, kuras laika tika novértets
vidéjais cenu limenis mazumtirdzniecibas tiklu griezuma, ka ari izveértéts cenu
atlaides (turpmak teksta - akciju) biezums.

Grafiskas analizes metode lavusi konstatét, ka piena un piena produkcijas
mazumtirdznieciba atseviSskos gadijumos ir novérojams cenu izmainu
pakapeniskais secigums, kurs notiek ar laika nobidém atsevisko produktu limenit
un kas bijis proporcionals izmainam parstradataju cenas.

Attieciba uz precu akcijas periodiem pastav iespéja konstatét, ka cenu konkurenci
stimulé&josais akciju periodiskums viena mazumtirdzniecibas tikla ietvaros ir secigs
un komplementari - nepartraukts, proti, noteiktai atlaizu precu grupai seko cita
akcija, kuras var neparklaties un tiek ieviestas pastavigi.

Vienlaikus, runajot par precu akcijas periodiem, var konstatét cenu konkurenci
stimuléjoSo akciju periodiskumu - akciju vienam un tam pasam partikas
produktam atseviSska mazumtirdzniecibas tikla ietvaros nomaina lidzigu akciju
periods konkuréjosa mazumtirdzniecibas tikla, kas liecina par augstu tirgus
caurskatamibas limeni un veseligu cenu konkurenci, kas balstas uz sekosanu (ar
samérigu atpalikSanu, nepiecieSamu pieejamas informacijas apstradei, analizei un
attiecigo reakcijas pasakumu istenosanai) izmainam konkurentu individuala cenu
[imen.

AtseviSkos gadijumos konstatéjams, ka perioda, kad viena mazumtirdzniecibas
tikla konkréta produkta tirdznieciba notiek atlaizu kampanas (akcijas),
konkuréjosais mazumtirgotajs tam pasam produktam izmaina regularo cenu. Ari
attieciba uz regularam cenam vienadiem piena produktiem novérots, ka (*) un (*)
relativi izlidzina cenas savstarpéjas konkurences dé|.

Sada mazumtirgotaju ricilba apliecina jau iepriekS novéroto! par
mazumtirdzniecibas tiklu veikto savstarp&jo konkurentu monitoringu. Tadé&jadi

! Eiro ievieSanas uzraudzibas pasakumi. 2014.gada II pusgads -
http://kp.gov.lv/documents/4567688651b4060e4503e5a6915d2bc2242fd8cb
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mazumtirdzniecibas cenai varétu bat mazaka saistiba ar produkta razosSanas
izmaksam, bet lielaka ar paréjo tirgus dalibnieku cenam un to izmainam, kas
liecina par konkurences komponentes lielaku nozimi gala cenas veidoSanas un
minétas konkurences intensitates lielaku ietekmi uz tirgus lidzsvara cenas
veidoSanos salidzindjuma ar izmainam izmaksu limenos iepriekSéjos piegades
kédes posmos. Pieméram, periodos, kad razotaju izmaksas pieaug, var vérot
nemainigu tirgus cenu gala patérina produktiem. Ne vienmér, izejvielu
pasizmaksai pieaugot (pieméram, svaigpiena iepirkumu cenam piedzivojot
kapumu), vienlaikus proporcionali aug ari parstradataju cena, par kadu tie pardod
piena produktus gala izplatitagjiem (mazumtirgotajiem). Vienlaikus pastav
gadijumi, kad parstradatajs paaugstina cenu, tacu mazumtirgotajs cenu saglaba

Vo= =

(*)

1.attéls
Izveleto produktu (*) iepirkuma cenas un mazumtirdzniecibas cenu
svarstiba viena no mazumtirdzniecibas tikliem (*).

Avots: Tirgus dalibnieku sniegtie dati

Salidzinot konkréto produktu mazumtirdzniecibas cenu limeni, konstatéjams, ka
augstakais cenu Ilimenis no tirgus uzraudziba apsekotajiem pieciem
mazumtirdzniecibas tikliem ir (*) veikalos, bet zemakais - (*) veikalos.

Sis augstakais un zemakais cenu I|imenis partikas produktiem konkrétajos
mazumtirdzniecibas tiklos tika noteikts, balstoties uz parstavéto produktu
vienveidotam grupam, un tiek skaidrots ar attiecigo klientu mérka grupu
konjunktlru un ievérojami atskirigam tirgus pozicijam.

Ieprieks noteikto tirgus tendencu grafiskais atspogulojums ir pieejams 2. attéla:

(*)

2.attéls
Izveleto produktu (*) pardosanas cenas mazumtirdzniecibas tiklos (*)
laika posma no 01.01.2012 lidz 31.12.2013.

Avots: Tirgus dalibnieku sniegtie dati

Grafiskas analizes metode ir lavusi konstatét, ka 2013.gada pirmaja pusé pétamos
mazumtirdzniecibas tiklos vérojama lielaka akciju veikSanas aktivitate, salidzinot
ar citiem novérosanas perioda laika nogriezniem.

Atseviskos gadijumos parstradataju pardosanas cenas piena produktiem ir bijusas
augstakas neka attiecigo produktu mazumtirdzniecibas cenas veikalu plauktos.
Tacu Sie periodi ir ilglaicigi un ir pamatojami ar istermina nepiecieSamibu
nodrosinat pircéju plismas apjomu, tai skaita to lojalitates
veicinasanas/noturéSanas nolika, tadejadi liecinot par veseligu cenu konkurenci
piena produkcijas mazumtirdzniecibas konkrétajos tirgos un konkurences radito
tirgus lidzsvara veidojosa piedavajuma reakcijas augstu elastigumu, kas savukart
sekmé lielaku izturibu pret ekonomiskajiem Sokiem un patérétaju parpalikuma
noturigu pieaugumu.

Raksturojot mazumtirdzniecibas tiklu stratégiju, tirgus uzraudzibas gaita tika
konstatéts, ka viena mazumtirdzniecibas tikla ietvaros cenas piena produktiem ir
atskirigas atsevisko veikalu limeni. Konstatéjams, ka tiek diferencétas ne tikai
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piena produktu cenas, bet ari piena produktu sortiments, ko nereti ietekmé
regionalas 1Ipatnibas, t.i., mazumtirgotdja atrasanas vieta, ta konkurentu
izvietojums un konkurences vide attiecigaja geografiskaja tirga.

2.2. VAR modelis svaigpiena un piena produktu cenu Soka
ietekmes novértésanai

VAR modelis ir modelis, kas tiek klasiski izmantots daudzveidigu laika rindu
analizei un ir noderigs gadijumos, kad nepiecieSams novértét datu dinamisko
uzvedibu ekonomikas un finansu raditaju laika rindas.

Lai novértétu savstarp€jas sakaribas starp piena un piena produktu cenam
dazados realizacijas posmos, tiek izmantots VAR modelis un tiek analizétas ta
impulsa reakcijas funkcijas, kas atspogulo viena mainiga izmainu (Soka) ietekmi
uz pare&jiem mainigajiem.

( Pt = APr—1 + Agpr—z + -+ ApPr-m + &

Dopt = Dipi—1 + Dapie—z +* + DyPeem + 1,

Kur p ir tris dazadu cenu vektors [pf pR pM]. pfir svaigpiena iepirkuma cena (lati
par vienu litru?), pRir piena produkta razotaja cena (lati par produkta vienibu) un
pMir piena produkta mazumtirgotadja cena (lati par produkta vienibu). g ir VAR
modela atlikumu vektors, kurs paklaujas normalam sadalijumam ar vidéjo lielumu
kas ir vienads ar nulli un konstantu kovariacijas matricu, izteiktu ~ N(0,%) forma.
Konstatéjams, ka reducétas formas VAR modeli uzdevuma veikSanai nav
iespéjams izmantot. Lai novértétu dazadu piena produktu cenu savstarpéji
nesaistito Soku efektu, nepiecieSams identificet strukturala VAR modela
ortogonalas izmainas (sk. Pielikumu Nr.3). Konstatéjams, ka ari strukturalo VAR
modeli nav iesp€jams izmantot, jo taja pastav atlikumu korelacija ar atkarigu
mainigo. Tacu ir iesp€jams identificét strukturala VAR modela funkciju ortogonalas
izmainas, izmantojot reducéta VAR modela novértétos atlikumus un veicot papildu
pienémumus par 30. punkta minéto divu sakotnéjo funkciju vektorus saistoSo
diagonalo matricu (turpmak teksta - D-matrica). Tadéjadi D-matricas
identifikacija, vienlaikus vértéjot strukturalas VAR izmainas, lauj noveértét
strukturala VAR impulsa reakcijas funkciju. Funkcijas novértésana tiek izmantoti:
1) reducéta VAR noveértéto koeficientu vértibas; 2) D-matricas noveértéjums. Lai
identificétu D-matricu, tirgus uzraudziba tika izmantota Choleski dekompozicija3.
Ta balstas uz pienémumu, ka dala no izmantojamiem mainigajiem nereagé uz
paréjo mainigo strukturalajiem Sokiem kartéja analizes perioda. Veicot Choleski
dekompoziciju, tika pienemts, ka kart€ja perioda svaigpiena iepirkuma cena
ietekmé divu secigu razoSanas un piegades kézu posmu cenas, piena produktu
parstradataja cena ietekmé tikai mazumtirgotaja cenu, bet mazumtirgotaja cena

2 Pieejamie dati aptver laika periodu no 2012. lidz 2013.gadam, lidz ar to cenas joprojam
izteiktas latos, nevis eiro vallta.
3 Choleski dekompozicijas detalizétakam izklastam skat. Nash, J. C. "The Choleski
Decomposition." Ch. 7 in Compact Numerical Methods for Computers: Linear Algebra and
Function Minimisation, 2nd ed. Bristol, England: Adam Hilger, pp. 84-93, 1990.
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neietekmé iepriekééjo piegades kédes posmu cenas. Saja gadijuma D-matricas
veids tiek definéts ka trijstira matrica.

VAR modela generétie rezultati (sk. Pielikumu Nr.1) norada, ka svaigpiena cenu
Soka gadijuma statistiski nozimigaka reakcijas pakape ir novérojama parstradataju
cenu limenl. Mazumtirgotaju cenu reakcija ir divas reizes mazaka, tacu ari ta ir
statistiski nozimiga. Kopuma, desmit ménesu griezuma svaigpiena cenam (par 1
litru) pieaugot par 7%, parstradataju cenas vidéji palielinas par 4%, bet
mazumtirgotaju cenas - par 2% par vidéja produkta vienibu. Savukart
parstradataju cenu Soka (kas ir 6% desmit ménesu laika perioda) ietekme uz
mazumtirgotaju cenam ir nedaudz lielaka - 3%. Japiebilst, ka Sis parmainas nav
proporcionalas, kas nozimé&, ka mazumtirgotaji ne vienmér palielina/samazina
savu cenu proporcionali iepriekSéja piegades kédes posma linedrai ietekmei, t.i.,
skalaro apjomu, par kuru tiek paaugstinata/samazinata parstradataju cena.
Rezultati liecina, ka svaigpiena razotaji nevar mainit sava produkta cenas,
mainoties piena produktu parstradataju un/vai mazumtirgotaju cenu politikai
(pieméram, gala produkta pieprasijuma un piedavajuma mijiedarbibas rezultata),
tai skaita, augstas savstarpéjas konkurences dél. Vienlaikus gan piena produktu
razotaji (svaigpiena parstradataji), gan izplatitaji (mazumtirgotaji) ir elastigaki
cenu politikas pielagosanas zina, lidz ar ko piena un piena produktu plaukta cenas
lineari neseko izmainam sakotnéjas izejvielas (svaigpiena) iegades cenam,
attiecigai pielagosanai neesot proporcionalai, kas kompleksa lauj secinat par cenu
Soku izraisito efektu izplatiSanu viena pastavigaja virziena - secigi no razosanas
un piegades kédes sakotn€ja vai gala posma.

Konstatétas likumsakaribas norada uz svaigpiena razotaju izteikto sekoSanu
kopé&jam tirgus attistibas tendencém, kas liecina par zemu diferencésanu limeni
homogenas konkrétas preces tirgli, ka rezultata veidojas tik par zemas
individualas pielagoSanas kapacitates, kas nakotng, iestajoties ievérojamiem
makroekonomiskiem Sokiem, var sekmét pamat izejvielas cenu kritumu.

Nemot véra iepriekS konstatéto par lielaku cenu veidoSanas elastibu svaigpiena
parstrades un piena un piena produktu izplatiSanas piegades kédes posmos, var
secinat, ka cenu Soki, kas rodas mazumtirdzniecibas [imeni (ir izraisiti, pieméram,
ar kop€ja pieprasijuma apjoma kritumu vai bltiskam izmainas vidéja patérina
groza struktara) atstaj lielaku negativo efektu uz pamat izejvielas (svaigpiena)
razosanu, jo gan parstradataji, gan mazumtirgotaji atrak un elastigak pielagojas
izmainam, kas ir saistitas ar cenu Sokiem.

Respektivi, Latvijas piena un piena produktu piegades kédes struktdru var
raksturot ka pietiekosi elastigu un noturigu pret aréjo faktoru izraisitajiem Sokiem,
kuru negativa ietekme “uzkrajas” pamat izejvielas (svaigpiena) razosanas
piegades kédes posma ta zemakas pielagosanas spéjas dél, lidz ar ko attiecigaja
posma makroekonomiska limena cenu Soku sekas (pieméram, parprodukcija vai
tirgus patérina kopé&jas kapacitates sarukums) atstas lielaku kop€jo efektu.

2.3. Panelregresijas metodologijas izmantosSana parstradataju
un mazumtirgotaju cenu analizé

Panela regresijas metodologija lauj analizét izmainas notiekoSajos procesos
konkréta laika perioda ietvaros.
Lai izskaidrotu mazumtirgotdju un razotdju cenu veidosanos, tika novértéti divi
attiecigas célonsakaribas aprakstosie vienadojumi:

1) mazumtirgotaja cenu vienadojums;
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2) parstradataju (piena produktu razotdju) cenu vienadojums, izmantojot
parasto mazako kvadratu metodi (turpmak tekstda - OLS metode*) un
ieklaujot starp-sekciju fikséto efektu.

Mazumtirgotaju cenu vienadojumu specifikaciju iespé&jams izteikt Sadi:

logpf} = & + alogpf; + azlogpf; + aslogalf + u; + ¢
Savukart parstradataju cenu vienadojuma specifikaciju iesp&jams izteikt Sadi:

logpl; = Bo + B1logpl; + B2logz]; + Bslogal} + vi + wi

Kur pj} ir piena produkta-mazumtirgotaja kombinacijas i mazumtirgotaja cena t
perioda, pl, ir svaigpiena iepirkuma cena produkta-mazumtirgotaja kombinacijai i
perioda t, p; ir produkta-mazumtirgotaja kombinacijas i razotaja cena perioda t,
q® ir produkta-mazumtirgotaja kombinacijas i realizétais apjoms perioda t®, z, ir
produkta-mazumtirgotaja kombinacijas i razotaju pasizmaksa perioda t. o, un B,
ir skaitliskas konstantes. u; un v; ir starp-sekcijas fiksétie efekti attiecigajos
mazumtirgotaju un razotaju cenu vienadojumos.

Analizes rezultati (sk. Pielikumu Nr.2) liecina, ka piena produktu
mazumtirdzniecibas cenas negativi reagé (samazinas) uz izmainam
mazumtirgotaja realizétaja apjoma un Si reakcija ir statistiski nozimiga’. Rezultati
liecina, ka svaigpiena razotaju cenu svarstibas ietekmé piena un piena produktu
pasizmaksas izmainas, proti, svaigpiena iepirkuma cenam palielinoties par 10%,
parstradataju cenas palielinajas par 2,5%. Lidzigi mazumtirgotaju cenas pozitivi
read€é (pieaug) uz parstradataju cenu izmainadm - to cenai palielinoties par 10%,
mazumtirgotaju cenas pieaug par 3,6%. Abos vienadojumos svaigpiena cenu
ietekme uz piena produktu cenu nav statistiski nozimiga, tacu japiebilst, ka abos
vienadojumos svaigpiena cenu efekts var parklaties ar kadu no jau ietvertiem
efektiem (parstradataju cenu vienadojuma ar pasizmaksu radito efektu, bet
mazumtirgotaju cenu vienadojuma - ar parstradataju cenu efektu, jo svaigpiena
iepirkumu cena ir abu nakamo piegades kédes posma sastavdala). Respektivi,
svaigpiena pasSizmaksai pieaugot, teorétiski vajadzétu proporcionali pieaugt ari
parstradataju pasizmaksai, tacu, nemot véra aprékinato tendenci, minétais
pieaugums ir Cetras reizes mazaks, kas liecina par sivu konkurenci svaigpiena
razotaju starpa, jo augsta cenu konkurences pakape varétu bit par iemeslu
parstradataju mazakai reakcijai uz konjunktliras izmainam atseviskajos tirgus
segmentos (ja svaigpiena paSizmaksas pieaug dalai no razotajiem, efektivakie
konkurenti izdara cenu spiedienu, kura rezultata, lai nezaudétu tirgus dalu un
stratégiski nodrosinatu turpmako piedaliSanos piedavajuma apjoma veidosSana,
mazak efektivie tirgus dalibnieki ir spiesti samazinat savas individualas ienesiguma
normas).

4 Parasto mazako kvadratu metode (angl. Ordinary least squares method) — ekonometriska
metode, kura lauj noteikt nezinamos lielumus regresijas modeli, ar mérki minimizéet
atskiribas, kas veidojusas starp novérotam atbildém kados datos un atbildéem, kas tika
paredzétas.
5 Detalizetakam izklastam skat. Bell and Jones (2015). "Explaining Fixed Effects: Random
Effects Modeling of Time-Series Cross-Sectional and Panel Data", Political Science Research
and Methods, Volume 3, Issue 1, pages 133 - 153.
6 Diemzél razotaju realizéta apjoma dati nav pieejami, Iidz ar to raZotaju cenu vienadojuma
tika izmantots mazumtirgotaju realizétais apjoms ka tuvaka aproksimacija.
7 TacCu So koeficientu nevar viennozimigi interpretét ka inversas pieprasijuma funkcijas
cenu elastibu. Tas novértésanai pietrikst papildu piena produktu pieprasijumu veidojoSo
faktoru, kurus varétu izmantot pieprasijuma un piedavajuma apjomu lidzsvara sakaribas
identifikacijai.

9
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Tirgus uzraudzibas gaita veiktais datu novérté€jums liecina par iesp&ju, ka starp
razotaja un mazumtirgotdja produktu cenam pastav inerce. Sada dinamiska
pienémuma parbaudei tika izmantota GMMS®, vienlaikus izmantojot papildu
mainigos instrumentus®. Par mainigo instrumentiem tika izvélétas atsevisSku
mainigo raditaju novélotas vértibas!®. Veiktas analizes rezultati ir atspoguloti
Pielikuma Nr.2 un liecina, ka mazumtirgotaji ir elastigaki savas cenas noteikSana,
kameér razotajus vairak ietekmé iepriekSéja perioda cenu limenis.

Tadejadi, ievérojot ieprieks definéto célonsakaribu ekonometrisko integritati un
uzturot nemainiguma pienémumu, kas izriet no izmantotas starp-sekciju fikséto
efektu metodes, pastav iesp&ja secinat, ka, ja svaigpiena pasizmaksa pieaug par
10%, tad razotaju cenas palielinas par 2,5%, bet mazumtirgotaju cena attiecigi
par 0,9% (atspogulotie aprékini tika ieguti, izmantojot OLS metodi, kas ir
papildinata ar starp-sekciju fikséto efektu aprékina metodi).

Svalvgpl_e.na ) Pu?nzi » 0.9% Mazu[r_\-
W razotajs parstradatajs tirgotajs

Situacijas apraksts liecina par to, ka piena parstradataju iepirkuma cena
atspogulojas ¥4 dala no pasizmaksas cenu izmainam, savukart mazumtirdzniecibas
gala cena svaigpiena pasizmaksas izmainas ir mazakas par 1% no piegades kédes
sakumposma konstatéta pasizmaksu pieauguma.

Veikta analize lauj secinat par piena un piena produktu razoSanas un piegades
kédes noturigumu un diskréto elastibu sakotnéjas izejvielas parstrades un
izplatiSanas posmos. Kopéja tirgus izveide ir pietiekami noturiga, lai parvarétu
aréjos ekonomiskos, tai skaita cenu, Sokus un to sekméto negativo ietekmi, un tas
iekSéja struktira ir pietiekami spéjiga pieméroties parmainam pietiekama
konkurences Iimena dél.

8 GMM metodes detalizétakam izklastam skat. Arellano and Bond (1991). "Some Tests of
Specification for Panel Data: Monte Carlo Evidence and an Application to Employment
Equations," Review of Economic Studies, Wiley Blackwell, Volume 58, Issue 2, pages 27-
97.

° Instrumentalo mainigo izmantoSana nozimé ari to, ka atseviskos vienadojumus
raksturojosos indikatorus (piemé&ram, determinacijas koeficientu) novértét nav iesp&jams.
10 parstradatdju cenu vienadojuma tie ir - parstradataju cenu un realizéta apjoma
novélotas vertibas, bet mazumtirgotaju cenu vienadojuma - mazumtirgotaju cenu,
parstradataju cenu, realizéta apjoma novélotas vértibas.
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SECINAJUMI

Pastavosa piena un piena produktu razosSanas un piegades kéde ir raksturojama
ka:

- noturiga un diskréti elastiga sakotnéjas izejvielas parstrades un izplatiSanas
posmos;

- pietiekami noturiga, lai ilgtermina parvarétu aréjos ekonomiskos, tai skaita
cenu, Sokus un to sekméto negativo ietekmi;

- ilgtspéjiga pietiekama iekSéjas konkurences limena dél.

Minétas razoSanas un piegades kédes svaigpiena razoSanas posma tika konstatéts,
ka:

- lielaka atkariba no pasizmaksu limena izmainam ir novérojama svaigpiena
razotaju posma;

- svaigpiena izmaksam pieaugot, ne vienmér vienlaikus proporcionali pieaug
ari ta parstradataju cenas;

- svaigpiena cenu Soka (straujas un bitiskas svaigpiena iepirkumu cenu
izmainas) gadijuma visaugstaka reakcijas pakape ir attiecigas izejvielas
razotaju cenu segmenta, savukart parstradataju reakcija ir Cetras reizes
mazaka un mazumtirdzniecibas piegades kédes posma cenu reakcija ir
mazaka par vienu procentpunktu no sakotnéjas pasizmaksas pieauguma;

- svaigpiena razotaju reakcija uz mazumtirdzniecibas limeni radusam tirgus
tendencu ievérojamam izmainam ir zema;

- svaigpiena razotaju posma nav konstatétas tadas cenu svarstibas, kas izriet
no izmainam svaigpiena parstradataju un/vai piena produktu
mazumtirgotaju cenu politika;

- svaigpiena razosanas posma ir lielakais jutigums pret aréjo Soku ietekmi un
tas izraisitajam negativajam sekam ta iekSéjas elastibas un pielagosanas
kapacitates esosas pakapes dél.

Minétas razoSanas un piegades kédes svaigpiena parstrades (piena produktu
razoSanas) posma tika konstatéts, ka:

- parstradatajus vairak ietekmé iepriekSéja perioda cenu vésturiskais limenis
neka izmainas svaigpiena iepirkumu cenu limeni;

- parstradataji rekinas ar vadosam tendencém svaigpiena iepirkumu tirgd;

- parstradataju reakcija uz mazumtirdzniecibas limeni radusam tirgus
tendencu ievérojamam izmainam ir zema.

Minétas razosSanas un piegades kédes mazumtirdzniecibas (piena un piena
produktu izplatiSanas) posma tika konstatéts, ka:

- mazumtirdzniecibas limena cenam ir novérojama vismazaka sasaiste ar
svaigpiena cenu izmainam, salidzinot visus tris piena un piena produktu
razosanas un piegades kédes posmus;

- piena produktu cenas negativi reagé (samazinas) uz lejupejosam izmainam
mazumtirgotaja realizétaja attiecigo precu apjoma;

- mazumtirdzniecibas limena cenam ir novérojama mazaka sasaiste ar
produktu razosanas izmaksam un lielaka atkariba no piegades kédes
starpposmu attiecigajam cenam;

- mazumtirdzniecibas uznémumi rékinas ar vadosam tendencém svaigpiena
iepirkumu tirgQ;

- mazumtirdzniecibas uznémumi ir elastigi gala pardosSanas cenas noteiksSana.
Izpétes gaita, izmantojot izvélétas ekonometriskas analizes metodes, piena un
piena produktu razosSanas un piegades kédes ietvaros nav konstatéjamas
sakaribas, kas norada uz aizliegto horizontalo un/vai vertikalo vienoSanos
pazimem.
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Pielikums Nr.1

Reducetais VAR modelis piena produktu cenu mijiedarbibas izpetei

o . Piena produktu
L Svaigpiena Piena produktu . .
Mainigais . mazumtirgotaja
cena (p) razotaja cena (pR)
cena (pt')
i, 1.707 (0.014) 0.524 (0.066) 0.242 (0.060)
P, -0.855 (0.015) -0.270 (0.070) -0.150 (0.063)
pR 0.022 (0.005) 0.411 (0.024) 0.016 (0.022)
pR, 0.018 (0.005) 0.019 (0.024) -0.019 (0.022)
p, 0.000 (0.006) 0.006 (0.026) 0.602 (0.024)
M, 0.002 (0.005) -0.016 (0.025) 0.008 (0.023)
C 0.027 (0.003) 0.167 (0.013) 0.131 (0.012)
Adjusted R? 0.947 0.972 0.973
Sum sq.
) 0.071 1.527 1.264
resids
Akaike AIC -7.319 -4.254 -4.444
Schwarz SC -7.048 -3.982 -4.172

Avots: Tirgus uzraudzibas ietvaros veiktais aprékins

Piezime: tabula atspogulotas koeficientu vértibas un iekavas to standartnovirzes.
Novértéjuma veiksanai tika izmantoti 2024 novérojumi un taja ir ieklauti konstat&jumi par
pastavoso fikséto starp-sekciju efektu.

14



Pielikums Nr.2

Piena produktu razotaju un mazumtirgotaju cenu panelregresijas

Razotaju cenu Mazumtirgotaju cenu
(logp;) vienadojums (logp™) vienadojums
Mainigais | OLS ar | OLS ar OLS ar OLS ar
fikseto | fikseto| GMM fikseto | fikseto GMM
efektu | efektu efektu efektu
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
logp! ) ) 0.381 ) ) )
1t-1 (0.000)
logp™. ) ) ) ) ) 0.252
-1 (0.000)
ol | 0-008 | 0.160 | 0.010 | 0% | 0.070 | 0.040
it (0.024) | (0.015) | (0.000) ' (0.013) | (0.000)
logp ] ] ] 0.363 ] 0.286
it (0.052) (0.000)
logz! 0.246 ] 0.153 ] ] ]
it (0.027) (0.000)
logq™ -0.018 -0.019 -0.015 -0.014 -0.020 -0.014
1t (0.001) | (0.002) | (0.000) (0.002) | (0.002) | (0.000)
Constant | ~0-179 | -0.188 ] -0.191 | -0.285 ]
(0.024) | (0.024) (0.026) | (0.022)
AdIR | 9964 | 0.962 . 0.935 | 0.911 .
squared
Sum
squared 3.244 3.544 4.342 4.412 7.826 4.940
resid
Akaike
info -3.045 -2.966 - -2.741 -2.506 -
criterion
Schwartz
o -2.762 -2.709 - -2.455 -2.237 -
criterion
Durbin-
Watson 1.113 1.025 - 1.052 1.243 -
stat

Avots: Tirgus uzraudzibas ietvaros veiktais aprékins

Piezimes: Visos vienadojumos ir ieklauts fiksétais starp-sekciju efekts. GMM vienadojumos
par instrumentiem tika izmantotas mainigo lielumu novélotas vértibas.
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Pielikums Nr.3

Svaigpiena cenu, razotaju un mazumtirgotaju cenu uzkrata reakcija uz to
ortogonaliem Sokiem (strukturalas inovacijas 1 standartnovirzes apmera)

Accumulated Response to Cholesky One S.D. Innovations+2 S.E.

Accumulated Response of PF to PF Accumulated Response of PF to PR Accumulated Response of PF to PM
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