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1. IEVADS

Pasvaldibas un to iestades! organizé publiskus svétku, kultlras, atpitas,
sporta, pieminas un citus pasakumus (pieméram, pilsétas svetkus, novada
svétkus, zvejnieksvétkus u.tml.) vai piedalas Sadu pasakumu
organizéSana. Lai raditu unikalu atmosféru un piesaistitu péc iespé€jas
lielaku apmeklétaju skaitu - gan pasvaldibu iedzivotajus, gan viesus -
publisku pasakumu laika tiek organizétas dazadas aktivitates, t. sk.
tirdznieciba. Tirdznieciba publisku pasakumu laika atkariba no pasakuma
koncepcijas piedalas tirgotaji ar amatnieku un majrazotaju izstradajumiem,
dizaina, makslas, interjera precém, zemnieku produktiem, partikas precém
(sabiedriskie édinataji) u. c. Konkurences padome (turpmak - KP) ir
sanémusi virkni iesniegumu (sddzibu) saistiba ar tirdzniecibu pasvaldibu
organizetajos vai atbalstitajos publiskos pasakumos.

KP norada, ka papildus nozares normativajam regul&jumam, t. sk. Ministru
kabineta 12.05.2010. noteikumiem Nr. 440 “Noteikumi par tirdzniecibas
veidiem, kas saskanojami ar pasSvaldibu, un tirdzniecibas organizéSanas
kartibu”? (turpmak — Ministru kabineta noteikumi Nr. 440), uz tirdzniecibu
pasvaldibu organizétos un atbalstitos publiskos pasakumos attiecas ari
Konkurences likuma (turpmak - KL) normas.

KP ir izstradajusi Sis Vadlinijas, lai palidzétu pasvaldibam veicinat
konkurenci un novérst konkurences neitralitates neatbilstibas riskus,
organiz€jot un atbalstot publiskus pasakumus, kuros norisinas tirdznieciba.
Vadlinijas sniegti konkurences neitralitates principa ievérosSanas ieteikumi
pasvaldibam attieciba uz tirdzniecibu pasvaldibu organizétos publiskos
pasakumos, pasvaldibu organizétos publiskos pasakumos ar privato
komersantu atbalstu un privato komersantu vai nevalstisko organizaciju
(turpmak - NVO) organizétos pasakumos ar pasvaldibas atbalstu. Vadlinijas
sniegti ilustrativi pieméri par iesp€jamam problémsituacijam konkurences
neitralitates joma, iezimé&jot gadijumus, kad publisko personu riciba
neatbilst konkurences neitralitates principiem, ka ari atseviski labas prakses
pieméri. So Vadliniju izstrades procesa KP konsult&jas ar Latvijas Pasvaldibu
savienibu, Latvijas Lielo pilsétu asociaciju, Ekonomikas ministriju, ka ari
izlases kartiba ar atseviskiem privatajiem tirdzniecibas organizatoriem.

! Turpmak teksta atsauces uz pasvaldibam ietver pasvaldibas un to iestades.
2 Cita starpa Ministru kabineta noteikumos Nr. 440 uzsvars likts uz tiem tirgotajiem, kuru
produkciju primari nav iesp&jams iegadaties mazumtirdzniecibas veikalu plauktos.
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2. VADLINIJU IZSTRADES PAMATOJUMS

Kops 01.01.2020. spéka stajusies KL grozijumi, ar kuriem noteikts publisku
personu konkurences neitralitates ievéroSanas pienakums. Proti, KL
3. panta otraja dala noteikts, ka tiesas parvaldes un pastarpinatas
parvaldes iestades, ka ari kapitalsabiedribas, kuras publiskai personai ir
izSkiroSa ietekme, sava darbiba nodrosina brivu un godigu konkurenci.
Savukart KP uzrauga, ka tieSas parvaldes un pastarpinatas parvaldes
iestades, ka ar1 kapitalsabiedribas, kuras publiskai personai ir izSkirosa
ietekme, ievéro konkréto pienakumu nodrosinat brivu un godigu konkurenci
saskana ar KL 6. panta pirmas dalas 6. punktu.

Publisko personu un to kapitalsabiedribu pienakums nodrosinat brivu un
godigu konkurenci ir izvérsts KL 14.! panta pirmaja dala. Proti, tiesas
parvaldes un pastarpinatas parvaldes iestadém, ka ari kapitalsabiedribam,
kura publiskai personai ir izSkirosa ietekme, ir aizliegts kavét, ierobezot vai
deformét konkurenci. Konkurences ierobezoSana, deformésana vai
kavéSana var izpausties, t. sk. ka tirgus dalibnieku diskriminéSana, radot
nevienlidzigus konkurences apstaklus, priekSrocibu radisana
kapitalsabiedribam, kuras publiskai personai ir tieSa vai netieSa ietekme un
darbibu 1stenosSana, kuru dé] citi tirgus dalibnieki ir spiesti atstat tirgu vai
kuru dé] tiek apgritinata komersantu iek|tdsana vai darbiba tirgd.
Pasvaldibas riciba saistiba ar tirdzniecibu publisku pasakumu laika visbiezak
blds vértéjama KL 14.! panta pirmas dalas 1. un 3. punkta ietvara, proti,
tirgus dalibnieku diskriminésana, radot nevienlidzigus konkurences
apstaklus un darbibas, kuru dé| tirgus dalibnieki ir spiesti atstat tirgu vai
kuru de] tiek apgritinata komersantu ienakSana vai darbiba tirgd.



3. PASVALDIBU ORGANIZETI PUBLISKIE PASAKUMI

3.1. Tirdzniecibas organizésana

7  Pasvaldiba var izvéléties organizét tirdzniecibu publiska pasakuma laika pati
vai ari tirdzniecibas organizé€Sanai piesaistit privato komersantu
(tirdzniecibas organizatoru). Izvertejot efektivako un konkrétai situacijai
piemérotako risinajumu, bitu janem véra pasvaldibas pieredze, resursi un
iesp€jas saistiba ar tirdzniecibas organizésanu publiska pasakuma laika, ka
ari konkréta publiska pasakuma budzets un apmeérs.

8 KP riciba ir informacija, ka Latvijas teritorija darbojas vairaki privatie
tirdzniecibas organizatori. Lidz ar to gadijuma, ja pasvaldiba, veicot
izvértéjumu, lemj piesaistit privato tirdzniecibas organizatoru, tiesibas
organizét tirdzniecibu publiska pasakuma laika bitu pieSkiramas konkursa
kartiba, veicot kvalitativu tirgus izpéti (apzinot potencialos pakalpojuma
sniedzé&jus), tadéjadi veicinot patiesu konkurenci tirdzniecibas organizatoru
starpa un iegistot labako piedavajumu. Tirdzniecibas organizéSanas tiesibu
pieskirSana, nerikojot konkursu, var tikt uzskatita par prieksrocibu
pieskirSanu konkrétam komersantam.

Piemeri:

M Lai gan pasvaldiba bija noradijusi, ka ar tirdzniecibas organizéSanu
nodarbosies pati, faktiski tirdzniecibas organizéSanas tiesibas tika nodotas
privatajam tirdzniecibas organizatoram bez konkursa. KP ieskata,
pasvaldibas riciba var tikt vértéta ka priekSrocibu sniegSana konkrétajam
tirdzniecibas organizatoram. Pasvaldiba apnémas nakamajiem publiskajiem
pasakumiem izvéléties tirdzniecibas organizatoru, rikojot konkursu, t. i.,
izstradajot un publicéjot konkursa nolikumu, nosakot potencialo
tirdzniecibas organizatoru pieteikSanas kartibu, vértéSanas kritérijus,
veértésanas kartibu un uzvarétaja noteiksanu.

M Pasvaldibas iestade veica tirgus izpéti, nosttot vairakiem tirdzniecibas
organizatoriem tirgus izpétes anketas par tirdzniecibas organizéSanu un
pakalpojuma izmaksam. Minéta anketa netika nosuatita tirdzniecibas
organizatoram, kas ieprieks bija pasvaldibai paudis gatavibu nodarboties ar
tirdzniecibas organizésanu pasvaldibas rikotos publiskos pasakumos. KP
ieskata, apstaklis, ka pasvaldiba ka potencialo tirdzniecibas organizatoru ir
ignoréjusi jau iepriekS apzinatu tirgus dalibnieku, var tikt vértéts ka
konkurences ierobezosana.

3.2. Informacija par tirdzniecibu publiskaja pasakuma un pieteiksanas
9 Nemot véra, ka tirgotaji, visticamak, piedalas (vélas piedalities) vairaku
pasvaldibu, komersantu un NVO organizétajos publiskajos pasakumos (it
seviski vasaras sezona), lai tirgotajiem nodrosSinatu iesp&ju planot savu
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laiku un dalibu tirdznieciba publiskajos pasakumos, informacijai par
publiska pasakuma norisi un pieteikSanas iesp&jam tirdzniecibai pasakuma
laika ir jabut savlaicigi publiski pieejamai. Minéta informacija varétu tikt
publicéta pasvaldibas timek]|vietngé, socialo mediju kontos, pasvaldibas
izdevumos. KP pozitivi vérté atsevisku pasvaldibu praksi publicét
informaciju par planoto tirdzniecibu publisko pasakumu laika un iesp€jam
pieteikties tirdzniecibai specializétas timek]|vietnés, kas apkopo aktualos
publiskos pasakumus un tirdzniecibas iesp€jas.

Planojot publiska pasakuma organizatoriskos procesus, t. sk. pieteikumu
iesniegSanas terminus, pasvaldibai ir japaredz pietiekams laiks kvalitativu
pieteikumu iesniegSanai, ka ari noteiktais termins jaievéro. Tada veida var
batiski paaugstinat konkurences Ilimeni un sanemt kvalitativakus un
publiskajam pasakumam atbilstoSakus pieteikumus, ka ari samazinat
nekvalitativu (vai nekvalitativi iesniegtu) pieteikumu risku.

Piemers:

M Pasvaldiba pienéma Iémumu noslégt pieteikSanos sabiedriskas

édinasanas nodrosinasanai pilsétas svetku laika pirms noteikta pieteikumu
iesniegSanas termina, pamatojoties uz lielo jau sanemto pieteikumu skaitu,
iepriekS nebridinot potencialos tirgotajus. KP vértéjuma, pirmskietami
pasvaldiba nav ievérojusi pienakumu nodrosSinat brivu un godigu
konkurenci. Proti, potencialie tirgotaji, kas pieteicas dalibai lidz pasvaldibas
IEmumam slégt pieteiksanos tika izvértéti un tiem bija iesp&ja pretendét uz
tirdzniecibas vietu svétkos, bet tiem, kas potenciali bitu vélgjusies
pieteikties dalibai lidz pieteikumu iesniegSanas terminam, kas badtu bijis
saskana ar noteikumiem, Sada iespéja tika liegta. Lai novérstu konkurences
neitralitates neatbilstibas risku, pasvaldibai bdtu, pieméram, japaredz
ilgaks laiks pieteikumu izskatiSanai un atbilzu sniegSanai potencialajiem
tirgotajiem, lai nodroSinatu vienadus, godigus un paredzamus apstaklus, ka
ari to, ka pasvaldibas publiskajos pasakumos sabiedrisko €&dinasanu
nodrosina komersanti ar atbilstosako un daudzveidigako sortimentu, labako
tehnisko nodrosinajumu un atbilstoSako noformé&jumu.

3.3. Dalibas noteikumi

Lai nodroSinatu caurspidigumu un ievérotu labas parvaldibas principus, ir
janodrosSina, ka tirdzniecibas noteikumi (nolikums) ir brivi pieejami visiem
potencialajiem tirgotajiem, pieméram, publicéti pasvaldibas timeklvietné
vai pasakuma organizétaja timek|vietné.

PasSvaldibai janodroSina, ka nosacijumi un prasibas, kas izvirzitas
potencialajiem tirgotajiem, ir skaidras, racionali pamatotas, sameérigas un
vérstas uz kvalitativa un daudzveidiga prec¢u un pakalpojumu sortimenta
nodroSinasanu publiskaja pasakuma. Tirdzniecibas noteikumos varétu tikt
paredzéti ierobezojumi noteiktam precu kategorijam, pieméram, ripnieciski

5




13

14

15

razotas preces, masveida razotas preces u. c., ka ari varétu tikt paredzétas
tiesibas atteikt dalibu tirdznieciba, pamatojoties uz apstakli, ka attieciga
produktu grupa vai pakalpojums jau tiks nodrosinats pasakuma pietiekama
apjoma. Tapat atkariba no konkréta publiska pasakuma un tirdzniecibas
rakstura, ievérojot samérigumu un nemot véra 20. rindkopa noradito,
iespéjams paredzét labvéligaku attieksmi (t. sk. rezervéts tirdzniecibas
vietu skaits, novietojums publiska pasakuma teritorija), pieméram,
amatniekiem un majrazotajiem, tdda veida popularizéjot un atbalstot
vietéjo komersantu Tpasas prasmes, produktus un pakalpojumus.
Vienlaikus pasSvaldibas nedrikst noteikumos ietvert nosacijumus vai
prasibas, kas ir nepamatoti konkurenci ierobezZojoSas. Bltu janovérs
prasibas vai nosacijumi, kas parmérigi ierobezo potencialo tirgotaju dalibu
tirdznieciba pasakuma laika, t. sk., uzliekot parlieku lielus finansialos un
organizatoriskos Skérs|us. Janodrosina, ka nosacijumi un prasibas veicina
péc iespéjas plasaka tirgotaju loka iespéjas piedavat savas preces vai
pakalpojumus. Ja pastav vairaki iesp&jamie risinajumi mérka sasniegsSanai,
tad pasvaldibai bitu jaizvélas mazak konkurenci ierobezojosi risinajumi, jo
ipasi tadu nosacijumu vai prasibu noteikSana, kas péc iespé&jas nodrosSina
plasaku tirgotaju loku.

KP aicina pasvaldibas, nosakot jaunus noteikumus vai prasibas, kuram ir
potencials bit ierobezojosam vai izslédzoSam, iesp&ju robezas konsultéties
ar tirdzniecibas organizatoriem vai pasiem tirgotajiem par to iesp&jam
konkrétas prasibas izpildit.

Piemers:

M Pasvaldibas kapitalsabiedribas rikotaja tirdzniecibas vietu izsoles
nolikuma bija ietvertas tirdzniecibas nojumju vizualas prasibas, t. sk.
attieciba uz nojumju izméru un toni. Lai gan KP atzina, ka ir svarigi, ka
tirdzniecibas vietam tiek rasti vizualie risinajumi, kas harmonizé ar
apkartéjo vidi, ka ari ieklaujas taja, tomér, KP ieskata, pastavéja bazas, ka
konkrétas prasibas uzliek parlieku lielus finansialos un organizatoriskos
Skérs|us potencialo tirgotaju dalibai islaiciga ielu tirdznieciba un aicinaja
pasvaldibas kapitalsabiedribu un pasvaldibu veikt prasibu ietekmes uz
konkurenci un uznémeéjdarbibas vidi izvértéjumu, vértéjot, vai vispar ir
nepiecieS$ams noteikt atSkirigas prasibas neka iepriek§ noteiktas. Sads
izvértéjums bdtu veicams pirms attiecigo prasibu noteikSanas un tam ir
jabat racionali pamatotam. Vienlaikus KP vérsa uzmanibu uz to, ka, ja
tomeér tiek paredzetas izmainas prasibas, ir butiski, ka tas ir savlaicigi
zinamas, ka ari to ievieSanai ir paredzéts pietiekoSs parejas periods, citadi
pastav konkurences ierobezosanas risks. Noradams, ka konkréta izpéte bija
par T1slaicigajai ielu tirdzniecibai izvirzitajam prasibam, tacu KP paustie
principi attiecas ari uz tirdzniecibu publisku pasakumu laika.

Lai nodrosinatu vienlidzigu un godigu attieksmi pret visiem potencialajiem
tirgotdjiem un veicinatu plasaku interesi un dalibu ari nakamajos
6
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pasakumos, pasvaldibai izvirzitie noteikumi vai prasibas ir arl japieméro
paredzama un vienlidziga veida. LEmumam par atteikumu piedalities
tirdznieciba ir jabut pamatotam ar konkrétu prasibu vai noteikumu neizpildi.
Ja tirdzniecibas nolikuma nav ietverti kritériji, péc kuriem sanemtie
pieteikumi tiks vertéti un izvéléeti, tas var radit neskaidribu potencialajiem
tirgotajiem un var veicinat subjektivu IEmumu pienemsanu pasvaldiba.

Piemers:

M Pasvaldiba skaidroja, ka pieteikSanas kartiba tirdzniecibai publiskaja
pasakuma bija noteikta tirdzniecibas nolikuma. Tacu ne no pasvaldibas
skaidrojuma, ne no nolikuma nebija skaidrs, péc kadiem tieSi kritérijiem
tirgotaji tika izvéléti. KP aicindja pasvaldibu parskatit pieteiksanas kartibu
un citus organizatoriskos procesus saistiba ar tirdzniecibas organizéSanu
pasvaldiba un rikoties ta, lai tajos noteikta kartiba, ietvertas prasibas un
vértéSanas kritériji nodrosinatu vienlidzigas iespé&jas un caurredzamibu,
novérsot bazas par iesp&jami nevienlidzigu attieksmi pret potencialajiem
tirgotajiem.

Lémums saistiba ar potenciala tirgotaja pieteikumu japazino tam rakstiski
(vai cita veida, ja tads noteikts tirdzniecibas noteikumos (nolikuma)). Par
IEmumu japazino savlaicigi, pirms konkréta pasakuma norises laika. Preté&ja
gadijuma tirgotajiem, kas tiek noraiditi, var nebdt pietiekami daudz laika,
lai saplanotu savu dalibu citos tirdzniecibas pasakumos, kas var ietekmét
to darbibu, it 1pasSi, ja konkrétais pasakums ir nozimigs pardosanas
notikums.

KP apzinas, ka publiskajos pasakumos, kas péc méroga ir mazaki un kuros
nav liels tirgotaju skaits, atseviski noteikumi (nolikums) varétu netikt
izstradati. Sados gadijumos janodrosina, ka informacija par pasakumu,
pieteikSanos (terminiem) ir savlaicigi un brivi pieejama potencialajiem
tirgotajiem un ka visi sanemtie pieteikumi tiek godigi un vienlidzigi izverteti.

3.4.Vietejo komersantu atbalsts

Tirdzniecibas publisku pasakumu laika un gadatirgu mérkis biezi vien ir
piedavat preces, kas ir unikalas, atSkirigas no ikdienas sortimenta,
raksturigas konkrétajam regionam, ka ari popularizét vietéjo amatnieku un
razotaju Tpasas prasmes un iemanas.

Lai gan viena no pasSvaldibas autonomajam funkcijam ir sekmét
saimniecisko darbibu pasvaldibas administrativaja teritorija un sniegt tai
atbalstu,® pasvaldibai jarod sameérigs risinajums, kas izce| vietéjos
komersantus, it seviski tadus, kas piedava atskirigas, unikalas vai redionam
tipiskas preces un pakalpojumus?, tacu vienlaikus neierobezo vai faktiski

3 pasvaldibu likuma 4. panta pirmas dalas 12. punkts.

4 ArT Ministru kabineta noteikumu 23.1. apakSpunkta ir paredzéts, ka, organiz&jot ielu

tirdzniecibu, pirmtiesibas tikt ieklautam tirdzniecibas dalibnieku saraksta ir tirdzniecibas
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neieslédz iesp€jas tirdznieciba piedalities ari tirgotajiem no citam
pasvaldibam.

Piemeri:

M Preté€ji pasvaldibas iestades sabiedriskas édinasanas noteikumiem, ne
visiem potencialajiem tirgotajiem tika nosdtits pretendentu atlases
komisijas rakstveida I|émumus par rezultatiem, ka ari piedavajums
izvéléties tirdzniecibas vietu, sanemto punktu seciba. Ta vieta pasvaldibas
parstavis tirdzniecibas vietu ieradija uz vietas klatieng€, mutiski skaidrojot,
ka noteikta teritorija stradas tikai vietéjie sabiedriskas é&dinasanas
pakalpojuma sniedz€ji, lai gan noteikumos ietvertie kritériji paredze€ja
pieskirt punktus tikai par tirdzniecibas sortimentu un ta daudzumu,
tirdzniecibas vietas tehnisko nodrosinajumu, noformé&jumu un darbinieku
térpu nodrosSinajumu, ka art apkalpojosa personala skaitu.

Il Pasvaldibas rikotaja nomas tiesibu izsolé uz tirdzniecibas vietam
publiska pasakuma bija noteikta prioritate komersantiem, kuri ir regdistréti
vai veic saimniecisko darbibu attiecigaja novada. KP vértéjuma, izsolé
nosakot prioritaro statusu pasvaldiba registrétiem vai komercdarbibu
veicoSiem komersantiem un neierobezojot tirdzniecibas vietu skaitu, uz
kuram var pieteikties viens komersants, tika parmérigi ierobezota iespéja
piedalities tirdznieciba komersantiem, kas registréti arpus novada, ka
rezultata pasvaldiba neievéroja pienakumu sava darbiba nodrosSinat brivu
un godigu konkurenci.

Ja pasvaldiba nosaka prioritaru statusu vietéjiem komersantiem, ka ari
publiskaja pasakuma ir ierobeZzots (neliels) tirdzniecibas vietu skaits,
pasvaldibai ir rapigi jaizvérté iesp&ja ierobezot tirdzniecibas vietu skaitu, uz
kuram attiektos prioritate un/vai noteikt, ka viens komersants var pretendét
tikai uz vienu tirdzniecibas vietu. Nebutu pielaujama situacija, kad viens vai
atseviski vietéjie komersanti iegdst tiesibas uz visam publiskaja pasakuma
pieejamajam tirdzniecibas vietam, tadéjadi izslédzot citu komersantu
iesp€jas piedalities tirdznieciba.

AtseviSkas pasvaldibas noradijusas, ka nav bijusi situacija, kad tiktu
noraiditi potencialie tirgotaji, vai bdtu nepiecieSams rikot izsoli dalibai
tirdznieciba pasvaldibas organizétajos publiskajos pasakumos, jo liela
méroga pasakumi pasvaldiba parasti notiek vasara, pieméram, brivdabas
estradé, kura ir pietiekams tirdzniecibas vietu skaits. Situacijas, kad tomeér
ir ierobezots tirdzniecibas vietu skaits, ir pozitivi vértéjama pasvaldibu
iniciativa organizét (nodrosSinat) tirdzniecibas iespéjas ari citiem

dalibniekam, kur$ pardod So noteikumu 7. punkta minétas preces, t. sk. pasu razoto
lauksaimniecibas produkciju, pasu ieglitus svaigus zvejas produktus, savvalas ogas,
auglus, riekstus, sénes, savvalas ziedus.
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komersantiem arpus publiska pasakuma teritorijas, pieméram, gadatirgus
formata.

Piemers:

B Lai gan tirdzniecibas vietu skaits publiska pasakuma teritorija bija
ierobezots un dala tirdzniecibas vietu bija rezervétas vietéjiem
komersantiem, citi komersanti (amatnieki, dizaineri, majrazotaji u. c.)
varéja pieteikties uz tirdzniecibas vietam pasakuma gadatirgu, kas
norisinajas blakus publiskajam pasakumam. Gadatirgu organiz€ja privatais
tirdzniecibas organizators, un tirdzniecibas vietu skaits nebija ierobeZots.
Dalibai gadatirgiu pieteicas vairak neka 200 tirgotaju no dazadam Latvijas
pilsétam un novadiem.
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4. PASVALDIBU ORGANIZETI PUBLISKIE PASAKUMI AR
PRIVATAJIEM ATBALSTITAJIEM

Lai nodrosinatu publiska pasakuma apmeklétajiem péc iespéjas saistosaku,
augstakas kvalitates pasakumu, pasvaldibas, organizéjot publiskus
pasakumus, nereti piesaista lidzfinanséjumu vai cita veida atbalstu
(noteiktu aktivitasu organizésana/nodrosinasana, balvu fonds,
aprikojums/meébeles u. c.) no privatajiem komersantiem.

Izvéloties publiska pasakuma atbalstitdju, pasvaldibai janodrosina
vienlidzigas iespé&jas visiem komersantiem - iesp&jamiem pasakuma
atbalstitajiem, kas atbilst caurspidigiem, nediskriminéjoSiem un
pamatotiem kritérijiem, pretendét uz publiska pasakuma atbalstitaja
statusu. Lai veicinatu konkurenci, vélamais risinajums publiska pasakuma
atbalstitaja izvélei batu savlaiciga konkursa (izsoles) pasakuma atbalstitaja
tiesibu iegisanai izsludinasana un rikosana, lai noskaidrotu izdevigaka
piedavajuma iesniedz€ju.

Iespéjamas situacijas, kad privatais komersants péc savas iniciativas
piedava pasvaldibai atbalstit pasvaldibas organizétu publisko pasakumu un
kad, iespéjams, nebutu lietderigi rikot konkursu par pasakuma
atbalstiSanas tiesibu pieskirsanu. Izvértéjot, vai konkursa (izsoles) rikoSana
bdtu piemérotakais risindjums pasakuma atbalstitaja izvélei, pasvaldibai
butu janem véra publiska pasakuma planotais apmeérs, finans€juma
apjoms, ko nepiecieSams piesaistit, iespé&jamais finansu un administrativais
slogs uz pasvaldibu un potencialajiem pasakuma atbalstitajiem, ka ari citi
konkrétajai situacijai atbilstosSi faktori.

Nereti, lai piesaistitu ldzfinans€jumu vai cita veida atbalstu pasakumam,
pasvaldiba pieskir ekskluzivas tiesibas noteikta precu kategorija publiska
pasakuma atbalstitdjam. PasSvaldibai ir jaizvérté ekskluzivo tiesibu
pieskirsanas ietekme uz konkurenci un uznéméjdarbibas vidi, lai Sadu
tiesibu pieskirSana nesamérigi neietekmétu citus iespéjamos konkréto
precu un pakalpojumu piegadatajus.

Piemers:

M Pasvaldibas iestade rikoja izsoli par ekskluzivu tiesibu iegiSanu

noteiktas preCu kategorijas tirdzniecibai pilsétas svétkos. Izsoles
sakumcena bija noteikta tada apmeéra, kas liedza izsolé piedalities mazajiem
komersantiem. KP ieskata, tadas izsoles sakumcenas noteikSana, kas liedz
dalibu izsolé mazakiem tirgus dalibniekiem pati par sevi nerada
konkurences neitralitates neatbilstibu, ja izsoles mérkis ir nodrosinat péc
iespéjas lielaku lidzfinanséjumu publiskajam pasakumam.

Lidzigi ka gadijumos, kad tirdzniecibas vietu skaits ir ierobezots, ari
gadijumos, kad tiek pieskirtas ekskluzivas tiesibas noteiktas precu
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kategorijas, pasvaldibai bitu janodrosina ari citu komersantu iespé&jas
piedavat savu produkciju publiska pasakuma laika, pieméram, arpus
konkrétd pasakuma teritorijas. Tadéjadi pasvaldiba nodrosinatu citiem
komersantiem (kas nav pasakuma atbalstitaji) iesp€ju sasniegt patérétajus,
ka ari nodrosinatu plasaku piedavajumu pasakuma apmeklétajiem.
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5. PRIVATO KOMERSANTU VAI NVO ORGANIZETI PUBLISKIE
PASAKUMI AR PASVALDIBAS ATBALSTU

Tirdznieciba var norisinaties ari privata komersanta vai NVO organizéta
publiska pasakuma norises laika un vieta.

Situacijas, kad pasvaldiba pieskir publiska pasakuma rikoSanas tiesibas
privatajam komersantam  (pasakuma rikotajs), bet nodroSina
lldzfinanséjumu vai cita veida atbalstu pasakumam, pieméram, nodroSinot
reklamu, pieskirot tiesibas izmantot pasdakuma norises vietu (zeme,
skatuve, u. tml.), ir bitiski, ka pasvaldiba ir izstradajusi skaidrus principus,
atbilstosi kuriem Sads atbalsts tiek pieskirts, nodrosinot caurspidigu procesu
un ieprieks zinamus kritérijus.

Gadijumos, kad par publiska pasakuma organizatorisko pusi (t. sk.
tirdzniecibas koordinéSanu un/vai organizé€Sanu) atbild privatais
komersants vai NVO, nevis pasvaldiba, pasakuma organizators atlasa tadus
tirgotajus, kas atbilst pasakuma koncepcijai, organizatora vajadzibam un
iespéjam. Sadas situdcijas konkurences neitralitdtes regul&jums nebis
piemérojams. Vienlaikus atkariba no pasakuma rakstura, pasvaldibas
atbalsta apméra un citiem faktoriem pasvaldibai bdtu jaizvérté iespéjas
paredzét nosacijumus, atbilstosi kuriem tiktu izveléti tirgotajiem, tada veida
veicinot caurskatamibu un vienlidzigu konkurenci potencialo tirgotaju
starpa.

Gadijuma, ja pasSvaldiba ne tikai pieskir finanséjumu publiskajam
pasakumam, bet ari iesaistas pasakuma organizatoriskajos aspektos,
pasvaldibai jaievéro pienakums nodrosinat brivu un godigu konkurenci.
Nebdtu pielaujams, ka pasvaldiba bdtiski atbalsta viena komersanta
publisko pasakumu, kas péc butibas ir komerciala rakstura, proti, pasakuma
mérkis ir konkréta komersanta precCu vai pakalpojumu tirdznieciba un/vai
konkréta komersanta reputacijas un atpazistamibas veicinasana.

Piemeri:

I Lai gan pasvaldiba pauda, ka konkrétaja datuma un vieta norisinajas

divi atseviski pasakumi (pasvaldibas pasakums un privata komersanta
pasakums), KP vértéjuma, privatais komersants (un ta organizétais
publiskais pasakums) guva véra nemamas prieksrocibas no pasvaldibas
organizétas kultlras programmas, ka ari no pasvaldibas nodroSinatas
pasakuma publicitates. Nemot véra, ka tirdznieciba pasakuma laika
piedalijas tikai pasakuma organizatora grupas uznémumi, jo citiem
komersantiem bija noteikts, ka tiem jaatbilst majrazotaja statusam, KP
ieskata, pasvaldiba neievéroja pienakumu sava darbiba nodrosinat brivu un
godigu konkurenci.

M KP atzinigi vértéja pasvaldibas iniciativu privata komersanta rikotaja

un pasvaldibas atbalstitaja publiskaja pasakuma nodrosinat citu
komersantu iesp€ju piedalities tirdznieciba publiska pasakuma laika, sedzot
izmaksas, kas saistitas ar majrazotaju zonas iekartosanu.
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32 Konkurences neitralitates reguléjums netiks piemérots situacijas, kad
publisko pasakumu, kura norisinas tirdznieciba, organizé privatais
komersants vai NVO bez pasSvaldibas atbalsta. Vienlaikus pasvaldibai ir
janodrosina, ka visiem komersantiem ir vienlidzigas iespéjas pieteikties un
sanemt atlauju publiska pasakuma rikoSanai un/vai tirdzniecibas atlauju.
Tapat pasvaldibai janodrosSina, ka ta, izvértéjot pieteikumus un izsniedzot
atlaujas vai atteikumus, pieméro atbilstoSo reguléjumu, t. sk. Publisku
izklaides un svétku pasakumu drosibas likumu, Ministru kabineta noteikumu
Nr. 440> un attiecigos konkrétas pasvaldibas saistoSos noteikumus,
vienlidziga un paredzama veida.

> Piemé&ram, istenojot Ministru kabineta noteikumu Nr. 440 8.6. apakSpunkta noteiktas
tiesibas gadijumos, kad tirdznieciba tiek organizéta nekustamaja Ipasuma, kas ir
pasvaldibas Tpasuma vai valdijuma, izvértét iesp&ju noteikt gan tiesibas tirdzniecibas
organizatoram noteikt tirgotdjiem maksu par tirdzniecibas organizésanas nodrosinasanu,
gan arl minétas maksas maksimalo apmeéru. Tada veida tiktu samérotas tirdzniecibas
organizatoru un tirgotaju intereses.
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6. PASVALDIBU RICIBAS IZVERTEJUMS

33 KP aicina pasvaldibas ik pa laikam patstavigi veikt publisku pasakumu,
kuros norisinas tirdznieciba, kartibas, dokumentu, procesu un savas ricibas
izvértéjumu, tadéjadi identificjot un novérsot potencialos konkurences
neitralitates neatbilstibas riskus. Neveicot Sadus izvértéjumus, pastav risks,
ka potencialie tirgotaji vairs var nebut ieintereséti piedalities tirdznieciba
pasvaldibas organizétos publiskos pasakumos, tadéjadi nenodrosSinot
pasakuma apmeklétajiem labako, atbilstosako un daudzveidigako precu un
pakalpojumu sortimentu.
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