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|. Metodologiska informacija
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PETIJUMA PASUTITAIJS: Konkurences padome

PETIJUMA VEICEJS: Tirgus un socialo pétijumu centrs "Latvijas Fakti"

PETIJUMA MERKIS: Noskaidrot iedzivotdju paradumus, skatoties un izvietojot sludinajumus
tieSsaistes platformas

IZLASE: Reprezentativa Latvijas sabiedribas izlase, 1062 Latvijas patstavigie iedzivotaji
vecuma no 18 lidz 74 gadiem.

APTAUJAS METODE: Lai pétijuma izlase aptvertu péc iespéjas plasaku sabiedribas sociali ekonomisko
slanu parstavniecibu, aptauja tika veikta izmantojot kombinétu datu ieguves
metodi: CAWI (tieSsaistes intervijas Interneta vidé) un CATI (datorizétas
telefonintervijas).

1) 848 (80%) intervijas iegutas izmantojot CAWI metodi, respondentu atlasé péc
kvotu izlases principa tika izmantota SIA «Latvijas Fakti interneta panela datu
baze.

2) 214 (20%) intervijas - izmantojot CATI metodi, respondentu atlasé tika
izmantota péc nejausSibas principa sastaditu skaitlu kombinaciju talrunu
numuru gadijuma rakstura izlase (RDD - Random digit dialing).

INTFORMACIJAS IEGUVES PERIODS: 20.08.2021. - 6.09.2021.
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Izlases sadalijums
J X

g Sievietes 52%
=}
£
a Viriesi
25-34 gadi 19%
w
E .
3  35-44 gadi 19%
=
45-54 gadi 19%
55-64 gadi 20%
65-74 gadi

Baze: visi respondenti, n=1062

Izlase tika veidota atbilstosi aktualajiem LR Centralas statistikas parvaldes datiem par Latvijas iedzivotaju vecuma no 18 lidz
74 gadiem sadaliljumu péc dzimuma un vecuma paziméem.
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Pé&tiljuma rezultatu statistiskas k|Udas noteik§anas tabula (ar 95% varbatibu)

sadalijums (%)

Lietojot pétljuma rezultatu statistiskas klidas noteiksanas tabulu, par kop€jas izlases bazi japienem n = 2000.

Procentualais
atbilzu

1 vai 99
2 vai 98
4 vai 96
6 vai 94
8 vai 92
10 vai 90
12 vai 88
15 vai 85
18 vai 82
20 vai 80
22 vai 78
25 vai 75
28 vai 72
30vai 70
32 vai 68
35 vai 65
40 vai 60
45 vai 55
50 vai 50

500
0.9
1.2
1.7
2.0
2.4
2.6
2.9
3.1
3.4
3.5
3.6
3.8
3.9
4.0
4.1
4.2
4.3
4.4
4.4

1000
0.6
0.9
1.2
15
1.7
1.9
2.0
2.2
2.4
2.5
2.6
2.7
2.8
2.8
2.9
3.0
3.0
3.1
3.1

1500
0.5
0.7
1.0
1.2
14
1.5
1.6
1.8
1.9
2.0
2.1
2.2
2.3
2.3
2.4
2.4
2.5
2.5
2.5

Respondentu skaits n =

2000
0.4
0.6
0.9
1.0
1.2
1.3
1.4
1.6
1.7
1.8
1.8
1.9
2.0
2.0
2.1
2.1
2.2
2.2
2.2

2500
0.4
0.5
0.8
0.9
1.1
1.2
1.3
1.4
1.5
1.6
1.6
1.7
1.8
1.8
1.8
1.9
1.9
2.0
2.0

3000
0.4
0.5
0.7
0.8
1.0
11
1.2
13
14
14
1.5
15
1.6
1.6
1.7
1.7
1.8
1.8
1.8

3500
0.3
0.5
0.6
0.8
0.9
1.0
11
1.2
13
13
1.4
14
1.5
15
1.5
1.6
1.6
1.6
1.7

Rezultatu precizitates intervals ar 95% varbtibu tiek aprékinats péc sadas formulas:

Precizitates intervals —+196 M
n
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7T = atbilzu sadalijums procentos %; n = respondentu skaits

4000
0.3
0.4
0.6
0.7
0.8
0.9

1
11
1.2
1.2
13
1.3
14
14
14
15
15
1.5
1.5
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Il. Galvenie secinajumi
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< Saskana ar pétijuma rezultatiem:

a Sabiedriba plasi tiek izmantotas sludinajumu platformas tiessaisté. Dominéjosa dala (84%) aptaujas dalibnieku ir skatijusies
sludinajumus vai méginajusi ko pardot, ievietojot sludinajumus interneta sludinajumu platformas.

a Vairak neka tris ceturtdalas (79%) aptaujato Latvijas iedzivotaju skatas sludinajumus tiessaistes platformas. Rezultatu analize
atklaj:
v Parliecinosi popularaka sludinajumu platforma interneta ir ss.com/ ss.lv, kuru apmeklé gandriz visi tie aptaujas

daltbnieki, kurus interesé sludinajumi, - 96% no tiem, kas aptaujas ievaddala apgalvoja, ka skatas sludinajumus kadas
interneta sludindjumu platformas. Kopuma ss.com/ ss.lv auditorija sastada 76% no visiem aptaujas dalibniekiem.

_____

4 Otra popularaka sludinajumu skatisanas vietne ir Facebook Marketplace, kuru apmeklé 43% sludindjumu interesenti
tieSsaisté jeb katrs tresais (34%) Latvijas iedzivotajs.

v Biezak izmantotas sludinajumu platformas dazadiem mérkiem:

> Nekustama Tpasuma sludinajumi:
. ss.com/ ss.lv (izmanto 87% sludinajumu platformu lietotaju);
= city24.lv (32%);
= Facebook Marketplace (24%);
= latio.lv (19%).

> Transporta (auto, moto utml.) sludinajumi:
= ss.com/ ss.lv (izmanto 81% sludinajumu platformu lietotaju);
= auto24.lv (20%);
= Facebook Marketplace (16%).

> Darba sludinajumi:
= ss.com/ ss.lv (izmanto 37% sludinajumu platformu lietotaju);
= cv.lv (23%);
= Facebook Marketplace (10%).
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> Sludinajumi precu/ pakalpojumu iegadei:

= ss.com/ ss.lv (izmanto 62% sludinajumu platformu lietotaju);
= Facebook Marketplace (36%).
= andelemandele.lv (21%).

TieSsaistes platformas, kuras tiek izmantotas visbiezak (1.izvéle):

= ss.com/ ss.lv (visbiezak izmanto 60% sludinajumu platformu lietotaju);
= Facebook Marketplace (19%).
= andelemandele.lv (6%).

Sociala tikla platforma Facebook Marketplace tas klientu vidi tiek izmantota salidzinosi intensivak neka popularakas
tieSsaistes platformas ss.com/ ss.lv un andelemandele.lv savas klientu auditorijas. Ja ss.com/ ss.lv un andelemandele.lv
reizi nedéla apmeklé 30%-35% klientu, tad Facebook Marketplace — vairak par pusi (56%) klientu.

75% aptaujato sludinajumu interesentu papildus specializétajam sludinajuma platformam skatas ar sludinajumus
socialajos tiklos, bet 62% - ari globalas interneta platformas, tadas ka aliexpress.com, ebay.com, amazon.com u.c.).

Jautajuma par to, vai sludinajumu platformu lietotaji, neatkarigi no t3, cik dazadas sludinajumu platformas vini lieto,
médz salidzinat interneta sludinajumu piedavajumus dazadas interneta vai socialo tiklu sludindjumu platformas,
respondentu sniegto atbilzu sadaltjums dalijas Iidzvértigas dalas - nedaudz vairak par pusi (53%) aptaujato
sludinajumu platformu lietotaju atzina, ka médz tos salidzinat, bet paréjie 47% atbild€ja noliedzosi.

Nozimigakie faktori, skatoties sludinajumus interneta sludinajumu platformas, kurus ka |oti svarigus vértéja vairak
neka 60% aptaujato:

Sludinajumus var apskatities bez maksas (loti svarigs faktors 78% sludinajumu platformu lietotaju);

> Liels sludinajumu piedavajums (67%);
> Ertas filtré3anas iespé&jas mekléjumos, funkcionalitate (62%);
> Erta sazina ar preces/pakalpojuma pardevéju (62%).
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v

29% sludinajumu platformu lietotaji «piekrita» un vél 44% «drizak piekrita» viedoklim, ka socialie tikli ir alternativa
sludinajumu platformam interneta. Vairakums respondentu, kuri parstavéja So viedokli, to argumentéja sekojosi:

» Erta sazina ar preces\ pakalpojuma pardevéju;
> Erta izmanto3ana;

> Nav jamaksa sludinajuma ievietoSanas maksa;
» Atpazistama platforma.

Nedaudz vairak par pusi (52%) aptaujato Latvijas iedzivotaju ir méginajusi ko pardot, ievietojot sludinajumus interneta

sludinajumu platformas. Rezultatu analize atkl3j:

v

Vismaz reizi ménest kadu sludindjumu ievieto 13%, vismaz reizi 6 ménesos — 38% respondentu, kuri ir méginajusi ko
pardot, ievietojot sludinajumus tiessaistes platformas.

ArT sludindjumu ievietos$anai parliecinosi popularaka sludinajumu platforma interneta ir ss.com/ ss.lv, kura tos
ievietojusi 44% no visiem 1062 aptaujas daltbniekiem jeb 84% no tas respondentu kopas, kuri ir méginajusi kaut ko
pardot izmantojot kadu interneta sludinajumu platformu. 57% tieSsaistes sludinajumu platformu apmeklétaju ss.com/
ss.lv nosauca ka savu pirmo izvéli sludinajumu ievietosanai.

Otra popularaka vietne sludinajumu ievietoSanai ir Facebook Marketplace, kuru Sim nolikam izmantojusi 39%
respondentu no tiem, kuri ievieto sludinajumus tiessaisté, jeb 20% no visiem aptaujatajiem. Katram ceturtajam (25%)
tieSsaistes sludinajumu platformu apmeklétajam Facebook Marketplace ir iecienitaka vietne sludinajumu ievietosanai.

Vairakums sludinajumu ievietotaju nemeédz salidzinat cenas par sludinajumu ievietosanu ar citu sludinajumu
platformu cenam vai izmanto tikai bezmaksas sludinajumu platformas. Rezultatu analize atkl3j, ka cenas dazadas
platformas biezak salidzina Facebook Marketplace lietotaji (33%). ss.com/ ss.lv un andelemandele.lv klientu grupas
cenas par sludinajumu ievietoSanu salidzina 19% aptaujato.

Ja bezmaksas sludinajumu platforma saktu piemérot cenu par sludinajumu ievietosanu, platformu mainitu katrs
ceturtais (24%) klients. Vairakums klientu platformu nemainitu, ar nosacijumu, ka piemeérota cena ir adekvata/
sameriga.
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Nozimigakie faktori, ievietojot sludinajumus interneta sludinajumu platformas, kurus ka loti svarigus vértéja vairakums aptaujato:
»  Sasniedzamas auditorijas lielums (loti svarigs faktors 75% respondentu, kuri ievieto sludindjumus tieSsaistes platformas);
»  Platformas popularitate (68%);

»  Funkcionalitate, érta sludinajumu ievietosana (64%);

»  Pieejama kategorija sludinajuma veidam, ko vélas ievietot (59%).

Vairakums respondentu skeptiski vértéja iespéjas aizvietot sludinajumu ievietoSanu interneta sludinajuma platformas ar sludinajumu
ievietoSanu citviet (pieméram, drukatajos medijos, socialajos tiklos, u.c.). Viedokli, ka sludinajumu ievietoSana interneta sludinajuma
platformas ir efektivi aizvietojama ar sludinajumu ievietosanu citviet (30% ar to domaja socialos tiklus), parstavéja nedaudz vairak par
tresdalu (36%) respondentu, kuri ievieto sludinajumus tiessaistes platformas.

Aptaujas datu analize paver iespéju dazadam, ari Joti pretrunigdm interpretacijam. Atbildot uz jautajumu, vai socialie tikli ir
alternativa sludinajuma platformam interneta, 73% respondentu atbild apstiprinosi. Vienkarsots secinajums lautu sacit, ka socialie
tikli ir pilnvértiga alternativa specializ€tajam tieSsaistes sludinajumu platformam, tomér tas bGtu parak triviali. Citos jautajumos
aptaujas dalibnieki atklaj, ka iegadajoties nekustamo Tpasumu vai citas dargas lietas priekSroka tiek dota specializétajam sludinajumu
platformam - domajot par nekustama Tpasuma iegadi, 87% apmeklé platformu ss.lv, 32% city.lv, bet Facebook Marketplace paliek
tresaja vieta ar 24% apmeklétaju atbalstu. Visai lidzigi rezultati ir jautajuma par transporta lidzekla iegadi - ss./v ir pirmaja vieta (min
81% respondentu), specializéta platforma auto24.lv ir otraja vieta (20%), bet Facebook Marketplace tresaja vieta — to nosauc vien
16% sludinajumu platformu lietotaju. Atliek secinat, ka domajot par dargu lietu iegadi Latvijas iedzivotdji vairak orientéjas uz
specializétajam sludindjumu platformam. Nevar apgalvot, ka tas bauda lielaku potencialo pircéju uzticibu, tomér tas vairak atbilst
patérétaju gaidam. Aptauja atklaj, ka socialie tikli un sludindjumu platformas parstav divus dazadus informacijas pasniegSanas
mode]us.

Nemot véra to, ka tikai 30% no visu to aptaujas dalibnieku kopskaita, kuriem ir sludinajumu ievietoSanas pieredze tieSsaistes
platformas, pauda viedokli, ka socialie tikli ir uzskatami par efektivu interneta sludinajumu platformu aizvietoSanas iespéju, un,
parrékinot Sada viedokla parstavju Tpatsvaru no kopéja aptaujas mérka grupas (Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 74 gadiem),
ieglstam 15% tirgus dalu, jasecina, ka pasreizéja bridi 31 viedok|a parstavnieciba ir nepietieko3a, lai viedokli par specializéto
tieSsaistes interneta platformu aizvietojamibu ar socialiem tikliem varétu visparinat uz visu Latvijas sabiedribu un atzitu to par plasa
patérétaju loka uztveres stereotipu vai uzvedibas paradumu.
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IIl. Aptaujas rezultati

1. Sludinajumu platformu interneta lietosana
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Sludinajumu platformu interneta lietosana (1)

Aptaujas jautdjums: Vai JUs skataties sludinajumus kadas interneta sludinajumu platformas, piem., saistiba ar nekustamajiem
Tpasumiem, transportu, darba piedavajumiem, precu/ pakalpojumu iegades nolika?
Aptaujas jautdjums: Vailis esat méginajis kaut ko pardot internets3, ievietojot sludinajumu interneta sludinajumu platforma?

Skatas un
ievieto
sludinajumus ai skats
Skatas sludinajumus interneta slTlld?:\;':::s
interneta sludinajumu 79% platformas; -
" 47% interneta
platformas platformas;
32%
levieto sludinajumus
interneta sludl?ajumu 52% Tikai ievieto
platformas sludinajumus
Nelieto interneta
sludinajumu platformas; 5%

platformas
interneta; 16%

Baze: visi respondenti, n=1062
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Sludinajumu platformu interneta lietosana (2)
Aptaujas jautajums: VailUs skataties sludinajumus kadas interneta sludinajumu platformas, piem., saistiba ar nekustamajiem
Tpasumiem, transportu, darba piedavajumiem, precu/ pakalpojumu iegades nolika?

Aptaujas jautdjums: Vaills esat méginajis kaut ko pardot internet3, ievietojot sludinajumu interneta sludinajumu platforma?

m Skatas un ievieto sludinajumus m Tikai skatas sludindjumus ® Tikai ievieto sludindjumus = Nelieto sludindjumu platformas interneta

1]
2 Kopa
~
w
€
E Sievietes
N
(=)

Viriesi
w
E .
§ 35-44 gadi
>

45-54 gadi

55-64 gadi

65-74 gadi

Baze: visi respondenti, n=1062
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2. Sludinajumu skatiSanas interneta sludinajumu

platformas
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2.1. Sludinajumu skatiSanas interneta sludinajumu platformas (1)

Aptaujas jautajums: VaiJus skataties sludinajumus kadas interneta sludinajumu platformas, piem., saistiba ar nekustamajiem
Tpasumiem, transportu, darba piedavajumiem, precu/ pakalpojumu iegades noltka?

Ja; 79%

NE; 21%

Baze: visi respondenti, n=1062
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2.1. Sludinajumu skatiSanas interneta sludinajumu platformas (2)

Aptaujas jautajums: Vai JUs skataties sludinajumus kadas interneta sludinajumu platformas, piem., saistiba ar nekustamajiem
Tpasumiem, transportu, darba piedavajumiem, precu/ pakalpojumu iegades noltka?

Kopa 79%

Kopa

Sievietes 79%

Dzimums

Viriesi 79%

18-24 gadi
25-34 gadi 92%

35-44 gadi 91%

Vecums

45-54 gadi

55-64 gadi

65-74 gadi

Baze: visi respondenti, n=1062
Grafika atspogulots apstiprino3u atbildi snieguSo respondentu Tpatsvars, kas aprékinats no katras sociali demografiskas grupas parstavju kopskaita.

leglto atbilZu sadalijums dazadas aptaujato grupas péc dzimuma un vecuma pazimém liecina, ka visaktivakie tiessaistes
sludinajumu platformu apmeklétaji ir interneta lietotaji vecuma no 25 lidz 44 gadiem — vairak ka 90% Sis vecuma grupas parstavju
apgalvoja, ka skatas sludinajumus interneta sludinajumu platformas. Salidzinosi vismazakais apmeklétaju skaits vérojams pensijas
vecuma aptaujas dalibnieku grupa. So vietnu apmeklétaju Tpatsvars aptaujato sievie$u un viriesu auditorijas neatskiras.

17 eQ Latvijas Fakti
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (1)

Aptaujas jautdjums: Kuras interneta sludinajumu platformas Jis izmantojat sekojoSiem mérkiem?
Viens respondents varéja minét vairakas atbildes

Nekustama Tpasuma sludinajumi
Izlase: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas Izlase: visi aptaujas dalibnieki; n=1062
sludinajumu platformas interneta; n=840

ss.com \ ss.lv 87%

ss.com \ ss.lv 69%

city24.lv
city24.lv
Facebook Marketplace
Facebook Marketplace
latio.lv

latio.lv
oberhaus.lv

reklama.bb.lv oberhaus.lv

viss.Iv reklama.bb.lv 3%
zip.lv viss.lv 3%
pp.lv zip.lv 3%

inch.lv pp.lv 1%

mm.lv inch.lv | 1%

hop.lv |

mm.lv 1%
Cits

Grafika atspoguloti to sludinajumu platformu rezultati, kuru lietotaju

) ) . ) Tpatsvars %-o0s visu aptaujas dalibnieku auditorija sasniedz vismaz 1%.
21% visu platformu lietotaju neskatas nekustama ipaSuma sludinajumus

21% visu aptaujas dalibnieku neapmeklé interneta sludinajumu platformas
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (2)

Aptaujas jautajums: Kuras interneta sludinajumu platformas JUs izmantojat sekojoSiem mérkiem?

Viens respondents varéja minét vairakas atbildes.

Transporta (auto, moto u.c.) sludinajumi

Izlase: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas
sludinajumu platformas interneta; n=840

ss.com \ ss.lv 81%
auto24.lv
Facebook Marketplace
brc.lv 4%
viss.lv A 2%
mobile.de A 2%
reklama.bb.lv A 2%
pp.lv A 1%
zip.lv * 1%
mm.lv a 1%
autoplius.It A 1%
Cits A 1%
17% visu platformu Iieto{éju neskatas transporta sludinajumus
19
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Izlase: visi aptaujas dalibnieki; n=1062

ss.com \ ss.lv 64%
auto24.lv

Facebook Marketplace

brc.lv 3%

viss.lv 1%

mobile.de 1%

reklama.bb.lv 1%

pp.lv 1%

zip.lv | 1%

mm.lv 1%

Grafika atspoguloti to sludinajumu platformu rezultati, kuru lietotaju
Tpatsvars %-os visu aptaujas dalibnieku auditorija sasniedz vismaz 1%.

21% visu aptaujas dalibnieku neapmeklé interneta sludinajumu platformas

€Q Latvijas Fakti



2.2. Popularakas sludinajumu platformas (3)

Aptaujas jautdjums: Kuras interneta sludinajumu platformas Jis izmantojat sekojoSiem mérkiem?

Viens respondents varéja minét vairakas atbildes.

Izlase: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas
sludinajumu platformas interneta; n=840

ss.com \ ss.lv
cv.lv
Facebook Marketplace
nva.gov.lv
linkedin.com
viss.lv
cvmarket.lv
reklama.bb.Ilv
visidarbi.lv
zip.lv
kurdarbs.lv

Cits

37% visu platformu lietotaju neskatas darba sludinajumus

Konkurences padome

37%

Darba sludinajumi

Izlase: visi aptaujas dalibnieki; n=1062

ss.com \ ss.lv 29%
cv.lv

Facebook Marketplace
nva.gov.lv
linkedin.com

viss.lv

cvmarket.lv
reklama.bb.lv
visidarbi.lv

zip.lv

kurdarbs.lv

Grafika atspoguloti to sludinajumu platformu rezultati, kuru lietotaju
Tpatsvars %-os visu aptaujas dalibnieku auditorija sasniedz vismaz 1%.

21% visu aptaujas dalibnieku neapmeklé interneta sludinajumu platformas
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (4)

Aptaujas jautajums: Kuras interneta sludinajumu platformas Jis izmantojat sekojoSiem meérkiem?

Viens respondents varéja minét vairakas atbildes.
Precu vai pakalpojumu iegade

Izlase: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas Izlase: visi aptaujas dalibnieki; n=1062
sludinajumu platformas interneta; n=840
49%

ss.com \ ss.lv 62% ss.com \ ss.lv

Facebook Marketplace Facebook Marketplace

andelemandele.lv andelemandele.lv

viss.lv viss.lv

AliExpress.com AliExpress.com

reklama.bb.lv reklama.bb.lv

zip.lv ]
& zip.lv
Ebay.com
Ebay.com
220.lv
220.lv
Amazon.com
Amazon.com
pp.lv
! Jdv
kurpirkt.lv PP
salidzini.lv kurpirkt.lv
mm.lv salidzini.lv
la.lv mm.lv
hop.lv Grafika atspoguloti to sludinajumu platformu rezultati, kuru
. lietotaju Tpatsvars %-os visu aptaujas dalibnieku auditorija
Cits sasniedz vismaz 1%.
21% visu platformu lietotaju neskatas precu vai pakalpojumu sludindjumus 21% visu aptaujas dalibnieku neapmeklé interneta sludinajumu platformas

21 e @ Latvijas Fakti
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (5)

Aptaujas jautajums: Kuras interneta sludinajumu platformas Jis izmantojat?

Izmanto minéto sludinajumu platformu

Izlase: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas
sludinajumu platformas interneta; n=840

Izlase: visi aptaujas dalibnieki; n=1062

ss.com \ ss.lv 96% ss.com \ ss.lv 76%

Facebook Marketplace Facebook Marketplace
city24.lv city24.lv
cv.lv cv.lv

andelemandele.lv andelemandele.lv

auto24.lv auto24.lv
latio.lv latio.lv
oberhaus.lv oberhaus.lv
viss.lv viss.lv

reklama.bb.lv reklama.bb.lv

zip.lv zip.lv
nva.gov.lv nva.gov.lv
brc.lv brc.lv
linkedin.com linkedin.com

AliExpress.com AliExpress.com

cvmarket.lv cvmarket.lv

pp.lv pp.lv

22 eo, Latvijas Fakti
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (6)

Aptaujas jautajums: Kuras interneta sludinajumu platformas Jis izmantojat?

ss.com/ ss.lv - izmanto $o sludinajumu platformu

1C

e Kopa 76%

¥

£

g Sievietes 75%

‘N

[a)

Viriesi
89%

%)

E .

é 35-44 gadi 89%
>

Baze: visi respondenti, n=1062

Grafika atspogulots ss/com/ss.lv lietotaju Tpatsvars, kas aprékinats no katras sociali demografiskas grupas parstavju kopskaita.

leglto rezultatu sadalijums dazadas aptaujato grupas péc dzimuma un vecuma pazimém atbilst kop&jam tiessaistes platformu
aktivo lietotaju profilam. Aktivakie ss/com/ss.lv apmeklétaji ir interneta lietotaji vecuma no 25-44 gadiem.

23 QQ Latvijas Fakti
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (7)

Aptaujas jautajums: Kuras interneta sludinajumu platformas Jis izmantojat?

m Facebook Marketplace W city24.lv mcv.lv

Kopa

Dzimums
Sievietes
ViriesSi

Vecums
16-24 gadi
25-34 gadi
35-44 gadi
45-54 gadi

55-64 gadi

65-74 gadi

=
X

Baze: visi respondenti, n=1062

Grafika atspogulots dazadu sludinajumu platformu lietotaju 1patsvars, kas aprékinats no katras sociali demografiskas grupas parstavju kopskaita.
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (8)

Aptaujas jautajums: Kuras interneta sludinajumu platformas Jis izmantojat?

® andelemandele.lv M auto24.lv

Kopa

Dzimums

Sievietes
ViriesSi
Vecums
16-24 gadi
25-34 gadi
35-44 gadi
45-54 gadi
55-64 gadi

65-74 gadi

]
o
Il =
<

Baze: visi respondenti, n=1062

Grafika atspogulots dazadu sludinajumu platformu lietotaju Tpatsvars, kas aprékinats no katras sociali demografiskas grupas parstavju kopskaita.
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (9)

Aptaujas jautajums: Cik biezi JUs parasti apmekl€jat attiecigas sludinajumu platformas interneta?
Piezime — rezultati ilustréti tikai par popularakajam sludinajumu platformam, kuras apmeklé vismaz 80 respondentu.

Facebook Marketplace (n=365)
ss.com \ ss.lv (n=805)
andelemandele.lv (n=175)
cv.lv (n=191)

city24.lv (n=271)

auto24.lv (n=164)

latio.lv (n=162) :

M Vairakas reizes nedéla m Reizi nedéla ™ 1-3 reizes ménesi M Reizi 2-3 méneSos M Retak

Baze (n): respondenti, kuri skatas sludinajumus attiecigajas sludindjuma platformas interneta

Grafika atspogulots ieglto atbilzu sadalijums dazadu sludinajumu platformu lietotaju grupas, kas aprékinats no katras platformas apmeklétaju kopskaita.
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (10)

Aptaujas jautajums: Kuru interneta sludinajumu platformu Jas apmeklégjat visbiezak?
Apmekle visbiezak

Izlase: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas Izlase: visi aptaujas dalibnieki; n=1062
sludinajumu platformas interneta; n=840

ss.com \ ss.lv 60% ss.com \ ss.lv 47%
Facebook Marketplace 19% Facebook Marketplace 15%
andelemandele.lv 6% andelemandele.lv 4%
city24.lv A 1% city24.lv A 1%
cv.lv A 1% cv.lv A 1%
viss.lv A 1% viss.lv A 1%
Cits A 3% #

Grafika atspoguloti to sludinajumu platformu rezultati, kuru
lietotaju Tpatsvars %-os visu aptaujas dalibnieku auditorija

L ) sasniedz vismaz 1%.
9% respondentu nevaréja izveleties vienu konkretu

sludinajumu platformu, kuri vini izmanto visbiezak, tika

21% visu aptaujas dalibnieku neapmeklé interneta sludinajumu platformas
fikseta atbilde «Grati pateikt»

7% nevaréja izvéléties vienu konkrétu sludinajumu platformu, un tika
fikseta atbilde «Gratu pateikt»
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (11)

Aptaujas jautajums: Kuru interneta sludinajumu platformu Jas apmeklgjat visbiezak?

ss.com/ ss.lv — apmeklé visbiezak

Kopa 47%

Kopa

Sievietes 39%

Dzimums

Viriesi 56%

18-24 gadi 32%

25-34 gadi 45%

35-44 gadi 54%

Vecums

45-54 gadi 50%

55-64 gadi 50%

65-74 gadi 43%

Baze: visi respondenti, n=1062

Grafika atspogulots to ss/com/ss.lv lietotaju Tpatsvars no attiecigas sociali demografiskas grupas parstavju kopskaita, kuri apgalvoja,
ka apmeklé so platformu visbiezak.
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2.2. Popularakas sludinajumu platformas (12)

Aptaujas jautajums:

Konkurences padome

IS
Q.
0
~
(7]
€
E Sievietes
N
[a)
Viriesi
18-24 gadi
25-34 gadi
(7]
€ .
§ 35-44 gadi
>

45-54 gadi

55-64 gadi

65-74 gadi

Kuru interneta sludinajumu platformu Jas apmeklgjat visbiezak?

Facebook Marketplace — apmeklé visbhiezak

28%

Baze: visi respondenti, n=1062

Grafika atspogulots to Facebook Marketplace lietotaju patsvars no attiecigas sociali demografiskas grupas parstavju kopskaita, kuri

apgalvoja, ka apmeklé So platformu visbiezak.
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2.3. Piedavajumu salidzinasana dazadas interneta vai socialo tiklu sludinajumu platformas (1)

Aptaujas jautdjums: Vai JUs médzat salidzinat interneta sludinajumu piedavajumus dazadas interneta vai socialo tiklu sludinajumu
platformas?

Ja; 53%

NéE; 47%

Baze: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas
sludinajuma platformas interneta; n=840
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2.3. Piedavajumu salidzinasana dazadas interneta vai socialo tiklu sludinajumu platformas (2)

Aptaujas jautdjums: Ar kurdm interneta vai socialo tiklu sludindjumu platformam Jas salidzinat ... (BIEZAK LIETOTA PLATFORMA) ievietotos

sludinajumus?
Grafiks ilustré to respondentu skaitu (ipatsvars %), kuri nosauca konkréto atbildi. Viens respondents varéja minét vairakas atbildes.

ss.com/ ss.lv Facebook Marketplace
ievietotie sludinajumi tiek salidzinati ar: ievietotie sludinajumi tiek salidzinati ar:
Facebook Marketplace 23%
ss.com \ ss.lv 78%
city24.lv
andelemandele.lv
auto24.lv
city24.lv 5% andelemandele.lv
Sl ievietotie sludinajumi
salidzini.lv 3% visbieZak tiek salidzinati ar:
reklama.bb.lv
- Facebook
andelemandele.lv auto24.lv 3% Marketplace (55%);
- ss.com/ ss.lv (34%).
viss.lv viss.lv 2%
zip.lv Baze: respondenti, kuri
. H ) v — o =o
latio.lv 2% visbiezak sludinajumus
pp.lv skatas platforma
reklama.bb.lv 2% andelemandele.lv un médz
salidzini.lv . salidzinat interneta
zip.lv 1% sludinajumu piedavajumus
kurpirkt.lv i dazadas platformas; n=30
kurpirkt.lv | 1%
brc.lv |
Cits pp.lv | 1%
Bézg: tgspondenti,_ kuri visbie%ék Baze: respondenti, kuri visbieZak sludindjumus skatas
sludinajumus skatas platforma ss.@_m/ ss.lv Facebook Marketplace un médz salidzinat interneta
un medz salidzinat interneta sludinajumu sludindjumu piedavajumus dazadas platformas; n=163
piedavajumus dazadas platformas; n=250 6Latvijas Fakti
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2.4. Nozimigakie faktori, skatoties sludinajumus interneta sludinajumu platformas (1)

Aptaujas jautdjums: LGdzu novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, skatoties sludinajumus
mte[n.eta_sIEJdlnaJum_a .pla’.cformas precu/ p_akaIpOJumu iegadei — |oti svarigi, drizak m Vidajais vartajums skal3
svarigi, drizak nesvarigi vai nemaz nav svarigi? no 1 (nemaz nav svarigi)
lidz 4 (Joti svarigi)

-
]

Sludinajumus var apskatities bez maksas

Liels sludinajumu piedavajums

-
o

Erta sazina ar preces/pakalpojuma pardevéju
3%

Ertas filtréSanas iespéjas mekléjumos,

g
.
o

R - % 3.6
funkcionalitate 4%

Augsta klientu apkalposanas servisa kvalitate 6% 3.4

(pieméram, atra reagésana uz jautajumiem) % )
Laba personas datu aizsardziba, privatuma % 33

politika )
Sludinajumu platformas atpazistamiba 3% - 3.3

Konkréti sludinajumi tiek izcelti vai padariti citadi
. 5% 2.5
redzamaki

M Loti svarigi m Drizak svarigi ® Drizak nav svarigi B Nemaz nav svarigi ' Grati pateikt

Baze: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas
sludindjuma platformas interneta; n=840
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2.5. Alternativas sludinajuma platformam interneta (1)

Aptaujas jautajums: VaiJus skataties sludinajumus papildus ari ... ?
Grafiks ilustré atbildes «Ja, skatas» minésanas biezumu (respondentu ipatsvars %) par katru no uzskaititajiem avotiem.

... socialajos tiklos (facebook, draugiem) 75%

... globalas interneta platformas
(aliexpress.com, ebay.com, amazon.com
u.c.)

... laikrakstos

... afiSu stendos _ ‘ , _ . s
Baze: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas

sludinajuma platformas interneta; n=840
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2.5. Alternativas sludinajuma platformam interneta (2)

Aptaujas jautdjums:  Vai, JGsuprat, tadi socialie tikli, ka Facebook (Facebook Marketplace), draugiem.lv, ir alternativa
sludinajumu platformam interneta?

Ja; 29%

Drizak ja; 44%

Gruti atbildet\
NA; 7%

Drizak né; 16%

Baze: respondenti, kuri skatas sludinajumus kadas
sludinajuma platformas interneta; n=840

34 QQ Latvijas Fakti
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2.5. Alternativas sludinajuma platformam interneta (3)

Aptaujas jautajums: Kapéc JUs socialos tiklus, ka Facebook, draugiem.lv, uzskatat par alternativu interneta sludinajumu
platformam?

Erta sazina ar preces\pakalpojuma pardevéju 67%
Erta izmanto3ana 64%
Nav jamaksa sludinajuma ievietosanas maksa 63%

Atpazistama platforma

Liels sludinajumu piedavajumu klasts

Laba personas datu aizsardziba, privatuma
politika

Sasniedzama Joti plasa auditorija

Vieglak noskaidrojams, vai pardevéjs godigs

Grati atbildet\ NA

Baze: respondenti, kuri socialos tiklus uzskata par
alternativu interneta sludinajumu platformam; n=607

Grafiks ilustre to respondentu skaitu (ipatsvars %), kuri nosauca konkréto atbildi. Viens respondents varéja minét vairakas atbildes.
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3. Sludinajumu ievietosana interneta sludinajumu

platformas

& 36 ﬁ Latvijas Fakti
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3.1. Sludinajumu ievietoSana interneta sludinajumu platformas (1)

Aptaujas jautajums: Vailus esat méginajis kaut ko pardot internet3, ievietojot sludinajumu interneta sludinajumu platforma?

Né; 48%

Baze: visi respondenti, n=1062

37 . .
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Konkurences padome ‘



3.1. Sludinajumu ievietoSana interneta sludinajumu platformas (2)

Aptaujas jautdjums: Vai JUs esat méginajis kaut ko pardot internets3, ievietojot sludinajumu interneta sludinajumu platforma?

Konkurences padome

Kopa

Kopa 52%

Sievietes

Dzimums

Viriesi 57%

18-24 gadi
25-34 gadi 74%

35-44 gadi

Vecums

45-54 gadi

55-64 gadi

65-74 gadi

Baze: visi respondenti, n=1062
Grafika atspogulots apstiprinosSu atbildi snieguso respondentu Tpatsvars, kas aprékinats no katras sociali demografiskas grupas parstavju kopskaita.
leglto atbilZu sadalijums dazadas aptaujato grupas péc dzimuma un vecuma pazimém liecina, ka visaktivakie realu

dartjumu veicgji (méginajusi kaut ko pardot) tiessaistes sludinajumu platformas ir interneta lietotaji vecuma no 25 Iidz
34 gadiem, bet salidzinosi vismazakais pardeveju ipatsvars vérojams pensijas vecuma aptaujas dalibnieku grupa.

Aptaujatie virieSi salidzinosi vairak neka sievietes, apmeklgjot tieSsaistes sludinajumu platformas, méginajusi ari veikt

realus pardosanas darijumus.
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3.1. Sludinajumu ievietoSana interneta sludinajumu platformas (3)

Aptaujas jautajums: Cik bieZi JUs parasti médzat izmantot interneta sludinajumu platformas sludinajumu ievietosanai?

Reizi 4-6 Reizi 7-12
ménesos; 14% ménesos; 19%

Reizi 2-3
meénesos; 11%

1-3 reizes
meénesi; 8%

Vienu vai
vairakas reizes i .
nedéla; 5% Retak; 38%

Grati atbildét\
NA; 5%

Baze: respondenti, kuri ir ievietojusi sludinajumus tiessaistes platformas; n=554

39 €Q Latvijas Fakti
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3.1. Sludinajumu ievietoSana interneta sludinajumu platformas (4)

Aptaujas jautajums: Cik bieZi JUs parasti médzat izmantot interneta sludinajumu platformas sludinajumu ievietosanai?

M Reizi ménesi vai biezak M Reizi 2-6 ménesos H Retak ™ Grati atbildét\ NA

Kopa

Kopa

Sievietes

Dzimums

Viriesi

18-24 gadi

25-34 gadi

35-44 gadi

Vecums

45-54 gadi

55-64 gadi

65-74 gadi

Baze: respondenti, kuri ir ievietojusi sludinajumus tiessaistes platformas; n=554

Grafika atspogulots atbilzu sadalijums dazadas respondentu sociali-demografiskajas grupas, kas aprékinats no to katras sociali demografiskas grupas
parstavju kopskaita, kuri ir ievietojusi sludinajumus tieSsaistes platformas.

40 ¢O Latvijas Fakti
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3.2. Popularakas platformas sludinajumu ievietosanai (1)
Aptaujas jautajums: Kuras interneta sludinajumu platformas Jis izmantojat sludinajumu ievietoSanai tieSsaisté?

Izmantotas interneta sludinajumu platformas

Grafiki ilustré to respondentu skaitu (ipatsvars %), kuri nosauca konkréto atbildi. Viens respondents varéja minét vairakas atbildes.

Izlase: respondenti, kuri ir ievietojusi sludinajumus Izlase: visi aptaujas dalibnieki; n=1062
tieSsaistes platformas; n=554 !

ss.com \ ss.lv 84%

ss.com \ ss.lv 44%
Facebook Marketplace 39%
Facebook Marketplace 20%
andelemandele.lv 17%
1 andelemandele.lv 9%

reklama.bb.lv 2% i

reklama.bb.lv 1%
zip.lv 1%

zip.lv | 1%

pp.lv | 1%

viss.lv | 1%
Grafika atspoguloti to sludinajumu platformu rezultati, kuru

. lietotaju Tpatsvars %-os visu aptaujas dalibnieku auditorija
city24.lv | 1% o 9 ’ P :
sasniedz vismaz 1%.

1% 48% visu aptaujas dalibnieku nav ievietojusi sludinajumus interneta
sludinajumu platformas

mm.lv

atverskapi.lv | 1%

Cits J 3%

41 eQ Latvijas Fakti

Konkurences padome



3.2. Popularakas platformas sludinajumu ievietoSanai (2)

Aptaujas jautajums:

Konkurences padome

Kuru sludinajumu platformu JUs visbiezak izmantojat sludinajumu ievietoSanai tieSsaisté?

ss.com \ ss.lv;

57%
) Facebook

Marketplace;
25%

andelemandele.lv;

) 11%
Cita platforma;

Neatceras/ NA;
2%

5%

Baze: respondenti, kuri ir ievietojusi sludinajumus tiessaistes platformas; n=554
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3.3. Platformu izvéle sludinajumu ievietosanai (1)

Aptaujas jautdjums:  Kur JUs ievietotu sludindjumu, ja interneta sludinajumu platforma ... (BIEZAK IZMANTOTA PLATFORMA) izbeigtu
savu darbibu?

Grafiks ilustré to respondentu skaitu (ipatsvars %), kuri nosauca konkréto atbildi. Viens respondents varéja minét vairakas atbildes.

Ja platforma ss.com/ ss.lv izbeigtu

darbibu, sludinajumi tiktu ievietoti: IR Ll S L

izbeigtu darbibu, sludinajumi tiktu ievietoti:

Facebook Marketplace 40%
ss.com \ ss.lv 68%
reklama.bb.lv

. andelemandele.lv 21%

viss.lv 6%
andelemandele.lv 6% Laikrakstos | 2% Ja platforma
andelemandele.lv
auto24.lv o i izbeigtu darbibu, sludinajumi
zip.lv 1% tiktu ievietoti:
zip.Iv 4% . - Facebook Marketplace
pp.lv 1% (61%);
city24.lv 4% i - ss.com/ ss.lv (31%);
ol mmiv | 1 - atverskapi.lv.
| Baze: respondenti, kuri
hop.lv 2% :
I auto24.lv | 1% visbiezak sludinajumus ievieto
mm.E B . platforma andelemandele.lv;
. (1)
reklama.bb.lv | 1% =2
latio.lv 1% i
. Cits 2%
Cits 2%

Baze: respondenti, kuri visbiezak Baze: respondenti, kuri visbiezak sludinajumus ievieto

sludinajumus ievieto platforma ss.com/ ss.lv; Facebook Marketplace; n=140

n=316
@ Latvijas Fakti
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3.3. Platformu izvéle sludinajumu ievietosanai (2)

Aptaujas jautdjums: VaiJis médzat salidzinat cenas par sludindjumu ievieto$anu ... (BIEZAK IZMANTOTA PLATFORMA) ar citu
sludinajumu platformu cenam par sludinajumu ievietoSanu?

Grafiks ilustré 3 popularako (péc lietotaju skaita) tiessaistes sludinajumu platformu rezultatus.

Facebook Marketplace
(n=140)

ss.com \ ss.lv (n=316)

andelemandele.lv (n=59)

mJa mNé M lzmanto tikai bezmaksas sludinajumu platformas

Baze (n): respondenti, kuri visbiezak sludinajumus ievieto attiecigaja tieSsaistes platforma

Grafika atspogulots atbilzu sadalijums dazadu sludinajumu platformu lietotaju auditorijas, kas aprékinats no
katras auditorijas augstak noraditai atlasei atbilstoSu parstavju kopskaita (skaits noradits iekavas).

44 QO Latvijas Fakti
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3.3. Platformu izvéle sludinajumu ievietosanai (3)

Aptaujas joutdjums: Pienemsim, ka sludindjuma ievieto$anas cena platforma ... (BIEZAK IZMANTOTA PLATFORMA) ir palielindjusies par
0.12-0.24 euro ar PVN, tacu paréejas platformas cena ir palikusi nemainiga vai sludinajumus tajas var ievietot
bezmaksas. Ka Js, visticamak, rikotos?

Grafiks ilustré 3 popularako (péc lietotaju skaita) tiessaistes sludinajumu platformu rezultatus.

andelemandele.lv
(n=59)

ss.com \ ss.lv (n=316)

Facebook Marketplace
(n=140)

H Sludinajumu tapat ievietotu $aja platforma
M Izvélétos sludinajumu ievietot cita platforma

B Sludinajumu neievietotu vispar
I Grati atbildét\ NA

Baze (n): respondenti, kuri visbiezak sludindjumus ievieto attiecigaja tiessaistes platforma

Grafika atspogulots atbilZzu sadalijums dazadu sludinajumu platformu lietotaju auditorijas, kas aprékinats no
katras auditorijas augstak noraditai atlasei atbilstosu parstavju kopskaita (skaits noradits iekavas).
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3.3. Platformu izvéle sludinajumu ievietosanai (4)

Aptaujas jautajums: Kura platforma Jas visticamak So sludinajumu ievietotu?

Grafiks ilustré to respondentu skaitu (Tpatsvars %), kuri nosauca konkréto atbildi. Viens respondents varéja minét vairakas atbildes.

Ja sludinajumu ievietoSanas cena platforma Ja sludindjumu ievieto$anas cena platforma
ss.com/ ss.lv pieaugtu par 0,12-0,24 Facebook Marketplace pieaugtu par 0,12-
EUR, sludinajumus izvélétos ievietot: 0,24 EUR, sludinajumus izvélétos ievietot:

Facebook Marketplace 49%

ss.com \ ss.lv 79%

viss.lv

andelemandele.lv Ja sludinajumu ievietoSanas
cena platforma
andelemandele.lv
pieaugtu par 0,12-0,24 EUR,
sludinajumus izvélétos
ievietot:

reklama.bb.lv
hop.lv reklama.bb.lv

andelemandele.lv

viss.lv - Facebook Marketplace
pp.lv (78%);
zip.Iv . - ss.com/ ss.lv (52%).
. ()
zip.lv
city24.lv pp.lv 2% Baze: respondenti, kuri
] visbiezak sludinajumus
auto24.lv ievieto platforma
brelv | 1% andelemandele.lv; n=12
latio.lv i
auto24.lv | 1%
mm.lv
Baze: respondenti, kuri sludinajumus J

ievietotu citur, ja sludinajumu
ievieto$anas cena platforma ss.com/
ss.lv pieaugtu par 0,12-0,24 EUR; n=61
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Baze: respondenti, kuri sludinajumus ievietotu citur, ja sludinajumu ievietosanas
cena platforma Facebook Marketplace pieaugtu par 0,12-0,24 EUR; n=55




3.3. Platformu izvéle sludinajumu ievietosanai (5)

Aptaujas jautajums:

Pienemsim, ka bezmaksas platforma X pek$ni piemérotu cenu par sludinajumu ievietoSanu. Ka JUs, visticamak,

rikotos - vai turpinatu likt sludinajumus platforma X jeb izvélétos citu platformu sludinajuma ievietosanai?

Turpinatu izvietot
sludinajumus
platforma X pat
tad, ja uzskatitu,
ka cena ir parak
darga\ augsta; 5%

Turpinatu izvietot
sludinajumus
platforma X, ja
uzskatitu, ka
piemérota cena ir
adekvata\
sameériga; 46%

24%

NA; 26%

Baze: respondenti, kuri ir ievietojusi
sludindjumus tiessaistes platformas;
n=554

Konkurences padome

Grati atbildét\

Mainttu platformu;
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andelemandele.l

Grafiks ilustré 3 popularako (péc lietotaju skaita)
tieSsaistes sludinajumu platformu rezultatus.

Facebook
Marketplace 24%
(n=140)

ss.com \ ss.lv
(n=316)

v (n=59) 1%

B Mainitu platformu

M Turpinatu izvietot sludinajumus platforma X, ja uzskatitu, ka
piemérota cena ir adekvata\ samériga

B Turpinatu izvietot sludinajumus platforma X pat tad, ja uzskatitu, ka
cena ir parak darga\ augsta
Gruti atbildet\ NA

Baze (n): respondenti, kuri visbiezak sludinajumus
jevieto attiecigaja tieSsaistes platforma

Grafika atspogulots atbilzu sadalijums dazadu sludinajumu platformu lietotaju
auditorijas, kas aprékinats no katras auditorijas augstak noraditai atlasei

atbilstoSu parstavju kopskaita (skaits noradits iekavas).
to, Latvijas Fakti



3.4. Nozimigakie faktori, ievietojot sludinajumus interneta sludinajumu platformas (1)

Aptaujas jautdjums: Ludzu, noveértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, ievietojot
sludinajumus interneta platformas. Vai tas , JUsuprat, ir Joti svarigi, drizak svarigi,

_ _ _ M Vidéjais vertéjums skala
drizak nesvarigi vai nemaz nav svarigi?

no 1 (nemaz nav svarigi)
[idz 4 (Joti svarigi)

Sasniedzamas auditorijas lielums p%

-
N

Platformas popularitate

Funkcionalitate, érta sludinajumu ievietoSana

by
)

Pieejama kategorija sludinajuma veidam, ko 39
vélos ievietot

)
o

S x § S
w
~N

Laba personas datu aizsardziba, privatuma % 3.3
politika ; )

Dazadu pre¢u/pakalpojumu kategoriju 59 33
daudzums ; )

Klientu apkalpoSanas kvalitate, stridu - 33
risinadanas iespéjas : ’

Sludinajuma ievietosanas cena 9 - 3.3

lespéja izcelt savu sludinajumu (pieméram, % 26
reklamas baneru izvietoSanas iespéjas) )

M Loti svarigi B Drizak svarigi m Drizak nav svarigi B Nemaz nav svarigi I Griti pateikt

Baze: respondenti, kuri ir ievietojusi
sludinajumus tieSsaistes platformas; n=554
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3.4. Nozimigakie faktori, ievietojot sludinajumus interneta sludinajumu platformas (2)

Aptaujas jautajums: Vai Jums ir vél kads svarigs
faktors, ievietojot sludinajumus interneta

platformas? Uz lGgumu briva forma nosaukt véel kadu faktoru,

_____

13; 4% respondentam ir svarigs, tika minétas $adas
atbildes:
v’ lespéja pievienot foto (min&ja 10 resp-ti);
v' Sludinajuma izvieto$anas termins (6 resp-ti);
v’ Tiek veikta pardevéju parbaude (godigi) (3 res-ti);
NE; 96% v’ Detalizétas filtré3anas iespéjas meklésana (1 resp-ts).

Baze: respondenti, kuri ir ievietojusi
sludindjumus tiessaistes platformas; n=554
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3.5. Alternativas sludinajuma platformam interneta (1)

Aptaujas jautdjums: Vai, Jusuprat, sludinajumu ievietoSana interneta Aptaujas jautdjums: Ar kadam citam sludinajumu
sludinajuma platformas ir efektivi aizvietojama ar izvietoSanas iespéjam ir efektivi
sludinajumu ievietoSanu citviet (pieméram, aizvietojamas interneta
drukatajos medijos, socialajos tiklos, u.c.)? sludinajuma platformas?

Gruti atbildet\

NA Ja
et ot g .
22%\ 36% Socialie tikli 85%
Laikraksti
Afisu stendi

Grati atbildet\ NA

Baze: respondenti, kuri ir ievietojusi
sludinajumus tieSsaistes platformas; n=554

Baze: respondenti, kuri uzskata, ka sludinajumu
jevieto$ana interneta sludinajuma platformas ir efektivi
aizvietojama ar sludinajumu ievietosanu citviet ; n=197

Viedokli, ka socialie tikli ir uzskatami par efektivu interneta sludinajumu platformu aizvietoSanas iespéju, pauz
30% no visu to aptaujas dalibnieku kopskaita, kuriem ir sludinajumu ievietosanas pieredze tieSsaistes platformas.
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Kontaktinformacija:

Tirgus un socialo pétijumu centrs «Latvijas Fakti» . .
Adrese: Bruninieku iela 8a-5, Riga, LV-1010 0/ Lat\"]as Faktl

web: www.latvianfacts.lv

Oksana Kurcalte

Vecaka projektu vaditaja
Talrunis: +371 67314002
E-pasts: sana@latfacts.lv
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