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Mérka grupa:

Aptaujas metode:
Respondenti:
Geografiskais
parklajums:
Sasniegtas izlases
lielums:

Aptaujas veikSanas
laiks:

Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 75 gadiem, Kuri
peédéja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus, miltu maisijumus,
auzu parslas un parslu maisijumus un/vai atri
pagatavojamas putras

CAWI (Computer Aided Web Interviewing)

pétijumu centra SKDS WEB panela dalibnieki

visa Latvija
1030 respondenti

10.01.2022.-12.01.2022.
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RESPONDENTU SOCIALI DEMOGRAFISKAIS PROFILS

VISI RESPONDENTI VIS| RESPONDENTI

Skaits Kol % Skaits Kol %
KOPA 1030 100,0 KOPA 1030 100,0
Virietis 461 44,8 Zemi (349 EUR un mazak) 135 13,1
DZIMUMS L - .
Sieviete 569 55,2 MENESA VIDEJIE Videji zemi (350-499 EUR) 143 13,9
18-24 gadi 43 4,2 IENAKUMI UZ VIENU Vidéji (500-699 EUR) 173 16,8
25-34 gadi 118 11,5 CILVEKU GIMENE Vid&ji augsti (700-999 EUR) 151 14,7
R 35-44 gadi 208 202 (SAELES) Augsti (1000 EUR un vairak) 152 148
45-54 gadi 224 21,7 Griti pateikt 276 26,8
55-63 gadi 200 19,4 _ CUMA L Ir 379 36,8
. BERNI VECUMA LIDZ
6475 gadi 237 23,0 18 GADIEM Nav 650 63,1
Precéjies(-usies) vai dzivo ar partneri 714 69,3 Nav atbildes 1 0,1
Skiries(-usies) vai nedzivo kopa ar i
GIMENES vT’ru/sie(vu ) P 113 11,0 _ Vl-e.ns 165 o
STAVOKLIS N .. . 3 CILVEKU SKAITS Divi 355 34,5
epre(.:ejles(-usms) 141 13,7 MAJSAIMNIECIBA Tris 210 20,4
ftrta'.mv's('e) 66720 665;00 Cetri un vairak 300 291
atvieSu , -
SARUNVALODA | . e — Riga 356 34,6
GIMENE ; ' Vidzeme 289 28,1
E'ta — 12 iz REGIONS Kurzeme 127 123
IZGLITIBA V'T‘]itlzg ItfI a‘ ala vidéja 31358 312,58 Zemgale 138 134
AI ejta_, Ii)_ro esionala vidgja > ,7 T 120 117
Augst?k? i videja I ditaj (1535 (1321 T A S 356 346
ugs.? .a vai vi .ej? |rT1er,1a vadi aj_s(:a) , APDZIVOTAS VIETAS B 439 42,6
Specialists(-e), ierédnis(-e), nestrada 415 403 TIPS i
fizisku darbu ' LEL oo | g
Stradnieks(-ce), strada fizisku darbu 127 12,3 Baze: visi respondenti
PAMATNODAR- Ir savs uznémums, individualais darbs 72 7,0
BOSANAS Pensionars(-e) 174 16,9
Skolnieks(-ce), students(-e) 38 3,7
Méjsglr_r?nlece(-ks), bérna kopSanas 35 34
atvalinajums
Bezdarbnieks(-ce) 34 3,3
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SECINAJUMI



SECINAJUMI (1)

%+ Saskana ar Latvijas iedzivotaju aptauju parliecinosi lielaka dala respondentu pédéja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus (90%) un auzu parslas un parslu
maistjumus, kas satur auzas (81%). 2 vai gandriz %2 respondentu ir pirkusi miltu maistjumus (50%) un atri pagatavojamas putras (45%).

“»  Aptuveni ¥ respondentu vismaz reizi menesi pérk auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas (38%), un atri pagatavojamas putras (34%). KvieSu
miltus vismaz reizi ménesT iegadajas 23% respondentu, bet miltu maistjumus — 18%.

% Raksturojot konkrétu razotaju produkcijas iegadi pédéeja gada laika, biezak pirktakie kvieSu milti — Dobeles dzirnavnieks (89%) un Rigas Dzirnavnieks
(64%), miltu maisiiumi — Dobeles dzimavnieks (88%), auzu parslas un parslu maisTjumi, kas satur auzas — Dobeles dzirnavnieks (64%) un Rigas
Dzirnavnieks (46%), atri pagatavojamas putras — Rigas Dzirnavnieks (70%). Citi pétijuma ieklautie raZotaji ir minéti salidzinosi retak.

< Pédeja gada laika visbiezak iegadata miltu, parslu, putru un dazadu maisijumu konkrétu razotaju produkcija: kvieSu milti — Dobeles dzirnavnieks
(73%), miltu maistiumi — Dobeles dzirnavnieks (78%), auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur auzas — Dobeles dziravnieks (47%), atri pagatavojamas
putras — Rigas Dzirnavnieks (60%). Citi pétijuma ieklautie raZotaji ir minéti salidzinosi retak.

< legadajoties miltu, parslu, putru un dazadu maisijumu konkrétu razotaju produktus, respondenti parasti izvélas starp vairaku razotaju produkciju.
Pérkot auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, starp vairdku razotaju produkciju izvélas 61% respondentu, kvieSu miltus — 59%, miltu
maistjumus — 55% un atri pagatavojamas putras — 55%.

% Raksturojot, starp kadu razotaju produkcijam kopuma visbiezak izvélas, par kvieSu miltiem respondenti min, ka izvélas starp Dobeles dzirnavnieka
(97%) un Rigas Dzirnavnieka produkcijam (76%), par miltu maistjumiem — starp Dobeles dzirnavnieka (95%) un Rigas Dzirnavnieka produkcijam (58%), par
auzu parslam un parslu maistjumiem, kas satur auzas — starp Dobeles dzirnavnieka (77%), Rigas Dzimavnieka (74%) un Valdo (50%) produkcijam, par atri
pagatavojamam putrdm — starp Rigas Dzirnavnieka (79%) un Dobeles dziravnieka produkcijam (48%). Citi pétfjuma ieklautie raZotaji ir minéti salidzino3i

retak.
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SECINAJUMI (2)

%+ Respondentiem tika Itgts novértét, cik svarigi viniem ir dazadi faktori, izvéloties miltu, parslu, putru un dazadu maisijumu produktus. Izvéloties
konkrétu kvieSu miltu produktu, respondentiem kopuma ir svarigi $adi faktori — kvalitate (95%), cena (87%), zinams razotajs, brends/marka (74%), izcelsmes
valsts ir Latvija (71%), produkts ir ekologiski/biologiski raZots (57%), novértéts produkts (50%) un iepakojuma dizains (23%). Izvéloties konkrétu miltu
maistjuma produktu, respondentiem kopuma ir svarigi Sadi faktori — kvalitate (96%), cena (89%), zinams raZotajs, brends/marka (73%), izcelsmes valsts ir
Latvija (70%), produkts ir ekologiski/biologiski razots (59%), novértéts produkts (50%) un iepakojuma dizains (31%). lzvéloties konkrétu auzu parslu un parslu
maistjumu, kas satur auzas, produktu, respondentiem kopuma ir svarigi $adi faktori — kvalitate (96%), cena (88%), izcelsmes valsts ir Latvija (72%), zinams
razotajs, brends/marka (69%), produkts ir ekologiski/biologiski raZots (59%), novértéts produkts (51%) un iepakojuma dizains (27%). lzvéloties konkrétu atri
pagatavojamo putru produktu, respondentiem kopuma ir svarigi $adi faktori — kvalitate (92%), cena (86%), izcelsmes valsts ir Latvija (64%), zinams raZotajs,
brends/marka (63%), produkts ir ekologiski/biologiski raZots (59%), novértéts produkts (49%) un iepakojuma dizains (35%).

% Videji viena iepirkSanas reizé gandriz puse respondentu (49%) par atri pagatavojamam putram izteré 1,50 EUR vai mazak. Par kvieSu miltiem, miltu
maisTjumiem un auzu parslam un parslu maisijumiem, kas satur auzas, gandriz puse vai lielaka dala respondentu vidéji téré 1,01-2,00 EUR (attiecigi kviedu
milti — 54%, miltu maisTjumi — 53% un auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur auzas — 48%).

% Ja kada miltu, parslu, putru vai dazadu maisijumu konkréta produkta cena palielinatos par 5%, tacu citu razotaju produkcijas cenas butu palikusas
nemainigas, respondenti parsvara turpinatu pirkt konkréta razotaja produkciju vai art pirktu kada cita razotaja produkciju. Tikai maza dala respondentu
partrauktu pirkt $o produktu.

%+ Jakada miltu, parslu, putru vai dazadu maisijumu konkréta produkta cena palielinatos par 10%, tacu citu razotaju produkcijas cenas butu palikuSas
nemainigas, nedaudz mazak vai gandriz puse respondentu pirktu kada cita raZotaja produkciju. ArT $aja jautdjuma salldzinoSi maza dala respondentu
partrauktu pirkt $o produktu.

< Gadijuma, ja kads no miltu, parslu, putru vai dazadu maistjumu produktiem vairs nebutu pieejams, parliecinosi lielaka dala respondentu pirktu konkréto

produktu no kada cita razotaja. Tikai salidzino$i maza respondentu dala pirktu alternativu aizstajéju cita precu kategorija vai art nepirktu produktu vispar.
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GALVENIE REZULTATI



1. Kviesu milti



1.1. KVIESU MILTU IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«Ala. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus?»

Ja
90%

Né
10%

Baze: visi respondenti, n=1030
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1.1. KVIESU MILTU IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«Ala. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus?»

mNé Ja
%
VISI RESPONDENTI, n=1030 90
DZIMUMS
VTrietis, n=461 87
Sieviete, n=569 93
VECUMS
18-24 gadi, n=43 77
25-34 gadi, n=118 89
35-44 gadi, n=208 92
45-54 gadi, n=224 92
55-63 gadi, n=200 91
64-75 gadi, n=237 89
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=670 89
Krievu, n=348 92
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=15 87
Vidéja, profesionala vidéja, n=338 90
Augstaka, n=677 90
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=135 94
Vid&ji zemi, n=143 92
Vidéji, n=173 92
Vidéji augsti, n=151 92
Augsti, n=152 84
REGIONS
Riga, n=356 86
Vidzeme, n=289 91
Kurzeme, n=127 94 Baze: respondenti
Zemgale, n=138 93 attiecigajas grupas
Latgale, n=120 93 (skat. «n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=356 86
Cita pilséta, n=439 92 |:|
L2 Lauki, n=235 92 ol SKDS
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1.2. KVIESU MILTU IEGADES BIEZUMS

«A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu?»

Grati pateikt

3%
Reizi nedéla vai
biezak
2%
Retak neka reizi o
ménesi Reizi vai vairakas
74% reizes ménesi, bet ne
katru nedélu
21%

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi kviesu miltus, n=927
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1.2. KVIESU MILTU IEGADES BIEZUMS

«A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu?»

Reizi vai vairakas

reizes menest, bet Retak neka reizi ménesi Gru_tl
~ pateikt
ne katru nedélu
VISI RESPONDENTI, n=927 21 74 B %
DZIMUMS
VTrietis, n=399 26 68 3
Sieviete, n=528 17 79 2
VECUMS
18-24 gadi, n=33 91
25-34 gadi, n=105 15 78 6
35-44 gadi, n=191 23 73 1
45-54 gadi, n=205 30 65 3
55-63 gadi, n=182 19 77 1
64-75 gadi, n=211 18 77 3
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595 18 77 3
Krievu, n=321 28 68 1
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 46 46
Vidéja, profesionala vidéja, n=304 25 70 3
Augstaka, n=610 19 77 2
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 60 4
Vidéji zemi, n=131 64
Vidéji, n=159 75 1
Vidéji augsti, n=139 88 2
Augsti, n=128 16 80 4
REGIONS
Riga, n=307 18 77 2 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=262 20 76 3 pEédéja gada laika ir
Kurzeme, n=119 23 73 3 pirkusi kviesu miltus,
Zemgale, n=128 22 75 2 attiecigajas grupas
___latgale, n=111 32 63 2 (skat. «<n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=307 18 77 2
i 2
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1.3. KONKRETU KVIESU MILTU RAZOTAJU PRODUKCIJAS IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«A3. Kuru raZotaju produkciju Jas esat iegadajies/-usies pédéja gada laika?»

%
Dobeles dzirnavnieks 89

Rigas Dzirnavnieks 64

Valdo 23

Maxima 14

Rimi 8

Cits razotajs 6

Grati pateikt | 0.4

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi kviesu miltus, n=927
Vairakatbilzu jautajums (% summa > 100) H
" ISKDS
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1.3. KONKRETU KVIESU MILTU RAZOTAJU PRODUKCIJAS IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«A3. Kuru raZotaju produkciju Jas esat iegadajies/-usies pédéja gada laika?»

VISI RESPONDENTI, n=927
DZIMUMS

VTrietis, n=399

Sieviete, n=528

VECUMS

18-24 gadi, n=33

25-34 gadi, n=105

35-44 gadi, n=191

45-54 gadi, n=205

55-63 gadi, n=182

64-75 gadi, n=211
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595

Krievu, n=321

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=13

Vidéja, profesionala vidéja, n=304
Augstaka, n=610

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127

Vidéji zemi, n=131

Vidéji, n=159

Vidégji augsti, n=139

Augsti, n=128

REGIONS

Riga, n=307

Vidzeme, n=262

Kurzeme, n=119

Zemgale, n=128

Latgale, n=111
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=307

Cita pilséta, n=404

16 Lauki, n=216

Dobeles dzirnavnieks
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| 89 0000
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| 94 00000
| 9% 00
| 88 ]
| 8 |
85
| 89 00
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Valdo

23

22
24

20
27
25
27

19
28

31
25
22

26
23
31
22
14

24
18
26
23
29

24
21
25

Maxima

a

®
&

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika

ir pirku8i kvieSu miltus,
afttiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

Vairakatbilzu jautajums
(% summa > 100)

Grafika atspogujotas
atbildes, kas
sasniegu$as vismaz 5%
minésanas bieZumu
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1.4. KURA KVIESU MILTU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZak?»

%
Dobeles dzirnavnieks 73

Rigas Dzirnavnieks 13

Maxima 3

Valdo 3

Rimi 1

Cits razotajs 2

Grati pateikt 4

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi kviesu miltus, n=927
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1.4. KURA KVIESU MILTU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZak?»

Cits Grati
razotajs pateikt

Rigas

Dzirnavnieks Maxima Ll

Dobeles dzirnavnieks

VIS| RESPONDENTI, n=927 | 13 3 1 2 4
DZIMUMS |
Virietis, n=399 | 12 3 l1 1 5
Sieviete, n=528 | 15 3 2 l13 4
VECUMS |
18-24 gadi, n=33 | 6 6 HBEM o o 6
25-34 gadi,n=105 | [ENEE———— 7 1 0 f20 5
35-44 gadi, n=191 | 13 1 2 l1 2 3
45-54 gadi, n=205 | 15 6 N2 118 B
55-63 gadi, n=182 | [NCER——— 20 4 l1 2 3
64-75 gadi, n=211 | 12 2 f13 4
SARUNVALODA GIMENE |
LatvieSu, n=595 | 14 2 l1 2 5
Krievu, n=321 | 12 4 2 fl2 2 3
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=13 | 0 0 0 0 0 o0
Vidéja, profesionala vidgja, n=304 | 12 4 |1 2 4
Augstaka, n=610 | 14 3 l1 2 4
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=127 | 10 5 2 2 3
Videji zemi, n=131 | 9 5 12 l1 2 7
Vidgji, n=159 | 11 3 l1 4 3
Vidgji augsti, n=139 | 16 2 fl1 1 12
Augsti, n=128 | 18 0 2 l1 2 3
REGIONS |
Riga, n=307 | 16 2 2 1 2 5 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=262 | 13 3 I2 l1 72 3 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=119 | 17 3 l1 2 3 pirkusi kviesu miltus,
Zemgale, n=128 | 9 3 2 3 |5 attiecigajas grupas
__ Latgale, n=111 | g 5 13 4 (skat. «<n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=307 16 I V) 1 2 5
18 Cita pilseta, n=404 | 13 4 13 @ .1/SKDS
Lauki, n=216 | 11 3 l1 1 3 PETTJUMU CENTRS




1.5. VAI 1ZVELAS STARP VAIRAKU KVIESU MILTU RAZOTAJU PRODUKCIJU

«Ab. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jus parasti izvélaties starp vairaku raZotaju produkciju?»

Grati pateikt
7%

Né

34% Ja

59%

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi kviesu miltus, n=927
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1.5. VAI 1ZVELAS STARP VAIRAKU KVIESU MILTU RAZOTAJU PRODUKCIJU

«Ab. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jus parasti izvélaties starp vairaku raZotaju produkciju?»

mNé Ja Grati pateikt
%
VISI RESPONDENTI, n=927 59 7
DZIMUMS
VTrietis, n=399 57 9
Sieviete, n=528 61 5
VECUMS
18-24 gadi, n=33 67 3
25-34 gadi, n=105 64 4
35-44 gadi, n=191 63 6
45-54 gadi, n=205 56 8
55-63 gadi, n=182 63 7
64—75 gadi, n=211 54 8
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595 58 8
Krievu, n=321 63 5
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 54 23
Vidéja, profesionala vidéja, n=304 60 6
Augstaka, n=610 60 7
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 63 6
Vid&ji zemi, n=131 65 3
Videji, n=159 56 8
Vid&ji augsti, n=139 64 4
Augsti, n=128 57 9
REGIONS
i Riga, n=307 o2 L Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=262 58 6 pédéja gada laika ir
*;:':]Z':Iz i s 59 pirkusi kviesu miltus,
Latgale. n=111 55 . attiecigajas grupas

APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)

Riga, n=307 62 7
Cita pilséta, n=404 58 7 H
20 Lauki, n=216 58 6 DDD SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.6. STARP KADU KVIESU MILTU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

%
Dobeles dzirnavnieks 97

Rigas Dzirnavnieks 76

Valdo 40

Maxima 20

Rimi 9

Cits razotajs 9

Griti pateikt 3

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus un izvélas starp vairaku raZotaju produkcijam, n=552
Vairakatbilzu jautajums (% summa > 100)

= ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.6. STARP KADU KVIESU MILTU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

VISI RESPONDENT]I, n=552
DZIMUMS

Virietis, n=228 |

Sieviete, n=324
VECUMS

18-24 gadi, n=22
25-34 gadi, n=67
35-44 gadi, n=120
45-54 gadi, n=115
55-63 gadi, n=115
64-75 gadi, n=113
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=343
Krievu, n=203

IZGLITIBA |

Pamatizglitiba, n=7

Vidgja, profesionala vidéja, n=182
Augstaka, n=363

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE

Zemi, n=80 |

Vidéji zemi, n=85
Vidéji, n=89

Vidéji augsti, n=89
Augsti, n=73
REGIONS

Riga, n=190
Vidzeme, n=152

Kurzeme, n=64 |

Zemgale, n=81

Latgale, n=65
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=190

Cita pilséta, n=236

22 Lauki, n=126

Dobeles dzirnavnieks

97

100

100

©
~

[(e}
~

©
~

Olo]©o © ©

Valdo

40

40
40

23
34
34
47
40
48

38
44

43
44
39

49
40
51
47
23

41
38
42
37
48

41
38
45

©

s CE"Ef "EYFf E=f g -.-II B~

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi kvieSu miltus un
izvélas starp vairaku
razotaju produkcijam,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

VairakatbilZu jautajums
(% summa > 100)

Grafika atspogujotas
atbildes, kas
sasniegu$as vismaz 5%
minéSanas biezumu

DDUH SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU KVIESU MILTU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz nav Drizak . _ .
- . - Loti svarigi
svarigi svarigi Z

Kvalitate 27 68
Cena 35 52
Zinams razotajs, brends/marka 47 27
Izcelsmes valsts ir Latvija 35 36
Produkts ir ekologiski/biologiski raZots 41 16
Noveértéts produkts (pieskirta zala karotite utt.) 37 13
lepakojuma dizains 20 3

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus, n=927
23

Grati
pateikt

%

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU KVIESU MILTU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

N\EIgEval Drizak Griti Kvalitate
nav nav Drizak svarigi Loti svarigi ruti
_ _ g pateikt
SEUL [N svarigi
VISI RESPONDENTI, n=927 1] 27 68 2 o
DZIMUMS
Virietis, n=399 27 68 2
Sieviete, n=528 28 68 2
VECUMS
18-24 gadi, n=33 21 70 3
25-34 gadi, n=105 23 70 5
35-44 gadi, n=191 31 66 1
45-54 gadi, n=205 1 26 71 2
55-63 gadi, n=182 27 69 2
64-75 gadi, n=211 28 66 1
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595 27 68 2
Krievu, n=321 27 69 1
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 31 62 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=304 25 70 2
Augstaka, n=610 28 67 2
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 31 63 2
Vidégji zemi, n=131 35 63 0
Vidéji, n=159 28 69 1
Vidgji augsti, n=139 23 73 1
Augsti, n=128 23 73 2
REGIONS
~ Riga, n=307 28 68 2 Baze: respondenti, kuri
VIdZeme, n=262 29 66 2 pédéjé gada Ialka— ir
Kurzeme, n=119 L 69 3 pirkusi kviesu miltus,
Zemgale, n=128 25 71 0 attiecigajas grupas
Latgale, n=111 25 70 3

APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)

Riga, n=307 28 68 2
Cita pilséta, n=404 27 69 1 |:|
24 Lauki, n=216 27 67 3 DDD SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU KVIESU MILTU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz ot Cena
nav Drizak svarigi Loti svarigi Gru_tl
_ g pateikt
svarigi
VISI RESPONDENTI, n=927 35 52 1 %
DZIMUMS
Virietis, n=399 35 51 2
Sieviete, n=528 36 53 1
VECUMS
18-24 gadi, n=33 24 70 0
25-34 gadi, n=105 18 71 2
35-44 gadi, n=191 37 55 0
45-54 gadi, n=205 30 59 1
55-63 gadi, n=182 41 46 2
64-75 gadi, n=211 45 37 2
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595 37 49 2
Krievu, n=321 32 59 1
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 38 46 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=304 30 60 3
Augstaka, n=610 38 49 1
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 29 62 3
Vidéji zemi, n=131 28 66 1
Vid&ji, n=159 40 50 1
Vid&ji augsti, n=139 37 50 0
Augsti, n=128 2 41 35 2
REGIONS
~ Riga, n=307 37 51 1 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=262 37 50 0.4 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=119 G2 28 ! pirkusi kviesu miltus,
Zemgale, n=128 38 48 3 attiecigajas grupas
Latgale, n=111 27 62 3

APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «<n=» grafika)

Riga, n=307 37 51 1
Cita pilséta, n=404 33 55 1 |:|
25 Lauki, n=216 37 50 2 DDD SI(DS

PETTJUMU CENTRS



1.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU KVIESU MILTU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

VISI RESPONDENTI, n=927
DZIMUMS

Virietis, n=399

Sieviete, n=528

VECUMS

18-24 gadi, n=33

25-34 gadi, n=105

35-44 gadi, n=191

45-54 gadi, n=205

55-63 gadi, n=182

64-75 gadi, n=211
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595

Krievu, n=321

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=13

Vidgéja, profesionala vidéja, n=304
Augstaka, n=610

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127

Vid&ji zemi, n=131

Vidgji, n=159

Vidéji augsti, n=139

Augsti, n=128

REGIONS

Riga, n=307

Vidzeme, n=262

Kurzeme, n=119

Zemgale, n=128

Latgale, n=111
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=307

26 Cita pilséta, n=404
Lauki, n=216

Nemaz
nav Drizak svarigi
svarigi

47

42
50

61
44
50
48
47
41

48
43

46
46
47

47
48
53
44
44

43
51
48
39
52

43
46
52

Loti svarigi

27

28
25

24
29
24
25
22
34

34
13

38
24
28

24
18
26
30
35

22
26
34
34
23

22
29
27

Grati
pateikt

%

Zinams
razotajs,
brends/marka

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi kvieSu miltus,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU KVIESU MILTU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

ML Drizak svarigi Loti svarigi Grﬁ.ti Izcelsm-e S
svarigi 9 : 9 pateikt valsts ir
Latvija
VISI RESPONDENTI, n=927 35 36 4 %
DZIMUMS
VTrietis, n=399 33 35 3
Sieviete, n=528 37 37 4
VECUMS
18-24 gadi, n=33 30 24 0
25-34 gadi, n=105 35 30 7
35-44 gadi, n=191 35 32 4
45-54 gadi, n=205 40 35 3
55-63 gadi, n=182 38 34 3
64-75 gadi, n=211 29 46 4
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595 34 46 4
Krievu, n=321 38 17 3
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 23 38 0
Vidgja, profesionala vidéja, n=304 28 36 4
Augstaka, n=610 39 36 3
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 29 35 5
Vidéji zemi, n=131 40 25 4
Vidéji, n=159 34 40 3
Vid&ji augsti, n=139 36 38 3
Augsti, n=128 30 46 2
REGIONS
~ Riga, n=307 36 30 2 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=262 32 41 4 pédéja gada laika ir
};Le”nizgg’ :zﬂg 3:3,7 4?17 47 pirkusi kvieSu miltus,
Latgale, n=111 41 32 4 attiecigajas grupas

APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)

Riga, n=307 36 30 2
Cita pilséta, n=404 33 40 4 |:|
27 Lauki, n=216 38 37 5 DDD SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU KVIESU MILTU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

NP Dnizak svarigi Loti svarigi el PrOdu‘k-tS I-r
svarigi 9 0 9 pateikt ekologiski/
biologiski
VIS| RESPONDENTI, n=927 41 16 7 % razots
DZIMUMS
VTrietis, n=399 40 17 6
Sieviete, n=528 43 16 8
VECUMS
18-24 gadi, n=33 36 12 3
25-34 gadi, n=105 35 17 8
35-44 gadi, n=191 40 17 8
45-54 gadi, n=205 41 15 7
55-63 gadi, n=182 49 15 7
64-75 gadi, n=211 40 19 7
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595 44 19 7
Krievu, n=321 38 12 8
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 62 23 8
Vidéja, profesionala vidéja, n=304 34 17 9
Augstaka, n=610 45 16 6
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 38 18 9
Vid&ji zemi, n=131 37 11 8
Vidéji, n=159 47 19 3
Vid&ji augsti, n=139 41 14 6
Augsti, n=128 41 19 5
REGIONS
VidzElrgZ: Ezgg; 3‘?2 141 4 69 Baze: respondenti, kuri
Kurzeme, n=119 47 21 6 pédéja gada laika ir
Latgale, n=111 45 20 9 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=307 39 14 6
Cita pilséta, n=404 43 18 8
28 Lauki, n=216 42 17 7 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU KVIESU MILTU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz nav Drizak svarigi Loti svarigi Grﬁ_ti Novertsts
svarigi 9 ’ 9 pateikt produkts
VISI RESPONDENTI, n=927 37 13 6 %
DZIMUMS
VTrietis, n=399 32 13 5
Sieviete, n=528 41 13 7
VECUMS
18-24 gadi, n=33 18 21 3
25-34 gadi, n=105 37 10 9
35-44 gadi, n=191 36 8 7
45-54 gadi, n=205 38 14 4
55-63 gadi, n=182 38 14 5
64-75 gadi, n=211 38 15 9
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595 41 14 6
Krievu, n=321 30 9 7
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 38 23 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=304 30 14 8
Augstaka, n=610 40 12 6
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 31 16 6
Vid&ji zemi, n=131 30 11 9
Vidgji, n=159 40 14 5
Vidgji augsti, n=139 33 16 3
Augsti, n=128 42 11 6
REGIONS
~ Riga, n=307 35 8 7 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=262 35 12 6 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=119 a4 18 5 pirkusi kviesu miltus,
* Eatgale, =111 "0 s 0 attiocigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=307 35 8 7
Cita pilséta, n=404 39 15 7 H
29 pLauki, n=216 35 14 6 1ISKDS

PETTJUMU CENTRS



1.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU KVIESU MILTU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz nav svarigi Dr|z?k_ Loti svarigi Gru_ti Iepa_lko_juma
svarigi : pateikt dizains
VISI RESPONDENTI, n=927 20 3 4 %
DZIMUMS
Virietis, n=399 22 5 4
Sieviete, n=528 17 3 4
VECUMS
18-24 gadi, n=33 21 9 3
25-34 gadi, n=105 22 7 7
35-44 gadi, n=191 25 3 4
45-54 gadi, n=205 19 3 3
55-63 gadi, n=182 14 3 5
64-75 gadi, n=211 18 2 3
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=595 21 4 4
Krievu, n=321 17 2 3
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 46 00
Vidéja, profesionala vidéja, n=304 17 3 5
Augstaka, n=610 20 4 3
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 20 1 5
Vidéji zemi, n=131 17 3 3
Vidégji, n=159 21 3 2
Vidgji augsti, n=139 19 4 1
Augsti, n=128 27 7
REGIONS
~ Riga, n=307 21 2 3 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=262 20 3 5 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=119 21 I - pirkusi kviesu miltus,
Zi;g::g' :fiﬁ 1157 53 :' attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=307 21 2 3
Cita pilséta, n=404 18 4 4 H
30 pLauki, n=216 19 3 5 1ISKDS

PETTJUMU CENTRS



1.8. CIK DAUDZ NAUDAS VIDEJI IZTERE KVIESU MILTU PRODUKTA IEGADEI VIENA IEPIRKSANAS REIZE

«A8. Cik daudz naudas Jas vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk§anas reiz€?»

o 100 %

Kumulativie procenti* 91

19

S 3

1,00 EURvai 1,01-1,50 EUR 1,51-2,00 EUR 2,01-2,50 EUR 2,51-3,00 EUR 3,01 EURvai  Griti pateikt/
mazak vairak neatceras

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi kviesu miltus, n=927

*Béaze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus un sniegusi konkrétu atbildi, n=755 H
. ISKDS

PETTJUMU CENTRS



1.8. CIK DAUDZ NAUDAS VIDEJI IZTERE KVIESU MILTU PRODUKTA IEGADEI VIENA IEPIRKSANAS REIZE

«A8. Cik daudz naudas Jas vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk§anas reiz€?»

EJ’FS?/ai 151-  201- 251-3,00 3'0\1/aEiUR Griti pateikt
- 2,00 EUR 2,50 EUR EUR . / neatceras
mazak vairak
VISI RESPONDENTI, n=927 24 11 19 %
DZIMUMS
VTrietis, n=399 11 21
Sieviete, n=528 26 16
VECUMS
18-24 gadi, n=33 36 6 3 15
25-34 gadi, n=105 29 14 3l 15
35-44 gadi, n=191 11 6 18
45-54 gadi, n=205 19 10 3 23
55-63 gadi, =182 26 8 51 21
64-75 gadi, n=211 22 12 5 A 15
SARUNVALODA GIMENE
Latvie$u, n=595 26 10 '5 20
Krievu, n=321 20 11 4 17
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 23 8 15
Vidgja, profesionala vidaja, n=304 27 8 5 15
Augstaka, n=610 24 12 4 20
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=127 27 9 4 9
Vidaji zemi, n=131 23 11 6 7
Vidgji, n=159 26 13 5 16
Vid&ji augsti, n=139 27 8 1N 17
Augsti, n=128 9 6 30
REGIONS
~ Riga, n=307 21 125 21 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=262 26 11 3 18 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=119 27 o 4 15 pirkusi kviesu miltus,
Zemgale, n=128 12 4 5 20 attiecigajas grupas
Latgale, n=111 27 5 8 & 16 _ . =
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=307 21 12 5 21
Cita pilséta, n=404 25 9 4 18 H
32 Lauki, n=216 28 11 5 17 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.9. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A9. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 5%, tacu citu raZzotaju produkcijas cenas ir palikuSas

nemainigas?»

Pirktu
alternativu
aizstajeju cita

Vienalga pirktu Pirktu cita
konkréta razotaja razotaja

Nepirktu
LIS Grati pateikt

produkciju produkciju predu kategorija vispar
| %
VISI RESPONDENTI, n=868 - 33 6 1 19
RAZOTAJS, KURA KVIESU MILTI PEDEJA
GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=680 - 32 6 1 18
Rigas Dzirnavnieks, n=125 35 5 2 26
Valdo, n=25 48 8 0 12
Rimi, n=10 20 0 0 40 Béze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
q pirkusi kvieS§u miltus un
nosaukusi konkrétu
Maxima, n=28 39 21 4 18 razotéju,
| attiecigajas grupas

(skat. «n=» grafika)

= ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.9. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A9. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 5%, tacu citu raZzotaju produkcijas cenas ir palikuSas

nemainigas?»

. . o Pirktu cita Pirktu alternativu SN0 ..
Vienalga pirktu konkréta S o= PP Grati
razotaja produkciju razotaj? a|zvstajeju c't.a._ prc?du|_< tu pateikt
produkciju precu kategorija vispar
VIS| RESPONDENTI, n=868 33 6 I1 19
DZIMUMS
Vrietis, n=375 30 6 | K 21
Sieviete, n=493 35 6 |o.4 17
VECUMS
18-24 gadi, n=31 | 52 3 0 16
25-34 gadi, n=100 34 7 Ia 20
35-44 gadi, n=181 | 37 5 |1 22
45-54 gadi, n=187 29 6 20
55-63 gadi, n=174 31 6 I1 22
6475 gadi, n=195 30 7 |1 12
SARUNVALODA GIMENE
Latvie$u, n=555 | [ 30 5 |1 19
Krievu, n=302 | 38 8 | 19
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=13 46 0 0 o
Vidgja, profesionala vidéja, n=286 38 7 | A 15
Augstaka, n=569 30 6 l1 21
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=121 40 7 | 17
Vid&ji zemi, n=120 38 9 I2 14
Vid&ji, n=148 32 5 0 20
Vidgji augsti, n=135 29 4 |1 18
Aug;g,glalﬁé 25 . I 20 Baze: respondenti, kuri
Riga, n=287 36 7 11 nois pedeja gaaa laika ir
Vidzeme, n=247 | 32 4 1 20 pirkusi kvieS§u miltus un
Kurzeme, n=113 | 34 6 12 21 nosaukusi konkretu
Zemgale, n=117 29 6 0 17 razotgju,
Latgale, n=104 31 9 2 19 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=287 36 7 I1 18
Cita pilséta, n=375 | I 32 6 | 21
34 Lauki, n=206 31 6 0 17 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.9. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
produkciju
% iegadatos

Rigas Dzirnavnieks 36

Dobeles dzirnavnieks 18

Valdo 18

Maxima 9

Rimi 3

Cits razotajs 7

Griti pateikt 8

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus, nosaukusi konkrétu razotaju
un cenas 5% pieauguma gadijuma pirktu cita razotaja produkciju, n=285 H
> LISKDS

PETTJUMU CENTRS



1.9. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
. . produkciju
Cits Grati

Dobeles dzirnavnieks Valdo Rimi raZotajs pateikt iegadatos

Rigas
Dzirnavnieks

| %l
VISI RESPONDENTI, n=285 18 18 I |3 7 8

RAZOTAJS, KURA KVIESU MILTI PEDEJA
GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=216 0 23 I ‘3 8 8

84 7 0 0 5 5

Rigas Dzirnavnieks, n=44

~ Baze: respondenti, kuri
Valdo, n=12 33 33 0 0 17 pe-de-ja— gada laika ir
| pirkusi kvieSu miltus,

nosaukusi konkrétu
raZotaju un cenas 5%
pieauguma gadijuma

pirktu cita raZotaja

produkciju,
ttiecigajas grupas
82 0 0 0 0 a
H (skat. «n=» grafika)

3 ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS

o

Rimi, n=2 100 0 0 0 0o o

o

Maxima, n=11




1.9. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=285
DZIMUMS

Virietis, n=112 |
Sieviete, n=173 |

VECUMS

18-24 gadi, n=16 |

25-34 gadi, n=34
35-44 gadi, n=67
45-54 gadi, n=55
55-63 gadi, n=54

64-75 gadi, =59 |

SARUNVALODA GIMENE

Latviedu, n=167 |

Krievu, n=116

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=6

Vidéja, profesionala vidéja, n=109

Augstaka, n=170 |
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE

Zemi, n=49
Vid&ji zemi, n=46

Vidaji, n=48 |

Vidéji augsti, n=39
Augsti, n=30
REGIONS

Riga, n=103
Vidzeme, n=78
Kurzeme, n=38

Zemgale, n=34 |

Latgale, n=32
APDZIVOTAS VIETAS TIPS

Riga, n=103 |

37 Cita pilséta, n=119

Lauki, n=63 |

Rigas Dzirnavnieks

36|
[ 36 |
37
|42
35 |
I
27 |
38
34 |
|33 |
36 |
37 |
27 |
43 |
39 |
44 ]
238 |

w
(]

36
37

5
5

42
35

w
(]

27

38
34

33

w
(o]

37

N
~

I

i
w

w
©

N
[eo]

Dobeles
dzirnavnieks

18

13
22

19

o

22
15
19

20

[
(o2}

o

20
18

24
11
15
28
20

20
13
24
15
22

20
17
17

Valdo

18

13
22

12
16
20
22
22

16
22

33
17
19

20
24
29

15
19
24
21
19

15
22
17

I.. Ill|| l:ll| ||I o5 |I||ll II ©

Rimi

Cits
razotajs

Grati
pateikt

g %

14

[y (o2}
OCO(OQJ(D

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi kvieSu miltus,
nosaukusi konkrétu
raZotaju un cenas 5%
pieauguma gadijuma
pirktu cita raZotaja
produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.10. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A11. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 10%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir

palikusas nemainigas?»

Vienalga Pirktu
Pirktu cita pirktu alternativu BRNEToJ[{10]

razotaja konkréeta  aizstajeju [Nelelo NI 4il] Grati pateikt
produkciju razotaja cita precu vispar
produkciju kategorija

] %
VISI RESPONDENTI, n=868 - 22 11 17
RAZOTAJS, KURA KVIESU MILTI PEDEJA
GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=680 - 24 10 I 3 15
Rigas Dzirnavnieks, n=125 19 11 21
Rimi, n=10 . 10 10 0 60 Baze: respondenti, kuri
| pédéja gada laika ir
pirkusi kvieS§u miltus un
Maxima, n=28 9 7 36 4 14 nosauku$i konkrétu
razotaju,

attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

= ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.10. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A11. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 10%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir

palikusas nemainigas?»

VIEEEE Bl Pirktu alternativu SN0

Pirktu cita razotaja produkciju I::;cl,(tréejtaa aiz'stéjéju cit?l__ prqd uI_(tu pg::itlzt
produkciju precu kategorija BV (¢
VISI RESPONDENTI, n=868 | 22 11 | K] 17 %
DZIMUMS |
Virietis, n=375 | 22 11 19
Sieviete, n=493 | 22 11 12 14
VECUMS |
18-24 gadi, n=31 | 10 6 0 3
25-34 gadi, n=100 | 19 12 I2 15
35-44 gadi, n=181 | 17 8 |1 19
45-54 gadi, n=187 | 26 11 17
55-63 gadi, n=174 | 18 13 21
64-75 gadi, n=195 | LN 31 13 12
SARUNVALODA GIMENE |
Latvieu, n=555 | 25 10 I1 17
Krievu, n=302 | 17 12 [ 6 | 15
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=13 | 46 8 0 8
Vid&ja, profesionala vidéja, n=286 | 19 11 14
Augstaka, n=569 | 23 11 | 18
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=121 | 19 12 14
Vid&ji zemi, n=120 | 14 15 6 | 13
Vid&ji, n=148 | 24 10 13
Vidgji augsti, n=135 | 30 10 i3 17
Aug;té, (;E)lﬁé | IV 30 e I1 16 Baze: respondenti, kuri
Riga, n=287 | |- E 23 1 14 peaeja gada laika ir
Vidzeme, n=247 | 23 10 11 19 pirkusi kwevs:u mlltu_s un
Kurzeme, n=113 | 24 12 17 nosaukusi konkrétu
Zemgale, n=117 | 23 12 I1 19 ~ razotaju,
Latgale, n=104 | 17 13 6 | 15 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=287 | 23 11 14
Cita pilséta, n=375 | Y 21 10 17
39 Lauki, n=206 | 23 13 |1 19 DDDHSKDS

PETTJUMU CENTRS



1.10. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
produkciju
% iegadatos

Rigas Dzirnavnieks 40

Valdo 20

Dobeles dzirnavnieks 12

Maxima 10

Rimi 4

Cits razotajs 5

Grati pateikt 8

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus, nosaukusi konkrétu razotaju un cenas 10%
pieauguma gadijuma pirktu cita razotaja produkciju, n=410 H
40 LISKDS

PETTJUMU CENTRS



1.10. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=410

RAZOTAJS, KURA KVIESU MILTI
PEDEJA GADA LAVIKA IEGADATI
VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=329

Rigas Dzirnavnieks, n=56
Valdo, n=12

Rimi, n=2

Maxima, n=11

41

Rigas Dzirnavnieks

Dobeles

Vel dzirnavnieks

20 12

20 61

67

50

64

Cits Griti

Maxima razotajs pateikt

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi kvieSu miltus,

nosaukusi konkrétu

raZotaju un cenas 10%
pieauguma gadijuma

pirktu cita raZotaja
produkciju,

attiecigajas grupas

(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.10. RICIBA, JA KONKRETA KVIESU MILTU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Rigas Dzirnavnieks Valdo Dobeles Cits Grati Kada razo_’FaJa
g dzirnavnieks razotajs pateikt produkcuu
iegadatos
VISI RESPONDENTI, n=410 | N 20 12 a 5 8 %
DZIMUMS |
Virietis, =162 | 18 6 6 7 14
Sieviete, =248 | 21 16 [ 8 | 4 4 4
VECUMS |
18-24 gadi, n=25 | 8 16 4 o 12
25-34 gadi, n=52 | 13 4 6 ‘8 6 2
35-44 gadi, n=100 | 20 14 [ 9 | [ ] 6 7
45-54 gadi, n=80 | 18 9 6 8 5
55-63 gadi, n=75 | 28 13 |1 5 7
64-75 gadi, n=78 | 23 17 0 4 18
SARUNVALODA GIMENE |
Latvieu, n=255 | 20 14 B a4 5 10
Krievu, n=153 | 20 9 6 7 B
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=5 | [N 40 0 0 0 0
Vid&ja, profesionala videja, n=150 | 19 14 B 3 9
Augstaka, n=255 | 20 11 [ 8 | a 7 8
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=62 21 19 6 3 6 _ . .
Vidaji zemi, n=63 | 25 5 5 3 8 Baze: respondenti, kuri
Vidgji, n=73 | 22 11 8] 1 4 ) pédéja gada laika ir
Vid&ji augsti, n=55 | 18 18 12 4 5 5 pirkusi kviesu miltus,
Augsti, n=51 | 14 10 ‘10 2 10 nosaukusi konkrétu
REGIONS | razotaju un cenas 10%
Riga, n=140 | 19 14 [ 9 | a 7 8 pieauguma gadijjuma
Vidzeme, n=117 | 20 9 [ 9 | | 2 19 pirktu cita raZotaja
Kurzeme, n=50 | 22 20 0 6 14 produkciju,
Zemgale, n=53 | 17 8 6 8 11 attiecigajas grupas
~ _ Latgale, n=50 | 24 14 6 6 0 (skat. «n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=140 | 19 14 [ 9O | 7y 7 8
Cita pilséta, n=181 20 13 [ 9 | 8 4 9 H
42 Lauki, n=89 | 21 8 7 6 8 11SKDS

- PETTJUMU CENTRS



1.11. RICIBA, JA KONKRETAIS KVIESU MILTU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A13. Ko Jas daritu, ja... konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams?»

Pirktu konkréto produktu no cita Plr!(tu g!tgrna.tljlu AL Grati
s =: aizstajeju cita WelgelellIeil] .
razotaja " oo . - pateikt
precu kategorija BRVE] Ll

1 %
VISI RESPONDENTI, n=868 85 9 1 5
RAZOTAJS, KURA KVIESU MILTI PEDEJA
GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=680 85 9 1 5
Rigas Dzirnavnieks, n=125 84 10 1 6
Valdo, n=25 68 20 8
Rimi, n=10 90 10 0 0
i Baze: respondenti, kuri
Maxima, n=28 82 14 0 4 pédéjé gada laika ir
pirkusi kvieSu miltus un
J nosaukusi konkrétu

razotaju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

= ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.11. RICIBA, JA KONKRETAIS KVIESU MILTU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A13. Ko Jas daritu, ja... konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams?»

Pirktu alternativu B\ oJI{ed]

Pirktu konkréto produktu no cita razotaja aizstajeju cita produktu Gru_tl
precu kategorija vispar LY
VIS| RESPONDENTI, n=868 | 85 9 5 %
DZIMUMS |
Virietis, n=375 | 83 11 1 5
Sieviete, n=493 | 86 8 1 6
VECUMS |
18-24 gadi, n=31 | 90 6 0 3
25-34 gadi, n=100 | 88 8 I1 3
35-44 gadi, n=181 | 87 5 | 1 7
45-54 gadi, n=187 | 82 12 I 5
55-63 gadi, n=174 | 84 11 0 5
64-75 gadi, n=195 | 83 10 I1 6
SARUNVALODA GIMENE i
Latvieu, n=555 | 85 9 1 5
Krievu, n=302 | 85 9 1 5
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=13 | 77 8 0 15
Vidéja, profesionala vidéja, n=286 | 84 11 | 0.3 5
Augstaka, n=569 | 85 8 l1 6
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE i
Zemi, n=121 | 82 15 0 3
Vid&ji zemi, n=120 | 83 14 1 2
Videji, n=148 | 83 8 0 9
Vid&ji augsti, n=135 | 89 4 i1 6
Augsti, n=122 86 8 |
REGIONS | Baze: respondenti, kuri
Riga, n=287 1 83 9 I1 7 pEédéja gada laika ir
Vidzeme, n=247 87 8 | 0.4 4 pirku$i kvieSu miltus un
Kurzeme, n=113 | 88 7 0 4 nosaukusi konkrétu
Zemgale, n=117 | 84 10 0 6 raZotaju,
__ latgale, n=104 | 82 13 I1 B attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «<n=» grafika)
Riga, n=287 | 83 9 i1
Cita pilséta, n=375 86 8 |1 5
44 Lauki, n=206 | 84 11 0 5 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.11. RICIBA, JA KONKRETAIS KVIESU MILTU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
% produkciju
43 iegadatos

Rigas Dzirnavnieks

Valdo 21

Dobeles dzirnavnieks 14

Maxima 7

Rimi 4

Cits razotajs 4

Griti pateikt 8

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus, nosaukusi konkrétu razotaju un,
ja konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams, pirktu cita raZotaja produkciju, n=735 H
® LISKDS

PETTJUMU CENTRS



1.11. RICIBA, JA KONKRETAIS KVIESU MILTU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Rigas Dzirnavnieks [ \'1(s (o] Pobelgs Ma
dzirnavnieks

xima
21 14 7 4 8

Kada razotaja
produkciju
Cits  Grati iegadatos

razotajs pateikt

VISI RESPONDENTI, n=735

RAZOTAJS, KURA KVIESU MILTI PEDEJA
GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=581 - 23 0 |3 5 9
0 16 72 ‘2 |3 4 3

43
53

Rigas Dzirnavnieks, n=105

Valdo, n=17 H 0 53 I 0 18

| Baze: respondenti, kuri

pédéja gada laika ir

Rimi, n=9 0 44 0O 0 11 pirkusi kvieSu miltus,

nosaukusi konkrétu

i razotaju un, ja

Maxima, n=23 0 70 0 I 0o 9 konkrétais produkts

vairs nebdtu pieejams,

pirktu cita raZotgja
produkciju,

attiecigajas grupas

(skat. «n=» grafika)

4 ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



1.11. RICIBA, JA KONKRETAIS KVIESU MILTU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja

Rigas Dzirnavnieks Valdo dz:::ﬁg\?:ﬁ:ks Rimi rach)ttf'ajs pg':.:itlzt proglulfciju
iegadatos
VISI RESPONDENTI, n=735 | 21 14 [ | 4 8 %
DZIMUMS |
Virietis, n=312 | 17 12 &8 W3 5 11
Sieviete, n=423 | 23 16 [ | 3 6
VECUMS |
18-24 gadi, n=28 | 14 14 0 0 11
25-34 gadi, n=88 | 15 7 Al 5 5
35-44 gadi, n=158 | 18 11 e I3 4 8
45-54 gadi, n=153 | 16 18 A 8 7
55-63 gadi, n=146 | N 23 20 g 02 2 5
64-75 gadi, n=162 | 30 13 e Iz 2 14
SARUNVALODA GIMENE |
Latviesu, n=472 | 20 15 [ | | 4 8
Krievu, n=256 | 21 12 10 4 9
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=10 | [N 40 0 o7 o 10 0
Vidgja, profesionala vidéja, n=241 | 21 15 9 4 8
Augstaka, n=484 | 20 14 5 4 8
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE _ S
Zemi, n=99 | 23 17 mol B3 3 18 Baze: respondent, kuri
Vidaji zemi, n=100 | 22 10 B a3 119 pédéja gada laika ir
Vidaji, n=123 | 26 11 o |1 4 6 pirkusi kviesu miltus,
Vidgji augsti, n=120 | 21 15 LT K 5 7 nosaukusi konkrétu
Augsti, n=105 | 15 17 | 2 5 raZotaju un, ja
REGIONS | konkrétais produkts
Riga, n=237 | 23 15 B [ K] 4 7 vairs nebitu pieejams,
Vidzeme, n=215 | 17 15 5 3 7 pirktu cita razotgja
Kurzeme, n=100 | 21 18 fon I3 6 7 produkciju,
__ Latgale,n=85 | 26 8 am 0 5 12 (skat. «<n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=237 | 23 15 [5] [ 4 7
Cita pilseta, n=324 | Y S 18 15 7 s I8 H
47 Lauki, n=174 | 22 13 | 6 9 el SKDS

- PETTJUMU CENTRS



1.11. RICIBA, JA KONKRETAIS KVIESU MILTU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A15. Kadu konkréta produkta aizvietotaju Jus iegadatos?»

Kadu alternativu
aizstajeju cita
preCu kategorija

iegadatos

SkatTtos cenu/létako 5

Skatitos ta briza pieejamibu veikala / ko mazumtirgotajs piedavatu

Miltus, dazadi milti (nav precizéts)

Kads pagaditos / jebkuru citu

Kukurtzas miltus

Rudzu miltus

Kartupelus

Manna

R iR iR N INTW O,

Pieejamo krajumos (nav precizéts)

Grati pateikt

9]
(o]

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi kvieSu miltus, nosauku8i konkrétu raZotaju un, ja konkrétais
produkts vairs nebitu pieejams, pirktu alternativu aizstajéju cita precu kategorija, n=80

Atvértais jautajums (atbilzu skaits var parsniegt respondentu skaitu)

4 ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2. Miltu maisijumi



2.1. MILTU MAISTJUMU IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«Ala. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus?»

Ja
50%

Né
50%

Baze: visi respondenti, n=1030

%0 ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.1. MILTU MAISTJUMU IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«Ala. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus?»

mNé Ja
%
VISI RESPONDENTI, n=1030 50
DZIMUMS
Virietis, n=461 45
Sieviete, n=569 54
VECUMS
18-24 gadi, n=43 53
25-34 gadi, n=118 59
35-44 gadi, n=208 64
45-54 gadi, n=224 47
55-63 gadi, n=200 46
64-75 gadi, n=237 37
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=670 54
Krievu, n=348 41
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=15 53
Vidéja, profesionala vidéja, n=338 47
Augstaka, n=677 51
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=135 52
Vid&ji zemi, n=143 48
Vid&ji, n=173 54
Vidgji augsti, n=151 44
Augsti, n=152 49
REGIONS
Riga, n=356 52
Vidzeme, n=289 52
Kurzeme, n=127 50 Baze: respondenti
Zemgale, n=138 53 attiecigajas grupas
Latgale, n=120 g8 (skat. «n=» grafika)

APDZIVOTAS VIETAS TIPS

Riga, n=356 52
Cita pilséta, n=439 49 H
ot | Il_auki, n=235 47 l SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.2. MILTU MAISTJUMU IEGADES BIEZUMS

«A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu?»

Grati pateikt

4%
Reizi nedéla vai
biezak
Retak neka reizi 204
menesi
78% .
Reizi vai

vairakas reizes
meéenest, bet ne
katru nedélu
16%

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, n=512

> ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.2. MILTU MAISTJUMU IEGADES BIEZUMS

«A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu?»

VISI RESPONDENTI, n=512
DZIMUMS

VTrietis, n=207

Sieviete, n=305

VECUMS

18-24 gadi, n=23

25-34 gadi, n=70

35-44 gadi, n=134

45-54 gadi, n=106

55-63 gadi, n=92

64-75 gadi, n=87
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=364

Krievu, n=142

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=8

Vidéja, profesionala vidéja, n=159
Augstaka, n=345

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70

Vidéji zemi, n=69

Vidgji, n=94

Vidgji augsti, n=67

Augsti, n=75

REGIONS

Riga, n=186

Vidzeme, n=150

Kurzeme, n=63

Zemgale, n=73

Latgale, n=40
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186

Cita pilséta, n=215

Lauki, n=111

Reizi vai vairakas

reizes ménesi, bet Retak neka reizi ménesi 3::it|:t
ne katru nedéelu P
16 78 4
15 77 5
16 79 4
13 87
13 79 7
13 81 3
17 77 3
16 79 3
20 72 8
14 79 4
19 77 4
75
18 77 4
15 79 4
16 73 7
20 80
20 77 2
15 82 3
12 81 4
14 81 4
21 74 5
14 78 5
14 79 3
10 83 8
14 81 4
16 78 5
17 76 5

%

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika
ir pirku$i miltu
maisijumus,
afttiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.3. KONKRETU MILTU MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAS IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«A3. Kuru raZotaju produkciju Jas esat iegadajies/-usies pédéja gada laika?»

%
Dobeles dzirnavnieks 88

Rigas Dzirnavnieks 27

Valdo 13

Rimi 8

Maxima 5

Dr.Oetker 5

City Taste (Kauno Grudai) 3

Cits razotajs 4

Grdti pateikt | 2

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, n=512
Vairakatbilzu jautajums (% summa > 100) H
. ISKDS

PETTJUMU CENTRS



2.3. KONKRETU MILTU MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAS IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«A3. Kuru raZotaju produkciju Jas esat iegadajies/-usies pédéja gada laika?»

Dobeles dzirnavnieks . ngas_ Valdo Rimi
Dzirnavnieks
VISI RESPONDENTI, n=512 | 27 13 8 5 %
DZIMUMS |
Virietis, n=207 | 26 17 6 |
Sieviete, n=305 | [ 28 11 9 [ 6]
VECUMS |
18-24 gadi,n=23 | [ (9 4 9 o B
25-34 gadi, n=70 | 27 6 9 6 I3
35-44 gadi, n=134 | [EER— 23 16 8 12
45-54 gadi, n=106 | [EER 33 12 9 12
55-63 gadi, n=92 | . 29 17 10 8 [ 9 |
64-75 gadi, n=87 | 29 16 3 L]
SARUNVALODA GIMENE |
LatvieSu, n=364 | 28 13 8 |
Krievu, n=142 | 25 14 8 4
IZGLITIBA |
o _Pamatizglitiba, n=8 | 13 25 25 13 Baze: respondenti, kuri
Vidgja, profesionala Vld_ejéil, n=159 | [ 24 14 7 6 pédéja gada laika
Augstaka, n=345 | 29 13 8 ] " oirkusi milt
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE Ir pirkusi miitu
Zemi, n=70 | 20 16 9 B 6] _maisjumus,
Videji zemi, n=69 | 32 13 10 9 attiecigajas grupas
Vidaji, n=94 | 29 15 9 6 (skat. «n=» grafika)
Vidgji augsti, n=67 27 19 6 11 6]
Augsti, n=75 | 33 9 7 B Iz Vairakatbilzu jautajums
REGIONS | (% summa > 100)
Riga, n=186 | [EE—— 32 13 9 4
Vidzeme, n=150 | [EE 23 14 7 5 6] Grafika atspogulotas
Kurzeme, n=63 | 32 10 10 0 I2 atbildes, kas
Zemgale, n=73 | 19 15 10 | sasniegusas vismaz 5%
~ B Latgale, n=40 | 30 15 5 N K miné$anas bieZumu
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=186 | [EET 32 13 9 4
Cita pilséta, n=215 24 13 8 H H
2 Lauki, n=111 | [ ] 26 14 6 E ISKDS

PETTJUMU CENTRS



2.4. KURA MILTU MAISTJUMU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZak?»

%

Dobeles dzirnavnieks 78
Rigas Dzirnavnieks | 8
Valdo | 4
Rimi | 2
Dr.Oetker | 2
Maxima | 1

City Taste (Kauno Gradai) | 0.2

Cits razotajs 3

Grati pateikt 3

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, n=512

o ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.4. KURA MILTU MAISTJUMU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZzak?»

Dobeles dzirnavnieks . nga§ Valdo 1 da!a
Dzirnavnieks
VIS| RESPONDENTI, n=512 | 8 4 %
DZIMUMS |
Virietis, n=207 | 8 6
Sieviete, n=305 | N 8 2
VECUMS |
18-24 gadi, n=23 | 0 0
25-34 gadi, n=70 | 6 1
35-44 gadi, n=134 | 4 4
45-54 gadi, =106 | 13 5
55-63 gadi, =92 | 12 2
6475 gadi, n=87 | 8 6
SARUNVALODA GIMENE |
Latviesu, n=364 | 8 4
Krievu, n=142 | 8 2
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=8 | 0 13
Vid&ja, profesionala videja, n=159 | 8 5
Augstaka, n=345 8 3
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU QlMENE |
Zemi, n=70 | 9 4
Vidji zemi, n=69 | 7 3
Videji, n=04 | 6 2
Videji augsti, =67 | 7 4
Augsti, n=75 | T 8 4
REGIONS |
Riga, n=186 8 3 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=150 | [E". 7 4 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=63 | [ - 8 2 pirkusi miltu maisijumus,
Zemgale, n=73 | 5 5 attiecigajas grupas
~ Latgale, n=40 | 15 5 (skat. «n=» grafiks)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=186 | 8 3
Cita pilséta, n=215 9 5 H
>/ P ——————— . 5 3 ISKDS

- PETTJUMU CENTRS



2.4. KURA MILTU MAISTJUMU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZak?»

City Taste Griti 2. dala
Dr.Oetker Maxima (Kauno Cits razotajs :
Grudai) P!
VISI RESPONDENTI, n=512 | 2 1 3 3 %
DZIMUMS |
Virietis, n=207 | J1 1 0.5 5 3
Sieviete, =305 | 2 1 2 2
VECUMS |
18-24 gadi, n=23 | 0 0 4 0
25-34 gadi, n=70 | 0 0 4 3
35-44 gadi, =134 | 3 0 3 1
45-54 gadi, n=106 | 0 0 0 3 2
55-63 gadi, n=92 | 3 4 2 3
64-7509adi,n=87 | 0 1 0 5 6
SARUNVALODA GIMENE |
LatvieSu, n=364 | 1 1 | 0.3 4 2
Krievu,n=142 | [i1 2 1 0 1 4
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=8 | 0 13 0 0 0 0
Vidéja, profesionala vidgja, n=159 | Q1 1 1 0 2 4
Augstaka, n=345 | 2 1 | 0.3 4 2
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=70 | 1 3 0 B 4
Vidéji zemi, n=69 | 0 0 0 0 0 7
Vidgji,n=94 | 1 5 1 0 2 1
Vid&ji augsti, n=67 | 0 0 0 [ | 4 0
Augsti, n=75 | 0 0 0 5 0
REGIONS |
Vidzome, n-150 | g 0 s ; Baze: respondenti kur
Kurzem’e n=63 | 0 0 0 2 2 -peq-eja-gada I?I-l-(a r
Zemgale’ n=73 | 1 3 3 0 4 5 P IrkUS.I HZI/tL{_maISIjUI_TIUS,
Latgale: n=40 | 0 3 0 5 0 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=186 | 2 1 0 4 3
Cita pilséta, n=215 1 1 0 4 2
58 Lauki, n=111 | 0 2 0 I1 2 4 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.5. VAl 1ZVELAS STARP VAIRAKU MILTU MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJU

«Ab. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jus parasti izvélaties starp vairaku raZotaju produkciju?»

Grati pateikt
9%

Né

36% Ja

55%

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, n=512

= ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.5. VAl 1ZVELAS STARP VAIRAKU MILTU MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJU

«Ab. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jus parasti izvélaties starp vairaku raZotaju produkciju?»

mNé Ja Grti pateikt
%
VISI RESPONDENTI, n=512 55 9
DZIMUMS
VTrietis, n=207 57 11
Sieviete, n=305 55 8
VECUMS
18-24 gadi, n=23 43 4
25-34 gadi, n=70 59 10
35-44 gadi, n=134 54 7
45-54 gadi, n=106 57 8
55-63 gadi, n=92 61 9
64-75 gadi, n=87 51 15
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=364 54 9
Krievu, n=142 61 8
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=8 50 13
Vidéja, profesionala vidéja, n=159 53 10
Augstaka, n=345 57 8
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70 73 3
Vidéji zemi, n=69 54 6
Vid&ji, n=94 52 10
Vidgji augsti, n=67 64 9
Augsti, n=75 55 8
REGIONS
Riga, n=186 57 12 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=150 58 7 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=63 38 10 pirkusi miltu maisijumus,
Zemgale, n=73 59 7 attiecigajas grupas
~_ lLatgale, n=40 60 8 (skat. «<n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186 57 12
Cita pilséta, n=215 53 6 |:|
o0 Lauki, n=111 59 10 ol SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.6. STARP KADU MILTU MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

%
Dobeles dzirnavnieks o5

Rigas Dzirnavnieks 58

Valdo 38

Rimi 23

Maxima 11

Dr.Oetker 8

City Taste (Kauno Grudai) 5

Cits razotajs 8

Grdti pateikt 5

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus un izvélas starp vairaku razotaju produkcijam, n=284
Vairakatbilzu jautajums (% summa > 100)

o ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.6. STARP KADU MILTU MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

1. dala
Dobeles dzirnavnieks Rigas Dzirnavnieks Valdo
VISI RESPONDENTI, n=284 | 58 38 %
DZIMUMS |
Virietis, n=117 | 52 43
Sieviete, n=167 | [ 63 35
VECUMS |
18-24 gadi, n=10 | 40 20
25-34 gadi, n=41 | 59 37
35-44 gadi,n=73 | [ 51 48
45-54 gadi, n=60 | 68 37
55-63 gadi, n=56 | 61 41
64-75 gadi, n=44 | 59 27
SARUNVALODA GIMENE |
Latvie3u, n=197 | 60 40
Krievu, n=86 | 55 35
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=4 | 25 50 Baze: respondenti, kuri
Vidéja, profesionala vidéja, n=85 | 54 42 pédéja gada laika ir
i Augstaka, n=195 | [ICE—— 61 36 pirkusi miltu maisijumus
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE | un izvélas starp vairaku
 zemi,n=51 | a7 41 razotaju produkcijam,
Videjzemi 07 62 4 attiecigajas grupds
,N= 9% _ .
Vidsji augsti, n=43 | 63 20 (skat. «n=» grafika)
Augsti, n=41 68 27 T
REGIONS | Vairakatbilzu jautajums
Riga, n=106 | 59 36 (% summa > 100)
Vidzeme, n=87 | ICER—— 59 41
Kurzeme, n=24 | " 58 21 Grafika atspogulotas
Zemgale, n=43 | 56 42 atbildes, kas
~ Lagale,n=24 | 58 50 sasniegu$as vismaz 5%
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | minédanas biesumu
Riga, n=106 | 59 36
Cita pilséta, n=113 | [ 60 35

6 Lauki, n=65 | >4 = DDDH SI(DS

PETTJUMU CENTRS



2.6. STARP KADU MILTU MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

City Taste (Kauno 2. dala

Maxima Dr.Oetker

Grudai)

VISI RESPONDENTI, n=284 | 11 8 %
DZIMUMS |
Virietis, n=117 | 8 7
Sieviete, n=167 | 14 10
VECUMS |
18-24 gadi, n=10 | 20 10
25-34 gadi, n=41 | 15 10
35-44 gadi, n=73 | 10 7
45-54 gadi, n=60 | 7 7
55-63 gadi, n=56 | 14 13 0
64-75 gadi, n=44 | 11 7 0
SARUNVALODA GIMENE |
Latvie$u, n=197 | 12 10 6 |
Krievu, n=86 | 9 6
Pamati Q;IZ't(';bI;Trl\B/Z i e 55 - 0 Baze: respondenti, kuri
izglitiba, n= 5|
Vidéja, profesionala vidéja, n=85 | 18 11 Ex .;l)(e(z('eja Ygtada faika ir
Augstaka, n=195 | 8 7 4] pirkust mitu maisyumus
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE | un ’f"‘i’?s starp ve'i'lfaku
Zemi, n=51 | 18 6 razotaju produkcijam,
Vidaji zemi, n=37 | 19 8 attiecigajas grupas
Vid&ji, n=49 ) 8 10 E (skat. «n=x» graf/ka)
Vid&ji augsti, n=43 | 7 12 [ 9 |
Augsti, n=41 5 7 2 Vairakatbilzu jautajums
REGIONS | (% summa > 100)
Riga, n=106 | 8 8
Vidzeme, n=87 | 14 10 [ 9 | Grafika atspogulotas
Kurzeme, n=24 | 8 8 atbildes, kas
Zemgale, n=43 | 9 7 2 sasniegu$as vismaz 5%
__ Latgale,n=24 | 25 8 minéganas biezumu
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=106 | 8 8
Cita pilséta, n=113 16 9 H
63 Lauki, n=65 | 9 9 ol SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU MILTU MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Kvalitate

Cena

Zinams razotajs, brends/marka

Izcelsmes valsts ir Latvija

Produkts ir ekologiski/biologiski razots

Noveértéts produkts (pieskirta zala karotite utt.)

lepakojuma dizains

NEIWEVAEVA Drizak nav
svarigi svarigi

12

B\:Z?; Loti svarigi
32 64
37 52
46 27
40 30
44 15
38 12
26 5

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, n=512

64

Grati
pateikt

%

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU MILTU MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz Drizak Griti Kvalitate
nav nav Drizak svarigi Loti svarigi .
. _ g pateikt
svarigi svarigi
VISI RESPONDENTI, n=512 12 32 64 2 %
DZIMUMS
Virietis, n=207 108 31 62 2
Sieviete, n=305 1 1] 32 65 1
VECUMS
1824 gadi,n=23 0 [4 22 74 0
25-34 gadi, n=70 111 34 59 4
35-44 gadi,n=134 0 1 34 63 1
45-54 gadi,n=106 2 11 25 70 3
55-63 gadi, n=92 12 27 68 1
64-75 gadi, n=87 02 41 56 0
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=364 0.3 |2 31 66 1
Krievu,n=142 2 1} 33 60 4
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=8 0 38 63 0
Vidgja, profesionala vidgja, n=159 1 |4 30 63 3
Augstaka, n=345 1 1 | 32 65 1
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70 0 37 63 0
Vidgji zemi, n=69 1018 35 59 1
Vidéji, n=94 12 34 61 2
Vid&ji augsti, n=67 0 30 69 1
Augsti, n=75 0 4 31 64 1
REGIONS
Riga, n=186 12 34 61 3 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=150 1 1| 29 67 1 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=63 0 2 27 70 2 pirkusi miltu maisijumus,
Zemgale,n=73 102 32 62 1 attiecigajas grupas
___ Latgale,n=40 0 38 60 3 (skat. «<n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186 1 34 61 3
Cita pilséta, n=215 12 28 68 1 H
65 Lauki, n=111 1|2 34 61 2 1ISKDS

PETTJUMU CENTRS



2.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU MILTU MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

NCTgEvAS  Drizak Griiti Cena
nav nav Drizak svarigi Loti svarigi ru. !
- . - . ’ pateikt
svarigi svarigi
VISI RESPONDENTI, n=512 119 37 52 2 %
DZIMUMS
Virietis, n=207 17T 40 45 2
Sieviete, n=305 117 34 56 1
VECUMS
18-24 gadi, n=23 o ['e 26 65 0
25-34 gadi, n=70 0 7 20 70 3
35-44 gadi, n=134 0 ['7 40 51 1
45-54 gadi, n=106 279 32 55 2
55-63 gadi, n=92 11'8 41 48 2
64-75 gadi, n=87 11 48 36 0
SARUNVALODA GIMENE
Latvie$u, n=364 1] 10 37 51 1
Krievu, n=142 202 37 55 2
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=8 0 50 50 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=159 1 |'10 30 56 3
Augstaka, n=345 218 39 50 1
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70 0 4 33 63 0
Vid&ji zemi, n=69 02 39 57 0
Vidgji, n=94 116 45 46 2
Vidgji augsti, n=67 0.9 31 60 0
Augsti, n=75 20 35 40 1
REGIONS
Riga, n=186 8 36 50 3 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=150 1|78 39 52 0 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=63 0 13 37 49 2 pirkusi miltu maisijumus,
Zemgale, n=73 0 [ 10 36 52 3 attiecigajas grupas
) _ Latgale, n=40 05 30 65 0 (skat. «<n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186 8 36 50 3
Cita pilséta, n=215 0.5 |'7 39 52 1 |:|
66 Lauki, n=111 0 Wiz 33 55 0 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU MILTU MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Drizak . Zinams
Nemaz nav o _ . . _ . Grati
svarigi . vn:lr\i/gi Drizak svarigi Loti svarigi pateikt razotajs,
brends/marka
VISI RESPONDENTI, n=512 18 46 27 2 %
DZIMUMS
Virietis, n=207 El 20 44 26 2
Sieviete, n=305 17 47 27 2
VECUMS
18-24 gadi, n=23 9 43 43 0
25-34 gadi, n=70 20 36 29 6
35-44 gadi, n=134 [ 6 K] 50 24 2
45-54 gadi, n=106 A s 48 26 2
55-63 gadi, n=92 18 39 30 1
64-75 gadi, n=87 18 53 21 1
SARUNVALODA GIMENE
Latviesu, n=364 15 48 33 1
Krievu, n=142 27 41 9 4
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=8 0 38 63 0
Vidgja, profesionala vidégja, n=159 Ex 23 38 30 2
Augstaka, n=345 IEl 16 50 24 2
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70 El 23 44 23 1
Vidgji zemi, n=69 [ 9 | 29 48 13 1
Vidgji, n=94 12 54 23 3
Vid&ji augsti, n=67 9 51 28 1
Augsti, n=75 19 39 37 1
REGIONS
Riga, n=186 20 45 23 3 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=150 19 45 28 1 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=63 6 52 38 0 pirkusi miltu maisijumus,
Zemgale, n=73 19 42 30 3 attiecfgaja_s grupas
B B Latgale, n=40 20 53 15 3 (Skat_ «N=» graﬂka_)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186 20 45 23 3
Cita pilséta, n=215 16 47 30 1 H
67 pLauki, n=111 19 47 26 3 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU MILTU MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

VISI RESPONDENTI, n=512
DZIMUMS

Virietis, n=207

Sieviete, n=305

VECUMS

18-24 gadi, n=23

25-34 gadi, n=70

35-44 gadi, n=134

45-54 gadi, n=106

55-63 gadi, n=92

64-75 gadi, n=87
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=364

Krievu, n=142

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=8

Vidéja, profesionala vidéja, n=159
Augstaka, n=345

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70

Vid&ji zemi, n=69

Vidéji, n=94

Vid&ji augsti, n=67

Augsti, n=75

REGIONS

Riga, n=186

Vidzeme, n=150

Kurzeme, n=63

Zemgale, n=73

Latgale, n=40

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186

68 Cita pilséta, n=215
Lauki, n=111

Nemaz nav

svarigi

[ 8 |
[ 8 |

KN 14

6]

BN

Drizak

nav

svarigi

20
17
21

23
19
19

18

21
25

Ed 16

5 R

17

20
23

16
18

20

[ 6 I

24

Drizak svarigi

40

38
42

35
29
46
42
40
43

41
38

63
36
42

40
46
41
40
32

35
43
48
44
38

35
42
45

Loti svarigi

30

32
28

26
26
24
30
36
36

36
13

23
32

33
17
34
34
40

28
28
32
33
33

28
33
24

38

Grati
pateikt

P RN R

[EnY

%

Izcelsmes
valsts ir Latvija

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi miltu maisijumus,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU MILTU MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

_ . Produkts ir
Nemaz nav Drizak nav - = - . - Grati
svarigi svarigi Drizak svarigi Loti svarigi pateikt ekologiski/
biologiski
VISI RESPONDENTI, n=512 En 27 44 15 5 % razots
DZIMUMS
Virietis, n=207 25 43 15 5
Sieviete, n=305 [ 6 | 28 45 16 6
VECUMS
18-24 gadi, n=23 0 52 35 13 0
25-34 gadi, n=70 34 31 14 9
35-44 gadi, n=134 28 49 7 5
45-54 gadi, n=106 En 23 44 20 4
55-63 gadi, n=92 21 48 20 5
64-75 gadi, n=87 23 44 20 7
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=364 [ 6 | 25 47 18 4
Krievu, n=142 32 37 9 8
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=8 0 13 38 38 13
Vidéja, profesionala vidéja, n=159 36 36 14 6
Augstaka, n=345 [ 9 | 23 48 15 5
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70 23 43 21 3
Vidgji zemi, n=69 33 43 9 7
Vidgji, n=94 22 49 17 4
Vid&ji augsti, n=67 [ 9 | 30 43 13 4
Augsti, n=75 [ 9 | 31 45 13 1
REGIONS
Riga, n=186 28 45 9 5 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=150 26 49 13 6 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=63 19 43 29 5 pirkusi miltu maisijumus,
Zemgale, n=73 32 34 22 5 attiecfgaja_s grupa_s
~_ Latgale, n=40 28 40 23 5 (skat. «n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186 28 45 9 5
Cita pilséta, n=215 23 40 23 6 H
69 Lauki, n=111 32 49 11 5 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU MILTU MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

VISI RESPONDENTI, n=512
DZIMUMS

Virietis, n=207

Sieviete, n=305

VECUMS

18-24 gadi, n=23

25-34 gadi, n=70

35-44 gadi, n=134

45-54 gadi, n=106

55-63 gadi, n=92

64-75 gadi, n=87
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=364

Krievu, n=142

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=8

Vidgja, profesionala vidgja, n=159
Augstaka, n=345

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70

Vidéji zemi, n=69

Vidgji, n=94

Vidéji augsti, n=67

Augsti, n=75

REGIONS

Riga, n=186

Vidzeme, n=150

Kurzeme, n=63

Zemgale, n=73

Latgale, n=40

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186

Cita pilséta, n=215

70 Lauki, n=111

Nemaz nav Drizak nav
svarigi svarigi
32
31
L 9 | 33
35
33
EN 40
[ 9 | 36
21
El 2
[ 9| 30
38
38
30
30
[ 9 | 45
28
37
32
34
[ 9 | 35
22
30
30
34
31
| 8 32

Drizak svarigi

38

38
39

30
30
35
39
48
41

41
30

50
30
42

39
32
43
34
33

34
43
41
36
40

34
39
44

12

13
12

22

10
13

14

14

15
10

16
12
16
15

10
21
13

10

15
10

Loti svarigi

14

38

Grati
pateikt

(o)}

~ ©

(o]

o ~N O

g o

%

Novértéts
produkts

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi miltu maisijumus,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU MILTU MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

VISI RESPONDENTI, n=512
DZIMUMS

VTrietis, n=207

Sieviete, n=305

VECUMS

18-24 gadi, n=23

25-34 gadi, n=70

35-44 gadi, n=134

45-54 gadi, n=106

55-63 gadi, n=92

64-75 gadi, n=87
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=364

Krievu, n=142

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=8

Vidgja, profesionala vidgja, n=159
Augstaka, n=345

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70

Vidéji zemi, n=69

Vidgji, n=94

Vidgji augsti, n=67

Augsti, n=75

REGIONS

Riga, n=186

Vidzeme, n=150

Kurzeme, n=63

Zemgale, n=73

Latgale, n=40

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186

71 Cita pilséta, n=215
Lauki, n=111

Nemaz nav
svarigi

Drizak nav svarigi

43
42
13
44
44
44
41
49
40
37
44
41
40
47
48
44
39
50

Drizak

_ . Loti svarigi
svarigi 2
26 5
29 7
24 5
35 9
23 11
28 5
32 8
22 2
21 1
28 7
21 1
63 13
20 7
28 5
26 4
29 1
24 4
28 7
29 8
25 4
31 3
30 8
19 11
20 5
25 4
27 8
25 3

Grati
pateikt

3 %

W N~

lepakojuma
dizains

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi miltu maisijumus,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.8. CIK DAUDZ NAUDAS VIDEJI IZTERE MILTU MAISTJUMU PRODUKTA IEGADEI VIENA IEPIRKSANAS REIZE

«A8. Cik daudz naudas Jas vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk§anas reiz€?»

o 100 %

Kumulativie procenti* 92

18

3 3

1,00 EUR vai mazak 1,01-1,50 EUR 1,51-2,00 EUR 2,01-2,50 EUR 2,51-3,00 EUR 3,01 EUR vai vairak Grati pateikt /
neatceras

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, n=512

*Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus un sniegusi konkrétu atbildi, n=418 H
. I SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.8. CIK DAUDZ NAUDAS VIDEJI IZTERE MILTU MAISTJUMU PRODUKTA IEGADEI VIENA IEPIRKSANAS REIZE

«A8. Cik daudz naudas Jas vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk§anas reiz€?»

VISI RESPONDENTI, n=512
DZIMUMS

Virietis, n=207

Sieviete, n=305

VECUMS

18-24 gadi, n=23

25-34 gadi, n=70

35-44 gadi, n=134

45-54 gadi, n=106

55-63 gadi, n=92

64-75 gadi, n=87
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=364

Krievu, n=142

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=8

Vidgja, profesionala vidgja, n=159
Augstaka, n=345

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=70

Vid&ji zemi, n=69

Vidgji, n=94

Vidéji augsti, n=67

Augsti, n=75

REGIONS

Riga, n=186

Vidzeme, n=150

Kurzeme, n=63

Zemgale, n=73

Latgale, n=40
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=186

Cita pilséta, n=215

73 Lauki, n=111

1’03;UR 1,01-150 151-2,00 201-  251- 3'0\1/aEiUR :t:l‘;'t ;
- EUR EUR 2,50 EUR 3,00 EUR . o P
mazak vairak neatceras
30 23 12 18
25 18 17 23
33 27 15
35 30 9
37 20 10 3Em 16
28 24 19 4 13
26 25 10 2K 23
23 29 11 5 1 22
37 16 9 3 22
28 25 13 4 18
33 19 11 21 20
50 25 13 13
31 24 9 2F1 17
29 23 13 4 19
47 19 10 WM 6
23 28 4 6 f 16
23 29 12 6 i 20
30 21 19 | 6 DK
29 24 9 3 23
30 18 13 ) 3 | 23
33 23 13 4 14
29 32 11 2 16
19 29 8 51 23
40 25 10 5 10
30 18 13 2K 23
29 28 11 5 15
32 23 13 <) 5 | 17

%

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi miltu maisijumus,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.9. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A9. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 5%, tacu citu raZzotaju produkcijas cenas ir palikuSas

nemainigas?»

Pirktu cita  Pirktu alternativu BNEIJIgS10]

Vienalga pirktu konkréta S em: PP Grati
e - razotaja aizstajéju cita produktu .
razotaja produkciju " - oo . pateikt
produkciju precu kategorija vispar
7 %
VISI RESPONDENTI, n=481 - 32 9 I 4 18
RAZOTAJS, KURA MILTU MAISTJUMI |
PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI
VISBIEZAK |
Dobeles dzirnavnieks, n=398 - 32 9 I 4 17
Rigas Dzirnavnieks, n=41 34 7 | 2 29
Valdo, n=15 a0 1 o m
Rimi, n=11 |0 55 0 H 36
Maxima, n=4 | 0 25 50 0 25
. Baze: respondenti, kuri
Dr.Oetker, n=8 38 0 13 25 25 _Pedeja gada laika ir

pirku$i miltu maisijumus

1 un nosaukusi konkrétu

City Taste (Kauno Gridai), n=1 0 0 0 0 ~ razotaju,
attiecigajas grupas

B (skat. «n=» grafika)

" ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.9. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A9. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 5%, tacu citu raZzotaju produkcijas cenas ir palikuSas

nemainigas?»

Vienalga pirktu konkréta Pirlstu f:.ita Pir!(tu ?!t_t?rna_ﬁ_v u Ner()jirkktu Grati
razotaja produkciju I'aZOtajﬁ a|zvstajeju c't?._ prq U tu pateikt
produkciju precu kategorija vispar
VIS| RESPONDENTI, n=481 | 32 9 18 %
DZIMUMS |
Virietis, n=190 | 27 8 20
Sieviete, =291 | 35 9 17
VECUMS |
18-24 gadi, n=22 | 32 5 0 23
25-34 gadi, n=65 | 40 9 15
35-44 gadi, n=128 | 37 9 I2 20
45-54 gadi, n=101 | 24 10 [ 6 | 20
55-63 gadi, n=87 | 25 16 18
64-75 gadi, n=78 | 36 1 15
SARUNVALODA GIMENE |
Latviedu, n=341 | 26 8 19
Krievu, n=135 | 48 12 16
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=8 | 25 13 0 25
Vidgja, profesionala vidéja, n=149 | 40 11 13
Augstaka, n=324 | 29 8 21
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=65 | 42 11 [ 8 | 9
Vid&ji zemi, n=64 | 34 16 I2 11
Vidgji, n=91 | 25 11 19
Vid&ji augsti, n=64 | 36 5 17
Augsti, n=71 | 27 4 25 Baze: respondenti, kuri
REGIONS | pédéja gada laika ir
_ Riga, n=174 | 33 11 21 pirkusi miltu maisijumus
Vidzeme, n=142 | 29 6 19 un nosaukusi konkrétu
Jemgale, 66 - razotjt
Latgale, n=38 | 47 16 11 att’ec’gaffs g “;f as
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=174 | 33 11 21
Cita pilséta, n=202 32 7 18 H
/5 Lauki, n=105 | 30 9 15 11SKDS

- PETTJUMU CENTRS



2.9. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
produkciju

- % iegadatos

Rigas Dzirnavnieks 27

Valdo 23

Rimi 12

Dobeles dzirnavnieks 11

Maxima 8

Dr.Oetker 3

City Taste (Kauno Gradai) 2

Cits razotajs 5

Grati pateikt 10

Béze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, nosaukusi konkrétu
razotaju un cenas 5% pieauguma gadijuma pirktu cita razotaja produkciju, n=154 H
° ISKDS

PETTJUMU CENTRS



2.9. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=154 23
RAZOTAJS, KURA MILTU MAISTJUMI i
PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK |
Dobeles dzirnavnieks, n=126 27
Rigas Dzirnavnieks, n=14 0 7
Valdo, n=7 0
Rimi, n=6 0 0
Maxima, n=1 0 0
Dr. City Taste
Oetker (eme
Grudai)

VISI RESPONDENTI, n=154

RAZOTAJS, KURA MILTU MAISTJUMIVPEDEJA
GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=126
Rigas Dzirnavnieks, n=14
Valdo, n=7

Rimi, n=6

77 Maxima, n=1

Rimi

12

14

Cits
razotajs

17

Dobeles dzirnavnieks

Griti pateikt

100

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

%

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkudi miltu
maisijumus, nosaukusi
konkrétu raZotaju un
cenas 5% pieauguma
gadijuma pirktu cita
raZotaja produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.9. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=154
DZIMUMS

VTrietis, n=52

Sieviete, n=102

VECUMS

18-24 gadi, n=7

25-34 gadi, n=26 |

35-44 gadi, n=47

45-54 gadi, n=24

55—-63 gadi, n=22

64-75 gadi, n=28
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=87

Krievu, n=65

IZGLITIBA |

Pamatizglitiba, n=2
Vidéja, profesionala vidéja, n=59

Augstaka, n=93 |

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=27

Vidgji zemi, n=22 |

Vidaji, n=23

Videji augsti, n=23 |

Augsti, n=19
REGIONS
Riga, n=57
Vidzeme, n=41

Kurzeme, n=19 :

Zemgale, n=19

Latgale, n=18

APDZIVOTAS VIETAS TIPS

Riga, n=57

Cita pilséta, n=65

78 Lauki, n=32

Rigas Dzirnavnieks

N

N
[
(@]

N

[N
[ee]

N
o

o
[EEY
g[\) o N
N N [N Ll N [9%] )
‘IJ—\\J S cooo CIQ)J 008% o~ @w % © S R
Ny 1 - B

N
[y

N

N
N

o

Valdo

23

21
24

14
23
21
29
23
21

22
23

17
27

19
23
17
22
26

18
20
32
26
33

18
29
19

12

13
11

14
19

11
17

17

12

11

15

22

16
15

(6216

16

16

Rimi

50

Dobeles

dzirnavnieks

%

17

o o o
= o] @
Y [ Ll g |':'_\ (= = '_'l':H ':H .
I ES 5] £ = 2 N o ~ () e N -

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

1. dala

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkudi miltu
maisijumus, nosaukusi
konkrétu raZotaju un
cenas 5% pieauguma
gadijuma pirktu cita
raZotaja produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.9. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=154
DZIMUMS

VTrietis, n=52

Sieviete, n=102

VECUMS

18-24 gadi, n=7

25-34 gadi, n=26

35-44 gadi, n=47

45-54 gadi, n=24

55-63 gadi, n=22

64-75 gadi, n=28
SARUNVALODA GIMENE

LatvieSu, n=87 |

Krievu, n=65

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=2

Vidgja, profesionala vidéja, n=59
Augstaka, n=93

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=27

Vidéji zemi, n=22

Videgji, n=23

Vidgji augsti, n=23

Augsti, n=19

REGIONS

Riga, n=57

Vidzeme, n=41

Kurzeme, n=19

Zemgale, n=19

Latgale, n=18

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=57

Cita pilséta, n=65

79 Lauki, n=32 |

City Taste
Dr.Oetker (Kauno
Grudai)
[ 8 | 3 2 5
4 4 2
3 1 6
0 14 0
4] 0 0 8
4 2 4 4
4 0 8
EN 5 0 0
7 0 4
2 2 3
5 2 5
0 0 0
2 5 0
| 6 | 4 0 6
11 0 11
0 0 9
0 0 4
0 0 9 0
5 5 0
EN 2 2 2
[ 5 | 5 0 5
5 5 16
0 B 0
[ 6 6 0 6
[ 9 | 2 2 2
N 3 3 6
6 0 6

Cits razotajs

50

Grati
pateikt

10

13

8

%

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

2. dala

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkudi miltu
maisijumus, nosaukusi
konkrétu raZotaju un
cenas 5% pieauguma
gadijuma pirktu cita
raZotaja produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.10. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A11. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielingjusies par 10%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir

palikusas nemainigas?»

Pirktu cita Vienalga pirktu Pirktu alternativu BN

razotaja konkréta razotaja aizstajsjucita ST Crati
" - < s . - pateikt
produkciju produkciju precu kategorija vispar
] %
VISI RESPONDENTI, n=481 3 23 11 7 16
RAZOTAJS, KURA MILTU MAISTJUMI |
PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI
VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=398 24 11 15
Rigas Dzirnavnieks, n=41 12 10 I5 20
Valdo, 18 3 11 H 17
Rim, n=11 0 0 H -
Maxima, n=4 0 20 0 e Baze: respondenti, kuri
8 pédéja gada laika ir
Dr.Oetker, n=8 |0 38 13 38 13 pirkusi miltu maisjumus
' ' un nosaukusi konkrétu
1 razotaju,
City Taste (Kauno Gradai), n=1 |0 100 0 0 0 attiecigajas grupa_s
(skat. «n=» grafika)

50 ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.10. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A11. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielingjusies par 10%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir

palikusas nemainigas?»

Vienalga pirktu Pirktu Nepirktu
Pirktu cita razotaja konkreta alternativu Grati
v . em: ISP produktu .
produkciju razotaja aizstajeju cita . - pateikt
° - ol vispar
produkciju  prec€u kategorija
VISI RESPONDENTI, n=481 : 23 11 16 %
DZIMUMS |
Virietis, n=190 | 26 11 18
Sieviete, n=291 | 20 11 15
VECUMS |
18-24 gadi, n=22 | 23 9 5
25-34 gadi, n=65 | 20 14 12
35-44 gadi, n=128 | 22 9 20
45-54 gadi, =101 | 23 14 18
55-63 gadi, n=87 | 21 17 EN 17
64-75 gadi, n=78 | 28 4 En 14
SARUNVALODA GIMENE |
Latviedu, n=341 | 27 11 [ 6 | 17
Krievu, n=135 | 11 13 14
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=8 | 38 13 13
Vidgja, profesionala vidgja, n=149 | 17 13 10
Augstaka, n=324 | 25 10 19
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=65 | 14 14 [ 8 | 8
Vid&ji zemi, n=64 | 19 16 E 14
Vidéji, n=91 | 30 10 12
Vid&ji augsti, n=64 | 25 6 17
Augsti, n=71 | 35 8 20 Baze: respondenti, kuri
RTI;aE C'-r‘g\;i 1 20 14 [ 0 ] 17 pedeja gada laika ir
Vidzeme, n=142 | 25 9 & 15 pirkusi miltu maisjumus
Kurzeme, n=61 | 23 13 20 un nosaulv(us_/_konkretu
Zemgale, n=66 _ 32 5 20 | razotaju,
Latgale, n=38 8 16 5 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=174 | 20 14 ER 17
Cita pilséta, n=202 21 11 16
81 Lauki, n=105 | 30 8 8 | 15 DDDHSKDS

PETTJUMU CENTRS



2.10. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

_ ; Kada razotaja
_ _ Al produkciju
Rigas Dzirnavnieks 27 iegadatos

Valdo 23

Rimi 14

Dobeles dzirnavnieks 10

Maxima 6

Dr.Oetker 4

City Taste (Kauno Graudai) 1

Cits razotajs 4

Griti pateikt 11

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, nosaukusi konkrétu raZotaju un cenas 10%
82 pieauguma gadijuma pirktu cita raZotaja produkciju, n=206 DDDH SI( DS

PETTJUMU CENTRS



2.10. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

_Rigas Valdo Rimi Dobeles dzirnavnieks Kada razotaja
Dzirnavnieks .
produkciju
] % iegadatos

VISI RESPONDENTI, n=206 14 10

RAZOTAJS, KURA MILTU MAISTJUMI PEDEJA
GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=172

w

I :
~l

N
N
w

o
(&)

27 16

Rigas Dzirnavnieks, n=22

Valdo, n=6 17 0 0 67
Rimi, n=5 0 0
Maxima, n=1 0 0

City
Dr. Taste Cits
Oetker (Kauno razotajs
Grudai)

Griti pateikt

VISI RESPONDENTI, n=206

I

14 11

. - o Baze: respondenti, kuri
RAZOTAJS, KURA MILTU MAISIJUMI PEDEJA GADA

LAIKA IEGADATI VISBIEZAK pedeja gada laika ir
1 pirkusi miltu
Dobeles dzirnavnieks, n=172 E 2 14 |11 maisijumus, nosaukusi
i konkrétu raZzotaju un
Rigas Dzirnavnieks, n=22 | 0 18 0 5 |9 cenas 100/_0 pieauguma
i gadijuma pirktu cita
valdo, n=6 0 00 o raZotaja produkciju,
i attiecigajas grupas
- “ (skat. «n=» grafika)
Rimi, n=5 0 00 O
33 Maxima, n=1 | 0 0 00 100 DDDH SKDS

i PETTJUMU CENTRS



2.10. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=206
DZIMUMS

Virietis, n=72 |

Sieviete, n=134 |

VECUMS

18-24 gadi, n=13

25-34 gadi, n=32

35-44 gadi, n=59

45-54 gadi, n=36

55-63 gadi, n=31

64-75 gadi, n=35
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=133

Krievu, n=70

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=2

Vidgja, profesionala vidéja, n=78
Augstaka, n=126

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=37

Vidéji zemi, n=28

Vidgji, n=35 |

Vidéji augsti, n=26

Augsti, n=24 |

REGIONS

Riga, n=71 |

Vidzeme, n=62

Kurzeme, n=24 :

Zemgale, n=26
Latgale, n=23
APDZIVOTAS VIETAS TIPS

Riga, n=71 |

Cita pilséta, n=93

84 Lauki, n=42 |

Rigas Dzirnavnieks

27 |
|17

0

14 |
17

N
~

= o
~ )
\‘
W I

N

[y
N

'_\
~
w

Valdo

23

22
23

31
22
22
28
13
26

20
29

o
N
=

25

27
11
31
23
21

21
23
21
23
30

21
23
26

. Dobeles
Rimi . ’
dzirnavnieks
14 %
11
16 [ 9 |
23 0
16 [ 6 |
15
8
13
14
14
16 [ 6 |
50 0
15 [ 9 |
13
19
18
14
15
14
18
21
8 (4]
14
13
17 |

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

1. dala

Baze: respondenti, kuri
pEédéja gada laika ir
pirkusi miltu
maisijumus, nosaukusi
konkrétu raZzotaju un
cenas 10% pieauguma
gadijuma pirktu cita
razotaja produkciju,
afttiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.10. RICIBA, JA KONKRETA MILTU MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=206
DZIMUMS

VTrietis, n=72

Sieviete, n=134

VECUMS

18-24 gadi, n=13

25-34 gadi, n=32

35-44 gadi, n=59

45-54 gadi, n=36

55-63 gadi, n=31

64-75 gadi, n=35
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=133

Krievu, n=70

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=2

Vidéja, profesionala vidéja, n=78
Augstaka, n=126

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=37

Vidéji zemi, n=28

Vidégji, n=35

Vidgji augsti, n=26

Augsti, n=24

REGIONS

Riga, n=71

Vidzeme, n=62

Kurzeme, n=24

Zemgale, n=26

Latgale, n=23
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=71

Cita pilséta, n=93

85 Lauki, n=42 |

=
6
0

| 8 ]
EN
=
0
HSN
5]
6]
0

0
Ex
[ 8]
[ 9
[ 8]
4]

Dr.Oetker

City Taste
(Kauno
Gradai)

1 4

0 3

1 4
8 0

0 9

0 3

0 6
8 0

0 3

2 4

0 3

0 0

0

1 0
1 6

0 8

0 11
3 0
4 0

0 0

1 1

0 3
4 17

0 0

0 4

1 1
1 4
0 7

Grati

Cits razotajs pateikt

11

14
9

15

16

14

16
50 0

13
10

%

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

2.dala

Baze: respondenti, kuri
pEédéja gada laika ir
pirkusi miltu
maisijumus, nosaukusi
konkrétu raZzotaju un
cenas 10% pieauguma
gadijuma pirktu cita
razotaja produkciju,
afttiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.11. RICIBA, JA KONKRETAIS MILTU MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A13. Ko Jas daritu, ja... konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams?»

Pirktu alternativu Nepirktu

Pirktu kor_rkret? pr_c.Jduktu no aizstajgju cita produktu Gru_tl
cita razotaja < oo .- pateikt
precu kategorija vispar
%
VISI RESPONDENTI, n=481 76 8 9
RAZOTAJS, KURA MILTU MAISTJUMI PEDEJA
GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=398 78 7 8
Rigas Dzirnavnieks, n=41 66 10 12
Valdo, n=18 72 17 11
Rimi, n=11 82 9
Maxima, n=4 100 0
Baze: respondenti, kuri
Dr.Oetker, n=8 13 25 25 pédéja gada laika ir
pirku$i miltu maisjjumus
Citv Taste (K Gradai). n=1 e 0 un nosaukusi konkrétu
ity Taste (Kauno Gradai), n= razotaju,

afttiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

8 ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.11. RICIBA, JA KONKRETAIS MILTU MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A13. Ko Jas daritu, ja... konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams?»

Pirktu alternativu NEIIEed]

AL L O peelan 1o Gl aizstajejucita BULLNROE  Griti pateikt

razotaja < oo .-
precu kategorlja vispar
VISI RESPONDENTI, n=481 | 76 8 9 %
DZIMUMS |
Virietis, n=190 | 75 8 [ 6 | 11
Sieviete, n=291 | 76 8 [ 9 | 8
VECUMS |
18-24 gadi, n=22 | 86 5 5
25-34 gadi, n=65 | 77 8 5
35-44 gadi, n=128 | 78 7 10
45-54 gadi, n=101 | 72 13 [ 8 | 7
55-63 gadi, n=87 | 72 10 [ 9 | 8
64-75 gadi, n=78 | 76 3 [ 8 | 14
SARUNVALODA GIMENE |
Latvie$u, n=341 | 75 8 10
Krievu, n=135 | 79 8 [ 8 5
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=8 | 50 0 38
Vid&ja, profesionala videja, n=149 | 82 6 5
Augstaka, n=324 | 73 9 10
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=65 | 74 6 [ 9 | 11
Vid&ji zemi, n=64 | 80 9 6
Vidgji, n=91 | 71 5 [ 8 | 15
Vid&ji augsti, n=64 | 86 8 2
Augst, n=71"_ 73 13 H Baze: respondenti, kuri
REGIONS | pédéja gada laika ir
_Riga,n=174 | 72 12 EN 7 pirkusi miltu maisjumus
V&iﬁi?ne]éﬁigi ] 7880 58 711 un nosaukusi konkretu
Zemgale, n=66 | 77 5 6 | 12 ~ raZotaju,
Latgale, n=38 | 74 3 11 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=174 | 72 12 N 7
Cita pilséta, n=202 78 8 7 H
87 Lauki, n=105 | 77 2 14 ISKDS

- PETTJUMU CENTRS



2.11. RICIBA, JA KONKRETAIS MILTU MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja

B produkciju
% iegadatos
Rigas Dzirnavnieks 35
Valdo 20
Rimi 13
Dobeles dzirnavnieks 9
Maxima 5

Dr.Oetker 2

City Taste (Kauno Gridai) 2

Cits razotajs 4

Grdti pateikt 9

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, nosaukusi konkrétu razotaju un,
ja konkrétais produkts vairs nebitu pieejams, pirktu cita razotaja produkciju, n=364 H
- ISKDS

PETTJUMU CENTRS



2.11. RICIBA, JA KONKRETAIS MILTU MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Rigas Dzirnavnieks Valdo Rimi Dobeles dzirnavnieks Kada razotaja
. produkciju
VISI RESPONDENTI, n=364 20 13 B % iegadatos
RAZOTAJS, KURA MILTU MAISTJUMI PEDEJA |
GADA LAIKA I[EGADATI 1
VISBIEZAK Dobeles dzirnavnieks, n=309 24 14 0
Rigas Dzirnavnieks, n=27 | 0 4 7
Dr.Oetker,n=1 | 0 0 0 0
City Taste (Kauno Gradai), n=1 0 0 0 0
City Taste Cits _ .. .
m Dr.Oetker (Kauno Graidai) raZotajs Grati pateikt
—364 | % _ o
RAZOTAJS, KURA MILTU MAISTJUMI PEDEJA | pédeja gada laika ir
GADA LAIKA IEGADATI 7 pirkusi miltu
VISBIEZAK Dobeles dzirmnavnieks, n=309 E 1 3 4 9 maisfjumus, nosaukusi
1 konkrétu raZotaju un,
Rigas Dzirnavnieks, n=27 | 0 11 0o 4 7 ja konkrétais produkts
valdo, n=13 E 0 00 8 vairs nebatu pieejams,
J pirktu cita raZotaja
Rimi, n=9 11 00 0 produkciju,
) 1 attiecigajas grupas
Maxima, n=4 | 0 0 0 25 25 (skat. «n=» grafika)
Dr.Oetker,n=1 |0 0 00 100
89 City Taste (Kauno Gridai), n=1 | 0 100 00 0 DDDH SI(DS

- PETTJUMU CENTRS



2.11. RICIBA, JA KONKRETAIS MILTU MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
Rigas Dzirnavnieks Valdo Rimi dzﬁﬁg\%ei:ks produkcijuj
iegadatos
VISI RESPONDENTI,n:364: 20 13 9 %
DZIMUMS
Virietis, n=143 | 20 10 10 1. dala
Sieviete, =221 | 20 15 7
VECUMS |
18-24 gadi, n=19 | 26 16 0
25-34 gadi, n=50 | 26 18 4
35-44 gadi, n=100 | 19 14 9
45-54 gadi, n=73 | 23 10 14
55-63 gadi, n=63 | 16 13 8
64-75 gadi, n=59 | 17 12 8
SARUNVALODA GIMENE |
Latviedu, n=256 | 21 11 11
Krievu, n=106 | 19 19 4
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=4 | 0 50 50 0
Vidéja, profesionala vidgja, n=122 | 20 15 9
Augstaka, n=238 | 20 12 8
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=48 | 15 17 8 Baze: respondenti, kuri
Vidgji zemi, n=51 | 16 22 6 pédéja gada laika ir
Vid&ji, n=65 | 25 14 3 pirkusi miltu
Vidgji augsti, n=55 | I 24 9 7 maisfjumus, nosaukusi
AqulsEglr(]):l\?g | IV 17 6 12 konkrétu razotaju un,
s : P et i
Vidzeme, n=111 24 15 10 ) ; . aoi
Kurzeme, n=49 | 29 14 4 pirktu cita r"’_'_ZOtaja
Zemgale, n=51 | 18 10 12 _produkeiju,
Latgale, n=28 | 14 14 11 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=125 | 16 12 7
Cita pilséta, n=158 23 16 12
90 Lauki, n=81 | 21 10 4 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.11. RICIBA, JA KONKRETAIS MILTU MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=364
DZIMUMS

Virietis, n=143 |

Sieviete, n=221

VECUMS |

18-24 gadi, n=19

25-34 gadi, n=50 |

35-44 gadi, n=100

45-54 gadi, n=73

55-63 gadi, n=63

64-75 gadi, n=59
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=256

Krievu, n=106

IZGLITIBA |

Pamatizglitiba, n=4

Vidgja, profesionala vidgja, n=122
Augstaka, n=238

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE

Zemi, n=48 |

Vidéji zemi, n=51
Vidéji, n=65

Vidgji augsti, n=55
Augsti, n=52
REGIONS

Riga, n=125 |

Vidzeme, n=111

Kurzeme, n=49

Zemgale, n=51

Latgale, n=28
APDZIVOTAS VIETAS TIPS

Riga, n=125 |

Cita pilséta, n=158
91 Lauki, n=81

W N

Dr.Oetker

N

City Taste
(Kauno
Grudai)

Cits razotajs

Griti pateikt

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

2. dala

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirku$i miltu
maisijumus, nosaukusi
konkrétu raZotaju un,
ja konkrétais produkts
vairs nebdtu pieejams,
pirktu cita raZotaja
produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



2.11. RICIBA, JA KONKRETAIS MILTU MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A15. Kadu konkréta produkta aizvietotaju Jus iegadatos?»

Kadu alternativu
aizstajeju cita
preCu kategorija

Nav svarigi, kadu / jebkurus citus 3

Péc cenas / citu ar atlaidi

Atseviski pirktu sastavdalas

Jau gatavu produktu

Parastus miltus

Skatitos, kam zinama kvalitate

Skatitos ta briza pieejamibu veikala

R iR iR iR ik iRk iN

Tapat, pieejamos krajumos (nav precizéts)

Grati pateikt 29

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi miltu maisijumus, nosauku$i konkrétu raZzotaju un, ja konkrétais produkts
vairs nebdtu pieejams, pirktu alternativu aizstajéju cita precu kategorija, n=39

Atvértais jautajums (atbilzu skaits var parsniegt respondentu skaitu)

7 ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



3. Auzu parslas un
parsiu maisijumi,
kas satur auzas




3.1. AUzU PARSLU UN MAISIJUMU IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«Ala. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus?»

Ja

N& 81%

19%

Baze: visi respondenti, n=1030

Yy [/SKDS

PETIJUMU CENTRS



3.1. AUzU PARSLU UN MAISIJUMU IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«Ala. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus?»

Auzu parslas
% un parslu
maisijumi, kas
satur auzas

VISI RESPONDENTI, n=1030
DZIMUMS

VTrietis, n=461

Sieviete, n=569

VECUMS

18-24 gadi, n=43

25-34 gadi, n=118

35-44 gadi, n=208

45-54 gadi, n=224

55-63 gadi, n=200

64-75 gadi, n=237
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=670

Krievu, n=348

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=15

Vidéja, profesionala vidéja, n=338
Augstaka, n=677

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=135

Vidéji zemi, n=143

Vidgji, n=173

Vidéji augsti, n=151

Augsti, n=152

REGIONS

Riga, n=356

Vidzeme, n=289

Kurzeme, n=127

Zemgale, n=138

Latgale, n=120

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=356

95 Cita pilséta, n=439
Lauki, n=235

Baze: respondenti
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS




3.2. AUzZU PARSLU UN MAISIJUMU IEGADES BIEZUMS

«A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu?»

Grati pateikt
4%

Reizi nedéla
vai biezak
5%

Reizi vai
Rgt.ak neka vairakas reizes
reizi menest meénesi, bet ne
58% katru nedélu

33%

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, n=837

% ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.2. AUzZU PARSLU UN MAISIJUMU IEGADES BIEZUMS

«A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu?»

Reizi
nedéla vai Retak neka reizi ménesi
biezak

Grati
pateikt

VISI RESPONDENTI, n=837
DZIMUMS

Virietis, n=367

Sieviete, n=470

VECUMS

18-24 gadi, n=30

25-34 gadi, n=95

35-44 gadi, n=175

45-54 gadi, n=182

55-63 gadi, n=164

64-75 gadi, n=191
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=531

Krievu, n=296

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=9

Vidéja, profesionala vidéja, n=260
Augstaka, n=568

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98

Vidéji zemi, n=122

Vidéji, n=138

Vidéji augsti, n=130

Augsti, n=130

REGIONS

Riga, n=298

Vidzeme, n=239

Kurzeme, n=96

Zemgale, n=111

Latgale, n=93

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=298

97 Cita pilséta, n=342
Lauki, n=197

58

51
64

77
59
54
56
62
57

61
54

56
58
58

48
54
57
67
55

57
59
58
62
53

57
59
58

%

w >

11

w

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika
2 ir pirkusi auzu parslas
5 un parslu maisijumus,
kas satur auzas,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

E ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.3. KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAS IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«A3. Kuru raZotaju produkciju Jas esat iegadajies/-usies pédéja gada laika?»

%
Dobeles dzirnavnieks 64

Rigas Dzirnavnieks 46

Valdo 19

Rimi 18

Graci laboratories 5

Maxima 5

Elovena 1

Activus | 0.2

Cits razotajs 8

Grati pateikt 1

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, n=837
Vairakatbilzu jautajums (% summa > 100) H
e LISKDS

PETTJUMU CENTRS



3.3. KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAS IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«A3. Kuru raZotaju produkciju Jas esat iegadajies/-usies pédéja gada laika?»

Dobeles dzirnavnieks Valdo Rimi S . Maxima
laboratories

VISI RESPONDENTI, n=837 | [ 46 19 18 5 %
DZIMUMS |
virietis, n=367 | [N - 46 18 18 5
SEVECHEZy(N 68 | 46 20 19 8 A
VECUMS |
18-24 gadi, n=30 | NN e 18 20 13
25-34 gadi, n=95 | 48 14 20 i |2
35-44 gadi, =175 | | 13 17 7 I3
45-54 gadi, n=182 | R 19 15 5
55-63 gadi, n=164 | [N N | 23 23 2 A
64-75 gadi, n=191 | sEs 26 17 2
SARUNVALODA GIMENE |
Latviedu, n=531 | 44 19 15 8
Krievu, n=296 | 4 20 24 1 Baze: respondenti, kuri
IZGLITIBA A )7
Pamatizglitiba, n=9 | a 0 22 i . P?;’e{"’.' gada ’ei’kj’
Vidaja, profesionala vidgja, n=260 | s 23 16 4 I pirkustrauzu parsias
Augstaka, n=568 | a7 18 19 6 un parslu maisjumus,
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE | kas satur auzas,
zemi,n=98 | NI ] 21 15 0 a attiecigajas grupas
Vidaji zemi, n=122 38 20 22 5
Videji, =138 | 4 28 15 6 |2 (skat. «n=» grafika)
Vidéji augsti, n=130 | [N 43 22 18 7
Augsti, n=130 | | 45 12 24 8 VairakatbilZu jautajums
REGIONS | (% summa > 100)
Riga, n=298 | ST 14 25 68 OB
Vvidzeme, n=239 | [T 46 18 17 7 4 Grafika atspogulotas
Kurzeme, n=96 | 40 24 10 2 |1 atbildes, kas
Zemgale, n=111 | 3B 19 16 7 sasniegu$as vismaz 5%
_ _ Latgale, n=93 i “ _ 34 11 1 ﬂ minésanas biezumu
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=298 | ST 14 25 I 6
Cita pilséta, n=342 | |GG 44 22 15 5 H
2 Lauki, n=107 | oa 23 4 5 ISKDS

PETTJUMU CENTRS



3.4. KURA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZzak?»

%
Dobeles dzirnavnieks

Rigas Dzirnavnieks

Valdo

Rimi

Maxima

Graci laboratories

Elovena | 0.5

Activus | O

Cits razotajs 6

Griti pateikt 4

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, n=837

100 DDUH SKDS

PETTJUMU CENTRS



«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZzak?»

3.4. KURA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

VISI RESPONDENTI, n=837
DZIMUMS

Virietis, n=367

Sieviete, n=470

VECUMS

18-24 gadi, n=30

25-34 gadi, n=95

35-44 gadi, n=175

45-54 gadi, n=182

55-63 gadi, n=164 |

64-75 gadi, n=191
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=531

Krievu, n=296

IZGLITIBA |

Pamatizglitiba, n=9

Vidéja, profesionala vidéja, n=260
Augstaka, n=568

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE

Zemi, n=98 |

Vid&ji zemi, n=122

Vidgji, n=138

Vidéji augsti, n=130

Augsti, n=130

REGIONS

Riga, n=298

Vidzeme, n=239

Kurzeme, n=96

Zemgale, n=111

Latgale, n=93
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=298

Cita pilséta, n=342

101 Lauki, n=197

Dobeles dzirnavnieks
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1. dala

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirku$i auzu parslas

un parslu maisijumus,

kas satur auzas,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.4. KURA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZak?»

Maxima Elovena Cits razotajs Grati 2. daja
pateikt
VISI RESPONDENTI, n=837 | f1 0.5 6 4 %
DZIMUMS |
Virietis, n=367 | |1 i1 0 6 5
Sieviete, n=470 | i1 1 6 3
VECUMS |
18-24 gadi, n=30 | <) 0 3 3
25-34¢adi,n=95 | 0 B 1 4 3
35-44 gadi, n=175 | [ | 1 5 2
45-54 gadi, n=182 | i1 1 10 4
55-63 gadi, n=164 | 0 0 6 4
64-75 gadi, n=191 | i1 1 5 5
SARUNVALODA GIMENE |
Latviedu, n=531 | 2 1 5 3
Krievu, n=296 | I1 0.3 7 5
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=9 | 0 0 0 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=260 | l1 0 7 4
Augstaka, n=568 | N1 f1 1 6 3
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=98 | 0 0 4 5
Vidéji zemi, n=122 | [ 4 ] 0 0 7 5
Videji, n=138 | |1 p1 0 8 4
Vidgji augsti, n=130 | 0 1 7 2
Aug;té,c;—oll\?g ; El ! . 3 Baze: respondenti, k_uri
Riga, 1=298 | 2 1 6 4 pédéj;&._i gada Ia_ika' ir
Vidzeme, n=239 | |1 F 0 8 4 pirkusi auzu parslas
Kurzeme, n=96 | I I 0 4 3 un parslu maisijumus,
Zemgale, =111 | I1 0 5 2 kas satur auzas,
Latgale, n=93 | 0 2 5 4 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=298 | 2 1 6 4
Cita pilséta, n=342 [ | P 1 8 4
102 Lauki, n=197 | 0 0 4 3 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.9. VAI IZVELAS STARP VAIRAKU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJU

«Ab. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jus parasti izvélaties starp vairaku raZotaju produkciju?»

Grati pateikt
8%

Ja

Né 61%

31%

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, n=837

103 DDUH SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.9. VAI IZVELAS STARP VAIRAKU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJU

«Ab. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jus parasti izvélaties starp vairaku raZotaju produkciju?»

mNeé mJa Grati pateikt
%
VISI RESPONDENTI, n=837
DZIMUMS
VTrietis, n=367
Sieviete, n=470
VECUMS
18-24 gadi, n=30
25-34 gadi, n=95
35-44 gadi, n=175
45-54 gadi, n=182
55—-63 gadi, n=164
64-75 gadi, n=191
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=531
Krievu, n=296
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9
Vidgja, profesionala vidéja, n=260
Augstaka, n=568
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98
Vid&ji zemi, n=122
Vidéji, n=138
Vidéji augsti, n=130
Augsti, n=130
REGIONS
Riga, n=298
Vidzeme, n=239
Kurzeme, n=96
Zemgale, n=111

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi auzu parslas un
parslu maisijumus, kas
satur auzas,
attiecigajas grupas

Latgale, n=93 _ . =
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=298
104 Cita pilséta, n=342 H
Lauki, n=197 DDD SI(DS

PETTJUMU CENTRS



3.6. STARP KADU AUZU PARSLU UN MAISTJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

%
Dobeles dzirnavnieks 77

Rigas Dzirnavnieks 74

Valdo 50

Rimi 24

Maxima 15

Graci laboratories 7

Elovena 1

Activus 1

Cits razotajs 11

Griti pateikt 4

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, un izvélas starp vairaku
raZotéaju produkcijam, n=509 H
105 Vairakatbilzu jautajums (% summa > 100) DDD SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.6. STARP KADU AUZU PARSLU UN MAISTJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

1. dala

Dobeles dzirnavnieks Valdo

VISI RESPONDENTI, n=509 | I 7S 50 %
DZIMUMS |
Viietis, n=217 | D - I 50
Sieviete, n=202 | | I T 49
VECUMS |
18-24 gadi,n=16 | YN TS 31
25-34 gadi,n=70 | EEEEEEEE ST 47
35-44 gadi, n=109 o 42
45-54 gadi, n=110 | e 53
55-63 gadi, n=98 | D 49
64-75 gadi, n=106 _ D (T 58
SARUNVALODA GIMENE |
Latviesu, n=319 T 53 . .
Krievu, n=183 | I A— a5 Baze respondent, kuri
IZGLITIBA | pédéja gada laika ir
Pamatizgfitiba, n=5 | IO e 20 pirkusi auzu parslas un
Vidaja, profesionala vidgja, n=155 D 7S 48 parslu maisfumus, kas
Augstaka, n=349 | D 7S 51 satur auzas, un
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE | izvélas starp vairaku
Zemi, n=61 | I R 46 raZotaju produkcijam,
Videji zemi, n=74 | NI e 55 attiecigajas grupas
Videji, n=84 - B 54 (skat. «n=» grafika)
Vidgji augsti, n=89 | o 53
Augsti, n=77 | [ - B 43 Vairakatbil2u jautajums
REGIONS | (% summa > 100)
Riga, =189 s 44
uzeme, 1253 | e 'S Grafika alspogujotas
Zemgale, n=68 | T sr 56 atbildes, kas
Latgale, n=58 | [N ] 55 sasniegusas vismaz 5%
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | miné3anas biezumu
Riga, n=189 s 44
Cita pilséta, =200 | N e 51
106 Lauki, n=120 | D 57 DDDHSKDS

PETTJUMU CENTRS



3.6. STARP KADU AUZU PARSLU UN MAISTJUMU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

VISI RESPONDENTI, n=509
DZIMUMS

VTrietis, n=217

Sieviete, n=292

VECUMS

18-24 gadi, n=16 |

25-34 gadi, n=70 |

35-44 gadi, n=109

45-54 gadi, n=110

55-63 gadi, n=98

64-75 gadi, n=106
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=319

Krievu, n=183

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=5

Vidéja, profesionala vidéja, n=155
Augstaka, n=349

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=61

Vidgji zemi, n=74

Vidéji, n=84

Vidéji augsti, n=89 |

Augsti, n=77

REGIONS

Riga, n=189

Vidzeme, n=141

Kurzeme, n=53

Zemgale, n=68

Latgale, n=58
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=189

Cita pilséta, n=200

107 Lauki, n=120 |
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Graci laboratories

20

%

2.dala

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirku8i auzu parslas un
parslu maisijumus, kas
satur auzas, un
izvélas starp vairaku
raZotaju produkcijam,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

Vairakatbilzu jautgjums
(% summa > 100)

Grafika atspogujotas
atbildes, kas
sasniegu$as vismaz 5%
minéSanas bieZumu

~1/SKDS
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3.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

e [ o - e
nav nav
- . - . svarigi pateikt
svarigi svarigi
Izcelsmes valsts ir Latvija H 16 - 3
Zinams razotajs, brends/marka 19 . 3
Produkts ir ekologiski/biologiski razots 24 . 6
Noveértéts produkts (pieskirta zala karotite utt.) 30 I 5
lepakojuma dizains 45 23 I 3

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, n=837

108 DDUH SKDS
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3.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz Griti Kvalitate
nav Drizak svarigi ;
- . pateikt
svarigi
VIS| RESPONDENTI, n=837 1 1 33 e 2 %
DZIMUMS
Virietis, n=367 1 34 e 2
Sieviete, n=470 1 1 32 - e 1
VECUMS
18-24 gadi, n=30 30 e 3
25-34 gadi, n=95 0 25 - e 3
35-44 gadi, n=175 0 1 33 - e 2
45-54 gadi, n=182 11 26 ] 2
55-63 gadi, n=164 38 N7 1
6475 gadi, n=191 1 38 s 1
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=531 11 34 - e3 2
Krievu, n=296 2 31 e 2
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9 0 44 e o
Vidgja, profesionala vid&ja, n=260 2 32 S 62 2
Augstaka, n=568 11 33 - 4 2
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi,n=98 2 1 38 5 0
Vidé&ji zemi, n=122 2 34 e 1
Vidéji, n=138 2 35 - e 2
Vidéji augsti, n=130 0 31 - er 1
Augsti, =130 0 1 28 - 2 Baze: respondenti, kuri
REGIONS pédéja gada laika ir
) Riga, n=298 2 33 _ 2 pirkus"i auzu pérs[as un
Vleeme, n=239 0 31 _ 2 pa‘rslu maisﬂumus’ kas
Kurzeme, n=96 0 38 e 1 satur auzas
, = - e o '
Ze[nagigﬁe?niéé ) — e > atfiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=298 2 33 62 2
Cita pilséta, n=342 11 32 - 66 1 H
109 Lauki n=197 1 35 I T 2 ISKDS
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3.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz BbIirZ] = Cena
nav nav Drizak svarigi Gru_tl
- . - . pateikt
svarigi svarigi
VISI RESPONDENTI, n=837 20 10 38 2 %
DZIMUMS
Virietis, n=367 17T 41 2
Sieviete, n=470 209 35 1
VECUMS
18-24 gadi, n=30 13 33 3
25-34 gadi, n=95 08 26 3
35-44 gadi, n=175 178 39 1
45-54 gadi, n=182 207 32 2
55-63 gadi, n=164 1179 42 3
64-75 gadi, n=191 14 43 0
SARUNVALODA GIMENE
Latvie$u, n=531 201 39 2
Krievu, n=296 117 34 2
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9 0 11 0
Vidgja, profesionala vid&ja, n=260 2l 10 30 2
Augstaka, n=568 2l 10 40 1
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98 0 7 0
Vidgji zemi, n=122 207 1
Vidgji, n=138 17 1
Vidéji augsti, n=130 0| 12 2
Augsti, n=130 18 42 2 Baze: respondenti, kuri
REGIONS pédéja gada laika ir
~ Riga, n=298 2’8 40 2 pirkusi auzu parslas un
Vidzeme, n=239 1712 36 0.4 parslu maisjumus, kas
Kurzeme, n=96 1] 10 39 1 satur auzas,
Clnguens 2 W — o attiecigajs grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=298 208 40 2
Cita pilséta, n=342 1179 38 1 H
110 Lauki, n=197 1] 14 34 2 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz nav LS - - - . Grati Izcelsmes
svaﬁgi na\_’ . Drizak svarigi pateikt VaIStS ir La.tVija
svarigi
VISI RESPONDENTI, n=837 El 16 3 %
DZIMUMS
VTrietis, n=367 14 3
Sieviete, n=470 18 3
VECUMS
18-24 gadi, n=30 30 3
25-34 gadi, n=95 EN 25 5
35-44 gadi, n=175 13 3
45-54 gadi, n=182 [ 9 D 3
55-63 gadi, n=164 16 2
64-75 gadi, n=191 15 3
SARUNVALODA GIMENE
Latviesu, n=531 10 3
Krievu, n=296 27 3
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9 11 0
Vidgja, profesionala vid&ja, n=260 20 4
Augstaka, n=568 15 3
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98 19 1
Vidgji zemi, n=122 [ 8 | 24 5
Vidaji, n=138 | 8 W 3
Vidgji augsti, n=130 El 14 2
Augsti, n=130 16 2 Baze: respondenti, kuri
REGIONS pédéja gada laika ir
_ Riga, n=298 20 3 pirkusi auzu parslas un
Vidzeme, n=239 @ 16 3 parslu maisijumus, kas
Kurzeme, n=96 9 5 satur auzas,
Zemgale, n=111 Lo = afttiecigajas grupas
g o CAtgale, =93 Bl i 3 (skat. «n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS ’
Riga, n=298 20 3
Cita pilséta, n=342 [ 6 S 2 |:|
L Lauki, n=197 A 5 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz nav Drizak nav Drizak svarigi - Grati Z'vnaTS
svarigi svarigi pateikt razotajs,
brends/marka
VISI RESPONDENTI, n=837 19 47 22 3 %
DZIMUMS
Virietis, n=367 16 45 22 4
Sieviete, n=470 21 48 2 1
VECUMS
18-24 gadi, n=30 17 50 20 0
25-34 gadi, n=95 14 49 22 3
35-44 gadi, n=175 20 50 AN 3
45-54 gadi, =182 [ 9 B 47 26 2
55-63 gadi, n=164 23 42 20 3
64—75 gadi, n=191 En 21 45 23 3
SARUNVALODA GIMENE
Latviesu, n=531 [ 6 k] 51 28 2
Krievu, n=296 29 40 10 3
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9 0 22 33 Pz o
Vidgja, profesionala vid&ja, n=260 20 46 .18 2
Augstaka, n=568 Bl 18 47 23 3
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98 20 49 .16 2
Vid&ji zemi, n=122 24 52 16 | 2
Vidgji, n=138 [ 9 By 51 20 3
Vidgji augsti, n=130 19 45 .25 0
Augsti, n=130 EN 16 45 28 2 Baze: respondenti, kuri
REGIONS pédéja gada laika ir
~ Riga, n=298 20 46 o 3 pirkusi auzu parslas un
Vidzeme, n=239 EN 17 49 [ ] 3 parslu maisijjumus, kas
Kurzeme, n=96 ﬂ 14 43 . 33 3 satur auzas
Zemgale, n=111 20 47 24 3 o o
Latgale, n=03 25 47 e 2 atgetc’gaffs 9’“;.’;_3
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «<n=» grafika)
Riga, n=298 20 46 A 3
Cita pilséta, n=342 El 20 44 .25 3 H
12 Lauki, n=197 15 52 o 3 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

NCINEYAEVAR Drizak nav Drizik svarigi Griti Pmdu‘k.ts !r
svarigi svarigi 9 pateikt ekologiski/
biologiski
VISI RESPONDENTI, n=837 24 41 6 % razots
DZIMUMS
Vrietis, n=367 24 40 5
Sieviete, n=470 24 43 7
VECUMS
18-24 gadi, n=30 30 33
25-34 gadi, n=95 [ 8 ! 32 39 5
35-44 gadi, n=175 22 42 6
45-54 gadi, n=182 25 38 3
55-63 gadi, n=164 19 45 8
6475 gadi, n=191 [ 9 | 26 43 7
SARUNVALODA GIMENE
Latvie$u, n=531 22 43 6
Krievu, n=296 28 39 5
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9 011 56
Vidéja, profesionala vidéja, n=260 28 38 7
Augstaka, n=568 23 43 5
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98 26 37 3
Vid&ji zemi, n=122 32 38 7
Vid&ji, n=138 20 46 2
Vidgji augsti, n=130 28 41 3
Aug;lté, n=130 = - - 2 Baze: respondenti, kuri
GIONS . g
Riga, n=298 23 a1 5 pedfja gada _Ialka ir
Vidzeme, n=239 5 | 28 43 7 pirkusi auzu parslas un
Kurzeme, n=96 [ 6 L) 43 3 parslu maisijumus, kas
Zemgale, n=111 ER 25 40 6 satur auzas,
Latgale, n=93 22 41 5 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=298 23 41 5
Cita pilséta, n=342 [ 8 | 24 40 5
113 Lauki, =197 EN 44 7 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz nav Drizak nav Drizik svarigi Grati Novértéts
svarigi svarigi 9 pateikt produkts
VIS| RESPONDENTI, n=837 30 38 5 %
DZIMUMS
Virietis, n=367 29 36 12 4
Sieviete, n=470 [ 9 | 30 40 C 14 6
VECUMS
18-24 gadi, n=30 40 17 23 3
25-34 gadi, n=95 29 34 15 4
35-44 gadi, n=175 33 39 9 7
45-54 gadi, n=182 30 37 15 3
55-63 gadi, n=164 26 43 12 4
64-75 gadi, n=191 29 41 13 8
SARUNVALODA GIMENE
Latviesu, n=531 27 42 15 6
Krievu, n=296 35 32 9 5
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9 0 33 33 sz o
Vidgja, profesionala vidéja, n=260 30 35 14 | 5
Augstaka, n=568 30 40 12 6
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98 30 39 15 2
Vidaji zemi, n=122 EN 39 34 L10 9
Vid&ji, n=138 28 42 14 3
Vidaji augsti, n=130 33 33 15 | 3
Aug;g‘(;al,\?g 25 - 13 . Baze: responder_lti, k_uri
Riga, n=298 31 35 9 . pédeja gada laika ir
Vidzeme, n=239 KN 32 a1 12 6 pirkusi auzu parslas un
Kurzeme, n=96 25 41 19 4 parslu maisijumus, kas
Zemgale, n=111 28 40 19 3 satur auzas,
Latgale, n=93 28 41 16 4 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=298 31 35 9 6
Cita pilséta, n=342 29 39 [ | 5 H
114 Lauki, n=197 30 43 12 5 ISKDS

PETTJUMU CENTRS



3.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

O CIGEFAEVESYE B Drizak nav svarigi Drizak Grﬁ.ti Iepgkqjuma
svarigi pateikt dizains
VISI RESPONDENTI, n=837 45 23 4 3 »
DZIMUMS
Virietis, n=367 40 26 5] 3
Sieviete, n=470 48 20 & 3
VECUMS
18-24 gadi, n=30 40 30 110 0
25-34 gadi, n=95 37 26 '8 5
35-44 gadi, n=175 46 26 3 2
45-54 gadi, =182 43 27 6 2
55-63 gadi, n=164 49 16 4 4
64—75 gadi, n=191 47 19 [2 2
SARUNVALODA GIMENE
Latviesu, n=531 43 27 5 3
Krievu, n=296 47 17 N2 2
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9 0 33 44 zzam o
Vidgja, profesionala vid&ja, n=260 45 21 B 3
Augstaka, n=568 45 23 |5 2
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98 45 23 = 0
Vid&ji zemi, n=122 48 17 3 3
Vidgji, n=138 45 21 4 1
Vidgji augsti, n=130 48 27 B3 0
Augsti, n=130 42 26 [ | 3 Baze: respondenti, kuri
REGIONS pédéja gada laika ir
_ Riga, n=298 43 23 B8 2 pirkusi auzu parslas un
Vidzeme, n=239 45 27 3 3 parslu maisijumus, kas
Kurzeme, n=96 39 22 [97 2 satur auzas
Zemgale, n=111 48 15 [187 5 attieciaaids ru’ as
Latgale, n=93 53 19 12 2 (skat gnf_» gra gka_
APDZIVOTAS VIETAS TIPS - «n=»g )
Riga, n=298 43 23 3 2
Cita pilséta, n=342 45 22 & 3 H
L5 Lauki, n=197 47 23 4 3 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.8. CIK DAUDZ NAUDAS VIDEJI IZTERE AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTA IEGADEI VIENA IEPIRKSANAS REIZE

«A8. Cik daudz naudas Jas vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk§anas reiz€?»

o7 100 %

Kumulativie procenti* 93

19

4 2

1,00 EURvai 1,01-1,50 EUR 1,51-2,00 EUR 2,01-2,50 EUR 2,51-3,00 EUR 3,01 EUR vai Grati pateikt /
mazak vairak neatceras

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, n=837
*Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, un sniegusi konkrétu atbildi, n=674

116 DDUH SKDS
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3.8. CIK DAUDZ NAUDAS VIDEJI IZTERE AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTA IEGADEI VIENA IEPIRKSANAS REIZE

«A8. Cik daudz naudas Jas vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk§anas reiz€?»

3,01 Grati
SUISAVEN  pateikt /
'zl |8l neatceras

(MO[ON=P[z8N 1,01-1,50 1,51-2,00 2,01—-
vai mazak EUR EUR 2,50 EUR

VISI RESPONDENTI, n=837 19 19 %
DZIMUMS
Virietis, n=367 19 24
Sieviete, n=470 19 9 16
VECUMS
18-24 gadi, n=30 37 7 17
25-34 gadi, n=95 26 8 16
35-44 gadi, n=175 24 13 17
45-54 gadi, n=182 14 12 3 25
55-63 gadi, =164 15 12 19
64-75 gadi, n=191 18 10 20
SARUNVALODA GIMENE
Latviedu, n=531 21 12 20
Krievu, n=296 17 9 18
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=9 11 I 22
Vidgja, profesionala vidaja, n=260 19 9 18
Augstaka, n=568 20 12 20
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=98 11 14 31 9
Vidgji zemi, n=122 14 10 14
Vidgji, n=138 21 8 31 16
Vidgji augsti, n=130 22 8 20
Augété’c?laljg = = Baze: respondenti, kuri
Riga, n=298 18 10 20 pédeja gada laika ir
Vidzeme, n=239 20 10 19 pirkusi auzu parslas un
Kurzeme, n=96 21 14 18 parslu maisjumus, kas
Zemgale, n=111 24 10 5 21 satur auzas,
Latgale, n=93 14 13 18 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=298 18 10 20
Cita pilséta, n=342 20 12 18

21 10 20 DDUH SKDS
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3.9. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISTJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A9. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 5%, tacu citu raZzotaju produkcijas cenas ir palikuSas

nemainigas?»

Vienalga pirktu Pirktu alternativu BNCIoJ{ 1] .
Sm s - PP Grati
konkréta razotaja aizstajeju cita FelfelelV| 10| .
» < o .- pateikt
produkciju precu kategorija BV r1¢
1 %
VISI RESPONDENTI, n=756 - 9 17
RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN PARSLU
MAISIJUMI, KAS SATUR AUZAS, PEDEJA GADA
LAIKA IEGADATI VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=390 - 9 | 2 17
Rigas Dzirnavnieks, n=213 - 9 ‘ 2 16
Baze: respondenti, kuri
i pédéja gada laika ir
Maxima, n=16 25 6 0 19 pirkusi auzu parslas un
parslu maisijumus, kas
7 satur auzas, un
Elovena. n=4 75 0 0 0 25 nosaukusi konkrétu
' raZotaju,
. afttiecigajas grupas
. i (skat. «n=» grafika)
Graci laboratories, n=10 50 0 10 20

118 : DDUH SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.9. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISTJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A9. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 5%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir palikusas

nemainigas?»

Pirktu alternativu JNE[{S(0

Vienalga pirktu kon!(_rété razotaja aizstajsjucita [N Grﬁ_ti
produkciju < oo . - pateikt
precu kategorija vispar
VISI RESPONDENTI, n=756 | 34 9 iz 17 %
DZIMUMS |
Virietis, n=327 | g 9 21
Sieviete, n=429 | 38 9 2 14
VECUMS |
18-24 gadi, n=28 | g 0 0 18
25-34 gadi, =88 | A e 0 18
35-44 gadi, n=163 | 34 9 2 22
45-54 gadi, n=156 | 28 10 I 19
55-63 gadi, n=148 | 3 1 14
64-75 gadi, n=173 | 82 8 12
SARUNVALODA GIMENE |
Latviesu, n=487 | e 7 |1 18
Krievu, n=261 | [ - B 11 7
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=9 | 11 0 0 22
Vidgja, profesionala vidéja, n=230 | Y 10 | P 12
Augstaka, n=517 | - R 8 2 19
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=89 | 4. 10 l1 12
Vidgji zemi, n=108 | 4 11 11
- Videji, n=122 | — — — Baze: respondenti, kuri
Vidgji augsti, n=119 a0 8 I 18 ~min Ds
Augsti, n=118 | 23 8 12 22 .pedfja gada_la/ka ir
REGIONS | pirku8i auzu parslas un
Riga, n=270 | R R 10 14 parsiu maisjumus, kas
Vidzeme, n=209 | =T 8 1 21 satur auzas, un
Kurzeme, n=89 | - — g B 15 nosaukusi konkrétu
Zemgale, n=104 | s 5 1 14 razotaju,
Latgale, n=84 | 39 12 I1 21 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=270 | 7 10 14
Cita pilséta, n=301 3 9 2 18
119 Lauki, n=185 | o2 7 11 19 .1/SKDs
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3.9. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISTJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
produkciju
% S
31 iegadatos

Rigas Dzirnavnieks

Valdo

Dobeles dzirnavnieks

Maxima

Rimi

Graci laboratories 1

Activus | 0
Elovena | 0
Cits razotajs | 4
Griti pateikt | 11

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, nosaukusi konkrétu

razotaju un cenas 5% pieauguma gadijuma pirktu cita razotaja produkciju, n=259 H
120 ISKDS
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3.9. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISTJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=259

RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN PARSLU MAISTJUMJ, KAS
SATUR AUZAS, PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=119
Rigas Dzirnavnieks, n=77
Valdo, n=29

Rimi, n=24

Maxima, n=8

Graci laboratories, n=2

VISI RESPONDENTI, n=259

RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN PARSLU MAISTJUMI, KAS
SATUR AUZAS, PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=119
Rigas Dzirnavnieks, n=77
Valdo, n=29

Rimi, n=24

Maxima, n=8

121 Graci laboratories, n=2

Rigas Dzirnavnieks

Dobeles
dzirnavnieks

1

3

Grati pateikt

11

13
17

17

Maxima

o o
N
SR -
=

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

%

Baze: respondenti, kuri

pédéja gada laika ir

pirku$i auzu parslas un
parslu maisijumus, kas
satur auzas,
nosaukusi konkrétu
raZotaju un cenas 5%
pieauguma gadijuma
pirktu cita raZotaja
produkciju,
afttiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.9. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISTJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Rigas Dobeles v Kada razo_'faJa
Dzirnavnieks dzirnavnieks produkciju
iegadatos
VISI RESPONDENTI, n=259 | 20 17 11 %
DZIMUMS | 1. dala
Virietis, n=95 | 20 11 18 :
Sieviete, n=164 | 21 20 7
VECUMS |
18-24 gadi, n=11 | o 18 18
25-34 gadi, n=41 | 17 20 5
35-44 gadi, n=55 | .18 16 9
45-54 gadi, n=43 | 16 | 12 21
55-63 gadi, n=54 | 24 24 6
6475 gadi, n=55 | Lo27 11 13
SARUNVALODA QIMENE i
Latviedu, n=156 | 22 17 8
Krievu, n=101 | 19 15 15
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=1 | 0 0 0 100
Vidéja, profesionala videja, n=97 | 20 18 15
Augstaka, n=161 | 21 16 7
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE | Baze: respondenti, kuri
Zemi, n=41 | 115 29 22 pédéja gada laika ir
Vidgji zemi, n=49 | 16 16 16 pirkusi auzu parslas un
Vidgji, n=40 | 38 18 8 parslu maisijumus, kas
Videéji augsti, n=37 | | 19 8 satur auzas,
Augéglrgﬁ; | IEE. =z 15 4 nosaukusi konkrétu
.o N
Riga, 1202 | v " 5 raZotaju un cei’:jeis 5/_0
Vidzeme, n=67 | 115 13 15 pieaugtima gadjjuma
Kurzeme, n=29 | 21 31 3 pirktu cita ra_i_zotaja
Zemgale, n=38 | L2 s 8 produkeiju,
Latgale, n=33 | o1 18 18 attiecigajas grupa_s
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=92 | 21 18 9
Cita pilséta, n=107 22 17 9
122 Lauki, n=60 | 17 13 17 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.9. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISTJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

L - . Kada razotaja
Cits razotajs Griti pateikt produkciju
iegadatos
VISI RESPONDENTI, n=259 | I 4 11 %
DZIMUMS
Virietis, n=95 | I 3 15 2. dala
Sieviete, n=164 | i1 4 9
VECUMS |
18-24 gadi, n=11 | [ 9 | 0 0 18
25-34gadi,n=41 | M2 [ | 0 5
35-44 gadi, n=55 | N2 4 7
45-54 gadi,n=43 | 0 0 9 12
55-63 gadi, n=54 | | 0 4 17
64—75 gadi, n=55 | 0 4 13
SARUNVALODA GIMENE |
Latvie$u, n=156 | p2 3 11
Krievu, n=101 | 0 6 12
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=1 | 0 0 0 0
Vidéja, profesionala vidgja, n=97 | [IHEIN 0 6 5
Augstaka, n=161 g2 2 15 o
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE | Baze: respondenti, kuri
Zemi, n=41 : ) 2 5 pEédéja gada laika ir
Vid&ji zemi, n=49 8 | D) 0 8 pirku$i auzu parslas un
Vidaji, n=40 | 0 5 0 parslu maisijumus, kas
Vidéji augsti, n=37 | 0 B 8 11 satur auzas,
Augsti, n=27 | 0 0 19 nosaukusi konkrétu
REGIONS | raZotaju un cenas 5%
~ Riga,n=92 | [EM 0 4 13 pieauguma gadijuma
Vidzeme, n=67 | i1 3 7 pirktu cita raZotaja
Kurzeme, n=29 0 0 14 .
1 produkciju,
Zi:tg::g’ ?:gg 1 = - 8 913 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga,n=92 | [HEM 0 4 13
Cita pilséta, n=107 N 2 12 H
123 Lauki, =60 | B2 7 7 LIISKDS

PETTJUMU CENTRS



3.10. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A11. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielingjusies par 10%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir

palikusas nemainigas?»

Pirktu cita Pirktu alternativu Nepirktu

S em: PP Grati
razotaja aizstajéju cita produktu .
. o oo . pateikt
produkciju precu kategorija vispar
%
VISI RESPONDENTI, n=756 46 12 4 17
RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN
PARSLU MAISIJUMI, KAS SATUR AUZAS,
PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=390 43 12 I 4 16
Rigas Dzirnavnieks, n=213 47 12 I 4 19

14

(I
i

Valdo, n=79

Rimi, n=44

()]
=
©

)
a
o
= m“
o
o
o
o

[N
[oe]

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi auzu parslas un
parslu maisijumus, kas
satur auzas, un
nosaukusi konkrétu
razotaju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

()]
[y
w

Maxima, n=16

Elovena, n=4

I
o

| I

o
N
o

Graci laboratories, n=10

124 | ~1/SKDS
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3.10. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A11. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielingjusies par 10%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir

palikusas nemainigas?»

Pirktu alternativu BNETolId4(]

Pirktu cita razotaja o mami eis Grati
produkciju alzvstajeju c'tﬁ- prqdul(tu pateikt
precu kategorija vispar
VISI RESPONDENTI, n=756 | 21 12 17 %
DZIMUMS |
Virietis, n=327 | 20 11 6| 22
Sieviete, n=429 | 22 12 13
VECUMS |
18-24 gadi, n=28 | 29 0 0 11
25-34 gadi, n=88 | [ I 9 14
35-44 gadi, n=163 | 17 10 24
45-54 gadi, n=156 | 21 17 17
55-63 gadi, n=148 | 18 18 14
64-75 gadi, n=173 | 2z 7 15
SARUNVALODA GIMENE |
LatvieSu, n=487 | IZEN 1 19
Krievu, n=261 | =R 13 13
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=9 | s 1 0 22
Vid&ja, profesionala videja, n=230 | .18 9 13
Augstaka, n=517 | 22 13 18
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU C;}IMENE |
Zemi, n=89 | 15 16 9
Videji z.er_n.!, nf108 A ) i X Baze: respondenti, kuri
Vidgji, n=122 20 11 16 s o
Videji augsti, n=119 | 20 13 19 pédgja gada laika ir
Augsti, =118 | 32 9 2 16 pirkusi auzu parslas un
REGIONS | parslu maisijumus, kas
Riga, n=270 21 12 17 safur auzas, un
Vidzeme, n=209 | 22 13 I2 21 nosaukusi konkrétu
Kurzeme, n=89 | 2 9 13 raZotaju,
Zemgale, n=104 | 24 9 16 attiecigajas grupas
Latgale, n=84 | ‘10 14 11 (skat. «n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=270 | 21 12 17
Cita pilséta, n=301 21 12 [ 6 15 H
12 Lauki, n=185 BT 11 19 1ISKDS

- PETTJUMU CENTRS



3.10. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

%
Rigas Dzirnavnieks 33

Valdo

Dobeles dzirnavnieks

Maxima

Rimi

Graci laboratories

Activus | 0.3

Elovena | 0.3

Cits razotajs 4

Griti pateikt 9

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parsiu maisijumus, kas satur auzas, nosaukusi
konkrétu raZotaju un cenas 10% pieauguma gadijuma pirktu cita raZotaja produkciju, n=347

126 DDUH SKDS
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3.10. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Dobeles . _ = ¥ =
Rigas Dzirnavnieks dzirmavnioks Rimi Kada razofaja
produkciju

VISI RESPONDENTI, n=347 33 6 % iegadatos
RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN PARSLU MAISTJUMI, KAS |
SATUR AUZAS, PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK |
Dobeles dzirnavnieks, n=169 E 5
Rigas Dzirnavnieks, n=101 9
Valdo, n=35 E 9
Rimi, n=27 0
Maxima, n=11 0 0
Graci laboratories, n=4 0 50 0 0

i Elovena  Cits razotajs Gruti pateikt
laboratories

%

) VISI RESPONDENTI, n=347 | 2 0.3 0.3 4 9 . Baze: respondenti, kuri

RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN PARSLU MAISTJUMI, KAS pédéja gada laika ir
SATUR AUZAS, PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK | pirkusi auzu parslas un
Dobeles dzirnavnieks, n=169 0 0 4 6 parslu maisjjumus, kas
R satur auzas, nosaukusi

Rigas Dzirnavnieks, n=101 Il 1 2 12 konkrétu raZotaju un
1 cenas 10% pieauguma

Valdo, n=35 | 0 0 0 6 11 gadijuma pirktu cita

o b raZotaja produkciju,

Rimi, n=27 | 0 0 0 7 1 attiecigajas grupas

Maxima, n=11 | 0 0 0 9 3 (skat. «n=» grafika)
127 Graci laboratories, n=4 | 0 0 0 0 25 DDDH SI(DS

PETTJUMU CENTRS



3.10. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

) : . el e _ Kada razotaja
Rigas Dzirnavnieks dzirnavnieks Maxima produkciju
iegadatos
VISI RESPONDENTI, n=347 | 18 18 0 (%
DZIMUMS
Virietis, n=136 | ] 18 10 1. dala
Sieviete, n=211 .19 18 9
VECUMS |
18-24 gadi, n=17 | 6 24 12
25-34 gadi, n=47 | YA 15 4
35-44 gadi, n=75 | Iz 23 4
45-54 gadi, n=66 | [ 15 11 20
55-63 gadi, =66 | 15 26 11
64-75 gadi, n=76 21 12 8
SARUNVALODA GIMENE |
LatvieSu, n=204 | 15 19 8
Krievu, n=140 | 24 16 11
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=2 | s o 0
Vid&ja, profesionala videja, n=126 | a7 17 12
Augstaka, n=219 | 19 18 8
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=50 | 10 30 18 Baze: respondenti, kuri
Vidgji zemi, n=55 | 13 16 18 pédéja gada laika ir
. Vidgji, n=60 | 23 17 = pirkusi auzu parslas un
Vidgji augsti, n=50 [ 20 18 6 = i
SO parslu maisijumus, kas
Augét&r(])_;\?g ] o - 0 satur auzas, nosaukusi
RTga,’n= 124 20 19 10 konkrétu ra?otéju un
Vidzeme, n=89 _ 9 15 11 cenas 10% pieauguma
Kurzeme, n=39 | o3 28 8 gadjuma pirktu cita
zemgale, n=49. oo 10 6 razotdja produkciju,
Latgale, n=46 | 20 17 11 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=124 | 20 19 10
Cita pilseta, n=141 20 18 9 H
128 Lauki, n=82 | 13 15 11 ISKDS
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3.10. RICIBA, JA KONKRETA AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

_ ) o Griiti Kada razotaja
Activus Elovena Cits razotajs pateikt produkciju
iegadatos
VIS| RESPONDENTI, n=347 : [ 6 | B2 0.3 0.3 4 9 %
DZIMUMS
Virietis, n=136 | 4 1 1 3 12 2. dala
Sieviete, n=211 | [HEM |05 0 0 4 7
VECUMS |
18-24 gadi, n=17 | [l 0 0 0 0 18
25-34gadi,n=47 | W2 B2 0 0 0 4
35-44 gadi, n=75 | i1 0 0 5 9
45-54 gadi, n=66 | f2 0 2 5 8
55-63 gadi, n=66 | 5 0 0 5 11
64-75 gadi, n=76 | 0 1 0 4 9
SARUNVALODA GIMENE i
LatvieSu, n=204 | B2 0.5 0 2 10
Krievu, n=140 | |1 0 1 6 8
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=2 | 0 0 0 0 0
Vidéja, profesionala vidgja, n=126 | [HEM l1 0 0 3 6
Augstaka, n=219 | p2 0.5 0,5 4 11
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE i
Vi _..Zem!’ n:50 . N2 0 2 2 2 Baze: respondenti, kuri
id&ji zemi, n=55 | 9 | 0 0 0 2 11 L o
Vidaji, n=60 | 2 2 0 5 3 pedeja gada laika ir
Vidaji augsti, n=50 | 0 0 0 0 8 6 pirkusi auzu parslas un
Augsti, n=48 | B 0 0 2 13 parslu maisijumus, kas
REGIONS | satur auzas, nosaukusi
Riga, n=124 | HEM l1 0 0 5 11 konkrétu raZotgju un
Vvidzeme, n=89 | HEM I1 0 1 2 9 cenas 10% pieauguma
Kurzeme, n=39 | [HEM ] 0 0 5 3 gadijuma pirktu cita
Zemgale,n=49 | 0 H2 0 0 4 12 raZotaja produkciju,
_ Lagale,n=46 | W2 4 2 0 2 4 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=124 | [ 8 | l1 0 0 5 11
Cita pilséta, n=141 f1 1 0 2 9
129 Lauki, n=82 | ul 0 1 5 5 DDDH SKDS
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3.11. RICIBA, JA KONKRETAIS AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A13. Ko Jas daritu, ja... konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams?»

Pirktu
alternativu Nepirktu Grati

aizstajeju cita W JCLISITRVETET@M pateikt

precu kategorija

1 %
VISI RESPONDENTI, n=756 8
RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN |
PARSLU MAISIJUMI, KAS SATUR AUZAS,
PEDEJA GADA LAIKA IEGADATI VISBIEZAK
Dobeles dzirnavnieks, n=390 8
Rigas Dzirnavnieks, n=213 7
Valdo, n=79 9
Rimi, n=44 9
q Baze: respondenti, kuri
Maxima, n=16 6 pedvgja gada_/alka r
pirkusi auzu parslas un
. parslu maisijumus, kas
i 4 0 satur auzas, un
ovena, h= nosaukusi konkrétu
R razotaju,
: . _ attiecigajas grupas
Graci laboratories, n=10 10 (skat. «n=» grafika)

130 DDUH SKDS
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3.11. RICIBA, JA KONKRETAIS AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A13. Ko Jas daritu, ja... konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams?»

VISI RESPONDENTI, n=756
DZIMUMS

VTrietis, n=327

Sieviete, n=429

VECUMS

18-24 gadi, n=28

25-34 gadi, n=88

35-44 gadi, n=163

45-54 gadi, n=156

55-63 gadi, n=148

64-75 gadi, n=173
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=487

Krievu, n=261

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=9

Vidéja, profesionala vidéja, n=230
Augstaka, n=517

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=89

Vid&ji zemi, n=108

Vidgji, n=122

Vidéji augsti, n=119

Augsti, n=118

REGIONS

Riga, n=270

Vidzeme, n=209

Kurzeme, n=89

Zemgale, n=104

Latgale, n=84
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=270

Cita pilséta, n=301

131 Lauki, n=185

Pirktu alternativu B\ oI S|
aizstajeju cita  WelfeLe V10|
precu kategorija

vispar

'z 7
- 6
8 7
e o 0
- 8 5
& 9 |
- 9
. 9 2
- < 3
8 6
' 8
e 0 0
[ -7 A 3
- 8 9
- 8 10 | Y
& 8
. e 9
I 5
L -7 6 1
- 9 2
s 7 1
- s80 6
8 6
- 6
& 9 2
- 8 9
- 8 2 2

oo N oo ©

®

10

Griti pateikt

%

33

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi auzu parslas un
parslu maisijumus, kas
satur auzas, un
nosaukusi konkrétu
razotaju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.11. RICIBA, JA KONKRETAIS AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
% produkciju
Rigas Dzirnavnieks 38 iegadatos

Dobeles dzirnavnieks 17

Valdo 17

Maxima 8

Rimi 5

Graci laboratories 3

Activus | 0.5

Elovena | O

Cits razotajs 3

Grdti pateikt 10

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, nosaukusi
konkrétu razotaju un, ja konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams, pirktu cita raZzotgja produkciju, n=621

132 DDUH SKDS

PETTJUMU CENTRS



3.11. RICIBA, JA KONKRETAIS AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Rigas Dzirnavnieks Valdo MYEYAME! Rimi Kada raZo_'Féja
produkciju

1 iegadatos
VISI RESPONDENTI, n=621 17 E 5 % 9
RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN PARSLU 7
MAISTJUMI, KAS SATUR AUZAS,
PEDEJA GADA LAIKA . . _ |
IEGADﬁvCI_'I Dobeles dzirnavnieks, n=321 | 19 5
VISBIEZAK Rigas Dzirnavnieks, n=178 22 8
Valdo, n=67 0 0
Rimi, n=34 9 0
Maxima, n=14 14 0 7
Elovena, n=1 0 0 0
Graci laboratories, n=6 0 0 17
Graci Cits _ .. .
laboratories razotajs EEpat
~ Baze: respondenti, kuri
VISI RESPONDENTI, n=621 o5 3 10 % pedeja gada laika ir
RAZOTAJS, KURA AUZU PARSLAS UN PARSLU ] p’fkuls’ auzu par: SIask“”
MAISTJUMI, KAS SATUR AUZAS, | parsiu maisjumus, kas
PEDEJA GADA LAIKA Dobeles dziravnieks, =321 o 2 6 satur auzas, nosaukusi
IEGADATI ] konkrétu raZotagju un,
VISBIEZAK Rigas Dzirnavnieks, n=178 I 1 2 15 Jja konkrétais produkts
vado,nss7 | 0 |13 [ 3 vairs nebitu piecjams
J pirktu cita raZotaja
Rimi, n=34 | 0 0 6 9 produkciju,
i 1 aftiecigajas grupas
Maxima, n=14 | 0 0 i — (skat. «n=» grafika)
Elovena, n=1 0 0 O 100
133 Graci laboratories, n=6 0 0 O 0 DDDH SI(DS
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3.11. RICIBA, JA KONKRETAIS AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

: Kada razotaja
Rigas Dzirnavnieks Valdo Maxima produkciju
iegadatos
VIS| RESPONDENTI, n=621: 17 17 8 %
DZIMUMS
Virietis, n=264 | 15 16 9 1. dala
Sieviete, n=357 | 19 18 7
VECUMS |
18-24 gadi, n=26 | 19 12 8
25-34 gadi, n=77 | 16 9 1
35-44 gadi, n=132 | 19 17 5
45-54 gadi, n=127 | 15 16 17
55-63 gadi, n=115 | 20 16 7
6475 gadi, n=144 | 15 24 6
SARUNVALODA C}IMENE i
Latviedu, n=402 | v 2 16 4
Krievu, n=213 | [ 16 | 19 14
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=6 | 0 50 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=201 | 13 16 7
Augstaka, n=414 | .19 17 8
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE i Baze: respondenti, kuri
Zemi, n=71 | 20 13 17 pédéja gada laika ir
Vidéji zemi, n=88 | 17 15 14 pirkusi auzu parslas un
Vidéji, n=96 | 15 21 4 parslu maisijumus, kas
Vidéji augsti, n=100 | 15 17 8 satur auzas, nosaukusi
Augsti, =103 | 3 N 2 konkrétu razotaju un,
Rizs,ilgzgﬁ I s 20 16 7 Ja konkrstais produkts
Vidzeme, n=176 | 16 15 9 vairs nebutu pieejams,
Kurzeme, n=71 | 17 15 6 pirktu cita rggotaja
Zemgale, n=86 10 20 9 _produkeiju,
Latgale, n=68 | ie 21 7 aftiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=220 | 20 16 7
Cita pilséta, n=242 16 17 7
134 Lauki, n=159 | 1 18 o 1ISKDS

PETTJUMU CENTRS



3.11. RICIBA, JA KONKRETAIS AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
Activus Cits razotajs  Griti pateikt produkciju
iegadatos
VISI RESPONDENTI, n=621 : <] 0.5 3 10 %
DZIMUMS
Virietis, n=264 | Bl 1 3 13 2. dala
Sieviete, n=357 | [IFHA f1 0.3 3 7
VECUMS |
18-24 gadi, n=26 | 4 0 0 8
25-34 gadi, n=77 | B 0 1 5
35-44 gadi,n=132 | [HEM [ ] 2 3 10
45-54 gadi, n=127 | 0 “ 0 4 9
55-63 gadi, n=115 | I 0 3 10
6475 gadi, n=144 | |1 0 2 11
SARUNVALODA GIMENE |
Latvieu, n=402 | B 0.5 1 9
Krievu,n=213 | M I 0.5 5 11
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=6 | 0 0 0 0 0
Vidéja, profesionala vidgja, n=201 | [IEIH f1 0.5 3 7
Augstaka, n=414 | B 0.5 2 11
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE | Baze: respondenti, kuri
Zemi,n=71 | [HEM 3 1 3 7 pédéja gada laika ir
Vidgji zemi, n=88 | M I1 0 1 11 pirkusi auzu parslas un
Vid&ji, n=96 | 3 0 3 6 parslu maisijumus, kas
Videji augsti,n=100 | [l 2 11 1 4 7 satur auzas, nosaukusi
Aug;EGnlzll\?g 1 [sd 0 L . konkrétu razotaju un,
Riga, n=220 11 05 4 11 Ja konkretais produkts
Vidzeme, n=176 | M 4 1 1 6 vairs nebdtu pieejams,
Kurzeme, n=71 | [HEMR 0 0 3 7 pirktu cita ragotaja
Zemgale,n=86 | [ 2 5 0 3 14 _produkeiju,
Latgale, n=68 | 4 1 0 10 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=220 | l1 0.5 4 11
Cita pilséta, n=242 [ 6 | B 0.4 1 10
135 Lauki, n=159 | 4 1 3 8 DDDH SKDS
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3.11. RICIBA, JA KONKRETAIS AUZU PARSLU UN MAISIJUMU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A15. Kadu konkréta produkta aizvietotaju Jus iegadatos?»

Kadu alternativu
aizstajeju cita
preCu kategorija
iegadatos

Skatitos ta briza pieejamibu veikala S

Nav svarigi / jebkuru citu

Mannu

Kur vairak séklas

Gribas

N iR iR ik o

Auzas / auzas tirga
Grati pateikt 38

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi auzu parslas un parslu maisijumus, kas satur auzas, nosaukusi konkrétu
razotaju un, ja konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams, pirktu alternativu aizstajéju cita pre¢u kategorija, n=53

Atvértais jautajums (atbilzu skaits var parsniegt respondentu skaitu)

136 DDUH SKDS
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3. Atri pagatavojamas
putras




4.1. ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«Ala. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus?»

Né
55%

Ja
45%

Baze: visi respondenti, n=1030

138 D_DU_H SKDS
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4.1. ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«Ala. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus?»

mNé Ja
%
VISI RESPONDENTI, n=1030 45
DZIMUMS
VTrietis, n=461 49
Sieviete, n=569 41
VECUMS
18-24 gadi, n=43 60
25-34 gadi, n=118 60
35-44 gadi, n=208 54
45-54 gadi, n=224 49
55-63 gadi, n=200 38
64—75 gadi, n=237 28
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=670 45
Krievu, n=348 45
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=15 67
Vidéja, profesionala vidéja, n=338 45
Augstaka, n=677 44
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=135 44
Vid&ji zemi, n=143 41
Vid&ji, n=173 46
Vidgji augsti, n=151 48
Augsti, n=152 40
REGIONS
Riga, n=356 44
Vidzeme, n=289 48
Kurzeme, n=127 42 Baze: respondenti
Zemgale, n=138 42 attiecigajas grupas
Latgale, n=120 43 (skat. «n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=356 44
Cita pilséta, n=439 45 H
139 Lauki, n=235 44 ol SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.2. ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU IEGADES BIEZUMS

«A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu?»

Grati pateikt
6% Reizi nedéla vai
biezak
6%

Reizi vai vairakas
reizes menesi, bet
ne katru nedélu
28%

Retak neka reizi
menesi
60%

140 Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkus$i atri pagatavojamas putras, n=459 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.2. ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU IEGADES BIEZUMS

«A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu?»

Reizi Reizi vai vairakas Griti
G =LEERER reizes ménest, bet Retak neka reizi ménest .
s = pateikt
biezak ne katru nedélu
%
VISI RESPONDENTI, n=459 28 60 6
DZIMUMS
VTrietis, n=225 34 52 7
Sieviete, n=234 23 66 6
VECUMS
18-24 gadi, n=26 85
25-34 gadi, n=71 23 65 7
35-44 gadi, n=112 30 56 5
45-54 gadi, n=109 30 58 6
55-63 gadi, n=75 35 60
64-75 gadi, n=66 27 52 15
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=300 28 59 7
Krievu, n=155 30 60 6
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=10 20 70
Vidgja, profesionala vidgja, n=153 26 60 8
Augstaka, n=296 30 59 5
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59 39 47 7
Vidéji zemi, n=58 31 66
Vidgji, n=79 32 57 5
Vidéji augsti, n=72 17 69 7
Augsti, n=61 25 57 7
REGIONS Baze: respondenti, kuri
Riga, n=158 30 59 4 pédéja gada laika
Vidzeme, n=138 20 63 12 ir pirkusi atri
Kurzeme, n=53 26 68 4 pagatavojamas putras,
Zi;ndg:::’ :fgg — 38 5847 3 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 30 59 4
Cita pilséta, n=198 27 62 7 H
141 Lauki, n=103 28 56 9 il SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.3. KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJU PRODUKCIJAS IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«A3. Kuru raZotaju produkciju Jas esat iegadajies/-usies pédéja gada laika?»

%
Rigas Dzirnavnieks 70

Dobeles dzirnavnieks 14
Graci laboratories 8

Dr.Oetker 4

Rimi 3
Maxima | 3
Activus | 3

Auga | 2
Nesvita | 2

Cits razotajs | 9
Grati pateikt | 9

Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, n=459
Vairakatbilzu jautajums (% summa > 100) H
142 ISKDS
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4.3. KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJU PRODUKCIJAS IEGADE PEDEJA GADA LAIKA

«A3. Kuru raZotaju produkciju Jas esat iegadajies/-usies pédéja gada laika?»

Rigas Dzirnavnieks Pobelgs Il .
dzirnavnieks laboratories
VISI RESPONDENTI, n=459 | 14 8 %
DZIMUMS |
Virietis, n=225 | 18 5
Sieviete, n=234 | 10 11
VECUMS |
18-24 gadi, n=26 | 0 12
25-34 gadi,n=71 | IEER—— 14 18
35-44 gadi, n=112 | 13 9
45-54 gadi, n=109 | 16 7
55-63 gadi, n=75 | 15 4
64-75 gadi, n=66 | 15 2
SARUNVALODA C;I-IMENE |
Latvie$u, n=300 | 14 9
Krievu,n=155 | [ 13 7
IZGLITIBA |
PamatiZngtha! n=10 i 30 0 Baze: respondenti’ kuri
Vidgja, profesionala Vld_ej?, n=153 | 16 4 p6déja gada laika
_ Augstaka, n=296 | 12 11 o st
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE . _
Zemi, n=59 | 17 3 pagatavojamas puras,
Vidaji zemi, n=58 | 12 7 attiecigajas grupas
Videji, =79 | 15 5 (skat. «n=» grafika)
Vidgji augsti, n=72 | IEE——— 15 14
Augsti, =61 | 18 10 Vairakatbilzu jautajums
REGIONS | (% summa > 100)
Riga, n=158 | 10 15
Vidzeme, n=138 | 15 7 Grafika atspogufotas
Kurzeme, n=53 | 19 8 atbildes, kas
Zemgale, n=58 | 21 3 sasniegusas vismaz 5%
B _ Latgale, n=52 | 8 0 miné$anas bieZumu
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=158 | 10 15
Cita pilséta, n=198 15 7 H
143 Lauki, =103 | 17 2 ISKDS

PETTJUMU CENTRS



4.4. KURA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZak?»

| %
Rigas Dzirnavnieks 60
Dobeles dzirnavnieks | 9
Graci laboratories | 5
Dr.Oetker | 3
Activus | 2
Rimi | 1
Maxima | 1
Nesvita | 1
Auga | 1
Cits razotajs | 7
Grati pateikt | 10

Baze: respondenti, kuri pedéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, n=459

144 ~1/SKDS
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4.4. KURA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jas iegadajaties visbieZak?»

. . . Graci Dr. . 1. dala
Rigas Dzirnavnieks laboratories Moty Activus
VISI RESPONDENTI, n=459 | [ 60 | 9 5 2 %
DZIMUMS |
Virietis, n=225 | 12 g 2
Sieviete, =234 | 6 7 2
VECUMS |
18-24 gadi, n=26 | 0 8 0
25-34 gadi, n=71 | 10 14 0 0
35-44 gadi, n=112 | 6 6 1
45-54 gadi, n=109 | 10 3 3
55-63 gadi, n=75 | 11 1 5
64-75 gadi, n=66 | 14 2 2
SARUNVALODA GIMENE |
Latvie$u, n=300 | 11 6 2 2
Krievu, n=155 | 6 4 2
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=10 | [ 200 o 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=153 | 10 1 2
Augstaka, n=296 | NI 8 7 | V] 2
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=59 | [ 8 2 | 3
Vidéji zemi, =58 | [N ] 3 2
Vid&ji, n=79 | 11 3 5
Vidgji augsti, n=72 | ] 10 0 1
Augsti, n=61 | EN 7 2
REGIONS ) o
Riga, n=158 | [ 9 3 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=138 | [N 11 8 1 2 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=53 | [ 13 6 2 0 pirku$i atri
Zemgale, n=58 | .16 3 I2 2 pagatavojamas putras,
Latgale, n=52 | f2 0 2 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 | 6 9 3
Cita pilséta, n=198 10 4 1
145 Lauki n=103 | mEN 1 1 3 DDDHSKDS
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4.4. KURA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJA PRODUKCIJU PEDEJA GADA LAIKA IEGADAJAS VISBIEZAK

«A4. Kura raZotaja produkciju pédéja gada laika Jus iegadajaties visbieZak?»

2.dala

Maxima Nesvita Auga Cits razotajs Grati pateikt

VISI RESPONDENTI, n=459 | [1 1 1 |1 7 10 %
DZIMUMS |
Virietis, n=225 | [} 2 1 0.4 I1 8 12
Sieviete, n=234 | |1 1 1 | 0.4 6 8
VECUMS |
18-24 gadi,n=26 | 0 0 0 0 4 0
25-34 gadi,n=71 | J1 1 0 0 6 8
35-44 gadi, n=112 | 0 1 1 2 7 8
45-54 gadi,n=109 | N 2 1 0 0 7 9
55-63 gadi, n=75 | 1 3 0 5 11
64-75gadi,n=66 | [2 3 2 2 11 20
SARUNVALODA GIMENE |
Latviedu,n=300 | [ 1 1 0 |1 6 11
Krievu,n=155 | 1 2 3 1 10 9
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=10 | 0 10 0 0 0 0
Vidgja, profesionala videja, n=153 | 1 2 0 |1 10 10
Augstaka, n=296 | |1 1 1 |1 6 10
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi,n=59 | 0 2 0 0 8 8
Vidé&ji zemi,n=58 | 2 2 0 0 5 9
Vidgji, n=79 | 1 1 3 i1 9 8
Vidgji augsti, n=72 | |1 1 3 0 4 10
Augsti, n=61 | 0 0 0 5 15
RTIZEerI91I\é§ 1 12 1 1 1 9 . Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=138 | |1 1 1 0 4 9 pedeja gaga_lta!ka d
Kurzeme,n=53 | JI 2 2 0 0 8 8 pirkust atri
Zemgale,n=58 | | 2 0 0 | 7 12 pagqta\{qa_r_nas put_ras,
Latgale, n=52 | 0 2 2 i2 8 17 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga,n=158 | [N 2 1 1 1 9 8
Cita pilséta, n=198 2 1 1 I1 6 11 H
146 Lauki, n=103 | 0 2 1 0 7 11 11SKDS
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4.5. VAl IZVELAS STARP VAIRAKU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJU PRODUKCIJU

«Ab. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jus parasti izvélaties starp vairaku raZotaju produkciju?»

Grati pateikt
14%

Ja
55%
Né
31%

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, n=459

147 ~1/SKDS
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4.5. VAl IZVELAS STARP VAIRAKU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJU PRODUKCIJU

«Ab. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jus parasti izvélaties starp vairaku raZotaju produkciju?»

mNé Ja Grti pateikt
%
VISI RESPONDENTI, n=459 55 14
DZIMUMS
VTrietis, n=225 57 16
Sieviete, n=234 52 13
VECUMS
18-24 gadi, n=26 31 8
25-34 gadi, n=71 62 8
35-44 gadi, n=112 63 11
45-54 gadi, n=109 53 18
55-63 gadi, n=75 52 11
6475 gadi, n=66 47 27
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=300 55 14
Krievu, n=155 53 15
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=10 40 30
Vidgéja, profesionala vidéja, n=153 52 17
Augstaka, n=296 56 13
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59 49 14
Vid&ji zemi, n=58 55 17
Vid&ji, n=79 53 13
Vidéji augsti, n=72 56 11
Augsti, n=61 59 11
REGIONS
Riga, n=158 55 11 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=138 55 18 pédeéja gada laika ir
Kurzeme, n=53 47 13 pirkusi atri
Zemgale, n=58 59 10 pagatavojamas putras,
Latgale, n=52 54 19 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 55 11
Cita pilséta, n=198 53 16
148 pLauki, n=103 57 16 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.6. STARP KADU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jus parasti izvélaties?»

| %
Rigas Dzirnavnieks 79
Dobeles dzirnavnieks | 48
Dr.Oetker | 18
Graci laboratories 7 14
Rimi | 14
Maxima | 12
Activus | 10
Nesvita | 8
Auga | 6
Cits razotajs | 15
Griti pateikt | 13

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras un izvélas starp vairaku razotaju produkcijam, n=250
Vairakatbilzu jautajums (% summa > 100)

149 ~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.6. STARP KADU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jas parasti izvélaties?»

1. dala

Rigas Dzirnavnieks Dr.Oetker

VIS RESPONDENTI, n=250 48 18 o (%
DZIMUMS |
Virietis, n=129 | o 17 14
Sieviete, n=121 | 50 18 15
VECUMS |
18-24 gadi, n=8 | 25 25 25
25-34 gadi,n=44 [N - R P! 23
35-44 gadi, n=70 | s 23 16
45-54 gadi, n=58 | 48 14 12
55-63 gadi, n=39 | . s6 13 13
64-75 gadi, n=31 | | a2 23 B
SARUNVALODA GIMENE :
Latvieu, n=164 _ o2 o1 18
Krievu, n=82 | o a 0 o
IZGLITIBA | Béze: respondenti, kuri
Pamatizglitiba, n=4 _ 25 25 0 pédsja gada laika ir
Vidaja, profesionala vidéja, n=80 | s 26 B pirkusi atri
) Augstaka, n=166 | a8 13 18 pagatavojamas putras
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE | un izvélas starp vairaku
zemi,n=20 | NN Es 28 MOl razotaju produkcijam,
Vidsj zemi =52 . s6 25 = attiecigajas grupas
Vidaji, n= s 10 ot
Videji augst, n=40 | | R a3 15 20 (skat. «n=» grafika)
Augsti, n=36 | I T 19 14 Vairskatbitty jautgjums
REGIONS | o 100
Riga, n=87 43 22 18 (% summa > 100)
Vidzeme, n=76 | [ s 16 14 -
Kurzeme, n=25 | 2 20 20 Grafika atspogujotas
Zemgale, n=34 _ e 6 6 atbildes, kas
Latgale, =28 | - 21 i sasniegusas vismaz 5%
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | minésanas biezumu
Riga, n=87 | 4 22 18
Cita pilséta, n=104 . s0 15 13 H
150 Lauki, n=59 | s 15 12 ISKDS

PETTJUMU CENTRS



4.6. STARP KADU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU RAZOTAJU PRODUKCIJAM IZVELAS

«A6. Starp kuru raZotaju produkcijam Jus parasti izvélaties?»

VISI RESPONDENTI, n=250
DZIMUMS

VTrietis, n=129 |

Sieviete, n=121
VECUMS

18-24 gadi, n=8
25-34 gadi, n=44
35-44 gadi, n=70
45-54 gadi, n=58
55-63 gadi, n=39
64-75 gadi, n=31
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=164
Krievu, n=82

IZGLITIBA |

Pamatizglitiba, n=4

Vidéja, profesionala vidéja, n=80
Augstaka, n=166

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE

Zemi, n=29 |

Vidéji zemi, n=32
Vidgji, n=42

Vidéji augsti, n=40
Augsti, n=36
REGIONS

Riga, n=87
Vidzeme, n=76
Kurzeme, n=25

Zemgale, n=34 |

Latgale, n=28
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=87

151 Cita pilséta, n=104

Lauki, =59 |

(I

w
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o

ol B DEREME Bf E
HII B8 BSEERE Bf E
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BBy “E=Eg e
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13

14

13
19

20

14
10

10
16
17
15

11

14
11
16

14
14

12
12

Maxima

10

75 0

14

14

10

10

12
12

Activus

38

18

10

10

Nesvita

8]
El

-_—
N

BE= ~ o = Feas

|
w

-
o

'_\
= By

[ |
w

Auga

6 %

[2MEN|

25

a1

2.dala

Baze: respondenti, kuri
pEédéja gada laika ir
pirkusi atri
pagatavojamas putras
un izvélas starp vairaku
razotaju produkcijam,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

Vairakatbilzu jautajums
(% summa > 100)

Grafika atspogulotas
atbildes, kas
sasniegu$as vismaz 5%
minésanas bieZumu

~1/SKDS
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4.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

Nemaz Drizak

Drizak . o Grati
nav nav - . Loti svarigi :
- . _ svarigi ’ pateikt
SENT [ svarigi

%
Kvalitate 1 )2 30 62 5
Cena 2 ‘ 8 36 50 4
Izcelsmes valsts ir Latvija 21 37 27 5
Zinams razotajs, brends/marka 21 45 18 5
Produkts ir ekologiski/biologiski razots 25 42 17 7
Noveértéts produkts (pieskirta zala karotite utt.) 31 36 13 7
lepakojuma dizains 37 29 6 5

Baze: respondenti, kuri pedéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, n=459

152 DDUH SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

NENEVAN  Drizak Griiti Kvalitate
nav nav Drizak svarigi Loti svarigi .
- . - . ’ pateikt
svarigi svarigi
VISI RESPONDENTI, n=459 12 30 62 5 %
DZIMUMS
VTrietis, n=225 113 32 59 6
Sieviete, n=234 0.4 1 | 29 66 4
VECUMS
18-24 gadi,n=26 0 | 8 23 65 4
25-34 gadi, n=71 113 27 63 6
35-44 gadi, n=112 01 38 54 6
45-54 gadi, n=109 12 22 72 3
55-63 gadi, n=75 03 29 64 4
64-75 gadi, n=66 2 36 55 6
SARUNVALODA GIMENE
Latvie$u, n=300 0.3 2 30 62 6
Krievu, n=155 12 30 63 3
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=10 0 40 60 0
Vidgja, profesionala vidgja, n=153 0 5 29 61 6
Augstaka, n=296 1 1 | 30 63 4
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59 03 22 69 5
Vid&ji zemi, n=58 B3 36 53 3
Vidgji, n=79 1013 28 65 4
Vidgji augsti, n=72 03 33 60 4
Augsti, n=61 0 2 36 56 7
_RE@ONS Baze: respondenti, kuri
nga, n=158 1 I 4 33 57 4 pédéja— gada Ialka— ir
Vidzeme, n=138 01 28 66 5 pirkusi atri
Kurzeme, n=53 0 28 66 6 .
Zemgale, n=58 22 26 66 5 p age{ta\{qa_r_nas P ut[as,
Latgale, n=52 0 35 62 4 aftiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 114 33 57 4
Citapilséta, n=198 1 1 | 27 68 4 H
153 Lauki, n=103 0 1 31 60 8 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

NEl Y4  Drizak Griiti Cena
nav nav Drizak svarigi Loti svarigi rutl
- . - . g pateikt
svarigi svarigi
VISI RESPONDENTI, n=459 2l 8 36 50 4 %
DZIMUMS
Virietis, n=225 119 36 48 6
Sieviete, n=234 20’8 36 51 3
VECUMS
18-24 gadi, n=26 El 15 23 54 0
25-34 gadi, n=71 06 23 66 6
35-44 gadi, n=112 17 39 48 4
45-54 gadi, n=109 207 31 57 3
55-63 gadi, n=75 o/8 48 39 5
64-75 gadi, n=66 12 44 35 5
SARUNVALODA GIMENE
Latviesu, n=300 1] 10 35 50 5
Krievu, n=155 5 37 52 3
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=10 0 50 50 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=153 20l 8 27 57 5
Augstaka, n=296 2l 8 40 46 4
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59 02 31 63 5
Vidgji zemi, n=58 9 36 50 2
Vidaji, n=79 1] 10 39 44 5
Vid&ji augsti, n=72 0.8 36 54 1
Augsti, n=61 15 43 31 7
_REC-”ONS Baze: respondenti, kuri
Riga, n=158 10 35 47 3 pédéja gada laika ir
Vidzeme, n=138 111 36 48 4 pirkusi atri
Kurzeme, n=53 02 34 60 4 .
Zemgale, n=58 017 38 48 7 pagatavojamas putras,
Latgale, n=52 0 14 38 54 4 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 10 35 47 3
Cita pilséta, n=198 118 35 53 4 H
154 Lauki, n=103 06 39 49 7 11SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

MRl Dr?;s ‘ Drizak svarigi Loti svarigi (S5 Izce-lsmes--
svarigi svarigi ; pateikt valsts ir Latvija
VISI RESPONDENTI, n=459 21 37 27 5 %
DZIMUMS
Vrietis, n=225 35 31 4
Sieviete, n=234 39 24 5
VECUMS
18-24 gadi, n=26 23 19 4
25-34 gadi, n=71 28 23 6
35-44 gadi, n=112 38 24 5
45-54 gadi, n=109 36 33 2
55-63 gadi, n=75 48 29 5
6475 gadi, n=66 39 30 6
SARUNVALODA GIMENE
Latviesu, n=300 16 36 37 6
Krievu, n=155 31 38 9 3
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=10 0 10 50 40 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=153 28 29 25 6
Augstaka, n=296 Nl 18 41 28 4
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59 [ 8 | 25 25 36 5
Vid&ji zemi, n=58 24 40 21 2
Vidaji, n=79 Il 15 41 29
Vid&ji augsti, n=72 17 39 29 1
Augsti, n=61 15 38 31 5
REGIONS = . ; :
Riga, n=158 23 36 22 4 Bzgé;gsg:g: Z}Z};lﬁn
Vidzeme, n=138 24 36 27 7 irkusi atri
Kurzeme, n=53 EN 11 30 45 4 pIrKUSI €
Zemgale, n=58 o 17 45 31 5 pagatavojamas putras,
Latgale, n=52 il 40 23 2 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 23 36 22 4
Cita pilséta, n=198 El 22 33 32 4 H
155 Lauki, n=103 16 46 27 7 LIISKDS

PETTJUMU CENTRS



4.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

- o Zinams
Nemaz nav Drizak nav _ _ . . _ . Grati
svarlgi svarigi Drizak svarigi Loti svarigi pateikt razotajs,
brends/marka
VISI RESPONDENTI, n=459 45 18 5
DZIMUMS
VTrietis, n=225 43 20 7
Sieviete, n=234 46 16 3
VECUMS
18-24 gadi, n=26 31 23 0
25-34 gadi, n=71 44 15 7
35-44 gadi, n=112 51 10 6
45-54 gadi, n=109 46 26 3
55-63 gadi, n=75 44 21 4
64—75 gadi, n=66 39 17 8
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=300 48 24 6
Krievu, n=155 39 6 3
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=10 50 40 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=153 27 39 19 5
Augstaka, n=296 19 47 17 5
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59 29 39 17 5
Vidé&ji zemi, n=58 24 48 12 3
Vidaji, n=79 14 52 18 5
Vid&ji augsti, n=72 13 46 25 4
Augsti, n=61 21 46 21 5
REGIONS — : ;
Riga, n=158 25 46 12 4 Bag’ér.?p : gg Z}Z:;;gn
Vidzeme, n=138 22 43 22 7 peadeja E i atri
Kurzeme, n=53 13 40 26 6 pirkust atri
Zemgale, n=58 17 47 21 5 pagatavojamas putras,
Latgale, n=52 23 48 13 2 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 25 46 12 4
Cita pilséta, n=198 20 43 19 5 H
156 Lauki, n=103 @ s 45 25 6 {ISKDS

PETTJUMU CENTRS



4.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

. . Produkts ir
Nemaz nav Drizak nav - _ . . _ . Grati
svarigi svarigi Dnzak svarigi Loti svarigi pateikt ekologiski/
biologiski
VISI RESPONDENTI, n=459 25 42 17 7 | % razots
DZIMUMS
Virietis, n=225 24 40 18 6
Sieviete, n=234 26 44 16 7
VECUMS
18-24 gadi, n=26 42 27 15 4
25-34 gadi, n=71 30 38 13 10
35-44 gadi, n=112 18 48 16 8
45-54 gadi, =109 31 36 20 2
55-63 gadi, n=75 21 45 19 8
64-75 gadi, n=66 K21 45 17 8
SARUNVALODA GIMENE
Latvie$u, n=300 22 44 21 7
Krievu, n=155 32 38 9 5
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=10 10 50 30 0
Vidgja, profesionala vidgja, n=153 28 37 17 8
Augstaka, n=296 [ 9 | 24 44 17 6
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59 24 41 19 3
Vidé&ji zemi, n=58 31 36 17 5
Vidaji, n=79 24 51 16 4
Vid&ji augsti, n=72 29 39 17 4
Augsti, n=61 21 51 13 5
REGIONS I ; ;
Riga, n=158 27 39 13 7 Bzgéggsgs g: Z}Z:;;gn
Vidzeme, n=138 28 43 17 8 irkusi atri
Kurzeme, n=53 17 42 23 8 pirRust &
Zemgale, n=58 24 40 24 5 pagatavojamas putras,
Latgale, n=52 25 48 15 2 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 27 39 13 7
Cita pilséta, n=198 [ 8 | 24 42 20 6 H
157 Lauki, n=103 26 46 17 7 LIISKDS

PETTJUMU CENTRS



4.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

VISI RESPONDENTI, n=459
DZIMUMS

VTrietis, n=225

Sieviete, n=234

VECUMS

18-24 gadi, n=26

25-34 gadi, n=71

35-44 gadi, n=112

45-54 gadi, n=109

55-63 gadi, n=75

64-75 gadi, n=66
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=300

Krievu, n=155

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=10

Vidgja, profesionala vidgja, n=153
Augstaka, n=296

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59

Vidéji zemi, n=58

Videgji, n=79

Vidéji augsti, n=72

Augsti, n=61

REGIONS

Riga, n=158

Vidzeme, n=138

Kurzeme, n=53

Zemgale, n=58

Latgale, n=52
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=158

Cita pilséta, n=198

158 Lauki, n=103

Nemaz nav Drizak nav
svarigi svarigi
31
28
[ O | 34
46
34
28
32
27
29
26
39
0 '10
34
30
34
34
29
33
20
36
[ 9 34
17
22
29
36
30
24

Drizak svarigi
36 13
35 14
37 12
23 15
28 14
36 11
36 17
43 13
41 8
42 14
24 10
50
27 18
40 10
29 19
33 12
41 13
36 11
41 16
30 9
39 10
40 21
40 22
35 15
30 9
37 16
42 14

Loti svarigi

40

Grati

pateikt

oo O

9N o o

~

®

(&)

PUoom ~

©0 9 o

%

Novertéts
produkts

Baze: respondenti, kuri

pédéja gada laika ir
pirkusi atri

pagatavojamas putras,

attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.7. FAKTORI, KAS IETEKME KONKRETU ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IZVELI

«A7. Ladzu, novértéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto produktu?»

VISI RESPONDENTI, n=459
DZIMUMS

VTrietis, n=225

Sieviete, n=234

VECUMS

18-24 gadi, n=26

25-34 gadi, n=71

35-44 gadi, n=112

45-54 gadi, n=109

55-63 gadi, n=75

64-75 gadi, n=66
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=300

Krievu, n=155

IZGLITIBA

Pamatizglitiba, n=10

Vidéja, profesionala vidéja, n=153
Augstaka, n=296

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59

Vidéji zemi, n=58

Vidégji, n=79

Vidéji augsti, n=72

Augsti, n=61

REGIONS

Riga, n=158

Vidzeme, n=138

Kurzeme, n=53

Zemgale, n=58

Latgale, n=52
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=158

Cita pilséta, n=198

159 Lauki, n=103

Nemaz nav
svarigi

37

33
41

35
34
35
40
35
42

35
40

33
40

32
33
34
40
43

35
38
32
40
44

35
37
40

Drizak nav svarigi

20

Drizak
svarigi
29 6
30 6
28 6
35 8
28 8
33 4
35 7
23 8
18 3
88 8
23 3
50
29 5
28 6
31 8
33 2
29 8
28 4
30 11
30 4
32 4
26 11
26 12
25 6
30 4
26 9
34 4

Grati

Loti svarigi pateikt

%

20 0

o O

lepakojuma
dizains

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirku$i atri
pagatavojamas putras,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.8. CIK DAUDZ NAUDAS VIDEJI IZTERE ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IEGADEI VIENA IEPIRKSANAS REIZE

«A8. Cik daudz naudas Jas vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk§anas reiz€?»

o7 100 %

Kumulativie procenti* 92

22

19

14

3 3

1,00 EURvai 1,01-1,50 EUR 1,51-2,00 EUR 2,01-2,50 EUR 2,51-3,00 EUR 3,01 EURvai  Griti pateikt /
mazak vairak neatceras

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, n=459
*Baze: respondenti, kuri p€déja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras un sniegusi konkrétu atbildi, n=356

160 DDUH SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.8. CIK DAUDZ NAUDAS VIDEJI IZTERE ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTU IEGADEI VIENA IEPIRKSANAS REIZE

«A8. Cik daudz naudas Jas vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk§anas reiz€?»

3,01 Grati
SCEAETN pateikt /
V£l .¢ | neatceras

1,00 EUR 151-2,00 2,01- 2,51-
vai mazak EUR 2,50 EUR 3,00 EUR

VISI RESPONDENTI, n=459 14 8 3 22 %

DZIMUMS
Virietis, n=225 9 5 25
Sieviete, n=234 13 6 2i 20
VECUMS

18-24 gadi, n=26 15 4 4 8

25-34 gadi, n=71 13 4 1M 23
35-44 gadi, n=112 12 6 5 16
45-54 gadi, n=109 8 3 30
55-63 gadi, n=75 15 13 41 19
64-75 gadi, n=66 8 3 30
SARUNVALODA GIMENE
Latvie$u, n=300 10 3 23
Krievu, n=155 10 4 41 22
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=10 20 10 10
Vidéja, profesionala vidéja, n=153 11 5 3 20
Augstaka, n=296 9 3 24
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=59 12 7 2K 15
Vid&ji zemi, n=58 14 33 21
Vid&ji, n=79 11 9 3H 20
Vidaji augsti, n=72 14 10 4N 19
Augsti, n=61 23 3 7 21
REGIONS o
Riga, n=158 14 6 3 20 Baze: respondenti, kuri
Vidzeme, n=138 12 7 4 25 pédéja gada laika ir
Kurzeme, n=53 9 9 24 26 pirkusi atri
Zemgale, n=58 24 10 3 22 pagatavojamas putras,
Latgale, n=52 13 8 6 17 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS (skat. «n=» grafika)
Riga, n=158 14 6 3 20
Cita pilséta, n=198 12 8 4 25
161 Lauki, n=103 9 BEA 21 DDDH SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.9. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A9. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 5%, tacu citu razotaju produkcijas cenas ir palikuSas

nemainigas?»

Vienalga pirktu

Pirktu cita Pirktu alternativu BNE]IIgS{]

S konkréta o e o Griati
razotaja 5 = aizstajeju cita produktu .
produkciju aaels precu kategorija vispar Eatell
produkciju
7 %
VISI RESPONDENTI, n=381 1 30 14 18

RAZOTAJS, KURA ATRI PAGATAVOJAMAS
PUTRAS PEDEJA GADA LAIKA IEGADATAS
VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=42

36 19 14
31 11 H 19

Rigas Dzirnavnieks, n=274

Rimi, n=6 0 3 o 23
Maxima, n=6 33 17 0 17
Dr.Oetker, n=13 15 31 H 15
Activus, n=9 22 11 22 Baze: respondenti, kuri
R ir pirkus8i atri
Graci laboratories, n=24 29 33 21 0 17 p agataVOJanvvgs p utr_a S
un nosaukusi konkrétu
1 raZotaju,
Auga, n=3 33 33 0 0 attiecigajas grupas
| (skat. «n=» grafika)
162 , LLSKDS

PETTJUMU CENTRS



4.9. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A9. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 5%, tacu citu razotaju produkcijas cenas ir palikuSas

nemainigas?»

Vienalga pirktu Pirktu alternativu BN oJ[{{10]

Pirktu cita razotaja Cr L . o ei. Grati
produkeiju konkréta ra;_otaja alzvstajeju C|t.a._ prqd uI_(tu pateikt
produkciju precu kategorija vispar
VISI RESPONDENTI, n=381 | 30 14 18 %
DZIMUMS |
Virietis, n=181 | 30 15 [ 9 | 19
Sieviete, n=200 | 30 12 [ 6 | 18
VECUMS |
18-24 gadi, n=25 | 32 4 16
25-34 gadi, n=61 | 30 21 2 16
35-44 gadi, n=95 | 28 11 6 ] 18
45-54 gadi, n=91 | 31 13 20
55-63 gadi, n=63 | 33 16 22
64-75 gadi, n=46 | 26 13 13
SARUNVALODA GIMENE |
Latviesu, n=251 | 33 13 6] 19
Krievu, n=126 | 22 16 16
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=10 | 60 10 0 10
Vid&ja, profesionala vidgja, n=123 | 22 15 [ 9 | 11
Augstaka, n=248 | 33 13 22
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=49 | 29 12 4
Vidéji zemi, n=50 | 28 10 (8] 16
Vidé&ji, n=66 | 30 11 20
Vid&ji augsti, n=62 | 31 13 18
Aulgétclélgjg b - - - Béze:_regponﬁe_nt{, kuri
Riga, n=131 | 31 13 21 ir pirkusi atri
Vidzeme, n=119 | 29 12 18 pagatavojamas putras
Kurzeme, n=45 | 31 13 (9 | 16 un nosaukusi konkrétu
Zemgale, n=47 | 34 13 KEx 17 razotgju,
Latgale, n=39 | 21 23 10 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=131 | 31 13 21
Cita pilséta, n=165 27 15 [ 9 | 15
163 Lauki, =85 | 33 13 6] 20 DDDHSKDS

PETTJUMU CENTRS



4.9. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja

Dobeles dzirnavnieks | 31 - ?éggggfg:
Dr.Oetker | 14
Rimi | 11
Maxima | 8
Rigas Dzirnavnieks | 6
Activus | 3
Graci laboratories | 3
Nesvita | 3
Auga | 3
Cits razotajs | 3
Grati pateikt | 15

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, nosaukusi konkrétu
razotaju un cenas 5% pieauguma gadijuma pirktu cita razotaja produkciju, n=117 H
164 ISKDS

PETTJUMU CENTRS



4.9. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

dzli::gg\%?:ks DrORE Bl Dzi rﬁ?vansieks Kada raZo_’Féja
produkciju

% iegadatos

VISI RESPONDENTI, n=117 31 14 11

RAZOTAJS, KURA ATRI PAGATAVOJAMAS PUTRAS

PEDEJA GADA LAIKA Dobeles dzirnavnieks, n=9 |

IEGADATAS VISBIEZAK 4

0
Rigas Dzirnavnieks, n=87 17 10
Rimi, n=2 |0 0 0
Maxima, n=2 |0 0 50
Dr.Oetker, n=4 0 0
Activus, n=3 33 33
Graci laboratories, n=7 0 0
Auga, n=1 |0 0 100
Nesvita, n=2 |0 0 0
Graci Cits
Activus Iabqra— Nesvita razotajs Griti pateikt
tories
_ q %

o ) VISI RESPONDENTI, n=117 | 3 3 3 15 Baze: respondenti, kuri
RAZOTAJS, KURA ATRI PAGATAVOJAMAS PUTRAS pédéja gada laika ir
PEDEJA GADA LAIKA i . A rkusi atri
IEGADATAS VISBIEZAK Dobeles dzirnavnieks,n=9 | 0 0 1 0 11 22 pirust atri

- . . —a7 | pagatavojamas putras,

Rigas D2|rnavn|ek's,.n 87 | 5 3 I 1 3 16 nosaukusi konkrétu
Rimi,n=2 | 0 0 0 0 50 razotaju un cenas 5%
Maxima,n=2 | 0 0 O 0 0 0 pieauguma gadijuma

DrOetker,n=4 | 0 0 0O 0 0 0 pirktu cita razotaja

) o produkciju,
Activus, n=3 | 0 0 0 0 0 0 attiecigajas grupas
Graci laboratories,n=7 | 0 0 0 0 0 (skat. «n=» grafika)
Auga,n=1 | 0 0 0 0 0 0

165 Nesvita,n=2 | 0 0 0 0 0 DDDH SI(DS

PETTJUMU CENTRS



4.9. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

_ : - : Kada razotaja
Dobeles dzirnavnieks Rimi Maxima produkciju
iegadatos
VIS RESPONDENTI, n=117 | 14 11 [ 8 | 6 %
DZIMUMS | 1. dala
Virietis, n=48 | 13 8 6| 8 .
Sieviete, =69 | 14 13 [ 9 | a
VECUMS |
18-24 gadi, n=11 | 0 0 0
25-34 gadi, n=19 | 11 16 [ ]
35-44 gadi, n=35 | [ 23 11 I3 6
45-54 gadi, n=24 | BN 8 8
55-63 gadi, n=12 | 0 17 0 17
64-75 gadi, n=16 | [ 19 13 0
SARUNVALODA GIMENE |
Latvie$u, n=72 | [11 10 6
Krievu, n=44 | [ 18 14 [ 9 | 7
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=2 | 0 0 0
Vidéja, profesionala vidéja, n=52 | 19 12 B 6
Augstaka, n=63 | ‘10 11 6 | 6
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=22 | 32 23 5 Baze: respondenti, kuri
Vidéji zemi, n=19 | N 21 5 pédéja gada laika ir
Videji, n=19 | | 5 16 pirkusi atri
Vidgji augsti, n=17| 6 0 0 pagatavojamas putras,
Augsti, n=7_| 0 11 0 0 nosaukusi konkrétu
;52'?:; . 14 14 '8 | g ra.z'otéju un cenas 5%
Vidzeme, n=40 | o150 15 3 pieauguma gadjuma
Kurzeme, n=14 mzam o 0 pirktu cita raZotgja
Zemgale, n=13 0 8 0 15 _produkeiju,
Latgale, n=14 | 14 7 ] attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=36 | 14 14 [ 8| 8
Cita pilséta, n=57 [ 14 14 a H
1ee Lauki, n=24 | Ry 0 5 | 8 1ISKDS

PETTJUMU CENTRS



4.9. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 5%

«A10. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=117
DZIMUMS

VTrietis, n=48

Sieviete, n=69

VECUMS

18-24 gadi, n=11

25-34 gadi, n=19

35-44 gadi, n=35

45-54 gadi, n=24

55-63 gadi, n=12

64-75 gadi, n=16
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=72

Krievu, n=44

IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=2 |

Vidéja, profesionala vidéja, n=52
Augstaka, n=63

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=22

Vidéji zemi, n=19

Vidgji, n=19

Vidéji augsti, n=17

Augsti, n=7

REGIONS

Riga, n=36

Vidzeme, n=40

Kurzeme, n=14

Zemgale, n=13

Latgale, n=14

APDZIVOTAS VIETAS TIPS

Riga, n=36

Cita pilséta, n=57

167 Lauki, n=24

Activus

[oNe] o
="m °°pgg° =n =

m°
N

[oNe] o O OO
= g°oge g o

|
N

EII

Nesvita

18

Auga

Cits razotajs

16

Griti pateikt

15
13
16

16
17
13
25
11
18

13
16

16

(&)

29

11
15
21
23

11
14
21

%

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

2.dala

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi atri
pagatavojamas putras,
nosaukusi konkrétu
razotaju un cenas 5%
pieauguma gadijuma
pirktu cita raZotaja
produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.10. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A11. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 10%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir

palikuSas nemainigas?»

RAZOTAJS, KURA ATRI PAGATAVOJAMAS |

168

VISI RESPONDENTI, n=381

PUTRAS PEDEJA GADA LAIKA

IEGADATAS VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=42

Rigas Dzirnavnieks, n=274

Rimi, n=6

Maxima, n=6

Dr.Oetker, n=13

Activus, n=9

Graci laboratories, n=24

Auga, n=3

Nesvita, n=4

Vienalga pirktu

Pirktu cita konkréta Nepirktu
razotaja razotaia produktu
produkciju ja vispar
produkciju

N

o

w
-

i
N

N

w w w »

w w w I
a1 w iy
o

(2}
J
o

15

26

13

15

[y
[N

Grati

33

pateikt

%

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi atri
pagatavojamas putras
un nosaukusi konkrétu
razotaju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.10. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A11. Ko Jas daritu, ja zinatu, ka... konkréta produkta cena ir palielinajusies par 10%, tacu citu raZotaju produkcijas cenas ir

palikuSas nemainigas?»

Vienalga pirktu

Pirktu cita razotaja konkréeta NE LT Grati
produkciju razotaja prc_)d ul(tu pateikt
. vispar
produkciju
VISI RESPONDENTI, n=381 | 16 15 17 %
DZIMUMS |
Virietis, n=181 | L 14 15 19
Sieviete, n=200 | |18 15 15
VECUMS |
18-24 gadi,n=25 | [NNEGNEGTIN 4 16 [ 8| 4
25-34 gadi, n=61 | 16 15 B 16
35-44 gadi, n=95 | N7 14 14 18
45-54 gadi, n=91 | [ 20 14 18
55-63 gadi, n=63 | 22 16 21
64-75 gadi, n=46 | [13 17 13
SARUNVALODA GIMENE |
Latviesu, n=251 | 16 18 17
Krievu, n=126 | 17 ) 15
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=10 | 20 40 0 10
Vid&ja, profesionala videja, n=123 | 14 11 10
Augstaka, n=248 | 17 16 20
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=49 | 22 8 6
Vid&ji zemi, n=50 | 16 | 20 14
Videji, n=66 11 15 17 - S
Vidgji augsti, n=62 | a1 15 13 Baze: respondenti, kuri
Augsti, n=49 | 12 24 B 24 pédéja gada laika ir
REGIONS | pirkusi atri
Riga, n=131 | 16 13 8 20 pagatavojamas putras
Vidzeme, n=119 13 16 17 un nosaukusi konkrétu
Kurzeme, n=45 | [ 18 18 13 raZotaju,
Zemgale, n=47 | 11 23 17 attiecigajas grupas
Latgale, n=39 | [INNINIZZN e s 8 (skat. «n=» grafika)
APDZIVOTAS VIETAS TIPS |
Riga, n=131 16 13 8 | 20
169 Cita pilséta, n=165 | 18 15 12 DDDH SKDS
Lauki, n=85 | l14 19 21 PETTIUMU CENTRS



4.10. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
1 % produkciju
Dobeles dzirnavnieks 34 iegadatos

Dr.Oetker 14

Rigas Dzirnavnieks 8

Maxima 7

Rimi 4

Nesvita 4

Graci laboratories 3

Auga 3

Activus 1

Cits razotajs 4

Grati pateikt 17

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, nosaukusi konkrétu raZzotaju un cenas 10%
170 pieauguma gadijuma pirktu cita raZotgja produkciju, n=156 DDDH SI(DS

PETTJUMU CENTRS



4.10. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=156

RAZOTAJS, KURA ATRI PAGATAVOJAMAS PUTRAS
PEDEJA GADA LAIKA ) )
IEGADATAS VISBIEZAK Dobeles dzirnavnieks, n=11

Rigas Dzirnavnieks, n=119
Rimi, n=2

Maxima, n=4

Dr.Oetker, n=4

Activus, n=3

Graci laboratories, n=10
Auga, n=1

Nesvita, n=2

VISI RESPONDENTI, n=156

RAZOTAJS, KURA ATRI PAGATAVOJAMAS PUTRAS
PEDEJA GADA LAIKA

gl Y Dobeles dzirnavnieks, n=11
IEGADATAS VISBIEZAK

Rigas Dzirnavnieks, n=119
Rimi, n=2

Maxima, n=4

Dr.Oetker, n=4

Activus, n=3

Graci laboratories, n=10
Auga, n=1

171
Nesvita, n=2

Nesvita

Dobeles dzirnavnieks Dr.Oetker

=N
0 9

17
0 0

0 0

0

%
.

0 0

Graci
laboratories

O O O O o o o
O O O O o o o
w
w

Rigas
Dzirnavnieks

4

64
50

©
5
0
0
0
0
30 0
0
0

© o o o o ©
=EBE =2
o

50 5

Cits

raZotajs Griti pateikt

4 17

5 18
50
25

10

O O O O o o o

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

%

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi atri
pagatavojamas putras,
nosaukusi konkrétu
raZotgju un cenas 10%
pieauguma gadijuma
pirktu cita raZotaja
produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.10. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=156
DZIMUMS

Virietis, n=74 |

Sieviete, n=82
VECUMS

18-24 gadi, n=17
25-34 gadi, n=27
35-44 gadi, n=42
45-54 gadi, n=32
55-63 gadi, n=18
64-75 gadi, n=20
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=98
Krievu, n=57

IZGLITIBA |

Pamatizglitiba, n=3

Vidgja, profesionala vidéja, n=62
Augstaka, n=91

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=25

Vidéji zemi, n=18

Vidéji, n=28

Vidéji augsti, n=24

Augsti, n=15

REGIONS

Riga, n=56 i

Vidzeme, n=48 |

Kurzeme, n=17

Zemgale, n=18

Latgale, n=17
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=56

172 Cita pilséta, n=71

Lauki, n=29 |

Dobeles

dzirnavnieks
14
15
13
6
4
14
22
17
20
10
21
0
21
10
11
7
[ 46 N
13
20
13
18
6
6
20
8
17

Dr.Oetker

Rigas
Dzirnavnieks

-
[ee]

Maxima
4
1
[ 9 | 7
[ 6 | 6
11
0
[ 6 | 3
0 6
5
5
4
0
| 8 | 3
5
[ 8 | 12
11
7
[ 8 | 0
0 0
[ 9 4
10
[ 6 | 0
0 0
0
[ 9 4
7
0

Rimi

%

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

1. dala

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi atri
pagatavojamas putras,
nosaukusi konkrétu
raZotgju un cenas 10%
pieauguma gadijuma
pirktu cita raZotaja
produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.10. RICIBA, JA KONKRETA ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTA CENA PALIELINATOS PAR 10%

«A12. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=156
DZIMUMS

VTrietis, n=74

Sieviete, n=82

VECUMS

18-24 gadi, n=17

25-34 gadi, n=27

35-44 gadi, n=42

45-54 gadi, n=32

55-63 gadi, n=18

64-75 gadi, n=20
SARUNVALODA GIMENE
LatvieSu, n=98

Krievu, n=57

IZGLITIBA |

Pamatizglitiba, n=3

Vidéja, profesionala vidgja, n=62
Augstaka, n=91

IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=25

Vidéji zemi, n=18

Vid&ji, n=28

Vidéji augsti, n=24

Augsti, =15 |

REGIONS

Riga, n=56

Vidzeme, n=48

Kurzeme, n=17

Zemgale, n=18

Latgale, n=17
APDZIVOTAS VIETAS TIPS

Riga, n=56 |

Cita pilséta, n=71
173 Lauki, n=29

Nesvita

4]
6
4]
0
0

|
N

OEO N -ao
= N

ol- M-k

%) |
SN

Graci
laboratories

Auga

Cits
razotajs

Grati pateikt

17

18
16

29
11
14

17
30

16
18

&2
15
18

16
15
18
28
12

16
18
14

%

Kada razotaja
produkciju
iegadatos

2. dala

Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi atri
pagatavojamas putras,
nosaukusi konkrétu
raZotgju un cenas 10%
pieauguma gadijuma
pirktu cita raZotaja
produkciju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.11. RICIBA, JA KONKRETAIS ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A13. Ko Jas daritu, ja... konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams?»

VISI RESPONDENTI, n=381

RAZOTAJS, KURA ATRI PAGATAVOJAMAS PUTRAS
PEDEJA GADA LAIKA IEGADATAS VISBIEZAK

Dobeles dzirnavnieks, n=42

Rigas Dzirnavnieks, n=274

Rimi, n=6

Maxima, n=6

Dr.Oetker, n=13

Activus, n=9

Graci laboratories, n=24

Auga, n=3

Nesvita, n=4

174

Pirktu konkréto produktu
no cita razotaja

72

62

76

67

67

62

56

63

67

75

Pirktu alternativu
aizstajeju cita
precu kategorija

Nepirktu Grati
produktu vispar pateikt

%

6 10
5 10
5 9
17 17
17 17
15 15
22 22 Baze: respondenti, kuri
pédéja gada laika ir
pirkusi atri
8 8 pagatavojamas putras
un nosaukusi konkrétu
0 razotaju,
attiecigajas grupas
(skat. «n=» grafika)
0 25

~1/SKDS

PETTJUMU CENTRS



4.11. RICIBA, JA KONKRETAIS ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A13. Ko Jas daritu, ja... konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams?»

Pirktu alternativu BRNEToJI#4(]
Pirktu konkréto produktu no cita razotaja aizstajéju cita Melfelsli|<il] Grati pateikt
precu kategorija vispar

VIS| RESPONDENTI, n=381 | 72 6 10 %
DZIMUMS |
Virietis, n=181 | 76 6 12
Sieviete, n=200 | 69 7 9
VECUMS |
18-24 gadi, n=25 | 96 0 0 4
25-34 gadi, n=61 | 74 2 8
35-44 gadi, n=95 | 77 4 6
45-54 gadi, n=91 | 67 12 9
55-63 gadi, n=63 | 59 10 22
6475 gadi, n=46 | 74 2 9
SARUNVALODA GIMENE |
LatvieSu, n=251 | 72 6 10
Krievu, n=126 | 72 6 9
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=10 | 60 0 0 40
Vidgja, profesionala videja, n=123 | 76 1 9
Augstaka, n=248 | 71 9 9
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE |
Zemi, n=49 | 76 4 6
Vid&ji zemi, n=50 | 68 8 12
Vidgji, n=66 | 62 8 12
Vidgji aUQSt?’ =62 | b = L Baze: respondenti, kuri
Augsti, n=49 80 6 [ 6 | 8 . L
REGIONS | pedeja.i gafi_a_la_/ka ir
Riga, n=131 | 71 8 (9 | 12 pirkusi atri
Vidzeme, n=119 | 73 3 8 pagatavojamas putras
Kurzeme, n=45 | 73 2 13 un nosaukusi konkrétu
Zemgale, n=47 | 74 9 6 razotaju,
Latgale, n=39 | 67 10 10 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=131 | 71 8 [ 9 | 12
Cita pilséta, n=165 74 5 7
175 Lauki, =85 | 69 5 12 DDDH SKDS
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4.11. RICIBA, JA KONKRETAIS ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

Kada razotaja
_ _ % produkciju
Dobeles dzirnavnieks 39 iegadatos

Dr.Oetker 11

Rigas Dzirnavnieks 6

Graci laboratories 6

Rimi 6

Maxima 5

Activus 3

Auga 2

Nesvita 2

Cits razotajs 5

Grati pateikt 15

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, nosaukusi konkrétu razotaju un,
ja konkrétais produkts vairs nebitu pieejams, pirktu cita razotaja produkciju, n=274 H
176 ISKDS
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4.11. RICIBA, JA KONKRETAIS ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14.

Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

VISI RESPONDENTI, n=274

RAZOTAJS, KURA ATRI PAGATAVOJAMAS PUTRAS
PEDEJA GADA LAIKA

IEGADATAS VISBIEZAK Dobeles dzirnavnieks, n=26

Rigas Dzirnavnieks, n=207
Rimi, n=4

Maxima, n=4

Dr.Oetker, n=8

Activus, n=5

Graci laboratories, n=15
Auga, n=2

Nesvita, n=3

VISI RESPONDENTI, n=274

R@ZQT,_&JS, KURA A]'RI PAGATAVOJAMAS PUTRAS
PEDEJA GADA LAIKA Dobeles dzirnavnieks, n=26

IEGADATAS VISBIEZAK
Rigas Dzirnavnieks, n=207

Rimi, n=4

Maxima, n=4

Dr.Oetker, n=8

Activus, n=5

Graci laboratories, n=15
Auga, n=2

177 )
Nesvita, n=3

Dobeles Dr. - . . Graci K3 3 ta
raz
produkciju
| H G B B [n] | _legadatos
o 8 35 I 15
13 4
0 0
0 50 0 25

o 13 0 5

20 20 0 0

o 7 0 0

0 o 0 0
0 0 100 0 0
: . : Cits . .
Activus Auga . e=: Gruti pateikt
razotajs
_ Baze: respondenti, kuri

3 2 l2 5 15 % pédéja gada laika ir
1 pirkusi atri
1 pagatavojamas putras,
| E i 0 E : — nosaukusi
| 2 2 l1 5 16 konkrétu razotaju un,

0 0 0 0 50 Ja konkrétais produkts
1o 0 25 0 0 © vairs nebatu p 'eejams,
| pirktu cita raZotaja
|10 0 0 0 0 13 produkciju,

0 0 20 0 0 0 attiecigajas grupas
1o 7 0 7 13 (skat. «<n=» grafika)
1o 50 o o0 o0 H
o 0 0 0 DDD SI(DS
i PETTJUMU CENTRS




4.11. RICIBA, JA KONKRETAIS ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

. . Rigas Graci _ Kada razotaja
Dobeles dzirnavnieks Dr.Oetker Dzirn:vnieks laboratories Rimi produkciju
iegadatos
VISI RESPONDENTI, n=274 | 11 6 %
DZIMUMS
Virietis, n=137 | 9 9 1. dala
Sieviete, n=137 | 12 4
VECUMS |
18-24 gadi, n=24 | 8 4
25-34 gadi, n=45 | 7 7
35-44 gadi, n=73 | 10 4
45-54 gadi, n=61 | [N 16 8
55-63 gadi, n=37 | 11 8
64-75 gadi, n=34 | 9 6 21
SARUNVALODA GIMENE |
Latvie$u, n=180 | 8 6
Krievu, n=91 | 16 7
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=6 | 0 17 17
Vidéja, profesionala vidéja, n=93 | 14 8
Augstaka, n=175 | 9 5
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE _ , ,
Zer’ni, n=37 | 27 3 Baz_e.'_r.e:sponden_t/,_lfurl
Vidaji zemi, n=34 | 9 6 12 pédeéja gada laika ir
Vidgji, n=41 | 7 17 pirkusi atri
Vid&ji augsti, n=47 | 11 4 pagatavojamas putras,
Augsti, n=39 | 3 8 nosaukusi
REGIONS | konkrétu raZotgju un,
Riga, n=93 | 10 6 Ja konkrétais produkts
Vidzeme, n=87 | 11 6 vairs nebditu piegjams,
Kurzeme, n=33 | 12 6 pirktu cita raZotaja
Zemgale,n=35 | [ER 9 6 produkciju,
__ Lawgale,n=26 | 12 8 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=93 | 10 6
Cita pilséta, n=122 10 6
178 Lauki, n=59 | 14 7 DDDH SKDS
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4.11. RICIBA, JA KONKRETAIS ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A14. Kura raZotaja produkciju Jas, visticamak, iegadatos?»

_ L - . Kada razotaja
Activus Cits razotajs Griti pateikt produkciju
iegadatos
VIS RESPONDENTI, n=274 | 3 2 p2 5 15 %
DZIMUMS
Virietis, n=137 | 3 3 1 7 15 2. dala
Sieviete, n=137 | 3 1 <) 2 15
VECUMS |
18-24 gadi,n=24 | [N 0 4 0 13 17
25-34gadi,n=45 | W2 2 2 [4 0 11
35-44 gadi, n=73 | 7 1 i1 5 15
45-54 gadi,n=61 | M2 3 3 B2 2 11
55-63 gadi, n=37 | 0 0 [ 5 16
64-75gadi,n=34 | 0 0 3 0 9 26
SARUNVALODA GIMENE |
Latviedu, n=180 | 4 2 i1 4 16
Krievu,n=91 |  IENN 1 3 [ | 5 15
IZGLITIBA |
Pamatizglitiba, n=6 | 0 0 0 0 0
Vidgja, profesionala videja, n=93 | 5 3 <)) 6 12
Augstaka, n=175 | 2 2 f1 4 18
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE . . .
Zemi, n=37 | 0 3 B 5 0 Baze: respondenti, kuri
Vid&ji zemi, n=34 | 2 E 0 6 21 pédeja gaga_la!ka ir
Vidaji, n=41 | 5 0 w2 10 5 pirkusi atri
Videji augsti, n=47 | [ 4 0 0 2 15 pagatavojamas putras,
Augsti, n=39 | 3 3 ] 3 15 nosaukusi
REGIONS | konkrétu raZotgju un,
Riga, n=93 | 4 2 (<)) 5 16 Ja konkrétais produkts
Vidzeme, n=87 | Q1 2 3 i1 7 15 vairs nebdtu pieejams,
Kurzeme, n=33 | M 0 0 [ 6 12 pirktu cita raZotaja
Zemgale, n=35 | [EIN 6 0 0 0 17 produkciju,
i _ Latgale,n=26 | [ENN 0 4 0 0 15 attiecigajas grupas
APDZIVOTAS VIETAS TIPS | (skat. «n=» grafika)
Riga, n=93 | 4 2 B 5 16
Cita pilséta, n=122 [ 6 | 2 2 B2 2 17
179 Lauki, n=59 | M2 3 3 0 10 10 DDDH SKDS
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4.11. RICIBA, JA KONKRETAIS ATRI PAGATAVOJAMO PUTRU PRODUKTS VAIRS NEBUTU PIEEJAMS

«A15. Kadu konkréeta produkta aizvietotaju Jus iegadatos?»

Kadu alternativu
aizstajeju cita
preCu kategorija

iegadatos

Skatitos ta briza pieejamibu veikala 4
Nav svarigi / jebkuru citu 3
Grikus 1
Auzu parslas 1
4 graudu atri varamas parslas 1
Grati pateikt 14

Baze: respondenti, kuri pédéja gada laika ir pirkusi atri pagatavojamas putras, nosaukus$i konkrétu raZotaju un,
Ja konkrétais produkts vairs nebdtu pieejams, pirktu alternativu aizstgjgju cita pre¢u kategorija, n=23

Atvértais jautajums (atbilzu skaits var parsniegt respondentu skaitu)

180 DDUH SKDS
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APTAUJAS ANKETA (1)

Aptauju planots veikt sekojosas precu kategorijas:
PROG: ATTELU ROTACIJA
1. Kviesu milti

Dobeles dzirnavnieks

Rigas Dzirnavnieks

Maxima

Cits razotajs

182

~1/SKDS
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APTAUJAS ANKETA (2)

2. Miltu maisijumi (pankiikam, kiikam, kéksiem, picam u. c.)

Dobeles dzirnavnieks

¥
4o
i
5 y
o8
et

|

%r

Rigas Dzirnavnieks

s
PAKKUKAS

Dr.Oetker

City Taste (Kauno
Gridai)

e

Cits razotajs

3. Auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur auzas

Dobeles dzirnavnieks

=

=
PILNGRAUDY
W2 PRSLAS

o ug
il

as £

Rigas Dzirnavnieks

Maxima

Activus

m
%.H
A E

1)

=

Graci laboratories

e

Cits razotajs

183
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APTAUJAS ANKETA (3)

4. Atri pagatavojamas putras

Rigas Dzirnavnieks

Dobeles dzirnavnieks

|

Dr.Oetker

Activus

€fq

Graci laboratories

i
- >
'

Nesvita

Cits razotajs

184

~1/SKDS
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APTAUJAS ANKETA (4)

Aicinam Jus piedalities aptauja par kvieSu miltu, miltu maisijumu, auzu parslu un parslu PROG: uzdot par tam precu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1).
maisijumu, ka ari atri pagatavojamo putru produktu patérétaju iepirkS8anas paradumiem un izvéli ~ A3. Kuru raZotaju produkciju Jis esat iegadajies/-usies pédéja gada laika? Attéli tiks pievienoti
Latvija! (pirmaja reizé tiek paraditi visi attéli, talak tiek radits tikai viens attéls katram raZotajam, katra
A1a. Vai Jus pédéja gada laika esat pircis/-kusi konkrétos produktus? kategorija).
Viena atbilde katra rindina lespéjamas vairakas atbildes
Ja Ne ROTACIJA
— . > Miltu Auzu
1 | Kviesu milti 1 maistjumi parslas un Atri
5 Mllt_u maisTjumi (pankdkam, kdkam, kéksiem, 1 2 Kviesu milti (parjkl:lkam, p?[§lu | pagatavojamas
picam u. c.) kakam, maisTjumi, putras
3 Auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur 1 2 keksiem, kas satur
auzas picam u. c.) auzas
4 | Atri pagatavojamas putras 1 2 1 | Dobeles dzirnavnieks 1 1 1 1
- ; ; 2
Ja Ala TIKAI kods 2 (N€é) — interviju beigt. Ja kaut vienam produktam atziméts kods 1 (Ja) — turpinat ar 2 | Rigas Dzimavnieks 2 2 2
PROG: jautajumi A2-A15 tiek uzdoti par tam precu kategorijam, kuram A1a ir atziméts kods 1 (Ja)
A2. Cik biezi Jus iegadajaties konkréto produktu? 4 | Rimi 4 4 4 4
Viena atbilde katra rindina - 5
Reizi vai 5 | Maxima 5 5 5
Reizi vairakas = 6
| 6 |oroeter B
nedéla reizes neil?(gti:izi Griti
vai ménes, bet @ relzl | pateikt 7 | Activus 7
e ménesi
biezak ne katru 8 - .
nedalu City Taste (Kauno Gradai) “
1 | KvieSu milti 1 2 3 8 9 | Elovena _
5 | Miltu maisTjumi (pankakam, kakam, keksiem, 1 ) 3 8 10 | Graci laboratories 10
picam u. c.)
5 5 isTiumi 8 11 | Auga
3 | Auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur auzas 1 2 3 9
- 12 .
4 | Atri pagatavojamas putras 1 2 3 8 Nesvita
13 | Cits razotajs 13 13 13
14 | Grati pateikt 14 14 14 14

185 DDUH SKDS
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APTAUJAS ANKETA (5)

PROG: uzdot par tam precu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1). Radlt tikai tos atbilzu

variantus, kuri atziméti A3.

A4. Kura razotaja produkciju pedéja gada laika Jus iegadajaties visbiezak? Attéli tiks pievienoti

programmeéjot
Viena atbilde katra kolonna

PROG: uzdot par tam precu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)

A6 uzdot tiem respondentiem, kuri A5 ir atbildéjusi ar kodu 1 (Ja) par konkréto pre¢u kategoriju. Ja A5 ir
TIKAI kods 2 (Né) vai 8 (Griti pateikt), pariet pie A7

A6. Starp kuru razotaju produkcijam Jus parasti izvélaties? Attéli tiks pievienoti programméjot
lespéjamas vairakas atbildes

ROTACIJA ROTACIJA
Miltu Auzu . .~ . | Auzu parslas _
e = _ Miltu maistjumi ~ Atri
maistjumi parslas un Atri Kviedu (pankakam un parslu tavoiams
ks 5 A ) ieTimi pagatavojamas
Kviegu mitti | (Pankukam, | parsiu | pagatavojamas milti | kakam, keksiem, | Toooum utras
kakam, maisTjumi, utras - kas satur P
e p picam u. c.)
kéksiem, kas satur auzas
picam u. c.) auzas i 1 | Dobeles dzirnavnieks 1 1 1 1
1 | Dobeles dzirnavnieks 1 1 1
Zihavnl 5 2 | Rigas Dzirnavnieks 2 2 2 2
2 | Rigas Dzirnavnieks 2 2 2
4 |Rimi 4 4 4 . 5
5 | Maxima 5 5 5
5 | Maxima 5 5 5
6 | Dr.Oetker 6 6
Dr.Oetk
7 | Activus
8 8 City Taste (Kauno Grudai) “
City Taste (Kauno Grudai
Elovena
) 10 | Graci laboratories 10
Graci laboratories
_ i i 11 Auga
Auga
- ug 12 | Nesvita
Nesuvit K < =
esvita 13 | Cits razotajs 13 13 13
13 | Cit zotaj 13 13 13
IS rasolls 14 | Griti pateikt 14 14 14 14
14 | Griti pateikt 14 14 14 14

PROG: uzdot par tam precu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)

Ab5. Vai, iegadajoties konkréto produktu, Jiis parasti izvélaties starp vairaku razotaju produkciju?

Viena atbilde katra rindina

Grati
Ja Ne pateikt
1 | Kviedu milti 1 2 8
2 | Miltu maisTjumi (pankdkam, kiikam, kéksiem, picam u. c.) 1 2 8
3 | Auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur auzas 1 2 8
4 | Atri pagatavojamas putras 1 2 8

186
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APTAUJAS ANKETA (6)

PROG: uzdot par tam precu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)
A7. Ladzu, novertéjiet, cik svarigs Jums ir katrs no Siem faktoriem, izvéloties konkréto

PROG: uzdot par tam preéu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)

A9. Ko Jiis daritu, ja zinatu, ka... (ievietot razotaju no A4) konkréta produkta cena ir palielinajusies

produktu? par 5%, tacu citu razotaju produkcijas cenas ir palikuSas nemainigas?
Viena atbilde katra rindina Viena atbilde
ROTACIJA Nepirktu produktu vispar 1 2> All
Nemaz = = ) Grati Pirktu cita razotaja produkciju 2 = Al10
nav Drslflzl:Tniav stnaZr?kl S\I/TaortTl i | pateikt Vienalga pirktu... (ievietot raZotaju no A4) produkciju 3 2> All
svarigi 9 9 9 Pirktu alternativu aizstajéju cita precu kategorija 4 2> All
1 | Cena 1 2 3 4 8 Grati pateikt 8 = All
2 | Kvalitate 1 2 3 4 8 A9.1. | Kviesu milti
- . A9.2. | Miltu maistjumi (pankikam, kikam, kéksiem, picam u. c.)
8
3 | Produkts ir ekologiski/biologiski raZots 1 2 3 4 A9.3. | Auzu parslas un parslu maistjumi, kas satur auzas
4 | Izcelsmes valsts ir Latvija 1 2 3 4 8 A9.4. | Atri pagatavojamas putras
5 | Zinams razotajs, brends/marka 1 2 3 4 8 PROG: uzdot par tam preéu kategorijam, kuras ir atzimétas A1la (kods 1)
6 | lenakoi dizai 1 2 3 2 ) A10 uzdot tiem, kam A9 kods 2 (Pirktu cita raZotaja produkciju), péc tam turpinat ar A11
epakojuma dizains A10. Kura razotaja produkciju Jis, visticamak, iegadatos? Atteéli tiks pievienoti programméjot
7 Noveértéts produkts (pieskirta zala karotite 1 5 3 4 8 Viena atbilde kolonna
utt.) ROTACIJA
Miltu Auzu parslas
A7.1. | Kvieu mili maisjumi |~ pérslu Atri
A7.2. | Miltu maisijumi (pankikam, kikam, kéksiem, picadm u. c.) .o | (pankdkam, parsiu agatavoiamas
= = Lo Kviesu milti o maistjumi, | Pag J
A7.3. | Auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur auzas kdkam, Kas satur putras
A7.4. | Atri pagatavojamas putras kéksiem, auzas
picadm u. c.)
PROG: uzdot par tam preéu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1) . : 1
A8. Cik daudz naudas Jis vidéji iztéréjat konkréta produkta iegadei viena iepirk$anas reizé? L | Dobeles dzimavnieks L ! .
Viena atbilde katra kolonna 2 | Rigas Dzirnavnieks 2 2 2 2
1,00 | 1,0- | 1,51- | 2,01- | 251- | 3,01 Griti _
EURvai| 150 | 200 | 250 | 3,00 |EURvai| Pateikt/ 3 | Vvaldo 3 3 3
mazak | EUR EUR EUR EUR | vairak |neatceros 4 | Rimi 4 4 4
1 | Kviesu milti 1 2 3 4 5 6 8 5 | Maxima 5 5 5
Miltu maistjumi 6 | Dr.Oetker
2 | (pankidkam, kakam, 1 2 3 4 5 6 8
kéksiem, picam u. c.) 7 | Activus
Auzu parslas un parslu 8 . .
3 | maistjumi, kas satur 1 2 3 4 5 6 8 City Taste (Kauno Gradai)
auzas 9 | Elovena
Atri pagatavojamas 8 10 ; -
4 putras 1 2 3 4 5 6 Graci laboratories
11 Auga
12 | Nesvita
13 | Cits razotajs
14 | Griti pateikt 14 14 14 14
187 1ISKDS
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APTAUJAS ANKETA (7)

UzDOT VISIEM

PROG: uzdot par tam precu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)
A11. Ko Jus daritu, ja zinatu, ka... (ievietot razotaju no A4) konkréta produkta cena ir
palielinajusies par 10%, tacu citu razotaju produkcijas cenas ir palikuSas nemainigas?

Viena atbilde
Nepirktu produktu vispar 1 2> A13
Pirktu cita razotaja produkciju 2 2> Al12
Vienalga pirktu konkréta raZotaja... (ievietot raZotaju no A4) produkciju 3 > Al13
Pirktu alternativu aizstajéju cita precu kategorija 4 2> A13
Grati pateikt 8 > Al13
Al11.1. | Kviesu milti
Al11.2. | Miltu maisijumi (panktkam, kdkam, kéksiem, picam u. c.)
A11.3. | Auzu parslas un parslu maistjumi, kas satur auzas
A11.4. | Atri pagatavojamas putras

PROG: uzdot par tam precu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)
A12 uzdot tiem, kam A11 kods 2 (Pirktu cita raZotaja produkciju), péc tam turpinat ar A13

A12. Kura razotaja produkciju Jiis visticamak iegadatos? Attéli tiks pievienoti programméjot
Viena atbilde kolonna ROTACIJA

PROG: uzdot par tam preéu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)

Viena atbilde

A13. Ko Jis daritu, ja... (jevietot raZotaju no A4) konkrétais produkts vairs nebatu pieejams?

Nepirktu produktu vispar

= Pariet pie demografijas

Pirktu konkréto produktu no cita razotaja

2> Al4

Pirktu alternativu aizstajéju citd precu kategorija

=2 Al15

Grati pateikt

0 (WN|F-

= Pariet pie demografijas

A13.1. | KvieSu milti

A13.2. | Miltu maistjumi (pankdkam, kakam, kéksiem,
picam u. c.)

A13.3. | Auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur
auzas

A13.4. | Atri pagatavojamas putras

PROG: uzdot par tam preéu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)
A14 uzdot tiem, kam A13 kods 2 (Pirktu konkréto produktu no cita raZotaja), péc tam pariet pie
demografijas

Miltu maisijumi | Auzu parslas o
Kviedu (pankakam, un parslu At”_ B
mil kikam, maisfjumi, | Pagatavojamas
kéksiem, picam kas satur putras
u.c.) auzas
1 | Dobeles dzirnavnieks 1 1 1 1
2 | Rigas Dzirnavnieks 2 2 2 2
5 va s | |
4 | Rimi 4 4 4 4
5 | Maxima 5 5 5 5
8 | ity Taste (Kauno Gradai) I
10 | Graci laboratories 10
11 Auga
12 | Nesvita
13 | Cits razotajs 13 13 13
14 | Grati pateikt 14 14 14 14
188

A14. Kura razotaja produkciju Jis, visticamak, iegadatos? Attéli tiks pievienoti programmeéjot
Viena atbilde kolonna

ROTACIJA
Miltu maistjumi Auzu parslas o
- (pankakam, P Altri
Kviesu kakam, un parslu pagatavojamas
milti keksiem, picam maisijumi, kas putras
satur auzas
u. c.)

1 | Dobeles dzirnavnieks 1 1 1 1
2 | Rigas Dzirnavnieks 2 2 2 2
5 vt TR -
4 | Rimi 4 4 4 4
5 | Maxima 5 5 5 5
6 | Dr.Oetker 6 6
7 | Activus 7
8 City Taste (Kauno Gradai)
9 | Elovena
10 | Graci laboratories 10
11 Auga
12 | Nesvita
13 | Cits razotajs 13 13 13 13
14 | Grati pateikt 14 14 14 14
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APTAUJAS ANKETA (8)

PROG: uzdot par tam precu kategorijam, kuras ir atzimétas A1a (kods 1)

A15 uzdot tiem, kuriem A13 kods 3 (Pirktu alternativu aizstajéju cita prec¢u kategorija), péc
tam pariet pie demogréafijas

A15. Kadu konkréta produkta aizvietotaju Jus iegadatos?

Atvérts jautdjums

Nav atbildes .... 98

A15.1. | KvieSu milti

A15.2. | Miltu maisTjumi (pankdkam, kdikam, kéksiem, picam u. c.)
A15.3. | Auzu parslas un parslu maisijumi, kas satur auzas
A15.4. | Atri pagatavojamas putras

Demografija

Intervijas nobeiguma, lidzu, sniedziet 1sas zinas par sevi
D1. Kads ir Jusu dzimums?

Viena atbilde
Virietis 1
Sieviete 2

D2. Kads ir Jisu vecums?

gadi
D5. Kada ir Jasu tautiba?
Viena atbilde
Latvietis/-te 1
Krievs/-iete 2
Cits/-ta 3

D9. Kadi ir ménesa vid€jie ienakumi uz vienu Jiasu majsaimniecibas locekli peédéjo
sesSu ménesu laika (péc nodoklu nomaksas), pemot véra visus iendkumus — algas,
stipendijas, pabalstus, pensijas utt.?

EUR

D10. Kura regiona Jis dzivojat?
Viena atbilde
Riga
Pieriga
Vidzeme
Kurzeme
Zemgale
Latgale

OO~ |WIN|F-

Pateicamies par piedali$anos aptauja!
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STATISTISKAS KLUDAS NOVERTESANAS TABULA

Pétijuma rezultatos vienmér pastav zinama statistiskas kltidas varbatiba. Analiz€jot un interpretéjot pétijuma iegatos rezultatus, to
vajadzétu nemt véra. Tas atskiribas, kuras ieklaujas statistiskas kltidas robezas jeb ir mazakas par to, var uzskatit par nenozimigam.

PETIJUMA REZULTATU STATISTIKAS KLUDAS NOVERTESANAS TABULA (ar 95% varbitibu)

Atbils Respondentu skaits (baze)

sadalijums %

50 75 100 | 200 [ 300 | 400 | 500 [ 600 { 700 | 800 | 900 | 1000 | 1100
1 vai 99 2,8 2,2 1,9 1,4 1,1 1,0 0,9 0,8 0,7 0,7 0,6 0,6 0,6
2 vai 98 3.9 3.2 2,7 1.9 1,6 14 1,2 11 1,0 1,0 09 09 0,8
4 vai 96 54 45 3.8 2,7 2,2 1.9 1.7 1,6 1,5 14 1,3 1,2 1,2
6 vai 94 6,6 54 47 3.3 2,7 2,3 2,0 1.9 1,8 1,7 1,6 1,5 14
8 vai 92 7,5 6,1 53 3,8 3,1 2,7 24 2,2 2,0 19 1,8 1,7 1,6
10 vai 90 8,3 6,8 59 4,2 34 29 2,6 24 2,2 2,0 2,0 1,9 1,8
12 vai 88 9,0 74 6,4 45 3,7 3.2 29 2,6 24 2,3 2,1 2,0 19
15 vai 85 9.9 8,0 7,0 5,0 4,0 3,5 3,1 29 2,6 2,5 2,3 2,2 2,1
18 vai 82 10,7 [ 87 7,5 5,3 44 3.8 34 3,0 2,9 2,7 2,5 24 2,3
20 vai 80 11,1 9,1 7,8 5,5 4,5 3.9 3,5 3.2 3,0 2,8 2,6 2,5 24
22 vai 78 11,5 1 94 8,1 5,7 4,7 4,1 3,6 3.3 3,1 2,9 2,7 2,6 2,5
25vai 75 120 | 98 8,5 6,0 49 4,2 3.8 3,5 3,2 3,0 2,8 2,7 2,6
28 vai 72 125 | 102 [ 88 6,2 5,1 4,4 3.9 3,6 3,3 3,1 29 2,8 2,7
30 vai 70 127 1 104 | 9,0 6,4 52 4,5 4,0 3,7 3.4 3.2 3,0 2,8 2,7
32 vai 68 129 | 106 [ 91 6,5 53 4,6 41 3,7 3,5 3.2 3,1 2,9 2,8
35 vai 65 132 | 108 | 94 6,6 54 4,7 4.2 3.8 3,5 3.3 3,1 3,0 2,8
40 vai 60 136 | 11,1 | 96 6,8 5,5 4,8 43 3,9 3,6 3,4 3,2 3,0 2,9
45 vai 55 138 | 113 | 98 6,9 5,6 4,9 44 4,0 3,7 3,5 3.3 3,1 2,9
50 vai 50 139 | 113 [ 98 6,9 5,7 4,9 44 4,0 3,7 35 3,3 3,1 3,0

Lai noteiktu statistisko mérijuma klTGdu, ir jazina respondentu skaits attiecigaja grupa un rezultats procentos.
lzmantojot Sos lielumus, tabulas attiecigaja iedala var atrast statistiskas mérijuma kltdas robezas
+/- procentos ar 95% varbatibu.
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