ZINOJUMS PAR ELEKTROINSTALACIJAS MATERIALU TIRDZNIECIBAS
TIRGUS UZRAUDZIBAS REZULTATIEM

PUBLISKOJAMA VERSIJA

Elektroinstalacijas materialu, elektroenergijas un telekomunikdaciju vadu un
kabelu tirdzniecibas tirgus uzraudziba tika uzsakta 2010.gada augusta, un tas ietvaros
izverteta konkurences situacija $aja tirgd.

Uzraudzibas ietvaros pieprasita un apkopota informacija no Centralas statistikas
parvaldes, Uznémumu registra, ka arf konkréta tirgus dalibniekiem — vairumtirgotajiem,
mazumtirgotajiem, elektromontazas komercsabiedribam, ka ari izveértéta publiski
pieejama informacija.

Tapat uzraudzibas ietvaros tika apmekl&ti vairumtirdzniecibas tirgus dalibnieki
ar mérki sikak iepazities ar So komercsabiedribu darbibu tirgli, noskaidrot tirgus
dalibnieku viedokli par konkreto tirgu, ka ar7 izvertét iespgjamo Konkurences likuma
parkapumu esamibu elektroinstalacijas materialu tirdzniecibas tirgd.

Tirgus uzraudzibas ietvaros tika analiz€ta situacija elektroinstalacijas materialu
tirdzniecibas tirgii laika posma no 2006.gada lidz 2009.gadam.

1. KONKRETAIS TIRGUS

1.1. Konkréetas preces tirgus
Instalacijas produkti ir dazadi elektroinstalacijas materiali — slédzi, rozetes,
pagarinataji, konstrukcijas, durvju zvani, kabeli un vadi, signalizacijas un kontroles
sist€émas, mainstravas generatori, elektrosadales skapji, vadibas paneli, vid€ja sprieguma
iekartas, gaismas kermeni, biivstiprinajumi un instrumenti.
Saskana ar tirgus dalibnieku — vairumtirgotaju — sniegto informaciju
elektroinstalacijas materialus var iedalit gan péc to lietoSanas 1pasSibam un paredzetajiem
izmanto$anas mérkiem, gan arT p&c produkcijas sarezgitibas, automatizacijas u.c. preces
raksturlielumiem:
1. Industriala automatika un elektroaparatiira:
1.1. industrialie aizsardzibas automati;
1.2. kontaktori, modularas aizsardzibas, kontroles un uzraudzibas ierices;
1.3. mikstas palaiSanas iekartas / frekvencu parveidotaji;
1.4. baroSanas bloki, transformatori;
1.5. releji, sensori, devéji, vadibas un kontroles iekartas;
1.6. sadales, kopnes un montazas elementi;

2. Elektroenergijas un telekomunikaciju vadi un kabeli:
2.1. speka kabeli;
2.2. instalacijas kabeli un vadi;
2.3. automatikas, datu un telekomunikaciju kabeli un vadi;
2.4. apsildes kabeli;
2.5. Industrialie kabeli;

3. Sl&dzi, rozetes un inteligentas vadibas ierices;

4. Montazas karbas, spailes, sadalnes;

5. Dros§inataji un sledzi,

6. Kabelu apdares, izolacijas materiali, kabelu plaukti un kanali,
aizsargmateriali;

7. Gaismekli un spuldzes u.c.




No pieprasijuma puses elektroinstalacijas materialiem nav aizvietotaju, jo tas ir
konkrétas preces, kas nepiecieSamas dazadu funkciju un uzdevumu nodroSinasanai
saistiba ar elektroinstalacijas nodroSinasanu ka telpas, ta ar1 arpus telpam, tapec
konkrétas preces var tikt aizvietotas tikai starp dazadiem razotajiem (zimoliem) viena
produkta ietvaros (rozete, sledzis, kabelis, gaismas kermenis utt.).

No pieprasijuma puses konkrétas preces tirgus apskatamo lietu ietvaros var tikt
definéts iespgami Saurak, ka konkr€to tirgu nosakot atsevisku elektroinstalacijas
materialu precu grupas, vadoties p&€c produktu lietoSanas meérkiem un paredzetajam
funkcijam — tada gadijuma ka konkrétas preces tirgus var tikt noteikti tadi atseviskie
tirgi ka elektroenergijas un telekomunikaciju vadi un kabeli', automatika un
elektroaparatiira, sadalnes, kabelu plaukti un kanali u.c. Ar1 $adi noteiktas produktu
grupas var klasificet vel sikak atkariba no produkta izmantoSanas iesp&jam (paredzeta
lietosana, tehniskie parametri u.c. faktori), ta, piemeram, kabelus var iedalit
zemsprieguma, augstsprieguma kabelos, vara un optiskajos kabelos u.c.

Tacu, nemot vera, ka Sobrid Konkurences padome veic elektroinstalacijas
materialu tirgus uzraudzibu, ka izp€tes objektu aptverot visus Sos konkrétos produktus,
Sobrid no pieprasijuma puses nav pamata Sos tirgus izdalit atseviskos konkrétos tirgos.

A1 no piedavajuma puses elektroinstalacijas materialu tirgus ir nodalams
atsevisSki no pargjo biivmaterialu un biivniecibai nepiecieSamo instalaciju tirgus, par ko
liecina arT atsevisku vairumtirgotaju darbiba — lielaka dala elektroinstalacijas materialu
vairumtirgotaju ir specializgjuSies tieSi elektroinstalacijas materialu tirdznieciba,
aptverot loti plasu elektroinstalacijas materialu veidu un zimolu produkcijas klastu, tacu,
specializgjoties tieSi $aja joma, vairumtirgotdji parsvara nenodarbojas ar cita veida
blivmaterialu vai blivniecibas instalaciju tirdzniecibu. Tapat visi aptaujatie
vairumtirgotaji uzskata, ka nav nekadu skerslu, tirgojot viena veida elektroinstalacijas
materialus, tirgot ari cita veida elektroinstalacijas materialus, kas nozim€, ka no
piedavajuma puses konkrétas preces tirgu sasaurinat nav nekada pamata -
vairumtirgotaji uzskata, ka elektroinstalacijas materialu atsevisko produktu izplatiSana ir
loti lidziga sava starpa, tapéc, lai pielagotos jaunu produktu tirdzniecibai, nav
nepiecieSami kadi 1pasi papildus nosactjumi, apstakli u.c. ietekmgjoSie faktori.

1.2. Vairumtirdznieciba un mazumtirdznieciba

Eiropas Komisija apvieno$anas lieta” vienlaicigi noradija, ka elektroinstalacijas
produktu izplatiSana ir loti l1dziga celtniecibas materialu izplatiSanas tirgum. Lidz ar to
elektroinstalacijas produktu tirgu ir iesp&ams sadalit divos atseviskos izplatiSanas
Itmenos, tas ir, vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas tirgos, ka to Konkurences
padome ir darTjusi lieta Nr.2430/06/06/15 ,,Par SIA ,, Tapeks” un SIA ,,Aile” zinojumu
par apvienoéanos”3 un lieta Nr. 1739/07/06/22 ,,Par Ahlsell AB un SIA ,,Profs Latvija”
apvienoganos™”.

1995.gada 2.februara likuma ,,Par nodokliem un nodevam” 30.panta, kura
noteikti skaidras naudas lietoSanas ierobezojumi, sesta dala nosaka: ,Sa panta
piemerosana par vairumtirdzniecibu uzskatama iepirkto precu pardoSana sava varda
saimnieciskas darbibas veicgjam talakpardosSanai, razoSanai vai savas darbibas
nodro§inasanai. Sa panta pieméro$ana par mazumtirdzniecibu uzskatama precu
pardosana gala pat€rinam vai izmantoSanai”.

Centralas  statistikas  parvaldes (turpmak —  CSP)  metodologija
vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas jédzieni ir definéti salidzino$i plasak.

! Konkréto tirgu EK noteica apvienosanas lieta ,,No COMP/M.4050 -GOLDMAN SACHS /CINVEN /
AHLSELL”, pieejams: http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/;

2 Turpat;

? Konkurences padomes 05.02.2007. lémums Nr.4 , pieejams: www.kp.gov.lv;

* Konkurences padomes 04.09.2007. lémums Nr.109, pieejams: www.kp.gov.lv;
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Saskapa ar CSP izmatoto metodologiju mazumtirdznieciba ir jaunu un lietotu
precu talak pardoSana (pardosana bez parveidoSanas) galvenokart plaSai sabiedribai
personiskam vai majsaimniecibas paterinam vai izmantoSanai, ko veic veikalos,
kioskos, tirdzniecibas vietas, tirgos, stendos u.tml., ka arT mazumtirdznieciba, ko veic
uznémumi, kas veic tirdzniecibu pa pastu, ielu pardevéji un apkartcelojosie siktirgotaji,
patérétaju kooperativi, izsolu nami u.tml. Mazumtirdznieciba ieskaita ar1 degvielas
mazumtirdzniecibu degvielas uzpildes stacijas.

Turpreti vairumtirdznieciba ir jaunu un lietotu precu talakpardosana (pardosana
bez parveidoSanas) mazumtirgotdjiem vai citiem vairumtirgotajiem, profesionaliem
lictotajiem un iestadém. Ieklauj ari vairumtirdzniecibas starpnieku, agentu vai brokeru
darbibu precu pardosana.

Vairumtirdzniecibas uzn€mums ir uznémums, kura galvenais darbibas veids ir
jaunu un lietotu precu talakpardosana (pardosana bez parveidoSanas) mazumtirgotajiem
vai citiem vairumtirgotajiem, profesionaliem lietotajiem un iestadem.’

Lai ar1 gan vairumtirdznieciba, gan mazumtirdznieciba ir uzskatama par iepirkto
precu pardosanu, ta ka preCu pardosana tiek veikta dazados precu izplatiSanas limenos,
Konkurences padome secina, ka ir pamats noskirt abus augstak min&tos izplatiSanas
[Tmenus.

Lidz ar to tirgus uzraudzibas ietvaros pie vairumtirdzniecibas tirgus segmenta
tiek pieskaititas elektroinstalacijas materialu tiesas piegades instalacijas kompanijam,
celtniecibas kompanijam, biivniecibas uzn€mumiem un pakalpojumu sniedzgjiem jeb ta
sauktajiem profesionaliem, ka ar1 elektroinstalacijas materialu piegades tirdzniecibas
uznp€mumiem, kuri preces pardod mazumtirgotajiem.

Savukart pie mazumtirdzniecibas tirgus segmenta tiek pieskaitita
elektroinstalacijas materialu realizacija gala patérétajam, kad elektroinstalacijas
materiali tiek iegadati lielveikalos vai citas tirdzniecibas vietas individualam
vajadzibam.

1.3. Konkrétais geografiskais tirgus

Izvertgjot situdciju vairumtirdznieciba tiek secinats, ka, lai gan lielaka dala
vairumtirgotaju elektroinstalacijas materialus realiz€ caur saviem lielveikaliem -
noliktavam, kuras galvenokart atrodas Riga vai tas tiesa tuvuma, tomer klienti, kuri
iegadajas mingtas preces, ir no visas Latvijas, jo preces galvenokart tiek tirgotas
profesionaliem pircgjiem, kas veic saimniecisko darbibu visa Latvijas teritorija. Tapat
vairumtirgotaji ari nodroSina elektroinstalacijas materialu piegadi visa Latvijas
teritorija, atzistot, ka SkeérSli tirdzniecibas nodroSinasanai visa Latvijas teritorija
nepastav.

Tapat saskana ar Konkurences likuma pirma panta 3.punkta noteikto
Konkurences padome uzskata, ka visiem elektroinstalacijas materialu vairumtirgotajiem
konkurences apstakli vairumtirdzniecibas tirgii ir pietickami Iidzigi visa Latvijas
teritorija un nav pamata tirgus definét Saurakas geografiskas teritorijas robezas.

Papildus, nemot véra Konkurences padomes iepriek$éjo pieredzi geografiska
tirgus noteiksSana lietas ar biivniecibas un instalaciju materialiem, jaatzime, ka konkrétu
lietu ietvaros, defingjot konkreto tirgu Saurak Iidz atsevisku elektroinstalacijas materialu
preCu grupu limenim, geografiskais tirgus var€tu tikt izvertéts ari plasak ka Latvijas
teritorija. Ta, pieméram, lieta Nr. 1739/07/06/22 ,Par Ahlsell AB un SIA ,Profs
Latvija” apvienoéanos”6, nemot vera to, ka lielakie kabelu un vadu patérétaji Latvija
salidzinosi liela apjoma izmanto tieSas piegades no arzemju razotajiem, Konkurences

> Centralas statistikas parvaldes interneta vietne, pieejams: www.csb.gov.lv;
¢ Konkurences padomes 04.09.2007. Iémums Nr.109, pieejams: www.kp.gov.lv;
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padome atzina, ka saskana ar Konkurences likuma pirma panta 3.punktu geografiska
tirgus robezas p&c biitibas varétu biit plasakas neka Latvijas teritorija.

Nosakot geografisko tirgu mazumtirdzniecibas limeni, tika nemti véra lidzigie
konkurences apstakli gan pieprasijumam, gan piedavajumam, gan ari cenu noteikSanai.
Konkréta geografiska tirgus robezas ir tiesi atkarigas no barjeram un $kérSliem, kas
ierobeZo patérétaju iespejas piedalities precu iegade visa Latvijas teritorija.

Konkurences padome iepriek$jas lietas’ ir secinajusi, ka celtniecibas materialu
mazumtirdznieciba konkrétais geografiskais tirgus ir nosakams vienas pilsétas
administrativas teritorijas un attieciga rajona robezas. Ta ka elektroinstalacijas materialu
izplatiSana ir loti [idziga celtniecibas materialu izplatiSanas tirgum, jo ir uzskatama par
Sauraku sektoru mingtaja nozar€, Konkurences padome uzskata, ka tirgus uzraudzibas
ietvaros elektroinstalacijas materialu mazumtirdzniecibas geografiskais tirgus varétu bt
nosakams lidzigi, ka tas jau ir darits iepriek§ dazadu biivniecibas uzpémumu
apvienosanas gadijumos. Konkurences padome uzskata, ka ir pamatoti ka geografisko
tirgu uzraudzibas ietvaros noteikt pils€tu administrativas teritorijas un to tuvako
apkartni. Ar jédzienu ,tuvaka apkartne” vispariga gadijuma saprotot 30 lidz 50km
attalumu no pils€tas robezas, tacu, nosakot atseviski katras pilsétas ,,tuvako apkartni”,
Sis attalums var gan samazinaties, gan ar palielinaties, nemot véra pils€tu savstarp&jo
geografisko izvietojumu, satiksmes iesp€jas un celu tikla novietojumu, mazumtirgotaju
atraSanas vietas, piegades attalumus u.c. ietekm&joSos faktorus.

Konkretie tirgi

Nemot véra augstak min&to, Konkurences padome secina, ka saskana ar
Konkurences likuma pirma panta 4.punktu konkrétie tirgi uzraudzibas ietvaros ir:

- elektroinstalacijas materialu vairumtirdzniecibas tirgus Latvijas teritorija;

- elektroinstalacijas materialu mazumtirdzniecibas tirgus atsevisku pilsetu
administrativajas teritorijas un to tuvakaja apkartné.

2. TIRGUS APJOMS

Konkreta tirgus kopgjo apjomu Latvija veido elektroinstalacijas materialu
importa un eksporta savstarpgja starpiba (ar€jas tirdzniecibas raditaji), ka ar1 Latvija
sarazotas produkcijas realizacijas apjoms vietgja tirgi.

1.tabula
Elektroinstalacijas materialu tirgus struktiira Latvija, tikst. LVL
2006.g. 2007.g. 2008.g. 2009.g.
Imports 103397,59 120960,29 99528,23 58435,19
Eksports 38191,53 44403,70 46720,44 35561,21

Importa un eksporta starpiba 65206,06 76556,59 52807,79 22873,98

RazoSana un realizacija Latvija | 22228,14 26345,30 27406,44 24266,26

Tirgus kopejais apjoms: 87434,20 102901,89 80214,22 47140,24

Avots: LR Centralas statistikas parvaldes dati

" Konkurences padomes 05.02.2007. Iémumu Nr.4. un 17.05.2007.1émumu Nr.45, www.kp.gov.lv;
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Lattels
Elektroinstalacijas materialu tirgus kopeja apjoma dinamika, milj. LVL
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Avots: LR Centralas statistikas parvaldes dati

Elektroinstalacijas materialu imports 2006.gada Latvija bija 103,4 milj. LVL,
eksports uz argjiem tirgiem bija 38,2 milj. LVL, bet Latvija sarazotas un realiz&tas
produkcijas apjoms bija 22,2 milj. LVL vertiba. Tadgjadi kopé&jais konkréta tirgus
apjoms bija 87,4 milj. LVL.

2007.gada ekonomiskas izaugsmes ietekmge attistijas biivniecibas nozare Latvija
kopuma, Iidz ar to pieauga ari elektroinstalacijas materialu tirdzniecibas apjomi.
Importetas un eksportetas produkcijas vertibas starpiba sasniedza 76,6 milj. LVL,
Latvija razotas produkcijas apjoms pieauga lidz 26,3 milj. LVL, bet kopgjais tirgus
apjoms palielingjas lidz 102,9 milj. LVL.

2009.gada Iidz ar ekonomisko krizi un tai sekojoso biivniecibas nozares straujo
kop€jo apjomu kritumu, samazinajas ari elektroinstalacijas materialu tirgus kopgjais
apjoms lidz 47,1 milj. LVL. Tadgjadi 2009.gada kop¢jais tirgus apjoms bija tikai 45,8%
no 2007.gada sasniegta raditaja.

Neskatoties uz straujo kopgja elektroinstalacijas materialu tirgus apjoma
samazinasanos, Latvija sarazotas produkcijas apjoms 2009.gada bija tikai par 7,9%
mazaks neka 2007.gada, turpreti importa apjoms 2009.gada bija par 51,7% mazaks,
salidzinot ar 2007.gadu. Tadgjadi 2009.gada ir krasi mainijusies kopgja tirgus apjoma
struktiira — 2007.gada Latvija tika sarazoti 25,6% no kopgja Latvijas tirgli izmantotas
produkcijas apjoma, par€jo produkcijas dalu (74,4%) import€jot no arvalstim, savukart
2009.gada Latvija sarazotas produkcijas apjoma Ipatsvars pieauga Iidz 51,5% no kopgja
tirgus apjoma (importa dala veido 48,5%).

Papildus jaatzime, ka elektroinstalacijas materialu kopgja tirgus apjoma lielu
ipatsvaru veido elektroenergijas un telekomunikaciju vadu un kabelu realizacijas
apjoms tirgii. Saja elektroinstalacijas materialu ietilpstosaja atseviskaja grupa
produkcijas realizacijas apjoms 2009.gada veido 16,5 milj. LVL, kas ir 35,0% no kopgja
apjoma, savukart 2006.gada kabelu un vadu produkcija veidoja pat 44,4% no kopgja
elektroinstalacijas materialu realizacijas apjoma Latvija.



3. TIRGUS DALIBNIEKI

3.1. Vairumtirgotaji

Saskana ar publiski pieejamo informaciju Latvija ar elektroinstalacijas materialu
vairumtirdzniecibu nodarbojas vairak neka 20 komercsabiedribas, no kuram lielakas ir
AS Energofirma ,,Jauda”, SIA ,Klinkmann Lat”, SIA ,,Elektroskandia Latvia”, SIA
»SLO Latvia”, SIA ,Plaza”, SIA ,Baltijas Elektro sabiedriba”, SIA ,,Onninen”, SIA
,»EK Sistemas”, SIA ,Energokomplekss”, SIA ,,ELKO”, SIA ,Elektrika”. Parsvara
mingtds  komercsabiedribas  nodarbojas  ar  elektroinstalacijas  materialu
vairumtirdzniecibu, tacu liela dala piedava iegadaties elektroinstalacijas materialus ar
mazumtirdznieciba, kas gan veido nelielu dalu no kopgja tirdzniecibas apjoma.

Tapat vairumtirdzniecibas tirgli darbojas arT Eiropas razotaju parstavniecibas ka
Siemens Osakeyhtio Latvijas filiale, SIA ,,ABB”, SIA ,,Schneider Electric Latvija”, AS
»Draka Keila Cables” u.c., ka arT dazi viet§jie elektroinstalacijas materialu razotaji
(pieméram, AS Energofirma ,Jauda”). Sie tirgus dalibnieki piedava produkciju
vairumtirdzniecibas Itmeni jau iepriekS min€tajiem vairumtirgotajiem, kas So produkciju
talak izplata Latvijas tirgi, ka ar1 atseviskos gadijumos pasi piedalas dazados iepirkumu
konkursos (projektos), kuru ietvaros piegada produkciju tiesi klientiem (biivniecibas
uznémumiem, elektromontazas komersantiem ka arT lielajiem energonozares
dalibniekiem — AS ,Latvenergo”, SIA ,Lattelecom” u.c.). TieSi tapec, vertgjot So
dalibnieku tirgus dalas un realizacijas apjomus konkr&ta tirgus ietvaros, janem veéra, ka
$o uznémumu realizacijas apjomos ir ietverti arT produkcijas pardosanas apjomi citiem
vairumtirgotajiem, kas veido lielako dalu no kopgja realizacijas apjoma.

P&c tirgus dalibnieku sniegtas informacijas pedejo gadu tendences liecina, ka
nozares dalibnieku izsludinatajos liela apmeéra projektos un konkursos tapat tiesi
(nepastarpinati) piedalas ar1 atseviski razotaji un vinu parstavji no arvalstim. Lidz ar to
precizi nodalit vairumtirdzniecibas uzn€mumus konkr&ta tirgus ietvaros ir saméra
sarezgiti.

3.2. Mazumtirgotaji

Mazumtirdzniecibas izplatiSanas ITmen1 Latvija darbojas loti daudz buvniecibas
materialu tirdzniecibas kapitalsabiedribu, gan piedavajot plaSu un visaptveroSu
buvniecibas sortimentu, kas ietver ar1 elektroinstalacijas materialu tirdzniecibu, gan ari
specializgjoties uz konkrétam buvniecibas apakSnozarém un grupam (tikai
elektroinstalacijas veikali).

Lielakie un pazistamakie izplatiSanas tikli mazumtirdzniecibas Itmeni ir tadiem
uznémumiem ka SIA ,Rautakesko”, SIA ,,Tirdzniecibas nams ,,Kur$i””, SIA ,,Depo
Diy”, SIA ,,Reaton Ltd”, SIA , Kriiza”, SIA ,,Optimera Latvia”. Lai gan pasi lielveikali
parsvara neuzskata, ka ir arT vairumtirgotaji, tomér péc vairumtirdzniecibas definicijas,
ka arT lielveikalu faktiskas ricibas (apjoma atlaides, atseviskas tirdzniecibas zales, tiesas
piegades no razotajiem), ka ar1 dalas no vinu klientiem (btuivniecibas uznpémumi u.c.
profesionalie pircgji) var uzskatit, ka Sie tirgotdji dalgji pieskaitami arT pie
vairumtirdzniecibas, lai arT apjoms kopg&ja vairumtirdzniecibas tirgll Siem uzpémumiem
ir salidzino$i mazs.

Lidz ar to var secinat, ka 8§aja nozaré starp vairumtirdzniecibu un
mazumtirdzniecibu nav krasi izteiktu atskirtbu vai stingri noteiktu atbilstibas
nosacijumu, papildus jaatzime, ka tapat liela dala vairumtirgotaju piedava iegadaties
produkciju ari mazumtirdzniecibas Iimeni, savukart atseviSski mazumtirdzniecibas
uzn€mumi ar savu faktisko ricibu tirgt var tikt uzskatiti ar1 par vairumtirgotajiem.




4. KONKURENCES SITUACIJA VAIRUMTIRDZNIECIBAS LIMENI

4.1. Tirgus sadalijums

Tirgus uzraudzibas ietvaros tika apkopota informacija no 12 tirgus dalibniekiem,
kuri darbojas elektroinstalacijas materialu vairumtirdzniecibas tirgt Latvijas teritorija.
So komercsabiedribu realizacijas apjomi apkopoti 2.tabula.

2.tabula
Elektroinstalacijas materialu vairumtirdzniecibas tirgus
dalibnieku realizacijas apjoms no 2006. — 2009.g., tikst. LVL
Tirgus dalibnieki 2006 2007 2008 2009
SIA "Baltijas Elektro Sabiedriba" X X *) *)
SIA "Klinkmann" * *) *) *)
AS EF "Jauda" ® * *) (*) *)
SIA "Plaza" * *) *) *)
SIA "SLO Latvia" *) *) ) *)
SIA "Onninen" * *) (*) *)
SIA "Elektroskandia Latvia" *) *) (*) *)
AS "Rautakesko" X *) *) *)
SIA "Elektrika" X X X *)
SIA "ELKO" *) *) *) *)
SIA "TN Kursi" X *) *) *)
SIA "Optimera Latvia" *) @) *) *)
Kopa aptaujatajiem tirgus dalibniekiem: | 29363,6 49670,9 57950,0 35471,8
Kopéjais tirgus apjoms: | 87434,2 102901,9 80214,2 47140,2

Nemot veéra jau iepriek§ aprékinato (2.punkta) kop€jo elektroinstalacijas
materialu tirgus apjomu, ka ar1 papildus iegtito informaciju par realizacijas raditajiem no
atseviSkiem vairumtirdzniecibas tirgus dalibniekiem, kas atspoguloti 2.tabula, ir

iespejams

aprekinat atseviSku komercsabiedribu tirgus

materialu vairumtirdzniecibas tirgt Latvija.

dalas elektroinstalacijas

3.tabula
Elektroinstalacijas materialu vairumtirdzniecibas tirgus
dalibnieku tirgus dalas no 2006. - 2009.g., %
Tirgus dalibnieki 2006 2007 2008 2009
STA "Baltijas Elektro Sabiedriba" X X (*) (<10) *) (<10)
SIA "Klinkmann" (*) (<10) *) (<10) * (<10) *) (<10)
AS EF "Jauda"® (*) (<10) (*) (L20) (* (<30) (*) (<30)
SIA "Plaza" (*) (<10) (*) (<10) (*) (<10) (*) (<10)
SIA "SLO Latvia" (*) (<20) (*) (<20) (*) (L20) (*) (<20)
SIA "Onninen" (™) (<10) (*) (<10) (™) (<10) (*) (<10)
SIA "Elektroskandia Latvia" (*) (<10) (*) (<10) (*) (<20) (*) (<20)
AS "Rautakesko" X (@I (<D (*) (<10)
SIA "Elektrika" X X X ™ (<)
SIA "ELKO" (*) (<10) (*) (<10) (*) (<10) (*) (<10)
SIA "TN Kursi" X ™D ™ (<10) ™ (<10)
SIA "Optimera Latvia" * D * (D) * <D ™ (<D
Kopa aptaujatajiem tirgus dalibniekiem: 33,6 48,3 72,2 75,2
Kopéjais tirgus apjoms: 100,0 100,0 100,0 100,0

8 komercsabiedriba darbojas gan ka vairumtirgotajs, gan ari ka razotajs, lidz ar to daja no realizétas produkcijas tiek
realiz€ta citiem vairumtirgotdjiem talakai pardo$anai. Tapat realizacijas apjoma ietverti SIA ,,Energokomplekss”
raditaji, nemot vera, ka SIA ,,Energokomplekss” un AS EF ,Jauda” Konkurences likuma izpratng uzskatami par

vienu tirgus dalibnieku.




Atsevisku tirgus dalibnieku tirgus dalas ir vidgji lielas, tom&r neviena
komercsabiedriba neparsniedz 30% tirgus dalu. Vadoties péc tirgus dalam vadosas
pozicijas tirgil ir trim komercsabiedribam — AS EF ,,Jauda”, STA ,,SLO Latvia” un SIA
,,Elektroskandia Latvia”.

Visu aptaujato tirgus dalibnieku kopgja tirgus dala 2006.gada veidoja tikai
33,6% no kopgja Latvijas tirgus realizacijas apjoma, tacu So konkréto
komercsabiedribu 1patsvars katru gadu ir palielinajies, 2007.gada lidz 48,3 %,
2008.gada Iidz 72,2 %, bet 2009.gada sasniedzot jau 75,2 % no kopgja tirgus apjoma.

Papildus janorada, ka dalu no kopgja Latvijas tirgus apjoma veido arvalstu
razotaju tiesas produkcijas piegades atsevisku iepirkumu konkursu ietvaros (pieméram,
AS ,Latvenergo”), tapat atseviSskas celtniecibas un biivniecibas komercsabiedribas
ieperk elektroinstalacijas materialus tieSi no razotdjiem, parstavjiem vai tirgotajiem
arvalstis (piemeram, komercsabiedribas veic piegaddes no UAB Tele - Fonika Baltic,
Draka Keila Cables LTD). Ka norada elektroinstalacijas materialu tirgus dalibnieki,
sada veida produkcijas tieSas piegades vairak izplatitas ir lielo celtniecibas objektu
buvniecibas gadijumos.

Kopgjais konkréta tirgus apjoms ir iegiits elektroinstalacijas materialu
sarazotajam apjomam Latvija pieskaitot materialu importa un eksporta starpibu, kas lauj
noteikt tieSi konkrétaja tirgl izmantoto materialu un patérétas produkcijas apmerus.

4.2. CH un HHI

Koncentracijas indekss (CH) raksturo vairaku lielako komercsabiedribu dalu
kopgja tirgus apjoma procentos. Teorija tiek uzskatits, ka tad, ja indekss tuvojas 100, tad
tirgus raksturojams ar augstu monopolizacijas pakapi, savukart, ja tas ir nedaudz
augstaks par nulli, tad to var aplikot ka tirgu ar pietiekamu konkurenci.

Herfindala — Hir§mana indeksu (HHI) tapat var aplukot ka koncentracijas
raditaju, taCu tas raksturo nevis tirgus dalu, kuru kontrole vairakas lielakas kompanijas,
bet gan ,.tirgus varas” sadalijumu starp visiem dota tirgus subjektiem.

HHI teorija tiek klasificéts tris lielas grupas:

1) ja HHI ir mazaks par 1000, tirgus tiek vertéts ka nekoncentréts;

2) ja HHI ir lielaks par 1000, tacu mazaks par 1800, tirgus tiek aplikots ka méreni
koncentréts;

3) ja HHI parsniedz 1800, tad tirgus tiek uzskatits par augsti koncentrétu.

4.tabula
Koncentracijas indekss un Herfindala-HirSmana indekss no 2006.-2009.g.
2006 2007 2008 2009
CH HHI CH HHI CH HHI CH HHI
3 lielakie tirgus dalibnieki kopa | 22,3% | 179 | 35,6% | 465 | 53,0% | 1027 | 57,8% | 1205
5 lielakie tirgus dalibnieki kopa | 30,5% | 216 | 43,9% | 506 | 64,3% | 1095 | 66,7% | 1247
8 lielakie tirgus dalibnieki kopa | 33,6% | 220 | 47,2% | 510 | 69,8% | 1106 | 72,3% | 1258

visi aptaujatie tirgus daltbnieki o o o o
kopa (13 komercsabiedribas) 33,6% | 220 | 48,3% | 511 | 72,2% | 1108 | 75,2% | 1261

Salidzinot 2006.gada raditajus ar 2009.gada raditajiem, var secinat, ka 3 lielako
tirgus dalibnieku tirgus dalas kopuma ir pieaugusas par 35%. Tas norada, ka lielako
tirgus dalibnieku ipatsvars tirgii kopuma ir pieaudzis, tomer tirgus koncentracija vél
joprojam 2009.gada ir vért€jama ka vidgja.

Aprekinatie HHI indeksi 2009.gada lauj secinat, ka tirgus ir méreni koncentréts,
jo visu aptaujato komercsabiedribu kop&ja HHI vertiba bija tikai 1261, turklat So
komercsabiedribu kopgja tirgus dala ir 75,2% no kopgja realizacijas tirgus apjoma, kas
lauj secinat, ka maksimala HHI indeksa vertiba biitu zem 1800, kas biitu vertgjams ka
mérena tirgus koncentracija (nemot vera, ka aptaujati lielakie tirgus dalibnieki).
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Tapat, nemot veéra CH raditajus, var secinat, ka tris lielako tirgus dalibnieku
tirgus dalu summa norada, ka konkurence tirgii ir saméra augsta. tris lielako tirgus
dalibnieku kopgja tirgus dala ir zem 60% atzimes, tadgjadi tirgus vert€jams ka méreni
koncentréts.

4.3. Tirgus dalibnieku viedoklis

Tirgus dalibnieki norada, ka konkurence -elektroinstalacijas materialu
vairumtirdznieciba ir loti speciga, ka rezultata tirgotaji atseviskos projektos produkcijai
cenas piedava pat zem paSizmaksas, lai tikai var€tu saglabat svarigus klientus ka ari
kopgjo poziciju tirgti. Ta devetais ,,cenu karS” (cenas, kuras pasi tirgus dalibnieki tiecas
uzskatit par parak zemam) ipasi aktuals ir ped€jos gados, jo, samazinoties tirgus
kop&jam apjomam, tirgus ietilpiba ir sasniegusi savu robezu, kad faktiski jau esoSie
tirgus dalibnieki strada, pilniba neizmantojot sev pieejamos resursus. Vairumtirgotaji
norada, ka faktiski tirgus ir piesatinats, tap€c jauniem ienacgjiem tirgi ienakot, tiks
atnemta tirgus dala jau kadam stradajosam komersantam.

Vairumtirgotaji norada, ka ienakSanas barjeras tirgt faktiski nepastav, par ko
liecina arT jaunu uzn@mumu rasanas un veidoSanas ar1 $aja perioda. Ta, piemeram, SIA
,.Elektrika” ienaca tirgl 2009.gada. Ka vienigo faktoru, kas janem vera, ienakot tirgd,
tirgus dalibnieki norada pietiekamu apgrozamo lidzeklu esamibu. Ir nepiecieSami
finansu Iidzekli pietickami plasu produkcijas krajumu nodrosinasanai noliktava.

Atbilstosi vairumtirgotaju sniegtajai informacijai, jasecina, ka Sobrid konkré&tais
tirgus nav 1pasi ,,pievilcigs” jauno tirgus dalibnieku ienakSanai, nemot véra Latvijas
tirgus mazos apjomus, kuros jau Sobrid darbojas pietiekami plasi piedavatas produkcijas
parstavji (tostarp ar Eiropas vadoSo grupu parstavji — Sonepar grupa, Rexel grupa,
Wiirth grupa), ka arT tirgus zemo rentabilitati, kas rezultata daudziem esoSajiem tirgus
dalibniekiem liek darboties tirgii ar zaud&umiem.

4.4. Konkurences situacija atseviSkas precu grupas

Tapat tirgus dalibnieki noradija, ka atseviSkus elektroinstalacijas materialu
produktus Sobrid Latvijas tirgi piedava tikai viens razotajs - AS EF ,Jauda” (dazada
veida sadalnes, kompaktas transformatoru apaksstacijas), kas saistits ar to, ka Sada
produkcija nepiecieSama tikai lielajiem energouzp@mumiem, kas riko konkursus,
ieperkot sadalnes un transformatoru apaksstacijas, savukart arpus konkursiem s$ada
produkcija faktiski netiek pieprasita.

Ta, pieméram, AS ,,Sadales tikls” iepirkumu procediira iegadajas sadalnes, kuras
talak izmanto sava pakalpojuma nodro$inasanai — elektroenergijas piegades tiklu
izbiivei gala paterétajiem. Tada veida gala klients sleédz ligumu ar AS ,,Sadales tikls” par
pakalpojuma nodrosSinasanu, savukart AS ,,Sadales tikls” ieperk visus elektroinstalaciju
materialus (tostarp sadalnes), kas nepiecieSami konkréta pakalpojuma sniegSanai, un Sos
materialus talak nodod montetajiem, kas, izmantojot Sos elektroinstalacijas materialus,
veic dazadu inzeniertehnisko buvju un tiklu izbuvi.

Lidz ar to tirgus dalibnieku (arT potencialo tirgl ienacgju) darbiba So atsevisko
produktu tirgll ir atkariga no izsludinato iepirkumu konkursu rezultatiem. Ka noradija
tirgus dalibnieki, faktiski visu So specifisko elektroinstalacijas materialu tirgu Latvija
kopuma veido tieSi $ada veida iepirkumi. Tiesi tap&c ar1 atseviskajos gadijumos, kad
konkréto produktu ir nepieciesams iegadaties kadam klientam tieSi no tirgotaja (nevis
caur AS ,Sadales tikls”), vairumtirgotajs parasti So produktu piegada no AS EF
,Jauda”, jo §1s pieprasijuma dalas apjoms (no iepirkumiem neatkariga tirgus dala) ir tik
nebiitisks, ka uz $o bridi neviens AS EF ,Jauda” potencialais konkurents tirgt ienakt
nav ieinteresets.




No elektroinstalacijas vairumtirgotajiem iegiita informacija liecina, ka Sajos AS
»Sadales tikls” izsludinatajos konkursos ir piedalfjusies aril parstavji un razotaji no
Lietuvas un Polijas, kuri piedavajusi samera lidzvertigu produkciju, tacu konkursos Sie
razotaji nav uzvargjusi, tiesibas piegadat konkrétos elektroinstalacijas materialus
iegtstot AS EF ,,Jauda”. Vairumtirdzniecibas parstavis izteica pienémumu, ka, nemot
véra AS EF ,Jauda” un ar energoapgadi saistito kapitalsabiedribu (Latvenergo
koncerna) cieSo vesturisko savstarpgjo sadarbibu, iepirkumu konkursu tehniska
specifikacija ir veidota, lai Sajos iepirkumos AS EF ,Jauda” biitu prieksrocibas,
salidzinot ar konkurentiem, kas sp&tu piedavat lidzvertigas kvalitates produkciju. To
saprotot un izvertgjot realo situaciju, potencialie AS EF ,,Jauda” konkurenti no arvalstim
vairs nepiedalas iepirkumos, tadgjadi ar1 ir radusies situacija, ka atsevisku iepirkumu
dalas pieteicas tikai viens pretendents — AS EF ,,Jauda”.

No publiski pieejamas informacijas’ redzams, ka AS ,Sadales tikls”
izsludinataja iepirkumu konkursa par sadalnpu un to komplekt§joSo materialu piegadi
2007. — 2009.gada aptuveni 6,9 milj. LVL apjoma tika sanemti tris piedavajumi.
Konkursa uzvarétajs tika izvelets péc saimnieciski izdevigaka piedavajuma principa, ka
uzvarétajs tika atzita AS EF ,Jauda”. 2010.gada AS ,Sadales tikls” izsludinaja
konkursu par sadalnu un to komplektgjoso materialu piegadi, sadalot iepirkumu 10 dalas
atkariba no sadalnu apaksveidiem un atskirigiem izmantoSanas mérkiem. 7 no 10 dalam
ka vienigais pretendents pieteicas AS EF ,Jauda”, pargjas 3 dalas tika sanemti 2
pretendentu piedavajumi katra. Visas iepirkuma dalas par uzvarétaju tika atzita AS EF
,Jauda”. ST iepirkuma visu dalu kopéja paredzama ligumsumma bija 0,96 milj. LVL.

Tapat 2010.gada AS ,Sadales tikls” izsludingja iepirkumu konkursu par
kompakto transformatoru apaksstaciju piegadi par kop€jo liguma veértibu 2,34 milj.
LVL. Iepirkums atkariba no apaksstaciju veida tapat tika sadalits 5 dalas, no kuram
katra produkcijas piegadi piedavaja 2 pretendenti. Konkursa uzvaretajs tika izveléts pec
saimnieciski visizdevigaka piedavajuma principa, ka uzvarétajs visas dalas tika atzita
AS EF ,,Jauda”.

legiita informacija tiks izmantota talakajas Konkurences padomes darbibas, ka
arT nodota kompetentajam organizacijam.

Tadgjadi secinams, ka, lai ari kopuma elektroinstalacijas materialu tirgi ir
speciga konkurence, darbojas vairaki lidzvertigi tirgus dalibnieki, ka arT tirgus vertejams
ka zemu koncentréts, tomer atsevisku specifisku precu (elektroinstalacijas materialu)
piegadé konkurence ir maza vai pat nepastav vispar, ka to pierada iepirkumu konkursos
iesniegto piedavajumu skaits minétajos piemeros, kas, iesp&jams, ir saistits ar produktu
specifisko pielietojumu un lielo atsevisku iepirkumu Ipatsvaru So precu tirgt.

4.5. Vertikalie Iigumi starp vairumtirgotajiem un raZotajiem

Tirgus uzraudzibas ietvaros Konkurences padomes Izpilddirekcijas parstavji
apmekl&ja tirgus dalibniekus — vairumtirgotajus. Apmeklgjumu laika cita starpa tika
izverteti vertikalie sadarbibas Iigumi starp vairumtirgotajiem un elektroinstalacijas
materialu razotajiem, razotaju parstavjiem par elektroinstalacijas materialu
iepirkumiem.

Sadarbibas ligumos netika saskatiti nekada veida vertikalie ierobezojumi,
tadgjadi, nemot veéra Konkurences padomes riciba esoSo informaciju, secinams, ka
izvertetajos vertikalajos Iigumos Sobrid nav ieklauti nosacijumi, kas butu pretruna ar
Konkurences likuma normam. Tadgjadi var izdarit piepémumu, ka arT nozaré kopuma
sada veida konkurenci ierobezojos$i nosacijumi vertikalajos Iigumos netiek ieklauti.

? Iepirkumu uzraudzibas biroja interneta vietne, pieejams: http://www.iub.gov.lv/ ;
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5. KONKURENCES SITUACIJA MAZUMTIRDZNIECIBAS LIMENI

5.1. Tirgus sadalijums
Jaatzimg, ka, nemot veéra to, ka liela dala no elektroinstalacijas materialiem no

vairumtirdzniecibas izplatiSanas limena tieSi (nepastarpinati) nonak celtniecibas
uznémumos, energokompanijas, elektromontazas  komercsabiedribas  u.tml.,
mazumtirdzniecibas tirgus apméri ir krietni Sauraki neka vairumtirdzniecibas
realizacijas apjomi. Tapat jaatzist, ka uz So bridi nav iespg&jams precizi noteikt kopgjo
mazumtirdzniecibas tirgus apjomu, tap€c tirgus uzraudzibas ietvaros tika izvertéti tikai
lielako sabiedribu realizacijas apjomi mazumtirdzniecibas tirg.

Lai apzinatu  elektroinstalacijas materialu ~ pardosanas struktiiru
mazumtirdzniecibas Ilimeni (nemot vera tirdzniecibas apjomu sadalijumu starp
mazumtirgotdjiem un biivniekiem), lielako Latvijas mazumtirdzniecibas uznémumu
realizacijas raditajus var attiecinat uz kop€jo Latvija realiz€to elektroinstalacijas
materialu apjomu. Mazumtirgotaju realizacijas apjomi apkopoti 5.tabula.

5.tabula
Elektroinstalacijas materialu mazumtirdzniecibas tirgus
dalibnieku realizacijas apjoms no 2006. — 2009.g., tikst. LVL
Tirgus dalibnieki 2006 2007 2008 2009
SIA "Klinkmann" X * (*) *)
SIA "Depo Diy" (*) * *) *)
SIA "Kriiza" *) *) *) *)
AS EF "Jauda" *) *) *) *)
SIA "Plaza" * * *) *)
SIA "Onninen" * *) (*) *)
AS "Rautakesko" X (*) *) *)
SIA "Elektrika" X X X *)
SIA "TN Kursi" X *) *) ™)
SIA "Optimera Latvia" *) * (*) *)
Kopa aptaujatajiem tirgus dalibniekiem: 22414 6938,8 8700,7 6557,6
Kopéjais tirgus apjoms: 87434,2 102901,9 80214,2 47140,2

Lielako mazumtirdzniecibas dalibnieku kopa realizétas elektroinstalacijas
materialu vertiba 2009.gada bija 6557,6 tukst. LVL, savukart kopg&jais tirgus apjoms
bija 47140,2 tukst. LVL. Tadgjadi redzams, ka visu aptaujato mazumtirgotaju kopgjais
apjoms veido tikai 14% no 2009.gada Latvija kopuma realizeétas produkcijas. Tapat
redzams, ka 2007.gada mazumtirgotaju kop@€jais apjoms veidoja tikai nepilnus 7%.

No ta var secinat, ka lielaka dala elektroinstalacijas materialu no
vairumtirdzniecibas ITmena tieSi (nepastarpinati) nonak pie profesionalajiem pircgjiem
(buvnieki, celtnieki u.c.), ka arT lielajiem nozares paterétajiem, kas produkciju lielos
apjomos ieperk no vairumtirgotajiem (AS ,,Latvenergo”, SIA , Lattelecom” u.c.).

Atbilstosi Konkurences likuma pirma panta 10.punktam tirgus dala ir tirgus
dalibnieka piedavata precu dala konkrétaja tirgi attieciba pret visu $aja tirgl piedavato
precu apjomu — tatad ,atseviSku pilsétu administrativajas teritorijas un to tuvakaja
apkartne”.
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Nemot véra, ka uzraudziba veidota ka visparigs ieskats nozarg, ka ar1 lielo
mazumtirgotaju  skaitu  konkr€tajos  tirgos,  elektroinstalacijas  materialu
mazumtirdzniecibas komersanti netika aptaujati atsevisku konkréto tirgu griezuma, lidz
ar to uzraudzibas ietvaros tirgus dalas mazumtirdznieciba netika noteiktas.

Lai novert€tu savstarp&jos lielako mazumtirgotaju pardoSanas apjomus kopuma
Latvijas teritorija, var izvertét katras komercsabiedribas pardotas produkcijas apjoma
vertibas Ipatsvaru kop€ja aptaujato kapitalsabiedribu apjoma ka ari ipatsvaru kopgja
Latvijas teritorija realiz€to elektroinstalacijas materialu apjoma.

Tirgus uzraudzibas ietvaros tika apkopota informacija no 10 tirgus dalibniekiem,
kuri darbojas elektroinstalacijas materialu mazumtirdzniecibas tirgli Latvijas teritorija,
rezultati atspoguloti 6.tabula.

6.tabula
Elektroinstalacijas materialu mazumtirdzniecibas tirgus
dalibnieku realizacijas apjomu ipatsvars no 2006. - 2009.g., %
2006 2007 2008 2009
2 &g E2 &E 2 &g 2 &g
X X (*) (*) (*) *) (*) *)
SIA "Klinkmann" (<20) | (<) | (<20) | (<10) | (=20) | (<10)
*) (*) (*) (*) (*) *) (*) (*)
SIA "Depo Diy" (>40) | (<10) | (<40) | (<10) | (>40) | (<10) | (>50) | (<10)
(*) (*) (*) (*) (*) (*) (*) *)
SIA "Kriiza" (<20) | <) | <10) | (<) | (<10) | (<) | (<10) | (<D
*) (*) (*) (*) (*) *) (*) (*)
AS EF "Jauda" (<10) | (<1) | <10) | (<) | (<10) | (<1) | (<10) | (<D)
(*) () () (*) (*) (*) () *)
SIA "Plaza" (<10) | (<) | (<10) | (<D (<D (<1 (<D (<D
(*) () () (*) (*) (*) () )
SIA "Onninen" <10) | <) | <10) | <D | <K10) | (<) | (<10) | (=D
x |l x O] el oo
AS "Rautakesko" (<20) | (<10) | (<20) | (<10) | (=20) | (<10)
(*) *)
SIA "Elektrika" X X X X X X =D | 1)
X X (*) (*) (*) *) (*) *)
STIA "TN Kursi" (<20) | (<) | (<20) | (<10) | (<10) | (<10)
(*) (*) (*) (*) *) *) (*) (*)
SIA "Optimera Latvia" (<20) | <) | <10) | (<) | <10) | (<) | (<10) | (=D
Kopa aptaujatajiem tirgus | 450 5 | 56 | 1990 | 67 | 1000 | 108 | 1000 | 139
dalibniekiem:
Kopéjais tirgus apjoms: X 100,0 X 100,0 X 100,0 X 100,0

*  Mazumtirdzniecibas  tirgus  dalibnieku  tirgus dalas  aprékindatas uz  kopéja
(vairumtirdzniecibas) apjoma bazes, tadejadi, nemot vera bivniecibas kapitalsabiedribu un lielo
energokompaniju tiesos iepirkumu apjomus no vairumtirdzniecibas limena, mazumtirgotaju tirgus daju
lielums ir vertejams tikai tirgus daltbnieku savstarpejai salidzindasanai nevis tirgus varas noteiksanai.

Aptaujato 10 tirgus dalibnieku kopg@jais ipatsvars Latvijas realizacijas tirgii
2009.gada bija aptuveni 14%, kas ir augstakais raditajs, salidzinot ieprieksgjiem gadiem.
Tapat redzams, ka katru gadu $im apjomam ir tendence palielinaties, vidgji gada
pieaugot par 3,8%.

Izvertgjot elektroinstalacijas materialu realizacijas apjomus, ka 5 lielakie
mazumtirgotaji Sajos gados ir bijusi SIA ,Depo Diy”, AS ,Rautakesko”, SIA
,Klinkmann”, SIA , TN Kur$i” un SIA ,Kriza”. So komercsabiedribu kopgjais
realizacijas apjoms 2009.gada veidoja 93% no 10 aptaujato dalibnieku kopgja
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realizacijas apjoma un 13% no Latvijas teritorija kopa realizéta elektroinstalacijas
materialu apjoma.

Atsevisku tirgus dalibnieku ipatsvars kopgja tirgus apjoma ir neliels, nevienai
komercsabiedribai neparsniedzot 10% dalu. SIA ,,Depo Diy” mazumtirdzniecibas
realizacijas apjomi 2009.gada veido (*) (<10) no kopgja tirgus apjoma, kas, nemot véra
faktu, ka liela kop€ja tirgus produkcijas dala mazumtirdzniecibas Iimeni nemaz
nesasniedz, nonakot tieSi no razotdjiem un vairumtirgotdjiem pie pirc€jiem
(profesionalajiem pircgjiem), ir saméra augsts raditajs. Sadu apsvérumu papildus
apliecina ar1 fakts, ka SIA ,,.Depo Diy” realizacijas apjoms mazumtirdzniecibas limeni
kopuma Latvijas teritorija veido aptuveni (*) (>50) no kopgja aptaujato tirgus
dalibnieku realizacijas apjoma. Seit gan jaatzimé, ka analizes rezultati iegiti, izvértgjot
kopgjos Latvijas realizacijas apjomus, tadgjadi, vertgjot tirgus dalas un realizacijas
apjomus konkrétos tirgos (atbilstosi konkrétajam geografiskajam tirgum), iegtie
rezultati un secinajumi var bit atSkirigi.

S.2. Tirgus dalibnieku viedoklis

Mazumtirgotaji norada, ka konkurence elektroinstalacijas materialu
mazumtirdzniecibas limeni ir vert€jama ka vidgji intensiva. Kopg&ja ekonomikas
lejupslide atspogulojas ar1 elektroinstalacijas materialu sektora raditajos, kas izpaudas
ka strauj$ pieprasijuma un apgrozijuma kritums 2009.gada, kas atseviskas produktu
grupas turpingjas art 2010.gada, tap&c Sobrid tirgus kopgjais apjoms ir butiski mazaks
neka 2008.gada, I1dz ar ko tirgh atseviski dalibnieki piedava ta sauktas ,,dempinga”
cenas. Tirgus dalibnieki norada, ka ,,cenu kara” rezultata mazumtirgotaju pelna ir Joti
maza, daudzi lielie uznémumi pat strada ar zaudejumiem.

Tapat tirgus dalibnieki norada, ka $aja sektora apjomu samazinasanas perioda
atseviski tirgus dalibnieki ir beigusi komercdarbibu vai samazinajusi darbibas apmérus,
kas zinama méra ir mazinajis kop&jo konkurences Iimeni nozare.

Biitiskas ienaksSanas barjeras tirgii faktiski nepastav, par ko liecina arT aptaujato
tirgus dalibnieku viedoklis, tacu tapat janem veéra, ka tirgus Sobrid nav ekonomiski
pievilcigs jaunu investiciju piesaistiSanai, tad€jadi arT jauniem tirgus dalibniekiem
ienakt tirgli varétu bt nepietickama motivacija un interese, nemot vera straujo tirgus
apjomu samazinajumu, ka ar1 Latvijas atsevisko tirgu nelielos apmérus, un jau esoso
tirgus dalibnieku sp&cigas pozicijas.
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SECINAJUMI

Tirgus kop&o apjomu veido elektroinstalacijas materialu argjas tirdzniecibas
raditaji, ka arT Latvija sarazotas produkcijas realizacijas apjoms vietgja tirga.
Kopégjais konkréta tirgus apjoms 2006.gada bija 87,4 milj. LVL, 2007.gada pieauga
lidz 102,9 milj. LVL, bet samazinajas 2008.gada lidz 80,2 milj. LVL un Iidz 47,1
milj. LVL 2009.gada.
. Latvija sarazotas produkcijas apjoms 2009.gada bija tikai par 7,9% mazaks neka
2007.gada, turprett importa apjoms 2009.gada bija par 51,7% mazaks, salidzinot ar
2007.gadu. Tadgjadi 2009.gada ir krasi mainijusies kopgja tirgus apjoma strukttira —
2007.gada Latvija tika sarazoti 25,6% no kopga Latvijas tirgll izmantotas
produkcijas apjoma, pargjo produkcijas dalu (74,4%) import€jot no arvalstim,
savukart 2009.gada Latvija sarazotas produkcijas apjoma ipatsvars pieauga lidz
51,5% no kopgja tirgus apjoma (importa dala veido 48,5%).
. Latvija ar elektroinstalacijas materialu vairumtirdzniecibu nodarbojas vairak neka
20 komercsabiedribas, no kuram lielakas ir AS Energofirma ,Jauda”, SIA
,,Klinkmann Lat”, SIA ,,Elektroskandia Latvia”, SIA ,,SLO Latvia”, SIA ,,Plaza”,
SIA ,,Baltijas Elektro sabiedriba”, SIA ,,Onninen”, SIA ,EK Sisteémas”, SIA
»Energokomplekss”, SIA , ELKO”, SIA , Elektrika”.
. Mazumtirdzniecibas izplatiSanas limeni Latvija darbojas loti daudzas buvniecibas
materialu tirdzniecibas kapitalsabiedribas, no kuram lielakie un pazistamakie
izplatiSanas tikli mazumtirdzniecibas Iltmeni ir tadiem uzpémumiem ka SIA
»Rautakesko”, SIA , Tirdzniecibas nams ,,Kur$i””, SIA ,,Depo Diy”, SIA ,Kriiza”,
SIA ,,Optimera Latvia”.
Starp vairumtirdzniecibu un mazumtirdzniecibu nav krasi izteiktu atSkiribu vai
stingri noteiktu atbilstibas nosacijumu, ko pierada ari fakts, ka liela dala
vairumtirgotaju piedava iegadaties produkciju armT mazumtirdzniecibas liment,
savukart atseviSski mazumtirdzniecibas uznémumi ar savu faktisko ricibu tirgii var
tikt uzskatiti ar1 par vairumtirgotajiem.
.12 aptaujato vairumtirdzniecibas uzn€mumu kopgjais realizacijas apjoms 2009.gada
bija 35471,8 tikst. LVL, kas bija 75,2 % no kop@&ja konkréta tirgus apjoma.
. Herfindala — HirSmana indekss (HHI) 2009.gada lauj secinat, ka tirgus ir méreni
koncentréts. Vadosas pozicijas tirgi pec tirgus dalam ir trim tirgus dalibniekiem —
AS EF ,Jauda”, SIA ,,SLO Latvia” un SIA ,Elektroskandia Latvia”, kuru kopgja
tirgus dala 2009.gada bija nedaudz mazaka par 60%.
. Konkurence elektroinstalacijas materialu vairumtirdznieciba ir loti spéciga. Ta
devéetais ,,cenu karS” (cenas, kuras pasi tirgus dalibnieki tiecas uzskatit par parak
zemam) 1pasi aktuals ir pedgjos gados, kad, samazinoties tirgus kop&jam apjomam,
tirgus ietilpiba ir sasniegusi savu robezu, kad esoSie tirgus dalibnieki strada, pilniba
neizmantojot sev pieejamos resursus. lenakSanas barjeras tirgii faktiski nepastav,
tomer ienaksSanai tirgd ir nepiecieSami finanSu lidzekli pietiekami plasu produkcijas
krajumu nodrosinaSanai noliktava. Konkrétais tirgus nav Ipasi ,,pievilcigs” jauno
tirgus dalibnieku ienaksanai, nemot veéra Latvijas tirgus mazos apjomus ka arT tirgus
zemo rentabilitati, kas rezultata daudziem esoSajiem tirgus dalibniekiem liek
darboties tirgii ar zaudgjumiem.
. Konkurences riski ir identificgjami elektroinstalacijas materialu atsevisku precu
konkrétajos tirgos (pieméram, dazada veida sadalnes, kompaktas transformatoru
apaksstacijas), kuros ir liela tirgus dalibnieku koncentracija. Atseviskus produktus
Sobrid Latvijas tirgii piedava tikai viens razotajs (AS EF ,,JJauda”), kas saistits ar to,
ka $ada produkcija faktiski nepiecieSama tikai lielajiem energouznpémumiem, kas
produkcijas iegadei riko iepirkumu konkursus. Tadgjadi tirgus dalibnieku (art
potencialo tirgl ienacgu) darbiba So produktu tirgli ir atkariga no izsludinato
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iepirkumu konkursu rezultatiem, kuros atseviskas iepirkuma sadalas Sobrid piesakas
tikai viens potencialais piegades pretendents, tadgjadi atsevisku precu grupa
(elektroinstalacijas materialu) piegadé konkurence ir maza vai pat nepastav vispar.
Tirgus uzraudzibas ietvaros izvertetajos vertikalajos ligumos netika konstatéti
nosactjumi, kas butu pretruna ar Konkurences likuma normam. Lidz ar to, var
izdarit pien€mumu, ka arT nozaré kopuma $ada veida konkurenci ierobezojosi
nosactjumi vertikalajos ligumos netiek ieklauti.

Lai arm kopuma elektroinstalacijas materialu tirgd ir spéciga konkurence, darbojas
vairaki lidzvertigi tirgus dalibnieki, ka arT tirgus veért€jams ka méreni koncentréts,
tomer atsevisku specifisku precu piegade konkurence ir maza vai pat nepastav
vispar.

Izvertg§jot uz So bridi Konkurences padomes r1iciba esoSo informaciju,
elektroinstalacijas materialu vairumtirdzniecibas tirgii Latvijas teritorija netika
konstatéti Konkurences likuma normu aizlieguma parkapumi.

Visu 10 aptaujato mazumtirgotaju kopé€jais apjoms 2009.gada bija 6557,6 tukst.
LVL, kas veido tikai 14% no 2009.gada Latvija kopuma realizétas produkcijas,
tadgjadi  secinams, ka lielaka dala elektroinstalacijas materialu no
vairumtirdzniecibas Itmena nepastarpinati nonak pie profesionalajiem pircgjiem.
Pieci lielakie mazumtirgotaji Sajos gados ir bijusi SIA ,Depo Diy”, AS
,,Rautakesko”, SIA ,Klinkmann”, SIA TN Kur$i” un SIA ,Kruza” - So
komercsabiedribu kopg@jais realizacijas apjoms 2009.gada veidoja 93% no 10
aptaujato dalibnieku kopgja realizacijas apjoma un 13% no Latvijas teritorija kopa
realizgta elektroinstalacijas materialu apjoma. Atsevisku mazumtirgotaju Ipatsvars
kopgja tirgus apjoma ir neliels, nevienai komercsabiedribai neparsniedzot 10% dalu.
Saskana ar mazumtirdzniecibas uzpémumu sniegto informaciju, ,,cenu kara”
rezultata mazumtirgotaju pelna ir loti maza, bet atseviski uzn€mumi strada ar
zaud&jumiem.

Biitiskas ienakSanas barjeras tirgii nepastav, tacu tirgus Sobrid nav ekonomiski
pievilcigs jaunu investiciju piesaistiSanai, tadgjadi tuvakaja laika potencialo
konkurentu ienaksSana tirgli ir maz ticama.

Konkurences situacija mazumtirdzniecibas Itmeni ir pietieckami intensiva, tirgi
darbojas vairaki lielie tirgus dalibnieki, uz $o bridi Konkurences likuma normu
parkapumi nav saskatami.

(*) — Ierobezotas pieejamibas informacija
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